9 B 7S 2.4

UNIVERSIDAD VILLA RICA

ESTUDIOS INCORPORADOS A LA UNIVERSIDAD
NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE ARQUITECTURA

“MERCADO EN LA ZONA PONIENTE
DEL PUERTO DE YERACRUZ”

TESIS

Que para obtener el titulo de:

ARQUITECTA

PRESENTA

BERTHA ALICIA DEL PILAR BRANDT MARTINEZ

ASESOR DE TESIS REVISOR DE TESIS
M.ARQ. RICARPO FERNANDEZ RIVERO ARQ. CAROLINA ACOSTA GARCIA

BOCA DEL RIO, VER. 2001

;49/01/




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO URBANO
OBRAS ¥ SERVICIOS PUBLICOS

N DE PLA! EACIN DLICENCIAS ASENTAMIENTOS
HUMANOS Y ECOLOGIA.

MUNICIPIO
DE VERACRUZ
1998-2000

ARQ. ARMANDO CARDEL T. APLA

DIRECTOR DE LA FACULTAD DE ARQUIT EC TURA
UNIVERSIDAD VILLA RICA A.C.

PRESENTE

Por este medio informo a usted que esta Direccion
a mi cargo no tigne inconveniente que la C. Berrha 4lrc ja del Pilar
Brandt Martines, desarralle ¢f fema de tosis T Mereado e lu Zond
Poniente de la Cindad de Veracruz, Ver.”. Cabe. hacer menc:i'(jn Jiie
e le brindaran todas las focilidades necesarias para el desarrolio

de su trabajo.

Sin otro particular, aprovecho la acasion para
ervigrle wn cordial salude.

ATENTAME

preinein plF
| S TR SHAN TIRE RIS

ING. EMILIQ MANZANARES VIVLS
COORDINADOR GENERAL DE LA
DIRECCION DE PLANEACION, LICENCIAS
ASENT. HUMANOS Y ECOLOGIA.

GRUAVA S/N ENTRE R FAEVREY CCOLON - TelS: 3730 65, 3740 99, 37 64 31, 354075.




DIOS: “GRACIAS POR SER EL AMIGO QUE CAMINA JUNTO A
MI "

A MIS PADRES: “SIMPLEMENTE GRACIAS POR VIVIR POR
ESTAR AHI EN TODOS LOS MOMENTOS DE MI VIDA”

PAPI: GRACIAS POR TODO EL APOYO Y TU INTERES PORQUE
CONCLUYA MIS ESTUDIOS, SE PERFECTAMENTE QUE AUNQUE NO
ESTES SIEMPRE FISICAMENTE AQUI CONMIGO ESTAS
ESPIRITUALMENTE Y ESTAS AL TANTQO PORQUE CADA DIA ME
SUPERE MAS.

MAMUCHIS: GRACIAS HORMIGUITA CHULA POR CREER EN MI,
POR MOTIVARME DIA A DIA A QUE CONCLUYA UNA DE MIS
TANTAS METAS QUE ME PROPUSE EN LA VIDA, TE AGRADEZCO
TODOS TUS CONSEJOS, TUS ESFUERZOS, POR TUS DESVELOS
POR TUS PREOCUPACIONES Y POR DARNOS EL MEJOR EJEMPLO
QUE ES EL NO DEJARNQOS VENCER POR CUALQUIER ADVERSIDAD
O VIENTO FUERTE QUE SE NOS PRESENTE EN EL CAMINO
DIARIO DE LA VIDA.

CREO QUE ESTE TRIUNFO NO ES SOLO MIO ES DE TODOS;
GRACIAS POR TODO SU ESFUERZO POR DARME ESTUDIOS LOS
QUIERO MUCHO Y LOS ADORO.

iVIVA LA FAMILIA!

A MIS 4 HERMANOS: ALEX, MARIO, VERO Y WILI GRACIAS
POR PREOCUPARSE Y POR APOYARME EN TODO Y SOBRE TODO
POR SER MIS HERMANOS LOS QUIERO.




ABUE: GRACIAS POR HABER CAMBIADO TE QUIERO MUCHO, YA
TE EXTRANABA.

A MIS TIOS Y PRIMOS: MANOLO, MARI, CONCHIS, RENE
GRACIAS POR ESTAR EN LOS MOMENTOQOS IMPORTANTES DE MI
VIDA Y POR SER PARTE DE LA GRAN FAMILIA BRANDT LOS

QUIEROC MUCHO.

A LA FAMILIA MEDELEZ BORBONIO: AGRADEZCO DE TODO
CORAZON QUE SEAN PARTE DE MI VIDA Y DE LA FAMILIA,
ASI COMO EL APOYO QUE CADA UNO DE UDS. ME BRINDARON
EN SU MOMENTO PARA LLEGAR A CONCLUIR ESTE SUENO QUE
ES YA UNA REALIDAD EN ESPECIAL A MI PRIMO-PADRINO QUE
CON TU CARTA HICISTES QUE REFLEXIONARA Y FUE UNA DE
LAS COSAS QUE ME HIZO RESURGIR COMO EL AVE FENIX LOS
QUIERO MUCHO.

A MIS CUNADOS: EDGAR, HECTOR, IVE GRACIAS POR SU
APOYO QUE DEMOSTRARON DE UNA U OTRA FORMA.

A LA FAMILIA VARGAS NAVARRO: MIL GRACIAS POR TODO EL
APOYO Y LOS CONSEJOS SABEN QUE YO LAS ESTIMO MUCHO Y
AGRADEZCO POR ESTAR CON MI FAMILIA EN TODO MOMENTO.

A MIS CATEDRATICOS: AGRADEZCO A TODAS AQUELLAS
PERSONAS QUE EN EL CAMINO ESCOLAR O PROFESIONAL
PARTICIPARON EN ESTE SUENC QUE SE CUMPLIO EN UNA
REALIDAD; DEBIDO A QUE CADA CATEDRATICO ME ENSENO LO
MEJOR DE ELLOS Y EN LO PROFESIONAL ME ENSENARON
DISTINTAS FORMAS DE VER LA ARQUITECTURA.

A MIS COMPANEROS Y AMIGOS: A CADA UNO AGRADEZCO EL
HABER CONVIVIDO Y COMPARTIDO DIVERSOS MOMENTOS Y




LS4t

IVENCIAS EN EL CAMINO ESTUDIANTIL, MOMENTOS GRATOS E
INOLVIDABLES QUE SIEMPRE ESTARAN EN MI MENTE Y MI
CORAZON, ASI COMO TAMBIEN AQUELLOS QUE EN ALGUN
MOMENTO ME APOYARON Y AYUDARON DE UNA U OTRA FORMA

j GRACIAS!

TONKY: TU NO LEERAS ESTO PERO QOTRAS PERSONAS SI Y
QUIEROC QUE SEPAN QUE TU FUISTE UNOS DE LOS SERES QUE
ESTABAN AHf COMO BUEN PERRO; ERAS MI DISTRACCION
CUANDO ME PASABA LARGAS HORAS EN LA COMPUTADORA O EN
LA MESA YA QUE SIEMPRE TE ACERCABAS INSISTENTE PARA
QUE TE CHIQUIARA Y HACIAS TODO POR QUE TE CARGARA Y
APARTARME UN POCO DE LO QUE HACIA Y LOGRABAS QUE
TOMARA UN DESCANSO Y SE ME DESPEJARA LA MENTE GRACIAS
TE QUIERO.

QUIERO AGRADECER A UNA PERSONITA MUY ESPECIAL QUE
FORMO PARTE DE MI VIDA POR UN TIEMPO A LA CUAL LE
GUARDO UN RECUERDO MUY GRATO EN MI CORAZON YA QUE ME
ENSENO Y ME BRINDO COSAS BUENAS TANTO EN LO
PROFESIONAL COMO EN LO PERSONAL GRACIAS PORQUE EN SU
MOMENTO ESTUVISTE SIEMPRE APOYANDOME GIL.

AGRADEZCO TAMBIEN A TODAS AQUELLAS PERSONAS QUE ME
APOYARON




INDICE

INTRODUCCION

CAPITULC I METODOLOGIA

1.1

1.2

1.10

1.11

1.14

Planteamiento del problemd. ...cceennernaaans 2
Justificacidn. . v tennonrsosacannaneannsss 3
1 o 3 = o o . T 6
*Generales

HipOtesSiS i ieeu e sonnnssesaaranssoonaansssnns 6

*De Trabajo

*Nula

*Alterna

Variables. .. oo i ieriisserensnacensassasonnan 7
*Dependiente

*Independiente

Tipo de estudio. .. vt irennrcnenacssaaanas 8
Poblacidn y muestra.. .. ceiieennneronanacns 29
Instrumentos de medicidn......ovvievoennnan 29
Recopilacidn de daftoS..ccunernecnaarensnan 30
=5 e 10111« P R 30
Procedimiento. v i iocn s oesrrsncssorsnnnns 31
Bndlisis de datoS.v. v eiinie ittt taantanns 32
Importancia del estudio......ccovvevnnnenn. 32

Limitacicnes de estudic..ees v v vvrrrrresenenn 33




CAPITULO II MARCC TEORICO

2.1 An&lisis tipologicos en modelos analogos...
2.2 Localizacidén geografica...ivsvnvnassesanans
2.3 Descripcién del proyecto..cviiiiiiioarcanan
2.4 Memoria descriptiva....siceesvnarossaannnaens
2.4.1Rcabados de localeS...uuiretineennrsanarsns
2.4.2Memoria constructiva del mercado...........

CAPITULO III CONCLUSIONES
3.1 ConcluSionES..eeeeeessosrsssssansassssssnsas

3.2 Planos arquitectdnicoS..ciivinrniiiiaaranses

3.3 Biblicgrafia......iereeereiosnnncaranancanas




INTRODUCCION

En México, los mercados son esquemas comerciales de
origen remoto, dgque siguen vigentes por su 4importante
funcidén en el abasto de productos béasicos y de consumo

generalizado.

En este proyecto de tesis se va a destacar como dia
a dia vamos perdiendo nuestras costumbres, nuestro
tradiciconalismo y estamos adoptando tipologias de otros
paises un ejemplo de elle son todos aguellos
supcermercados que cada dia sc construycen mas agqui cn cl
puerto de Veracruz; a lo largo de este proyecto de tesis
voy a presentar un estudio sobre como eran los mercados
dc nuestros antcpasados y dc cémo han ido cvolucionando
de acuerdo a las épocas, hasta llegar a nuestros dias,
asi comc también se daran las ventajas y desventajas de
estos mismos y finalmente se presentara un proyecto

piloto de prototipo de mercado ideal.




CAPITULO 1
METODOLOGIA
1.1 Planteamiento del problema
Se entiende por mercade aguel lugar o espacio real
de encuentro entre la oferta y la demanda. En sentido
econémico, es un &mbito tedrico, y en sentido comercial
es el lugar donde vendedores y compradores concurren para
efectuar las operaciones, sea para el aprovisionamiento
diario de los alimentos, para la negociacidén vy
contratacién de la produccién de un pais o del

extranjero.

Como vemos en el mercado se realiza una forma muy
antigua de compra y venta, asi como también es el lugar
donde la comunidad va encontrar toda clase de mercancia

tipica del lugar.




En la zona poniente del puerto de Veracruz, se
carece de un mercade donde las comunidades en general de
dicha zona realicen sus compras por lo que tienen que
trasladarse al centro de la ciudad © a otras zonas, por
ello se requiere investigar si en la zona poniente del
puerto de Veracruz se requiere de un mercado que
satisfaga las necesidades de los habitantes de esa zona Yy
a su vez lograr rescatar todas esas tradiciones que
estamos perdiendo hoy en dia; un ejemplo de ello son los
mercados, ya que Ultimamente en Veracruz ha tenido un
gran auge en la construccién de supermercados © bodegas

comerciales.

1.2 Justificacién.

La realizacién de esta investigacidén es de gran
importancia para la elaboracién de un proyecto ya que
partiremos de 3 puntos importantes por 1lo cual se
determino hacer un mercado:

1.-El rescate de nuestras costumbres.

2.-La fusién de arquitectura tradicionista (en 1lo
que respecta a mercados) con soluciones nuevas.

3.-Satisfacer una de las necesidades de la poblacién
por su alto crecimiento urbano.

Fn los dltimos afios el puerto de Veracruz ha tenido
un alto crecimiento en la zona poniente y esto a su vez
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Haciendo un andlisis general de las caracteristicas
de la poblacién, me encontré con diversas necesidades,
por lo que tuve gque Jerarguizarlas y la de mayor
importancia, es la construccidén de un mercadoc que permita
a la poblacidn encontrar toda clase de mercancias a un
buen precio y en un lugar donde puedan realizar sus
compras, sin tener que trasladarse a un lugar mas lejano
de sus hogares. La elecciédn del terreno se hizo mediante
un estudio urbano para lo cual me apoye con el municipio
para ver en esa zona gue terrenos estan destinados para
la comercializacién y dado en ello en contre uno gue
cuenta con todos los servicios como son: agua, luz, linea
telefdnica, drenaje vy transporte publico; este se
localiza en la zona poniente del puerto de Veracruz en la

calle Cerro Gordo entre J.B.Lobos y Cerroc de la Estrella.

Calle Cerro de la Estrella
TERRENQ SELECCIONADO

Calle Cerro Gordo




En proyectos pretendo hacer una fusidn de
arquitectura tradicionista con soluciones nuevas, al
decir tradicionalista me refiero al rescate de la
funcionalidad que los mercados antiguos manejan conforme
a mantener bien delimitadas las =zonas por medic de
locales y pasillos; con respecto a las soluciones nuevas
pretendo manejar pasillos de servicico donde solo 1los
locatarios pueden utilizar para su abastecimiento o
desecho de basura, sin entorpecer a los compradores, asi
como también contaran los locales con bodegas propias y
otras adicionales en el sétano, y por medio de soluciones
arquitecténicas y politicas que el mismo mercado tendra
gue tener promuevo técnicas de higiene que en el proyecto
se veran, vya que creo gue nosotros como arquitectos
debemos realizar proyectos que de cierta manera sirvan de
guia para una educacién conjunta.Por medio de este
proyecto pretendo que la gente se de cuenta como hemos
ido perdiendo nuestras costumbres y raices y que este es
un vivo ejemplo de cémo estamos adoptando caracteristicas
y formas de vida de otros palses y poco a poco estamos
acabando con las nuestras, con ello me he dado a la tarea
de rescatar nuestras costumbres y raices, ademas creo que
el proyecto de un mercado es un buen ejemplo de ello
porque Ultimamente aqui en el puerto de Veracruz se han
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construido mas supermercados o mejor dicho Dbodegas

comerciales y los mercados se estan gquedando en el

olvido.

1.3 Objetivos.

GENERALES :

-Crear un punto de comercio donde entren en juego la
oferta y la demanda y asi lograr fuentes de empleo.

-El rescatar y dar a los mercados una nueva imagen.

-Hacer una fusién de arquitectura tradicionalista con
soluciones nuevas.

-Satisfacer una de las necesidades de la poblacidén por su

alto crecimiento urbano.

1.4 Hipébtesis.
Hipdtesis de Trabajo.

La construccién de un mercado en la zona poniente
logrard satisfacer wuna de las necesidades de la
poblacién, asi como también abrird nuevas fuentes de
empleo y podra propiciar otro foco comercial donde entre
en Jjuego la oferta y 1la demanda y coadyuvarad a
restablecer a los mercados propiciando un mejor ambiente
vy una nueva imagen al hacer esta fusién de arquitectura

tradicionalista con soluciones nuevas.




Hipotesis Nula.

La construccidén de un mcrcade en la zona ponienle no
logrard satisfacer las necesidades de la poblacién ni
abrirad nuevas fuentes de empleo asi como tampoco
propiciarad otro foco comercial donde entre en jugo la
oferta y la demanda y no coadyuvara a restablecer el
ambiente y la imagen de los mercados con dicha fusién.
Hipétesis Alterna.

La construccién de un mercado en la zona poniente
logrard satisfacer una de las necesidades de la poblacidn
y serd este un ejemplo para remodelar otros mercados va
existentes aqui en el puerto de Veracruz, pero no tendra
el éxito que se esperaba por razones comerciales vya

existentes en la zona.

1.5 Variables.
Las variables dependientes son:
Poblacidn
MERCADO Infraestructura

Servicios

Para gue un mercado funcione debe haber poblacién y
esta es en la zona poniente, y para que la poblacidn vaya
al mercado el debe contar con ciertas caracteristicas

come SOR:




Red de agua potable
Red de drenaje

’
Infraestructuxan<Red de electrificacién

Red de teléfono

\

MERCADO ﬁ Linea de transporte publico
(" Locales y circulaciones amplias

Oficinas, bafios, comedcores, bodegas,

<

k SERVICIOS mobiliarico urbano,estacionamiento,

L_fécil acceso al mercado

La variable independiente seran todos los vendedores
ambulantes que afectan de modo indirecto a las ventas o
al éxito del mercado, ya que estos vendedores no dependen

del mercado.

1.6 Antecedentes del tema.
Investigacion Histérica.
Definiciones de Mercado: Etimoldgicamente se deriva del
latin Mercatus. Sitio destinado en ciertas poblaciocnes a
la venta y compra de mercancias. Lugar puiblico donde
concurren comerciantes y compradores que van a realizar
alguna transaccién comercial. Contratacién publica de
mercancias en un sitio determinado para tal efecto y en
dias seflalados.

El mercado es un elemento primordial en la economia
de cualquier pais, ya gue en él convergen elementos como
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la oferta y la demanda, puede ser de forma minorista y
mavorista, permanente y mévil.

Su funcién principal es de albergar transacciones
comerciales, entre el comprador Y el vendedor,
principalmente de alimentos, ropa y enseres domeésticos.

El edificio se debe diseflar para que tales
movimientos se desarrollen en un espacio cdmodo,
funcional y estético, cuya construccidén se pueda llevar a
cabo utilizando técnicas contemporaneas adaptadas a 1los
sistemas constructivos locales.

En los primeros afios de la historia de la humanidad
no existian mercados, asi que los hombres primitivos
tenian que elaborar sus productos, segun sus aptitudes y
necesidades.

Los antepasados sefialaban al mercado c¢omo un lujo.
Este empezd como intercambio a través del trueque y con
el inicio de negociaciones, en un lugar y en una fecha
fija.

Mercados Internacionales.

Grecia: En la edad antiqua{antes del siglo v a. C.lel
mercado se inicid con construcciones especiales
destinadas a este tipo de comercio.

En Grecia habia un edificio llamado Estoa gque tenia
grandes columnas, junto a ellas 1los comerciantes

acomodaban sus mercancias.




El Agora era una amplia superficie abierta de forma
rectangular o trapezoidal rodeada de estoas; en este
lugar se reunia el pueblo a contemplar los eventos
peliticos mas importantes y este sitio se rodeaba de
puestos y negocios para aprovechar la concurrencia de la

pcblaciébn.
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Roma: La intensa poblacién que habia(siglo IV a.
C.)obligbé a establecer wvarios mercados distribuidos
convenientemente en la ciudad. Los primeros se asentaron
en un Area © plaza rectangular cerrada con pérticos que
servian de acceso a las tiendas. En todos estos espacios
se comerciaba la produccién agraria e industrial.

Los mercados y ferias se llevaban a cabo en

ciudades, pueblos y puertos en los que se descargaba la
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mercancia. Para celebrar el mercado se tenia que pedir

permiso al senado o a
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Mercados Nacionales.

Epoca Prehispanica: El1 comercio organizado era practicado
por los mercaderes mayas desde el siglo V a. C.

Cuando los aztecas se establecieron en un islote en
el lago de Texcoco tenian como principal sustento la ca:za
de aves acuaticas, la pesca y la recoleccidén de productos
de la laguna, lo gue no obligo a establecer relaciones de
indole comercial con los moradores de las tierras que se
localizaban alrededor del lago.

Esto marco el inicio de lo que habria de llegar a ser el
comercio en la Ciudad de México y que al alcanzarlo, el
pueblo Media su formidable poderio, se establecié en
Tlatelolco el mercado mas grande de la época, formado por
un espacio abierto rodeado de portales en donde se
comerciaba con gran cantidad de articulos agrupados segin

el tipo de mercancias de que se tratasen.

I

T L A et
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A medida que aumentaba la poblacién en el islote los
Mexicas se vieron obligados a wutilizar los simples
procedimientos del trueque en su intercambio comercial.

Se anulo el tributo que pagaban a los tepanecas ¥y
les fue concedida la facultad como ciudad autdnoma para
comerciar con otras poblaciones de las corillas del lago.

Fue en el siglo XV en el islote de Tlatelolco
cuando aparecidé el gremio de los comerciantes ya dentro
del proceso de desarrollo del comercio

Debidoc a que el comercio, junto con la recepcién de
tributos era la base de la economia de la ciudad, 1los
mercados se consolidaron como uno de 1los elementos
urbanos fundamentales.

El comercio era considerado como una actividad
religiosa. La orientacién de las calles y puertas eran
establecidas por el movimiento solar, que determinaba las
actividades. Estos mercados consistian en espacios
abiertos frente a los templos, a veces con algun edificio
porticado donde eran expuestas las mercancias en
"puestos" desmontables formando entre si hileras vy

calles.
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Un elemento importante de mencionar con respecto a
los mercados es el rclativo a la "temporalidad™ de 1los
mismos, ya que estos tenian lugar en cada poblacidén en
periodos de cinco dias, razdédn por las gque se les llamo
"macuitlianquiztli"™ o mercados temporales semifijos.

El comercic no solo se realizaba por medio del
trueque sino también por compra y venta, ya que las
mercancias eran permutadas y vendidas por numero y por
medidas.

Para efectuar sus transaccicones mercantiles 1los
comerciantes utilizaban varios signos de cambio. La
compra y rescate, no era trueque, sino por su valor
simbélico.

La apariencia de los tianguis establecidos en los
Capullis Tenochcas y el gran mercado del Tlatelolco eran
de orden, limpieza y eficacia. La basura era incinerada
en grandes basureros que se encontraban colocados a los
lados de las calles y calzadas, que al mismo tiempo les

servirian para iluminarlas durante la noche.

O O
Locales
C
a
0 calles 1 N
Locales z
a
d
calzada A
O |
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Dentro del mercado Tlatelolco existia una estricta
reglamentacién relacicnada con los diversos aspectos del
abasto. Los diversos productos eran vendidos en lugares
fijos y determinados; para cada mercancia Habia un sitio
en particular. Los productos expuestos para su venta
fueron clasificados de la siguiente manera:

Productos Agricolas:

Granos: maiz, frijol, cacao.

Verduras: cebollas, poros, ajos y berros.

Frutas: cerezas, ciruelas, miel de <cafia y vino de
maguey (pulque).

Productos Animales:

Aves: gallina de papada, codornices, tértolas, palomas,
pajaritos en cafiuela, papagayos, aguilas, halcones,
gavilanes y aves de rapifia.

Cuadrupedos: conejos, liebres, venados, perros, leones,
nutrias, tejones, pescado, caracoles y grana (cochinilla).

Productos Forestales:

Maderas Labradas: tablas, vigas, tajos, lefia, ocote, ¥y
carbén.

Raices: hiervas medicinales, liquidambar, papel amate,
asiento.

Productos Minerales:

Piedra labrada y por labrar: cal, adobes, ladrillo, sal,
etc.

14




Manufacturas:

Mantas de henequén, sogas y esteras, mantas y vestidos
hilados de algodén, calzados, Jjoyas; piedras: huesos,
conchas, caracoles y plumas; loza: vasijas, tinajas,
jarros y ollas; braseros de barro, navajas, espadas t
rodelas.

Alimentos Preparados:

Raices dulces cocidas y golosinas como muéganos; pan de
maiz, pasteles, empanadas, pescados, tortillas, etc.
Servicios Diversos: Boticas, barberias, lugares para
comer y beber.

En sintesis, los mercados de la ciudad dadas sus
caracteristicas eminentemente populares por la multitud
que concurria asi como la gran variedad y abundancias de
las mercancias con que se comerciaba, permitian que todos
los habitantes tuvieran acceso a éstos en sus respectivos
barrios.

En 1524 surgieron los regatones, Qque eran personas
dedicados a comprar productos a bajo precio para
revenderlos a precios elevados.

Existen numerosas descripciones acerca de 1los
primeros mercados de la ciudad, en las cuales se
mencionaban tablas, cajones, puestos y sombras en los que
se realizaban las transacciones comerciales, por lo gque
se deduce gque en sSus construcciones predominaba la
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madera, el tejamil, el petate, 1las mantas y otros

’.-lo

materiales nerecederos s

LTS

milares.

Los materiales de construccién de los mercados ¥y
sitios destinados para el comercio se <cambiaron por
materiales imperecederos como mamposteria y tepetate, con
la finalidad de evitar que fuesen destruidos por
incendios y que sirvieran de salvaguarda de mercancias y
propiedad de los mercaderes.

Fue en el periodo virreinal cuando se cred la plaza
mercado que conserva el concepto del tianguis, con
influencia oriental traida de Europa. Posteriormente el
comercio tomé otros conceptos cuando se cred la
alhéndiga, aduana, garita de depdsito, plaza publica,
tiendas, portales, etcétera, los cuales se establecian
por orden de mercancias.

Por otra parte, el ayuntamiento empezd a reglamentar
los comercios establecidos para que su construccidn fuese
de mamposteria ademas de contar con una licencia de
construccién.

Los mercados construidos durante el periodo
porfirista tenia una armazén metalico, con cimientos vy
pilastras de mamposteria, pero todavia algunos de ellos
tenian techos, portadas y puestos de madera, ademas de
mantener su distribucidén interna de acuerdo con las
disposiciones sefialadas en la ley de 1841, gque dividia en
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calles, cajones vy puestos. Todos los mercados, sin
excepcibén estaban dotados de un servicio interno de agua
potable por medio de las fuentes, 1llaves de agua
alimentadas por tuberias especiales, albafiales y tarjeas,
tuberias de desagiie, registros y tanque lavadores.

En 1854 se llevd a cabo un censo donde aparecen 5000
locales comerciales los cuales contaban con acceso a la
calle, un mostrador y, al fondo, estanteria. El mostrador
era un punto importante; las vitrinas daban elegancia.
Los estantes eran de madera y el tendero mantenia
comunicacién directa con el cliente.

Epoca Moderna: Las obras mas conocidas de Ernesto Brunel
fueron el mercado Hidalgo en Guanajuato y en Celaya, el
mercado Joaguin Obregén Genzale:z.

En la década de los cincuenta se construyeron 1los
mercados municipales Abelardo L. Rodriguez, en la Merced,
con el objeto de dar acomodo a los vendedores ambulantes.

El estilo arquitectdénico nacional va contra la
corriente funcionalista. Este mercado fue decorade con
murales de Diego Rivera, Pablo O., Higgins, Antonio Pujol
y Angel Bracho.

Algunos mercados se establecieron en el centro de la
ciudad; Pedro Ramirez Vazquez proyectd los mercados en

las colonias como Coyoacan y Azcatpozalco, en 1855, en
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los cuales logrd soluciones diferentes que se hablan
aplicado.

El nuevo mercado de la merced, obra de Enrique del
Moral, es parte de una reordenacidédn comercial para la
cual se construyeron 263 mercados con estas
caracteristicas; en ellos, se hizo una zonificacidn en
cuanto a productos que requieren refrigeracidén y los que
no. Se combinaron las &reas cublertas y descubiertas y se
utilizaron bévedas de cascardén, dque permitieron grandes
claros, ventilacidén e iluminacién cenital. Los servicios
como recoleccidén de basura y limpieza quedaban fuera de

la zona de venta.
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Epoca contemporanea: Con el paso del tiempo, las
estructuras de los mercados se fueron cambiando por
materiales que dieron economia en su mantenimiento, asi
como de construccién facil; en los que destacan la
Central de Abasto de Abraham Zabludovsky(1980 en 1la
ciudad de México), gue se construyo por etapas, en la
primera se ocuparon 217 hectareas, repartidas en cuatro
grupos de bases, bodegas de supermanzanas, crujias,
servicios complementarios y administracién. Tienen una

reserva de 110 hectdreas para que su segunda etapa

sclucione las necesidades de crecimiento.
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Mercado Actual: Por el tipo de economia (mixta) que
existe en el pais, la oferta y la demanda regulan los
precios bajo el control del Gobierno, asi mismo, é&ste
tiene que proveer al pliblico, de sitios adecuados para la
comercializacién de los productos.

Por las necesidades contemporaneas COomo el
crecimiento de la mancha wurbana, 1los asentamientos
humanos irregulares vy 1la falta de respeto de los
lineamientos de los planes rectores, surge la necesidad
de crear varios tipos de centros de abastecimiento, en
funcién de la centralizacién de servicios, obteniendo
mercados para cada nimero de poblacidén a servir, ya sean
pequefios, medios, grandes, de especialidades y central de

abastos.
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Clasificaciéon de Mercado.

Los mercados se c¢lasifican segGn su  situacidn
geografica, estructura y organizacidn.

Situacién_ Geografica: Es el sitio donde se venden vy

compran bienes de consumo. Su amplitud geografica depende
en gran parte de la naturaleza del producto (bienes
instrumentales y bienes de consumo), de la organizacidn
de los empresarios, costo de produccién, publicidad,
condiciones de venta entre otros aspectos.

Los elementos anteriores determinan el tipo de
mercado y su radio de influencia en el entorno, entre los
gque se encuentran:

De Colonia y Barrio: Satisface las necesidades de
personas de cualquier nivel econdmico.

Local o Tradicionalista: Es el que surte las demandas
basicas de consumo diario; en el se pueden seleccionar
los alimentos. Como herencia de los mercados del pasado,
existe dialogo entre comprador y vendedor por medio del
regateo.

Municipal: Es propiedad del gobiernc, el cual renta o
vende los locales. Para su construcciédn se estudian las
Areas para resolver las necesidades de los vendedores vy
compradores mediante instalaciones adecuadas. Los
vendedores tipicos se dedican a la venta de: verduras,
flores, frutas, plantas medicinales, cereales y abarrotes
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en general, leche y sus derivados; utensilios de cocina,
canastos, utensilios para el asec domestico, carne de
pescado, pollo V% res; alimentos, telas, ropa,
herramientas y fierro viejo, animales vivos y fuentes de
scodas.

De Zona: Es el gque abastece a una zona en un radioc de
1km; su tipo de ventas es basicamente al menudeo y cuenta
con los siguientes giros principales: abarrotes vy
semillas; aves vivas; carnicerias, flores naturales,
herbolaria, hielo, cremeria, huevo, jamén, tocino,
salchichoneria, crema, quesos etc. ; pollo; pescado y
mariscos; chiles secos, mole, hojas de maiz, carnes
secas, visceras, bolsas, piedra pémez, escobas,
cepillos, cubetas, jaladores, etc., dulces, verdura Yy
legumbres.

Nacional: Por la wvariedad o exclusividad en la
comercializacién de sus productos su influencia se
extiende por el territorio de un pais.

Internacional: Son aquellos que traspasan las fronteras
de una nacién y su venta se extiende a otros paises.

Por Su Estructura.

En este aspecto influyen factores relacionados entre
si, como los elementos econdémicos, politicos y sociales
que determinan los precios de las mercancias. Entre los

mercados se encuentran:
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De Compra: Se dedican a comprar mercancias para
venderlas, en grandes volumenes.

De Venta: Se encarga de comprar mercancias en pequefios
volimenes para comerciarlas directamente al publico.
Almacenar determinadas mercancias: Capta productos en
grandes voluimenes y los guarda por tiempo determinado
para distribuirlo posteriormente a las regiones donde se
requiere.

Por su Organizacién.

De Menudeo: Es el que capta productos en grandes

cantidades y los comercializa en pequefias proporciones, a

comerciantes locales.

De Mayoreo: Es el que capta la produccién de una zona de
productores para posteriormente distribuirla a cualquier
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punto de la Repiblica, a mayor y pequefla escala. Abastece
los mercados de otras lccalidades.

Sobre ruedas o Tianguis: Regularmente mévil, Ofrece todo
tipo de alimentos y productos domésticos (ropa, calzado,
enceres domésticos, productos de segunda), alimentos
(preparadoes Y crudos). No necesita programa
arquitectdnico definido se wubican en la calle o en
terrenos determinados en puestos armables o en el piso.
Estos elementos cuando no estan planeados, ocasionan

problemas ecoldégicos y urbanos.
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De Especialidades: Vende un producto determinado, como
ropa para dama, caballero y nific; sombreros, alfareria,
cristaleria y 1loza, boneteria, calzado nifios y calzado
adultos, juguetes, Jjoyeria de fantasia, merceria, marcos
y cuadros, talabarteria; frutas; verduras y legumbres,
pescados y mariscos, abarrotes, semillas, carnes Yy
animales, entre otros. Por la calidad y caracteristica de
sus productos algunos son importantes centros turisticos,

yva que acuden personas de diversas localidades y paises.

De Alimentos: Se venden los platillos caracteristicos del
lugar o} especilalidades. Se localizan en lugares

turisticos, de paso y fronterizos. Algunos se conocen

como comida rapida.

25




Modernos: Son 1los supermercados actuales, los cuales
surgieron para cubrir las necesidades de la vida
contemporénea. Para dar un mejor servicio ofrecen una
gran variedad de productos; pertenecen al comercio

organizado y tienen su propia franqguicia.

Partes y personas que conforman e intervienen en el

mercado.

Vendedor: Es el locatario o personal empleado por el
mismo, que da atencién a los compradores.

Comprador: Amas de casa, padres de familia, jévenes,
nifios y pablico en general gue adquieren la mercancia.
Administrador: Es el gque se encarga de mantener las
instalaciones en buen estado y mantener las relaciones

entre los comerciantes con el gobierno.
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Personal de mantenimiento: Se encargan de atender 1los
sanitarios piblicos; la reccleccidn de basura ¥
mantenimiento de los desperfectos en las instalaciones.
Mercancia: La mercancia es el elemento mAs importante del
proyecto; es perecedera y no perecedera.

Transporte: Su funcién es la de distribuir los distintos

productos a los mercados nacionales e internacionales.

Causas que Originaron el Desarrollo Comercial.

Fueron 4 las causas gque se originara el desarrolio

comercial las cuales son:

- La necesidad del hombre para satisfacer sus carencias y
la imposibilidad de comerciar y fabricar sus productos.
Esto nos habla del comerciante como intermediario entre
los productos y el consumidor.

- El clima que por diferencia entre regiones provoca que
se den ciertos productos que en otras no existen.

- Otra caracteristica mds del comerciante es 1la de
trasladar los productos a las manos del consumidor para
que se efectie la transaccién.

- La diferencia de actividades hace que exista Ila
especializacién aunque sean de grado primitivo de
producir un solo articulo, el cual no puede ser vendido
sin que exista el comerciante para distribuirlo en la
regién y que a su vez traiga otros productos que a esta

le falten.
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- La lejania entre objetos y productos es consecuencia de
las actividades del clima y la funcidn del comercilante
es la de hacer accesible los productes de un sitio a
otro.

Cualidades del Comercio.

- El ser cosmopolita o universal: ya que las culturas o
sociedades han Jjugado un papel trascendental para su
desarrollo.

- El1 ser progresivo tanto su desarrollo como para su
plenitud; vy para llegar a ese punto de plenitud se
necesitan ciertos medios como son: La rapidez en las
operaciones de compraventa(que origino la monedaj),
vencer el obstaculo del espacio({mercados, factorias,
bodegas)despertar el interés y la confianza en él

publico(créditeos, limpieza, mejores productos y el buen

estado de estos) fomentar el espiritu de asociacidn

{compafiias, sociedades, cooperativas}).

En consecuencia con estas condiciones el comercio
necesita elementos externos para su progreso dgue SoOn:

Vias de comunicacién{infraestructura)

Medios de transporte(suministro)

Medios de contabilidad(pesos y medidas)

Negociacidn {moneda)

Lugares de contratacién(mercado)

Proteccién(reglamentos y leyes)
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Comunicacién (correos y teléfonos)
Fomentos (sociedades y corporacicnes)

Fines del Comercio.

- Aproximar los productos al consumidor,
- El interés personal de obtener una ganancia con esa
actividad.
Con todo 1lo anterior expuesto resumimos que la
actividad del comercio se lleva acabo para que el hombre
pueda satisfacer sus carencias ya que el comercio es una

necesidad de la humanidad.

1.7 Poblacidén y Muestra.

Para tener una mejor idea y reforzarla se llevé a
cabo la realizacién de un cuestionario en donde la
poblacién muestra fue la Zona Poniente del Puerto de
Veracruz, esta encuesta se hizo tanto para hombres como
para mujeres de 20 a 50 aflos de edad con un nivel

socioecondémico medio y bajo.

1.8 Instrumentos de Medicién.

Para la realizaciédn de estas encuestas se utilizd el
siguiente material:
-80 cuestionarios tamafio carta con 6 preguntas y 1los

datos personales de cada persona encuestada.

29




-La informacidén obtenida se vacioc en graficas de barras y
en esta se aplicaron materiales comc: escuadras y
escalimetro.

-Otro de los instrumentos utilizados fueron fotografias
donde las variables serian todas las fallas mostradas que
tiene el terreno, tales como el alumbrado el cual muestra

fallas en una que otra lampara.

1.9 Recopilacién de datos.

Esta fue realizada en la zona poniente del Puerto de
Veracruz, para ser mas exactos en las colonias como
Acosta Lagunes, los Volcanes, Unidad Habitacional el
Covyol, V. Lombarde Toledano, 2 Caminos, Infonavit
Chiveria y el vergel; fue en base a encuestas realizadas
a la poblacién de la zona antes mencionada asi como
también fotografias para ver las condiciones en que se
encuentra el terreno seleccionado, también se realizdé la
medicién, trazo del mismo; asi comc el registro de

instalaciones con que cuenta el terreno.

1.10 Proceso.

1. -Realizacién de un cuestionario a la poblacidn.
2. -Buscar el terreno con caracteristicas optimas.
3. -Hacer un levantamiento topografico del terreno.
4. -Tomar fotografias del terreno.
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5. -Recopilacién Documental en el INEGI y Bibliotecas.
6. -Disefiar el mercade y corregir con mi asesor el
proyecto.

7. ~Elaboracién de tesis.

1.11 Procedimiento.

La realizacién del cuestionaric se hizo en la Zona
Poniente de casa en casa, asi como también a personas que
caminaran por la calle, generalmente se les aplicé a amas
de casa, jovenes de 18 a 25 afios, sefiores y una gque otra
empleada domestica; toda esa informacién fue vaciada en
una grafica de barras para saber el resultado de esta
investigacidn; después empezd la biusqueda del terreno, y
ya que se habia encontrado se hizo un registro de las
instalaciones con las que contaba para saber si era
factible la construccién del mercado en ese terreno y si
efectivamente cuenta con instalacién eléctrica,
hidrdulica, sanitaria, linea telefénica vy sobre todo
tiene buena ubicacién, asi como también se llevd a cabo
un levantamiento topografico y trazo del mismo, tomando
fotografias como apoyo en la investigacidn de campo, de
ahi empece a recabar informacién de 1libros sobre los
mercados y sus antecedentes histéricos, se visitd al
INEGI en busca de informacidn sobre los factores
ampientales que presenta el Puerto de Veracruz con
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referencia a la Zona Poniente y ya con todo eso recabado
se comenzd el proyecto arguitectdnico y se fue mejorando
de acuerdo a correcciones de mi asesor, posteriormente se

desarrolld el proyecto ejecutivo.

1.12 Analisis de datos.

Los resultados se vaciaron a la grafica de barras
donde el resultado fue favorable en un 90% ya que de
primera instancia la poblacién de la zona poniente si
considera necesario la construccidn de un mercado para
ahi poderse abastecer diariamente asi como también
servird como foco de atraccidén para la realizacidn de

futuros proyectos a dicha zona.

1.13 Importancia del estudio.

Este estudio realizado fue de vital importancia ya
que con ello pude comprobar que es factible 1la
construccién de un mercado en dicha zona y lo principal,
gue la poblacién asi lo requiere, ademéds con el estudio
histérico me di cuenta como a evolucionado la forma de
comerciar, asi como las soluciones arquitectdnicas que se
dan en cada época, aungue de cierta forma se sigue
manejando ese tradicionalismo mal enfocado, por decirlo
asi en cuanto a la higiene y distribucién de locales se
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refiere, por lo cual el proyecto que presento trae
consigo soluciones innovadoras conservando de cierta
forma ese tradicionalismo de 1los locales continuos,
legrando satisfacer también las necesidades de 1la
poblacién, abriendo fuentes de empleo, un  mejor
desarrollo de la sociedad, foco comercial y soluciones

innovadoras para mercados.

1.14 Limitaciones del estudio.

Ninguno.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO
2.1 Analisis Tipologicos en Modelos Analogos.

Para la realizacidén de este analisis se tomaron
encuenta mercados existentes del Puerto de Veracruz asi
como también mercados de Orizaba y México.

(gercado Malibran

Mercado Zaragoza

MERCADOS DEL PUERTO DE VERACRU2<Mercado Hidalgo

Mercado Unidad Veracruzana
\yercado Polvorin

~

MERCADOS DE ORIZABA_<Mercado de Flores

Lyercado Municipal

Mercadce la Merced
MERCADOS DE MEXICO Mercado Jamaica

Mercado de Artesanias
Cada uno de ellos se analizo desglosando la informaciédn
en ventajas y desventajas que a continuacion se

presentara con su respectiva foto.
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MERCADO MALIBRAN

Este mercado se encuentra ubicado en el fracclonamientce
Flcresta y comprende un radio de accién o poblacién de
lkm a la redonda, sus ventajas y desventajas son las
siguientes;

Ventajas:Es econémice, tiene éxito por venta de maycreo y
menudeo, tiene facil acceso,encuentra uno de todo y es
para class media.

Desventajas:Es insalubre, peligrosc en tiempco de 1lluvias,
ne cuenta con drenaje, los locales en cuanto a giros

wual,

[N
in

estéan descrdenados, tiene muche contaminacidn vi
crece desordenadamente, aste mercadoe no tiene las Areas

delimitadas.




MERCADC ZARAGQOZA

Este mercade se encuentra ubicado en el fracciconamiente
%Zaragoza y comprende un radio de accidn o poblacidn de
ikm a la redonda, sus ventajas y desventajas son:
Ventajas:A pesar de ser caro tiene éxito en sus wventas,
es limplo v su poblacién es de clase media alta,sus
locales estan bien delimitados con las circulaciones, las
zonas de acuerdo a los giros estan bien organizadas,
rtiene f£4cil acceso.

Degventajas:Esta descuidado con lo que respecta al

mantenimiento del edificio, existe contaminacidén visual.




MERCADO HIDALGO

Este se encuentra ubicado en la colonia  centro, en
Hidalgo entre Juan Soto y Cortes, su radio de afluencia
es todo el centro del Puerto de Veracruz, sus ventaijas y
desventajas son las siguientes:

Ventajas:Este mercado se encuentra bien ubicado, bien
delimitado de acuerdo a la topologia de los mercados
antiguos (locales y pasilles), se encuentra perfectamente
zonificado de acuerdo a sus areas de giros de venta,
actualmente tiene éxito en sus ventas es péra clase media
y baija.

Desventaijas:Es caro, bastante sucio{ sus pasillos son

chicos, hay contaminacién wisual, tiene un dificil acceso
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HMERCADD UNMIDAD VERACRUZANA

g
o
53

Este mercado comoe el de EBidalgeo se encuentra en el centro
Esta ubicado en Bravo entre Juan Soto y Carlos Cruz v &
pesar de estar casi juntes cada uno tiene sus propios
compraderes y hasta posiblemente sean los mismos este al
igual que el otro mercado también tiene éxito. A
centinuacion se presentaran las ventajas y desventajas.
VENTAJAS:Es barato esta bien delimitado por locales y
circulaciones, esta zonificado por &dreas de acuerdo a los
giros de venta. ‘

Desventaias:Es alge sucio, insalubre, tiene contaminacidn

visual,pasillos y locales chices, tiene un dificil acceso
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MERCADO DE FLORES

Este mercade esta ubicado en el centro de la ciudad de

Orizaba, ver; es un mercado chico perc sus locales estan
medianocs a comparacicn con los de'aqui, las circulaciones
amplias y delimitadas por los mismos locales, es un
mercado limpio y agradable no cuenta con contaminacidn

visual, ademas es muy barato.
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MERCADO MUNICIPAL

Este es un mercado més grande, esta ubicado en
QOrizaba,ver.Este mercado fue uno de los tantos mercados
gue ha realizado el arquitecto Fernando Pereznieto; sé
concebic apartir de un factor climatoldgico de la regidn
debide a la gran precipitacién pluvial que cae en la
zona.

Pero como vemos en la foto el ambulantalje no deja lucix
el edificioc en si y lo afea al poner todas esas mantas,
ademas las calles estédn sucias, hay mucha contaminacién y
el lugar es muy insalubre e inseguro a pesar de ser un

mercado muy barato.
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MERCADO LA MERCED

Este mercado sé en cuentra en la ciudad de México fue
concebido por el arquitecto Enrique del Moral; esta cobra
en su momento fue importante ya que se construyo para
centralizar las funciones de los puestos irregulares; en
este momento al edificio le falta mantenimiento ya que
esta muy déscuidado, sucio e insalubre.

Ademéds ya cuenta con bastantes puestos irregulares
alrededor de este mercado gue interrumpen el paso come se

ve en la foto.
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MERCADO DE JAMAICH
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Este mercado se encuentra cercano al mercado de la
merced; agqul se puede encontrar de todo es un mercade
bastante amplic, sus Areas estédn zonificadas de acuerdo a
los giros de mercancia y su estructura esta basada como
los anteriores mercados{locales y pasillos}los cules
estédn delimitados entre si.Lo malo de este mercado son
los tamafios de los puestos(estan chicos) ya gue debido a
esto la gente pone cajas con mezcancia en los pasillos vy
esto hace que se reduzca el mismo y gue la gente no pueda

pasar libre y tranguilamente
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2.2 Localizacidén geografica.

El Municipio de Veracruz, estd situado en el centro
del estado de Veracruz, con una longitud de 9€°07" Qeste
de Greenwich y se encuentra limitando:

*Al Norte con el Municipio de la Antiguz y el Golfo de

L]
México.

*Al Sur con el Municipio de Medéllin de Bravo.

*Al Este con el Municipio de Boca del Rio y el Golfo de
México.

*Al OQOeste con el Municipio de Paso de Ovejés y Manlio

Fabio Altamirano.
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Y el terreno seleccionado para el provecto esta
ubicado en la zona poniente del puerto de Veracruz en la
calle Cerro Gorde entre J.B.Lobos y Cerrc de la
Estrella (abarca toda una cuadra) y tiene como contexto
vegetacidén tipica de l; regidn, «casa habitacidn tipo
infonavit de 2 niveles, calles pavimentadas, arriates vy

alumbrado publico.




Dentro del terreno designado para construir el mercado el
edificio tiene un valor arquitecténicc y Jjuega una parte
muy importante ya que este constituye el aspecto sélido
de un espacio, el cual va hacer parte del paisaje;
conjuntado por una serie de 3 caracteristicas como: el
volumen, forma, color, textura y escala.

Este terreno tiene m2 vy el prototipo de mercado tiene un
4drea construible de m2, este mercado va a contar con 165
locales en total.

2.3 Descripcién del Proyecto.

Este terreno tiene 16192.44m2 y el prototipe de mercado
tiene un Area construible de 7851.7Z2m2, va a contar con
165 locales en total.A continuacién se muestra una tabla,
la cual esta basada en los ejemplos de las areas de los
modelos analogos y de cémo  nuestros antepasados
clasificaban las Areas de acuerdo a los diferentes

productos.

Programa de Necesidades:

Zonas del Mercado N° de Locales Metros cuadrados
Zona Humeda 48 locales 1559.22

Zona Seca 100 locales 3506.88

Zona de Alimentos 8 locales 234.25

Zona de Souveniers 8 locales 230.793
zZona de Servicios |Exterior,interior 10661.297
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Zona Himeda: Locales para carnicerias, pescaderias vy
mariscos, pollerias, lecherias y cremerias.

Zona Seca: Locales para abarrotes, semillas, granos,
tlapaleria, renovadora de calzado, frutas y legumbres,
florerias, ferreterias, telas, merceria, enseres
domésticos, café molido, macetas, jugueteria, productos
naturistas, cerrajeria, material eléctrico, pinturas,
pifiatas, manualidades para fiestas, herbolaria, farmacia,
merceria, venta de sandalias, venta de mochilas y bolsas,
Zona de Comidas: Fondas y antojitos.

Zona de Souveniers: Locales para revistas, discos, renta
de peliculas, regalos, perfumes, video juegos, accesorios
para dama.

Zona de servicios: En el interior se encuentran 1los
sanitarios hombres, mujeres, oficinas administrativas con
recepcién, sala de espera, sanitario, sala de juntas,
cuarto de mantenimiento, escaleras de servicio, bodegas,
basurero, rampas y pasillos para los locatarios.

En el exterior se van a encontrar con tres plazas de
acceso, las cuales van a contar con el mobiliario urbano
como: escultura, jardineras, bancas, estacionamiento,
Areas verdes, rampas para invalidos,alumbrado,escaleras y
rampas para invalidos, patio de maniobras, todo esto va a
darle wunidad vy caracter al edificio ya que esta

perfectamente conjuntado al mismo.
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Al poner todo este mobiliario urbano pretendo que en las
plazas se forme un microclima va guec la vegetacidn va
actuar como un factor regulador de la humedad del aire,

asi COmO también estabilizara la temperatura,

incorporara oxigeno, reduciréa la contaminacién y

absorberad 1los polvos que se generen en las 4reas

exteriores; vy nos brindaran contraste, color y textura al
edificio por medio de su follaje, de sus sombras y de
alguno que otro rayo del sol que se filtre.A continuacién
se presenta una tabla donde nos dice

cuales son 1los

valores de confort ideal para un clima.

NOMBRE IDEAL VERACRUZ SE PRETENDE
Humedad 30 a 70% 8.1 a 100% 3% menos
Vientos 30 a 60km 18 a 29km -
Temperatura 18 a 23°c 27.8 a 42.7°c |10°c menos

Como vemos es minimo lo que se tendria que regular para
que en las plazas de acceso haya un micro clima ideal y
con ello se verian beneficiadas las poblacidén de dicha

zona vya que las plazas propiciarian actividades vy

desarrollo urbano donde la arquitectura y el paisaje se

unen para producir lugares para la congregacién, el

cortejd, etc.
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Diagrama funcional:

Plaza
v

acceso principal

v

Zona seca

v

plaza? acceso * Zona de souveniers %acceso ‘Plaza

v

Zona humeda » Zona de servicios ¢ Zona humeda

v

en la planta alta

zona de comidas

2.4 MEMORIA DESCRIPTIVA

El terreno se localiza en la zona poniente del Puerto
de Veracruz en la calle Cerro Gordo entre J.B. Lobos vy
Cerrc de la Estrella{abarca toda una cuadra)cuenta con
todos los servicio como son agua, luz, linea telefénica,
drenaje.

El mercado tiene tres plazas, las cuales una
comunica al acceso principal que da a la calle Cerro
gordo y 1las dos (ltimas a los secundarios una tiene

colindancia con la calle Cerro de la estrella y otra con
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J.B.Lobos: cuenta con cinco diferentes areas conformadas
por la zona: Seca, Humeda, Souveniers, de Alimentos y de
Servicios.
Del acceso principal llegamos a un vestibulo iluminado
con luz natural por medio de un domo; el cual nos lleva a
los locales que forman la Zona Seca (a estos locales los
llamaremos A) y a la Zona de Souveniers; esta se
encuentra en la parte central del mercado{a esta zona la
llamaremos B}.

En la parte alta podemos encontrar la Zona de
Alimentos, conformada por fondas y el area de comedores.

El 4area de Servicios se puede localizar abajo del
drea de comedores teniendo a leos 1lados las Zonas

Himedas{a las zonas hUmedas les llamaremos zona C).

Zona c Zona de servicios Zona ¢
_..’. ‘.-.._
Zona A Zona A
—»>
..‘__
Zona A Zona A

!

Acceso principal

Los locales estan divididos por un pasillo de

servicios donde los mismos locatarios podrdn surtirse de
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mercancia, al igual que deshacerse de la basura sin ser
vistos por el comprador, este a su vez por medio de unas
rampas comunican al sétano para llegar al &rea de
servicio a excepcién de los locales encontrados dentro de
la zona huimeda los cudles tienen acceso directo a
mencionada &rea.

En los sbétanos se pueden encontrar una serie de
bodegas que servirédn para uso de aquellos locatarios que
deseen rentar; cabe mencionar que cada local cuenta con
una bodega y los servicios publicos necesarios para su
buen funcionamiento.

Los locales de la zona humeda se dividen en:
l.-Locales de carnes rojas y blancas.
2.-Locales de pescaderia.
3.-Locales de lacteos.
4.-Locales de flores.

Los locales de la zona seca se dividen en:
5.-Locales de frutas y verduras.
6.-Locales varios.

2.4.1 ACABADOS DE LOCALES

Los locales de la zona seca cuenta <con los

siguientes acabados:

l.-Contarédn con un piso a base de firme de concreto

y tendrd un acabado gue consiste en un aplanado fino.
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2.-Sus muros seran de block de 12x12x40 y tendr&n un
acabado en aplanado fino de 1.5cm de espesor.

3.-Sus losas serédn de concreto armado £ c=200kg/cm2 vy
tendran un acabado fino de 1.5cm de espesor.

4.~-E1 area de atencidén contara con un recubrimiento a
base de pisc de granito de 50x50.

5.-Tendran una cortina metalica recubierta con pintura
anticorrosiva.

6.-Estardn equipados con un interruptor termomagnético de
tipo break, 2 salidas de centro una para la bodega y otra
para el area dé atencién al publico, Z2contactos, y un
apagador sencillo.

Los locales de la zona humeda cuentan con 1os mismos
acabados de 1la zona seca solamente que estos se 1les
agrega los siguientes acabados:
1.-Una salida de desagiie a la red sanitaria.
2.-Cuenta con una salida hidrdulica con un tubo de 1/2" y
una tarja de peltre de 40x40 con su respectivo cespol de
2",
3.-Sus planchas sera&n de concreto y estaran recubiertas
de por azulejo en cuadros de 11x11 de color blanco.

Los locales de souveniers cuentan con los siguientes

acabados:

1.-Piso de 40x40 modelo cosmos marca interceramic.
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2.-Muros de block de 12x12x40 tienen un acabado de
aplanado fino de 1.5c¢m de espesor.

3.~Sus losas seran de concreto armado de f’c=200kg/cm2 y
tendran un acabado fino de 1.5cm de espesor.

4.-Estan equipados con un interruptor de termomagnético
de tipo break, 2 salidas de centro, contactos vy
apagadores sencillos.

5.-Cuenta con ventanales de aluminio con vidrio de 3mm.
6.-Puertas de aluminio.

Los bafios cuentan con los siguientes acabados:

1.-Piso antiderrapante de 15x15 modelo lamosa, vitromex.
2.-Muros de tabique cocido con aplanado y recubrimiento
de azulejo de 15x20 modelo creta hasta la altura de 1.60
y el resto de pintura vinilica.

3.~Las divisiones de los sanitarios seran de tablarroca o
covintec con un aplanado y recubrimiento de azulejo.
4,~-Las puertas seran de tambor triplay de pino de 3mm
5.-Las ventanas seran de aluminio natural con cristal de
3mm.

6.-Accesorios para bafio.

Los acabados para la oficina son los sigquientes:

1.-Piso de 30x30 modelo magnum, vitromex.

2.-Muros de tabique cocido con aplanados, rellenados y

pintado con pintura vinilica marca comex color coral.
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3.-Las puertas seran de madera de tambor con triplay de
pino de 3mm barnizada de color olivo.

4.~Las ventanas seran de aluminio natural con cristal de
3mm.

Los acabados de obra exterior son los siguientes:

1.-Se colocarén barandales de fierro de 1/2" con una capa
de pintura anticorrosiva V% pintura de esmalte
alguidaltico en las jardineras.

2.-Guarniciones de concreto de f’'c=150kg/cm2 de concreto
simple.

3.-Pavimento de concreto simple.

4.,-Rampas con una pendiente del 10%

2.4.2 MEMORIA CONSTRUCTIVA DEL MERCADO

Sobre un terreno de 206.8x78.30 sensiblemente plano
y despalmado previamente en una capa de 0.15 se
desplantara el edificio, cuyo trazo y nivelacién
topografica se hard con trénsito, estableciendo ejes vy
referencias de acuerdo a los ejes, cotas y niveles

seflalados en el proyecto.

Su cimentacién estara basada en los siguientes tipos:
l.-Zapata corrida de concreto armadc en muros de carga la
cual tiene 70cm y un peralte de 20cm de espesor con una

contratrabe de 20cm de espesor y un peralte de 1.30m, se
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levantara sobre una plantilla de concreto simple de
£'c=100kg/cm2 con un espesor de 6cm y el concreto de la
zapata serd de f'c=200kg/cm2 armada con varilla de 1/2"
@20cm y su contratrabe se armard con estribos de
1/4"@20cm y 4vl1"™
2.-Losa de cimentacidén cuenta con dalas secc. de 15x20
armadas con 4v3/8" y estribos de 1/4"™@20cm, esta 1losa
estara armada con malla-lac de 20x20cm y estas losas se
elevaran sobre una plantilla de grava con un max. De 3/4"
humedecida y compactada en una capa de 5cm de espesor, el
concreto a utilizar serd de f'c=200kg/cm2
3.-Zapata aislada tiene un area del.50x1.50m y un
peralte de 30 y esta armada con una parrilla de acero con
varillas de 5/8" @l5cm en ambos sentidos se levantara
sobre una plantilla de concreto simple de f'c=100kg/cm2 y
un espesor de 6écm su dado tendrda una secc. 60x60 cm y un
peralte de 1.30 armadas con 8vl"™ y estribos3/8" @l5cm,
los anclajes de 1las columnas seradn a partir de 1a
parrilla de la zapata, el concreto a utilizar es de un
f'c=200kg/cm2.

Todas las excavaciones se haran manualmente c¢on
herramienta menor y con una profundidad de 0.00-2.5mts.
Las columnas tienen una secc. 30x30 armadas con 8v5/8" y

estribos de 1/4"@15cm de £ c=200kg/cm2.
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Los castillos son de 15x15,los firmes de los pisos
tienen un espesor de 10cm y seran de concreto simple
f c=100kg/cm2.

La losa de los locales y el de las fondas tiene un
espesor de 10cm de espesor armada con malla-lac de 66-88
reforzada con wvarillas de 3/8"y con un concreto de
resistencia f'c¢c=200kg/cm2 con acabado fino, los castillos
de 15x15 vy cadenas de 15x20 con armado de 4v3/8" vy
E1/4"@20cm.

La losa de entrepiso y del sétano tiene un espesor
de 10cm y esta armada con 4v3/8"@15cm en ambos sentidos vy
un concreto de £ c=200.

La losa de azotea del area de servicios es plana con
una pend. del 3% y un grosor de 10cm y esta armada con
malla-lac de 6x6x1/4"™ y reforzada con varillas de 3/8" vy
con un concreto de £ ¢c=200kg/cm2.

La losa del mercado es de diente de sierra y en la

entrada principal cuenta con un domo rectangular de

8.0x15.60.
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CAPITULO III
CONCLUSIONES

PLANOS ARQUITECTONICOS
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CONCLUSIONES

Después de haber realizado el presente trabajo, cabe
destacar la importancia gue tiene el cubrir las
necesidades de 1la poblacién a través de diferentes
construcciones, cn ¢ste case ¢l proyccto del mercade sc
enfoca a lograr cambios gque formen parte de un
mejoramiento en una poblacidén determinada, y como tal,
participen cn ¢l desarrello y crecimicnto ccondmico dc un
estado, sin olvidar por supuesto los avances
arguitectédnicos y la varledad de soluciones que a través
del tiempoc y de acuerdo a cada situacién, se han venido
presentando.

En este proyecto se logré hacer una fusidn entre el
tradicionalisme y scluciones nuevas, es decir, es un
proyecto enfocado a solucionar problemas actuales sin
olvidar la caracteristica clasica de un mercado.

Con este proyecto prefende gue la gente se de
cuenta de lo valioso gue son nuestras costumbres y que se

pueden modernizar perc sin perder la esencia.
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LA LOSA DE ENTREFISD DE LA
ZONA DE SQUVENIRS Y ZOTAND
TIENE UN ESPESOR DE 10CM Y ESTA
aRMADA CON VARKLLAS DE 3/B°
@15CMS EN AMBOS SENTIDDS Y CON
UN CONCRETO Fre=200kg/cnd

LOS CASTILLDS TIENEN UNA SECC.
DE 15x15 ¥ ARMADOS CON 4V 3/8°
Y ESTRIBOS 1/4” 820CM Y UN
CONCRETD DE f’c=200kg/cm2

LA CADENA DE CERRAMIENTO TIENE
UNA SECC. DE 15X20 Y UN ARMADOD
DE 4v3/8‘ CON ESTRIBOS DE 1r4°
@20CM v CON UN CONCRETO DE
F'c=200kp/cmE

LA CIMENTACION DEL ZOTAND ES A
BASE DE UNA LOSA DE CIMENTACION
Y ESTA ARMADA A BASE DE MALLA
ELECTROSDLDADA DEL TIPO DE
MALLA-LAC DE 20X20CMS ESTA LOS
3E LEVANTARA SOBRE UNA PLAN-
TILLA DE GRAVA CON UN MAXIMO
DE 374" HUMEDECIDA Y COMPACTALA
EN UNA CAPA DE SCM DE ESPESDR
EL CONCRETQ A UTILIZAR TENDRA
UN f'c=200KG/CM2,
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MODELNS DE PUERTAS EN EL MERCADO
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CLAVE CANT.; A o | B o [
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4 g0 | 150 [0.420.60(030]0.60 A
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