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Primera Parte (Investigation) 



A travQ de  10s afios, la "Universidad Don Vasco" se ha esforzado y ha logrado forjar un 
prestigio gracias a la responsabilidad que ha adquirido en la preparacion de  futuros 
profesionistas. Este prestigio se conoce de  manera superficial en la ciudad de  Uruapan, y muy 
poco a nivel regional y estatal. Sin embargo, la Universidad se puede dar a conocer aun mas 
por medio de  una campafia de  promocion, ya que hasta ahora no existe una que cumpla con 
todos 10s requisitos de  publicidad. 

En este caso, el trabajo del disefio grafico es muy extenso, ya que no solamente consiste en 
soluciones visuales, sino que tiene que transformar conceptos e ideas eligiendo armas 
visuales, de  promocion y publicidad; logrando con esto persuadir, comunicar y convencer para 
lograr el objetivo deseado que en este caso es una mayor afluencia de  alumnos y dar a 
conocer mas la Universidad en una extension amplia. D e  esta manera el disetio grafico 
interviene como elemento importante dentro de  la promocion y publicidad. 

Con esto hay que darse cuenta que la publicidad es indispensable para aquellos que 
quieren realmente lograr un progreso en su empresa o institucion destacando sus cualidades y 
al mismo tiempo satisfaciendo necesidadesdel consumidor. 



Problematica y Objetivos 



PROBLEMATICA Y OBJETlVOS I 
PROBLEMATICA 

Uruapan es una ciudad que esta creciendo 
poco a poco; hay mas comercio, nuevas 
empresas y mas avances en general. Por esto 
es necesario tener gente preparada con 
conocimientos y bases profesionales para un 
mayor desarrollo d e  la ciudad y el pais. 

La Universidad Don Vasco A. C. es una 
escuela particular con un nivel educativo de  
secundaria, preparatoria y universidad. Esta 
escuela es una buena opcion para el 
estudiante de  Uruapan, la Region y el Estado. 

Actualmente la Universidad cuenta con 
una difusion deticiente ya que su extension 
en promoci6n tiene poco alcance. La 
Universidad se promueve a traves de  folletos, 
carteles, anuncios en T. V. de Uruapan (Canal 
7), y e n  la radio con anticipacion a un nuevo 
ciclo escolar. 

Sin embargo, la Universidad solo logra 
una captacion local escasa y muy poca 
regional,; aunque se sabe hay personas en la 
ciudad que no conocen las carreras con las 
que cuenta la escuela, mucho menos saben 
en que consisten. Por consecuencia es casi 
nula la difusion estatal. De ahi la necesidad 
de una estrategia de  promocion, en la cual 
como punto principal hay que enfrentar este 

problema unificando la imagen con la cual 
hay darse a conocer, buscando con esto 10s 
recursos y elementos precisos para lograr 
mayor afluencia de alumnos y al mismo 
tiempo forjar mejores profesionistas para la 
Ciudad, el Estado y el Pais. 

OBJETIVOS 
Este trabajo pretende: 
Mostrar la calidad educativa de  la 

Universidad "Don Vasco" y dar a conocer 10s 
recursos fisicos y humanos con 10s que 
cuenta. 

lnformar al futuro profesionista las 
alternativas que existen en la Universidad. 

Elevar el ingreso de  alumnos a dicha 
institucion, por medio de la promocion, para 
que la Universidad crezca en numeros, en 
calidad y en nuevas alternativas de  estudio. 

Demostrar la funcionalidad del Disefio 
Grafico como recurso para la solucion de  un 
problema real. 

Unificar la imagen promocional para darse 
a conocer mas facilmente. 

Proponer alternativas de  promocion utiles 
para la misma institucion y para aquellos a 
quienes va dirigida dicha estrategia de  
promoci6n de  la Universidad "Don Vasco". 



Historia y Antecedentes 



URUAPAN Y LA UNJVERSIDAD DON VASCO I 
Ante la problematica d e  una Campaha de 

Promotion para la Universidad "Don Vasco", es 
importante conocer su historia, evolucion, ca- 
racteristicas y ubicacion fisica. 

URUAPAN 
Partiendo d e  Uruapan, sabemos que se en- 

cuentra a1 noroeste del estado d e  Michoadn 
formando parte de  113 municipios en que es- 
ta dividido el estado. 

Su altura sobre el nivel del mar es de  
1,634 metros aproximadamente. Limita con 
10s municipios d e  Tingambato, Ziracuaretiro y 
lhretan a1 este; Nuevo Parangaricutiro al oes- 
te y Paracho, Charapan y 10s Reyes a1 norte; y 
el rnunicipio d e  Lombardia al sur . Su exten- 
sion geografica es d e  aproximadamente 1,286 
Km. cuadrados. 

UNIVERSIDAD DON VASCO 
Es en  este lugar cuando en 1962, el Sr. 

Cura Jose Luis Sahagiin d e  la Parra y el Pbro. 
Gonzalo Gutierrez Guzman, siendo el primer0 
Parroco d e  la lglesia d e  San Francisco, y el se- 
gundo encargado de  la construccion del Semi- 
nario Menor d e  Zamora en Uruapan; hablaron 
de  la necesidad d e  abrir una Institucion edu- 
cativa que diera una basta formacion a j6ve- 

nes, ya que plantearon muchas razones por 
las aue  esta institucion era indis~ensable. 
Habia jovenes con deseos de  continuar sus 
estudios profesionalmente, teniendo como 
iinica alternativa la ernigracion a otras ciuda- 
des donde si habia las carreras que deseaban 
seaban seguir, trayendo como consecuencia 
la desintegracion d e  familias por causa d e  se- 
paraci6n de  10s hijos. Desafortunadamente no 
todos contaban con 10s recursos para salir a 
otros lugares y se veian en la situacion de  te- 
ner que desertar d e  10s estudios. Otra de  las 
situaciones que habia que resolver era que en 
ese tiempo, la mayoria d e  las Instituciones 
era selectiva, eran escuelas solo para hom- 
bres o bien solo para mujeres, y habia que 
crear una escuela mixta. 



Asi, estas personas se dieron a la tarea de  
planear y definir las caracteristicas que debia 
tener la Institucion. 

El "lnstituto Cultural Don Vasco" fue el 
nombre que le dieron a esta nueva fuente 
educativa. 

CONWVENCIA DE LA La institution no tendria preferencia social 
ASOClAClON C M L  EN IA 
ANTIGUA W E E R l A  DE LA 

ni d e  sexo, seria una escuela mixta. Su servi- 
UNlVEASlDAD cio para todos propiciaria la relaci6n de  

diferentes rangos sociales, dando la 
oportunidad a 10s j6venes seminaristas de  
acudir a la escuela haciendo validos sus 
estudios. 

En cuanto a ideologia, se manejarian 
concepciones diferentes abrikndose al criterio 
y modernidad educativa, contando ademas 
con personal preparado y culto para dicho 
plan. 

En 1963 se le da legalidad al proyecto 
constituido por un pequeiio grupo d e  
activistas uruapenses, convirtikndose en 
Asociaci6n Civil. 

Para el 7 de  marzo d e  1964, bajo 
limitantes econ6micas el Instituto inici6 el 
primer afio d e  secundaria en  una vieja casona 
que se localizaba donde actualmente se 
encuentra el "Hotel el Thrasco" aqui en 
Uruapan. Posteriormente y con gran esfuerzo. 
la Asociaci6n Civil logr6 reurlir una suma con 
la que pudo adquirir el terreno anexo al 
Seminario Menor, donde se construyo la 
primer aula. 

Ese mismo afio se integr6 a1 grupo de  
trabajo el Lic. Rafael Anaya CionzZilez 
nombrado al afio siguiente "Asesor Moral" del 
Instituto. 

Para noviembre d e  1966 se habia logrado 
la primera carrera profesional, despuks de  



haber hecho un estudio economico y social 
del entorno, abriendo la Escuela Superior de  
Administration en  el afio d e  1970. 

En 1972, se cambi6 el plan de  estudios de  
preparatoria traditional al Colegio de  Ciencias 
y Humanidades (CCH). 

En 1976 por causa d e  una crisis 
econ6mica, se suprime la secundaria. 

Para 1977 la situation mejor6 teniendo 
gran aceptacion d e  10s egresados de  dicha 
Institucion. 

Con esto se consider6 necesario la 
apertura de  una nueva licenciatura, la de  
Contaduria. Cuatro afios mas tarde se ofrece 
a la comunidad la licenciatura en 
Arquitectura. 

En 1985 se da apertura a nuevos alumnos 
en las licenciaturas d e  Trabajo Social y 
Planificacion para el Desarrollo Agropecuario. 
Tres afios despues el lnstituto se constituye 
como la "Universidad Don Vasco A. C." 
abriendo ademas otras dos licenciaturas en 
Pedagogia y Disefio Grafico. En 1991 se  inicia 
nuevamente la secundaria y se ofrece la 
carrera d e  Ingenieria Civil. 

En 1993 se abre una carrera con vision 
futurista. Informatics. 

Actualmente el nlimero d e  estudiantes 

alcanza 10s 2,500, siendo la institucion CONSTRUCCION DEL PRIMER 

particular de estudios superiores, mas antigua EDIF~CIODELAUNIMmlDAD 
11 964) en el estado y la septima del interior del pais. 

Ademas d e  las once escuelas con las que 
cuenta la Universidad, existe un departamento 
de  lnvestigacion Social cuyo objetivo es 
generar conocimiento sobre la realidad social, 
economics, cultural, etc. De esta manera la 
Universidad se vincula a 10s esfuerzos d e  la 
sociedad local y regional por encontrar 
soluci6n a su problemitica. 



De acuerdo a1 departamento de investi- 
gaci6n Social, existen datos que muestran 
que el porcentaje de egresados del CCH, que 
se queda en la Universidad a cursar una 
licenciatura, es de  un 25%, por lo tanto el 
75% se va a otras Universidades a continuar 
s u s  estudios. El porcentaje de egresados de 
otras preparatorias que ingresa a la Univer- 
sidad "Don Vasco" a cursar una licenciatura es 
de 75% aproximadamente sobre el total de 
10s alumnos que ingresan a la Institucion. 

La Universidad cuenta con las 
instalaciones apropiadas para mejor 
aprovechamiento de las clases impartidas 
como son, la biblioteca, que fue fundada en 
1967. Actualmente cuenta con 
aproximadamente 16,600 vollimenes sin 
contar revistas periodicos, tesis y fotocopias; 

ACTUAL C A F ~ R L A  DEW tiene 543 videocasetes entre copias y 
UNNERSIDAD JUNTO A w originales; ademas cuenta con sistema en red 
CANCHAS de computadoras donde se almacena y 

obtiene informacion de lo existente en la 
biblioteca; cuenta tambien con servicio de 
fotocopiadora. Todo esto ha ido mejorando 

cada vez mas, ofreciendo sus servicios no 
solo a 10s alumnos de  la Instituci6n sin0 a la 
comunidad en general. 

La Instituci6n hace knfasis en la 
integraci6n de 10s aspectos teoricos, pricticos 
y de la Universidad, es por ello que cuenta 
con dos laboratorios para que el estudiante 
experimente y conozca mejor lo que en teoria 
aprendi6. 

Hay cuatro salones para proyecciones de  
diapositivas, siendo dos de ellos exclusivos 
para la escuela de Disefio arafico; salones 



para proyeccion de video y television, 
audiovisual, cine, audio. Teniendo cada uno 
su respectivo equipo como son proyectores 
dmara  de video, equipo de audio, etc. 

Un lugar importante dentro de la Univer- 
sidad es el Auditorio "Manuel Romero" que 
esta hecho para un cup0 de 300 personas 
donde se han realizado conferencias, obras 
de teatro, congresos, etc. Siendo de beneficio 
e interes para el estudiante y la region en 
general. 

Entre sus instalaciones tambien cuenta 
con Cafeteria y un espacio de estacionamien- 
to para unos 170 autos aproximadamente, 
todo esto rodeado por areas verdes muy bien 
cuidadas. 

La Universidad no se olvida de 10s ratos de 
recreation y esparcimiento ofreciendo activi- 
dades culturales y eventos deportivos ya que 
cuenta con 10s recursos y espacio para 
realizar torneos de fiitbol, basquetbol, 
voleibol; ajedrez; cursos de danza, clases de 
guitarra; ademas cuenta con una 
estudiantina. 

BECAS DE LA UNIVERSIDAD 
La Universidad cuenta con servicio de 

becas. Para otorgar una al estudiante 

es  necesario un estudio de presupuesto 
con el que se cuenta. 

Dicho estudio abarca, gastos que tenga la 
Institucion, tales como n6minas. 
mantenimiento, etc; asi como las inversiones 
en construccion, compra de equipo, etc., 
procurando ademas, mantener las 
colegiaturas tan bajas como le sea posible, 
cumpliendo con la filosofia de la Universidad 
"Servir a todas las clases sociales". 

Existen diferentes tipos de becas para 
estudiantes de bajos recursos economicos, 
dependiendo del porcentaje de beca puede 
ser un 25°1~, SO%, 75% y hash la colegiatura 
completa. Los requisitos para obtener una 

INTERIOR DEL AUDITOR10 
XUWUEL ROMERO- DE LA 
UNIVERSIDAD, CON CUP0 
PARA 300 PERSONAS 



LA UNNERSIDAD TlENE COMO 
FINES LA AYUDA Y SERWCIO 
PARA TODOS. 

beca, unicamente, es la de ser un buen administracion donde se decide la asignaci6n 
estudiante en su aprovechamiento acadkmico de la de acuerdO al PresuPuesto. 
y que realmente tenga necesidad de la beca Actualmente la Universidad "Don Vasco" es 
economica. una escuela preparada para dar ensetianza a 

estudiantes de cualquier parte de  la region, 
Para otorgar una beca, la direccion de ofreciendo sus  servicios educativos en: 

trabajo social entrega una recomendacion a la Lic. en Administration 
Lic.: en Contaduria 
Lic. en Disetio Cirafico 
Lic. en lnformatica Administrativa 
Lic. en 'Pabajo Social 
Lic. en Pedagogia 
Lic, en Derecho 
Arquitectura 
Ingenieria Civil 
La lnstitucion ademas pretende dar la 

resoluci6n de algunos problemas en las 
carreras actuates tales como: 

a) Resolver el problema de ocupacion de 
las carreras de planiticaci6n para el desarrollo 
agropecuario y trabajo social. 

b) Regular la ocupacion estudiantil en 
todas las escuelas (Licenciaturas, CCH y 
Secundaria). 

c) Establecer opciones de  mas carreras 
para satisfacer demanda de  las mismas. 

d) Lograr un alcance regional en 
promotion para mayores matriculas. 



PROMOCION DE LA 
UNIVERSIDAD 

Uno d e  10s problemas que tiene la 
Universidad en  cuanto a su  promocidn es 
principalmente el poco radio d e  alcance en 
cuanto al conocimiento d e  la misma, ya que 
10s medios que utiliza no logran la suficiente 
captacidn regional e incluso local. 

Haciendo un analisis en cuanto al tipo de  
promocidn que se ha venido utilizando, es un 
conjunto d e  medios como son la TV local, 
radio, prensa, carteles dispersados por toda 
la localidad, y folletos. En el caso de  la TV 
local, radio y prensa a nivel regional, son 
medios d e  difusidn que la lnstitucion utiliza 
mas fuertemente en tiempos previos de  
inicio a clases. 

En esta Universidad cada carrera se ha 
venido promoviendo d e  acuerdo a sus 
necesidades y alcance; algunas escuelas 
como DISE~~O, ARQUITECTURA E IMGENIERLA 
, realizan una vez al ario lo que ellos llaman 
"La Semana" donde se llevan a cab0 
concursos , imparten conferencias de  su 
propio interes invitando expertos en el tema, 
tambien realizan congresos y viajes de  
practicas organizados por maestros y 

alumnos a lugares que tengan que ver con 
10s conocimientos que han adquirido, asi 
como de  lo que puedan aprender. 

Las Carreras de  TRABAJO SOCIAL y 
PEDAGOGIA, asi como el C.C.H., aparte de  
conferencias y viajes de  practicas, realizan 
visitas promocionales a las diferentes 
escuelas secundarias y preparatorias de  la 
localidad dando a conocer la funcion y el 
papel que desempeiiancomo profesionales 
una vez que concluyan sus  estudios en la 
lnstitucion. A 

4FOUETOS ACNALES DE LA 
UNNERSlDAD DON VASCO 



NO M Y  UNIFORMIDAD EN 
LAS APUCACIONES, COMO n EL 
CASO D E W S  FOUETOS 

iNo +, 
pierdad  

Expcrienrla y 
Calldad edurativa 

r - i r0 .W 

YCL*(B~~<~CI ZP (UIIIIOR 

la direccld#t 

U n h  Ux, lvmklu l  
cu M k l u l s l n  tncorpudu . h UNL., 

Otro medio de  promocion m k  estrategi- 
co pero no tan direct0 que utiliza la Universi- 
dad es lo que se llama una "Mecadotecnia de  
Ideas" . 

Aqui lo que la Institucion pretende es 
hacerse presente por medio d e  publicaciones 
d e  articulos en las revistas: VERTICES Y ZONA 
FRANCA, asi como en prensa: LA OPlNlON DE 

MICHOACAN Y EL CAMBIO DE MICHOACAN, 
Donde se dan puntos de  vista sobre temas de 
interes para la comunidad local y un tanto 
regional. 

En lo que se refiere a la TV ocurre esta 
misma estrategia, ya que semanalmente se 
transmite una dpsu la  con una duraci6n d e  
30 minutos llamado COMUNIDAD Y CULTURA 
donde precisamente cada carrera aporta una 
opini6n sobre diversos temas sociales, 
politicos, culturales, etc. y asi por 
consecuencia se tiene a la comunidad a1 tanto 
de lo que opina la poblacion Universitaria. 

A partir de  1994 la Universidad ha venido 
realizando hasta la fecha un evento anual con 
duration d e  1 semana, llamado EXPO- 
CARRERA. Dicho evento consiste en la 
exposicion de trabajos realizados por 10s 
alumnos d e  cada escuela (Administration, 
Ingenieria, etc.) con la finalidad de que se 
conozca un poco mas sobre las carreras con 
las que cuenta la Universidad y asi mismo se 
hace una invitation a las escuelas secundarias 
y preparatorias d e  la localidad e incluso de la 
region (San Juan Nuevo, Threthn, 
Ziracuaretiro, etc.) a que asistan y tengan 
mayor conocimiento de, no  solo con que 



carreras cuenta la Universidad sino tambien 
en que consisten, su  plan d e  estudios, 
requisitos, perfil academico, etc. 

INCONSISTENCIA DE LA 
PROMOCION PARA LA 

UNIVERSIDAD 
La promocion de la Universidad ha sido 

manejada de  manera muy inestable y poco 
uniforme en cuanto a su  imagen, ya que, en 
10s diferentes medios publicitarios que se han 
venido utilizando, no hay una conexion ni 
relacion de  imagen, ni en las aplicaciones, ni 
en la imagen visual de  una carrera con otra, 
ya que cada escuela expresa sus  propias 
ideas d e  disetio, sin asesoramiento 
profesional grafico, dando como resultado 
solo un conjunto d e  terminos e ideas 
dispersas y diferentes entre si, sin llegar a 
algo concreto y uniforme. 

Cuando se fundo esta Institucion, no se 
manejo ningirn tip0 d e  promocion ya que en 
ese entonces la poblacion d e  Uruapan, era 
menor y se puede decir que fue algo muy 
comun entre 10s habitantes la apertura de  
esta lnstitucion. Posteriormente la Universidad 

MUESTRA DE FOUETOS 
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se dio a conocer por medio d e  la revista principalmente de  la poblacion estudiantil ya 
"Extensi6nV que ahi mismo elaboraban y era que 10s objetivos d e  la Universidad lejos d e  
vendida en una tienda d e  novedades del ser ambiciosos y crecer apresuradamentelo 
centro d e  la ciudad, ademas d e  que ya que mas les interesa es lograr estar presentes 
contaban con folletos informativos del entre la comunidad Uruapense y captar la 
"Colegio d e  Ciencias y Humanidades". atencion regional. 

La lnstitucion no ha sabido mantener 
atrapada a la poblacion estudiantil con una 
imagen constante d e  la Universidad, no se ha 
logrado posicionar d e  10s posibles 
estudiantes principalrnente. En 10s ultimos 
atios se han abierto muchas escuelas que en 
poco tiempo ofrecen terminar una carrera 
tecnica o simplemente son mas economicas 
ademas d e  que al concluir 10s estudios ya te 
han conseguido empleo y esto obviamente s e  
convierte en otro atractivo mas para 10s 
jovenes que estan dispuestos a trabajar 
inmediatamente sin importar el nivel 
academico que hay entre una escuela tecnica 
y una Univesidad. 

De alguna forma la promotion d e  la 
Universidad ha ido evolucionando junto con la 
imagen d e  la misma y cada vez tiene mas 
metas. Dara lo cual necesita cubrir ciertas 
necesih'ades que le permitan nuevas y 
eficaces formas alternativas para darse a 
conocer y mantenerse en la mente 



Bases del Diseno Grafico 



LQUE ES EL DISENO GRAFICO? I 
rn - 

El Disetio Grafico es la transformacion de El proceso de creacion esta sujeto a 
ideas y conceptos en forma ordenada tanto razonar entre buscar y encontrar la forma 
estructural como visualmente. grafica o estructural conveniente que 

Es un lenguaje visual que transmite funcione para comunicar algo, haciendo una 
mensajes e identifica empresas, marcas y selection y utilization adecuada de imagenes 
productos; el disetio combina ideas, colores, como: ilustraciones, fotografias y dibujos de 
imagenes tratando de resolver problemas de simbolos visuales que son: las palabras 
comunicacion y publicidad, lograndolo hacer representadas graficamente por letras, sin 
de una manera original y precisa, siendo olvidar 10s colores, 10s tamanos, las formas y 
responsabilidad del disefiador que 10s figuras, etc. 
disetios Sean relevantes y que satisfagan las Estos elementos formaran parte de una 
necesidades de las empresas preocupadas composici6n que debera ser ademas de 
por la calidad y el desarrollo futuro de ellas. creativa, funcional, original y estetica. 

En esta disciplina, la creatividad es la 

w w - 3  

caracteristica mas importante, ya que es  un 
lenguaje que enriquecemos con nuestras 

~ ~ o o k d .  
F A M I L Y  E N T E R T A I N M E N T  

vivencias, es una cuestion de talento, 
perspicacia, intuici6n, facultades de 
abstraccion, y debe estar enfocada a la 
solucion de un problema existente. >,&; 
S E K U ~  



'NTECECEMTES DEL D ~ S C ~ ~ O  CMFICO 

remotos origenes en imagenes sencillas. El 
hombre primitivo utiliz6 ambas maneras 
como medio de comunicaci6n. 

f i e  en Mesopotamia donde evolucion6 el 
lenguaje visual a partir de la necesidad de 
identificar 10s contenidos de sacos y ollas de 
barro utilizados para almacenar alimentos. 
Utilizando arcilla para llevar sus registros. 
Alrededor del at50 2800 a. C., 10s escribas 
modificaron este sistema y comenzaron a 
escribir de arriba a abajo. 

APIMURA RUPESTRE 

FILUSTRACION DE U N  ESCRIR4 
D E L m O  2800 R C .  

Con la idea de protegerse y sobrevivir, el 
hombre desde sus inicios empez6 a crear sus 
herramientas, para sacar raices de la tierra, 
cazar y abrigarse. El habla, la habilidad 
humana de producir sonidos para 
comunicarse, fue una de las primeras 
habilidades del hombre primitivo. La escritura 
es el complemento del habla. 

Las marcas, 10s sfmbolos, las imagenes y 
las letras escritas o dibujadas sobre una 
superficie se convirtieron en un complemento 
grafico de la palabra hablada del 
pensamiento no expresado. El desarrollo de 
la escritura y del lenguaje visual tiene s u s  mas 



Conforme fue extendiendose el uso d e  la 
palabra escrita, hubo la necesidad de  organi- 
zar lo hasta entonces creado. Despues d e  la 
escritura, el segundo invento mas irnportante 
fue la imprenta, la cual fue inventada por 10s 
chinos. Pero fue en el siglo XV cuando se 
invento la imprenta mednica cambiando 
totalmente hacia una disponibilidad en 
grandes cantidades d e  libros impresos. 

Durante la Revolucion Industrial se 
generaron muchos carnbios, aumentando la 
productividad, la division del trabajo . Fue 
posible contar con nuevos materiales corno el 
hierro y el acero. Este periodo fue rnarcado 
por la aparicion de  la litografia. 

Durante el siglo XIX la calidad del disefio y 
la produccion d e  libros fue de  muy baja 
calidad; a raiz d e  esto durante la Revolucion 
Industrial, se derivo el Movirniento d e  Artes y 
Oficios que ocurrio en lnglaterra a finales del 
misrno siglo, y fue una reaccion contra la 
confusion artistica, moral y social de  la 
Revoluci6n Industrial, defendiendo ademas el 
diserio y la destreza manual. El lider d e  este 
rnovirniento fue William Morris, que 
posteriorrnente fund6 la Kelrnscott Press, una 
imprenta que se dedico a la impresion d e  
libros bellos y bien acabados. 

A partir del Movirniento de  Artes y Oficios 
surgieron rnuchos otros rnovirnientos en 
protesta y rechazo a la rnarcada ondulacion 
del rnodernisirno. 

Despues de este trayecto, la comunicacion 
grafica va tomando importancia hasta queen  
1919, bajo la direction del arquitecto Walter 
Gropius surge la escuela alernana "Bauhaus", 

CARTEL PARA ZAPATOS HECHO 
EN 1912 



donde el Disetio Grafico toma un sentido d e  EL DJSENO GRAFICO disciplina uniendo arte e industria. Esta 
escue~a fue la consecuencia de  mejorar el EN MEXICO 
diseno dentro de  una sociedad industrial. 

h e  en 1922 cuando se design6 por El disetio mexicano ha estado presente 
desde nuestros antepasados muestra d e  ellos primera vez el termino Disetio Grafico. En son todas las artesanias ricas en imagen y Suiza durante 10s atios cincuenta, se 

desarrollo el llamado Estilo Tipografico colorido, realizadas por 10s indios; para poyar 
a estos artistas se fundaron varias escuelas Internacional. idealizando el orden y la 

legibilidad. En Estados Unidos hubo un como la d e  artes y oficios en el s. XVI, la 
Academia de  San Carlos en el s. XVlI donde se marcado simbolismo y se abrio una impartian diferentes talleres. Pero muy conciencia mas universal del diserio. importante fue para las bases del disefio 
mexicano la escuela del INBA (Instituto 
Nacional d e  Bellas Artes) fundada en 1903 
donde ya se apreciaba un estilo en el disetio. 

Es hasta inicios de  10s afios sesentas que 
el disefio toma importancia en nuestro pais, 
pues se crea la primera Escuela d e  Disetio, 
per0 el gran proyecto que vino a abrir 
perspectivas del disefio fue la creaci6n d e  un 
sistema d e  imagenes graficas para las 
olimpiadas del 68 realizadas en Mkxico, este 
proyecto reunio a un equipo de profesionales 
mexicanos como. Pedro Ramirez Vazquez, y 
extranjeros; para mostrar en un nivel 
internacional la organizaci6n del pais; poco 
d e s p u k  vino el boom del Disefio Grafico y se 
crea el Centro de  Disetio en 1971 que apoy6 



a disefiadores industriales y graficos, en 1973 
la universidad Autonoma d e  Guadalaiara " 
funds la carrera d e  Disefio Grafico. 

Durante este tiempo habia poca compe- 
tencia, la mas fuerte era d e  despachos esta- 
dounidenses, existia un disefio con una ten- 
dencia copista d e  disefios europeos, japone- 
ses y estadounidenses. 

A pesar de que el disefio Grafico en Mkxi- 
co es joven, ya se habla d e  una madurez, 
pues lleva mas d e  30 afios ejercikndose y 10 
d e  hacer un disefio mexicano que se diferen- 
cie del resto del mundo. 

Actualmente existen diferentes colegios 
aue  relinen disefiadores tanto industriales co- 
&o graficos. Estos realizan diferentes eventos 
de  promocion del disefio, incrementan las re- 
laciones internacionales, dan cursos, etc. 
Tambien existen revistas especializadas de 
disefio que  son d e  gran utilidad. h i  mismo 
existe un gran nlimero d e  escuelas de  donde 
se gradlian muchos estudiantes que despues 
crean despachos a 10s cuales acuden empre- 
sas  privadas e instituciones pliblicas requie- 
ren d e  sus  servicios para realizar su imagen 
grafica. 

Uno d e  10s pioneros del Disefio Grafico en 
el pais fue el espafiol Vicente Rojo, que desde 

su  llegada a Mkxico se convirtio en uno d e  10s 
principales constructores d e  la irnagen visual 
y creador de  un lenguaje que sigue vigente, el 
trabajo en la lmprenta Madero. 

La lmprenta Madero fue un lugar donde se 
formaron varios disefiadores, que ya habian 
estudiado una carrera, de  ellos actualmente 
se destacan Rafael Lopez Castro que es un 
reconocido cartelista de  caracter culto, Ber- 
nardo Ricamier y Luis AImeida aue  han reali- 
zado carteles, pbrtadas de  libros, disefio d e  
revistas y peri6dicos, entre otros. 

Tambien destacan Xavier Bermirdez y Mar- 
ta Cobarruvias quienes forman parte del Co- 
mite Organizador de  la Bienal del Cartel en 
Mexico; Carlos Celorio en disefio de envases y 
embalajes, Rosemary Martinez en el disefio 
textil y Laura Medina Mora en Varias ramas 
del disefio. 

CARIELES DEL D ISE~~ IOR 
RAFAEL LOPEZ CAIiTRO 



METODOLOGJA DEL DISENO 
El Disetio Qrafico, al igual que muchas 

otras profesiones o disciplinas, requieren 
seguir una metodologia que le permitira al 
disetiador un mejor resultado en su trabajo. 

La metodologia, consta de varias etapas, 
las cuales van desde la idea original hash la 
culminaci6n del trabajo. 

Los pasos aseguir en &ta varian segun el 
disetio, per0 en su gran mayoria, el proceso 
es el siguiente; primeramente, se debe tener 
una entrevista con el cliente para conocer el 
problema y evaluar sus necesidades, ya que 
el disehador ademas de resolverlos. ouede . . 
asesorar o sugerir al cliente una mejor 
soluci6n. 

Al ser aclarado el problerna, se debe se- 
guir con una investigation y analisis donde se 
hace una semblanza de la empresa, esta in- 
vestigacion engloba una serie de puntos co- 
mo son: historia, giro, caracteristicas, politi- 
cas, recursos economicos, imagen actual, etc. 
Esto con la finalidad de conocer mejor el pro- 
blema, para que la solucion de kte, tanto 

UN PROFESloNAL SABE graficamente como de impresion y difusion 
MCER DISENO GRAFICO sea funcional y adecuado. 

El recabar- la informaci6n. facilita la defi- 
nici6n del concepto, el cual una vez definido 

permite comenzar con la lluvia de  ideas y 
bocetaje, de 10s cuales se  hara una selecci6n 
de 10s mejores para presentarlos al cliente. 

Una vez elegido el disetio, se Ilevara a ca- 
bo la elaboration del original definitivo, para 
empezar el trabajo de reproduccion, que a su 
vez requiere de la supervisi6n y revision del 
disetiador para checar todos 10s detalles de la 
impresion y rotulacion y evitar alguna falla, ya 
que estas pueden ser muy caras y en ocasio- 
nes dificiles de solucionar una vez impreso el 
trabajo. Finalmente viene la etapa de evalua- 
cion que nos ayudarh a medir resultados y a 
corregir minimos detalles. 



AREAS DEL 
DISENO GRAFICO 

Aunque la profesion del diseriador grafico 
responde a necesidades de la econornia 
moderna solo lentarnente se le va recono- 
ciendo su irnportancia y su quehacer dentro 
de del proceso de  industrializaci6n y moder- 
nizacion. 

A1 finalizar el siglo XX, 10s diseriadores 
graficos han ido rernplazando a otros 
profesionistas en las dtedras Universitarias, 
siendo ya un grupo importante de 
profesionales que realimentan 10s cuadros 
docentes. 

Dentro de esta modernidad, la 
incorporacion en el mercado de trabajo del 
diseriador ha sido lenta. Explicable porque la 
rnisrna ernpresa rnexicana solo poco a poco 
ha tornado conciencia de lo importante que 
es el diserio para presentar 10s bienes que 
produce y comercializa. 

Hasta hace poco las empresas medianas y 
pequefias se  limitaban a hacer un ernpaque 
para sus productos sin tomar en cuenta la 
asesoria de un profesionista; hoy en dia va 
creciendo el nurnero de negociaciones que se 
preocupan por actualizar la imagen de s u  

ern-presa o producto. Lo cual ha propiciado 
la incorporacion de otro grupo de 
profesionales del diserio, especialmente en 
las areas del diserio de identidad, diserio 
publicitario, ilustracion, diserio editorial, 
serializacion. audiovisual, t.v., Multimedia, 
envase y embalaje. 

La evoluci6n lenta del mercado determina 
tambien que un tercer grupo de egresados de 
diserio grafico ejerzan como director-, ge- 
rentes o propietarios de pequerios talleres 
que producen folleteria, volantes y otros ser- 
vicios de impresi6n para las microempresas. 

EL OUEHACER DEL 
DISE~WOR ES CREAll 
TRANSFORlliVW IDEAS 



La composici6n tiene que ver con el 
disetio, ya que a t e  a menudo debera 
ordenarse dentro d e  un area, especialmente 
si hay que conjugar texto e imagenes . Es 
importante no caer en ideas demasiado 
rigidas ni simktricas porque el disetio puede 
parecer monotono. Se puede tener libertad, 
soltura, e introducir imagenes interesantes 
para mayor dinamismo. El color tambikn es 
importante como equilibria porque puede 
compensar pesos y determinar la importancia 
d e  cada elemento dentro de un espacio. 

DETERMINACION DEL 
COLOR Y TUCTURA 

Para cualquier proyecto es necesario 
conocer la utilization y combinaciones 
apropiadas del color. Quiza se logre trabajar a 
todo color pero hay que considerar la 
economia porque puede ser una restricci6n 
para solo limitarse a unos cuantos colores e 
incluso a diversos tonos d e  uno mismo. 

Hay que elegir cuidadosamente el color 
porque constituira posiblemente una 
influencia esencial para comunicar una idea y 
quizh d e  el dependa el impact0 visual. Los 
colores frios y ligeros como el azul y el verde, 
se utilizan con frecuencia en la promotion de  
objetos para el bafio. Los colores ocres. mas 
&lidos pueden proyectar por una parte, una 
imagen veraniega, y por otra, una sensacion 
d e  ciasicismo. Los colores brillantes se 
asocian con 10s estilos d e  vida modernos y 
con las tendencias d e  vanguardia en la 
comunicacion d e  masas; 10s colores mas 
oscuros como 10s verdes, colores avinados y 
el azul marino, son utiles para aludir a la 
sofisticacion y calidad. 



TEXTURA 
La textura es un elemento visual y tiene 

aspectos singulares que son esenciales en 
ciertas situaciones de  disefio y que no deben 
ser descuidados. 

Toda figura tiene una superficie y toda 
superficie debe tener ciertas caracteristicas, 
que pueden ser descritas como suave, 
rugosa, lisa o decorada, opaca o brillante, 
blanda o dura. 

La textura puede ser clasificada en dos 
importantes categ0rias:textura visual y thctil. 

La textura visual es estrictamente bi- 
dimensional. Como dice la palabra, es la clase 
d e  textura que puede ser vista por el ojo. 

La textura thctil es el tip0 de  textura que 
no solo es visible a1 ojo sin0 que puede 
sentirse con la mano. La textura thctil se eleva 
sobre la superficie de un disefio bi- 
dimensional y se acerca a un relieve 
tridimensional. 

La tipografia es una herramienta mas del 
disefio y la comunicacion visual. 

Los "tipos" son 10s diferentes estilos d e  
letras; existen una enorme variedad, teniendo 

d e  donde elegir el tipo adecuado segun la 
necesidad. 

La tipografia es un elemento flexible que 
permite combinar y jugar con diferentes 
tamafios y formas, per0 sin llegar a la 
saturacion porque esto podria deteriorar un 
trabajo de  disefio. 

Es bueno, ademas saber que un disefio 
puede estar resuelto solo linicamente con 
tipografia sin necesidad de  una imagen. Todo 
resulta con la forma y color del tipo. La 
tipografia tambibn abarca nlimeros, lineas, 
bordes y simbolos. 

Bodoni 
Futura 

Bauhaus 
Arial 

Times New Roman 



Una imagen es una forma instantiinea de  
comunicaci6n; mas rapida de  ser identificada 
y comprendida que un bloque de  texto. Por 
ello el disefio editorial se apoya en imagenes 
para sintetizar el contenido del texto. Las 
imagenes pueden utilizarse como tonos 
blanco y negro o si es posible emplear el 
color, para obtener interesantes variaciones 
visuales o creativas. 

Por su capacidad representativa, las 
imagenes forman tres grupos distintos: 

A) FOT0GRAFIA.- Es un duplicado fie1 de  
las imagenes reales, y llama la atencion 
rapida y poderosamente. 

Los avances tecnol6gicos en fotografia 
ofrecen ahora amplias posibilidades de  
manipularlos para producir un mayor impact0 
visual. Por ello no es de extrafiarse que sea 

una forma d e  representacion d e  amplisima 
utilizacion. 

8)  LA ESTILIZACI0N.- Que es una 
simplificaci61-1 d e  una forma real, la cual sin 
embargo no debe perder su  esencia; esto se 
logra mediante una disminuci6n d e  la 
cantidad d e  trazos. 

En la estilizacion se distinguen tres 
grados: 

Representativa: Contiene detalles reales, 
lo mas semejante a una fotografia. 

Abstracts: Conserva la silueta per0 10s 
detalles son minimos hacikndose mas dificil 
su reconocimiento. 

Simb6lica: Es una representacion cuyos 
rasgos se apegan poco o nada a la realidad, 
por ello se le atribuyen generalmente 
significados arbitrarios. 

C) ILUSTRACI0N.-Busca representar con 
imagenes information que, escrita, abarcaria 
mucho espacio. Exige una meticulosa labor, 
pero tiene una flexibilidad d e  la que carece la 
fotografia, la cual le permite transformar la 
realidad representando en forma bidimensio- 
nal un objeto tridimensional. 

Hay diferentes tipos d e  ilustracion d e  las 
cuales todas funcionan perfectamente si se 
acomodan a las necesidades d e  un proyecto: 



PLUMA Y TINTA.- A pesar de  ser monocro- 
matica, esta tecnica es preferida en diseiio 
editorial por ser versktil, de  facil reproduccion 
y constante en su  calidad artistica. 

LAPICES DE COLOR.- Es un trabajo lento, 
pero produce muy alta calidad. El trabajo se 
realiza d e  claros a oscuros, procurando suavi- 
dad y buena mezcla entre 10s tonos para lo- 
grar volumen en la imagen. Los lapices d e  
color se aplican en una gran variedad d e  
superficies y papeles, dependiendo del 
acabado final que se pretenda. 

PASTEL.- Su utilization basicamente 
consiste en aplicar las tizas d e  diferentes 
colores, extenderlas y mezclarlas con el dedo 
o un algodon hasta obtener el efecto deseado 
en una superficie pulida y tersa. 

ACUARELA.- La acuarela utiliza 
pigmentos y agua, resultando colores poco 
densos, mas bien transparentes. Para su 
aplicacion se utilizan diferentes pinceles en 
grosor, planos y redondos. 

G0AUCHE.- Maneja tintas con base a 
agua, per0 d e  gran poder cubriente. Permite 
cubrir grandes areas con ayuda de un pincel 
ancho; puede utilizarse para el salpicado y 
raspado, logrando texturas y efectos 
creativos. Pinceles y papeles pueden ser 10s 
mismos que en acuarela. 



Para resolver la impresi6n de 10s 
diferentes medios graficos de promocion, 
existen varios metodos siendo 10s mas 
comunes: 

*Serigrafia 
*Offset 
*Flexografia 
*Rotograbado 

SERIGRAF~.- Es una tkcnica de impresi6n 
muy usual, con la cual se producen varios 
acabados: lustroso, aterciopelado, aspero, en 
relieve, ahualdo, etc. 

Para hacer serigrafia se necesita un 
bastidor con un tejido calibrado, donde se 
aplican emulsiones fotosensibles que 
permiten tener un acabado fino en 10s 
trabajos. Ximbien se  utiliza un rasero que es 
el que esparce la tinta por la malla para lograr 
la impresi6n. 

Existen tkcnicas para preparar la malla o 

PROCESO DE IMPRESION 
bastidor obteniendo acabados mas artisticos y 

EN SERIGRAFIA detallados por medio de cera, goma musilago, 
papel, etc. Estas tecnicas permiten al 
publicists obtener anuncios muy atractivos. 

OFFSET.- Este sistema cuenta con mejores 
recursos para una verdadera reproduccion. 
No usa grabados ni relieve de ninguna clase. 
La litografia maneja la reproducci6n de 
medios tonos muy delicados, y ademas 
facilita el empleo de  originales mas ricos en 
luz y color. 

Los originales para offset pueden ser 
fotografias, dibujos o pinturas hechas en 
cualquier tkcnica. 

El offset no tiene limite para la impresion 
de textos ya que es capaz de imprimir puntos 



de reticulas d e  300 lineas, con mayor razon el 
grueso d e  cualquier rasgo de  letras. 

El registro d e  colores es muy precis0 en la 
litografia, lo que permite la fie1 reproduccion 
de cualquier policromia. 

FLU<OGW~A.- Es un sistema d e  
impresion por contacto. Este sistema se 
emplea para la impresitin de  papeles que no 
permiten mucha presion al ser impresos, 
como el carton corrugado. 

La flexografia imprime satisfactoriamente, 
obtenikndose excelentes resultados para 
dibujos en linea. 

ROTOGRABAD0.- Es una tecnica que se  
presta para la impresion de  tonos continuos. 
El rotograbado es un sistema ideal para la 
impresion d e  revistas profusamente ilustradas 
como son las d e  arte. Las reproducciones en 
este sistema logran la apariencia de  
fotografias originales, ya que las tintas en 
color alcanzan mayor brillo que las de otros 
sistemas y la reticula no se nota. 

ESOVEMA DE PROCESO DE 
OFFSET Y FLEXOGRAFIA 



Al final d e  la etapa de  impresi6n e s  dernillo y el lateral se usa para engrapar el 
recomendable que se ajusten detalles al ter- material mas grueso haciendo pasar la grapa 
mino del proyecto, dando un tratamiento ade- desde la primera hoja h a s h  la ultima. 
cuado para la funcionalidad del material co- Este tip0 d e  grapado es el m5s econ6mico 
mo el engargolado, grapado, barnizado, plas- y el mas sencillo, ademas tiene la particulari- 
tificado, grabado en relieve, varilla y broche. dad de  no intervenir al extender el material 

para su uso. 

GRAPADO ENGARGOLADO 
Consiste en unir el material con grapas. Este metodo es tambien uno de  10s mas 

Existen dos procesos el central y el lateral. El econ6micos Y sencillos, Pues consiste en la 
central penetra la grapa en el lomo del cua- perforaci6n del material en forma de  orificio, 

esto puede realizarse por cualquiera de  10s 
costados que se desee. Posteriormente se 
unen, por medio d e  un gusano llamado arillo 
que permite el hojeo d e  manera que no inter- 
fiere en su funcionalidad. 

GRABADO EN RELIEVE 
La imagen puede ser  representada no so- 

lo por la tinta impresa, si no por la impresion 
en relieve que consiste en crear la imagen en 
moldes de acero atraves d e  un macho y hem- 
bra de  la misma forma, haciendo impact0 so- 
bre el papel. Grabando la superficie, presen- 
tando la imagen en el papel en forma tiictil. 



ENGARGOLADO EN BARNIZADO 
BROCHE Consiste en aplicar una capa de barniz 

Consiste en la perforation del material por despues de que fue impresa la informacion a 
medio del broche en la parte superior del manera de protegerla y dar brillo sobre el 

EL ENCARGOLADO ES UN 
mismo, es flexible para el deshojeo, ademas material. A~ABADO ECONOMICO 

permite la versatilidad de ajuste y ver 
claramente la informacion expuesta sin 
provocar ruido visual. 

VARl LLA 
Es el laminado de la parte superior e 

inferior del papel, a mod0 de proteger 10s 
extremos y crear un contrapeso; en la varilla 
superior se ejerce un troquelado para dar 
sujecion al calendario. 

Es la protection que se  aplica a las areas 
impresas, mediante una pelicula transparente 
que rechaza la grasa, humedad uotros 
factores naturales que esten en contact0 con 
el material, ofreciendo tambien brillantes 
plasticos. 

. . ,  a > 
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Prornocion y Publicidad 



ACERCA DE LA PROMOCION Y PUBLICIDAD I 
ANTECEDENTES Y 
CONCEMOS DE LA 
PROMOCION 

En la 6poca prehispanica 10s "pochteca" 
fueron 10s primeros vendedores organizados 
ya que lograban hacer atractivos 10s produc- 
tos que ofrecian pues sabian perfectamente 
las necesidades d e  10s posibles compradores. 

Ademas utilizaban el "Servicio de  postas" 
el cual consistia en  informar al "Tlaoani". 
Estas personas corrian en relevos hasta don- 
de  se encontraba el rey. 

La promocion tiene como antecedente la 
imprenta que fue un factor importante en la 
realization de  ideas para compra-venta. Ya 
que con su llegada a nuestro pais no era una 
buena alternativa ademas d e  que su informa- 
cion era d e  asuntos religiosos. 

Durante el siglo XVIII, el periodismo 
mexicano no era muy atractivo, surgiendo 
varios periodicos sin ninguna relevancia. En 
ese mismo siglo 10s anuncios publicados eran 
gratuitos. En 1826 aparece la primera revista 
ilustrada ya con fines publicitarios. 

En 1850 se desarrolla la primera camparia 
de publicidad y en  1865 se funda la primera 
agencia central d e  anuncios. 

Para finales del siglo XIX, ya habia 219 
publicaciones periodicas, las cuales eran 28 
diarios, 147 semanales, 81 quincenales, 32 
mensuales y 6 trimestrales. 

Hacia 10s primeros arios del siglo XX, las 
comunicaciones d e  mercadotecnia en  Mkxico 
toman mayor importancia. Posteriormente 
entre la decada d e  1920 a 1930, el radio co- 
mienza a tomar un auge como medio 
publicitario. En 1921 aparecen 10s tubos de  
gas neon como medio para anuncios 
luminosos, primer0 en Nueva York y 
posteriormente en  Mkico. 

4 LA PROMOCION TIENE 
COMO ANlECWENTE 
LA IMPRENTA 



El 26 de  julio de 1950 comienza el auge 
publicitario, per0 ahora en television, cuyos 
primeros anunciantes fueron "Euzkadi" y 
"Omega". 

CONCEPTOS 
La promocion como tal esta ligada a otros 

significados que en un momento dado son de 
gran ayuda para conocer mas acerca de 
nuestro tema por lo cuai se aporta el signifi- 
cad0 de las siguientes. 

CAMP&: Una Campatia es una serie de 
esfuerzos promocionales enlazados alrededor 
de una idea, disetiados para alcanzar una 
meta predeterminada. 

Una campaiia prornocional puede ser sub- 
dividida en publicidad, venta personal y com- 
ponentes de promoci6n de ventas y servicios. 
El ciclo de vida de un producto puede deter- 
minar si una campaiia se  llevara a cab0 en 
forma pionera (por primera vez) o en forma 

ESTRATEGIA DE PUBUCIDAD competitiva. 
DE LA MARCA "ACER" Quiza el primer paso al desarrollo de una 

campaiia prornocional debe ser establecer la 
meta de  bta. Una campaiia puede ser de 
diferentes tipos: 

C A M P ~ A  PARA LA PRESENTACION DE UN 

PRODUCTO: Este tipo es una de las mas 
importantes ya que de la originalidad y destre- 
za que tenga el publicista para lanzar un pro- 
ducto por primera vez, depende el h i to  del 
producto o sewicio que se  ha dado a conocer. 

Para la planeacion de  esta campatia se  
necesita haber realizado toda una faena de 
investigation, estudio de  mercado, encuestas, 
cuadros comparativos, conocer otras alterna- 
tivas, que ofrecen otros y que vamos a ofrecer 
nosotros que pueda ser mas atractivo. 



CAMP& DE RWIRMACION: 
Una vez hecho el lanzamiento d e  un 

producto o servicio lo que ha de  seguir es su 
permanencia en la mente del consumidor, 
para esto solo hay que hacer un recordatorio 
de  la existencia d e  dicho producto o servicio a 
la poblacion por medio d e  10s diferentes 
medios y articulos publicitarios. Hay que estar 
en vigencia constantemente. 

CAMP& EVENTUAL DE PROMOCION: 
Con esta campatia se van a lanzar ofertas, 
promociones, regalos que ofrece determinada 
empresa como estrategia, aunque solo sea 
eventualmente. 

ESTRATEGIA: Es un conjunto d e  procesos 
y actividades diferentes, encadenados para 
lograr persuadir al consumidor sobre las 
diferentes alternativas que hay en el mercado 
sobre un producto, idea o servicio. 

MERCADOTECNIA: Es una tilosofia de  
negocios que plantea la justiticacion social y 
economica d e  la existencia d e  la empresa, es 
la satisfaction de  la necesidad de  10s clientes. 
De ta l  mod0 que, todas las actividades de  la 
campatia deben estar orientadas a encontrar 
las necesidades de  10s clientes y a 
satisfacerlas, al mismo tiempo que se 
producen utilidades a largo plazo. 

LA PROMOCION AUENTA LA 
COMPETENCIA EnrmE 
ANUNClANTES 



LA PUBUCIDAD DA 
OPORTUNIDAD A LOS 
CONSUMIDORES DE COMPAAAR 
PRODUCTOS Y SERVICIOS 

PROMOCION: Basicamente la promoci6n 
es un ejercicio en  la informacion, persuasion 
e influencia para convencer al mercado en 
relacion a 10s productos y servicios d e  una 
campafia. Publicidad, ventas personales y 
promocion d e  ventas y servicios son las 
principales actividades promocionales. 

PROPAGANDA: E s  el esparcimientos en 
masa d e  una idea, informacion; con 
influencias politicas, religiosas, etc. que 
generalmente pretenden persuadir o 
convencer al individuo. 

PUBLICIDAD: La publicidad es un conjunto 
d e  actividades involucradas en la 
presentaci6n hacia un grupo, d e  un mensaje 
impersonal, oral, visual o audiovisual acerca 
de  un producto, servicio o idea. Este mensaje 
llamado anuncio, es diseminado a travks de  
uno o mas medios y es pagado por un 
patrocinador identificado. La meta real de  la 
publicidad es una comunicaci6n efectiva. Esto 
es, el efecto ~ l t i m o  de  la publicidad debe ser 
modificar las actitudes y/o el comportamiento 
del receptor del mensaje. 



PUBLICIDAD I 
ACERCA DE LA PUBLICIDAD ."La publicidad es un sistema de  

comunicacion, que pone en relacion a 
La publicidad es un importante factor para productores y consumidores a t ravh  de  10s 

el desarrollo de  una buena promocion por medios d e  comunicacion de  masas"; 
tanto es necesario conocerla. ."La publicidad es un 'arma' de  marketing 

Existen muchos significados, en cuanto a al servicio de  las estrategias comerciales de  
~ublicidad: las empresas"; 

."L; publicidad es una forma capitalists d e  
propaganda y de  explotacion de  10s 
consumidores"; 

.',La publicidad es una comunicacion 
masiva y pagada, cuyo objeto es impartir in- 
formation, desarrollar actitudes. e inducir una 
acci6n favorable para el que anuncia". 

Este fenomeno es diverso en sus  definicio- 
nes, sin embargo, es cierto que si bien se 
maneja como medio de  comunicacion, la 
publicidad es tratada como impersonal, 
porque el vendedor no ve al cliente pues seria 
imposible que un fabricante, mayorista o em- 
presario envie vendedores a todas las perso- 
nas que pudieran comprar sus productos. 

La historia de  la publicidad se remonta a 
Cirecia y Roma antiguas, a veces a Egipto y 
Babilonia, e incluso se remonta a la 
prehistoria; sin embargo todo induce a creer 
que la emergencia del hecho publicitario, tal 
como hoy se conoce es un fenomeno 
relativamente reciente. 

LA RMSTA ES U N  MEDlO 
EN LA PUBUCIDAD. 



La publicidad es un importante factor para Grecia y Roma antiguas, a veces a Egipto y 
el desarrollo de una buena prornocion por Babilonia, e incluso se remonta a la 
tanto es necesario conocerla. prehistoria: sin embargo todo induce a creer 



MERCADEO to de  10s objetivos del mercadeo. Dichas 
me-tas se deben definir antes d e  dar 

Anteriormente, 10s fabricantes cualquier paso en el desarrollo d e  una 
desarrollaban sus  productos y luego trataban 

de  venderlos sin saber exactamente las 
necesidades del consumidor, produciendose 
muy pocos productos que realmente 
satisfagan al consumidor. Hoy, 10s fabricantes 
utilizan el concept0 de  "mercadeo", el cual 
establece que 10s productos se deben desa- 
rrollar solamente despues de  que se ha iden- 
tificado una necesidad. Los productos no son 
resultado d e  la casualidad, deben ser planea- 
dos mucho antes d e  que el fabricante haga la 
publicidad para venderlos. El mercadeo es un 
sistema, interactivo d e  actividad d e  negocios, 
cuya funcion es planear, fijar un precio, pro- 
mocionar y distribuir 10s productos y servicios 
que satisfagan las necesidades de  10s consu- 
midores. 

Un estudio d e  mercado va a descubrir 
cuales son estas necesidades tanto del con- 
sumidor como del anunciante y asi lograr el 
kxito o el fracas0 mediante la planeacion de  
una estrategia d e  promoci6n y publicidad. 

La publicidad & una herramienta de  mer- 
cadeo y cuando se planea una camparia, se 
deben dirigir las metas hacia el logro conjun- 

U N  PRODUCT0 SlEMPRE OFRECE 
ALGO ... B E U E U l  ESTANS. 



UNA BUENA CAMP& INFORMA 
Y CONVENCE AL CONSUMIDOR 

Ideas como l t ~ s  suyas 
mereccn impresoras como las nuestras. 

LEXM,w( W 

Passion for printing ideas. 

CAMPANA DE PROMOClON servicio. Los elementos d e  la promoci6n son 
la publicidad, la venta personal, la exhibition, 

Se llama promocion a todo lo que un la promocion d e  ventas y las relaciones 
comerciante o prestador de servicios, hace publicas. Una campafia d e  promocion es  una 
para dar information al vender un product0 o serie preparada coordinada de actividades 

de  promocion que giran alrededor d e  un 
problema especifico a fin d e  alcanzar las me- 
tas que el anunciante tiene en mente. Al pre- 
parar una campana d e  promoci6n, una em- 
presa considera 10s diversos elementos d e  
promoci6n, y decide c6mo puede usar mejor 
de  ellos para alcanzar las metas d e  la compa- 
fiia. Generalmente las metas d e  una empresa 
son 1) incrementar ventas y servicios, 2) Ile- 
gar a clientes y usuarios nuevos 3) lograr el 
reconocimiento como empresa. 

Una empresa o institucion se puede 
auxiliar con la promocion d e  ventas. La pro- 
motion d e  ventas es cualquier actividad d e  
ventas que complete o coordine la publicidad 
y las ventas personales. Esta promoci6n inclu- 
ye muestras gratuitas, cupones, concursos y 
otros incentivos especiales que se usan para 
estimular las ventas. 

La venta personal tambien es importante, 
esta es una forma d e  vender en la que un 
representante d e  ventas y un cliente se 
encuentran cara. 



Las campafias de  promocion se pueden cam~af i a  de  ~romocion con metas 
valer d e  diversos elementos para promoverse e s~ec i f i a s ,  PrePara c a m ~ a f i a  publicitaria. 
de  manera y proporcion adecuadas; esto es La campafia publicitaria es una operacion 
mezcla promocional. Cada empresa debe que se proyecta y se lleva a cabo, y en  la que 
considerar cuidadosamente los elementos de una serie de  anuncios relacionados entre si se 
promoci6n y decidirse por la mezcla que crean alrededor d e  un tema especifico para 
mejor le ayudara a alcanzar sus  metas de  cumplir con las metas del anunciante. 
ventas. 

El tipo de  product0 que va a promoverse, 
la naturaleza de  10s clientes, las condiciones 
generales del mercado y la cantidad d e  dine- 
ro que la empresa autoriz6 para promocion, 
determina la mezcla promocional. 

Las campafias de  promocion son impor- 
tantes porque atraen clientes e incrementan 
la demanda d e  10s productos d e  una compa- 
ilia. Esto ayuda a la empresa a enfrentarse 
con la competencia y a conseguir utilidades. 
Por medio de  las campafias de promoci6n, 
las e m p r e s s  pueden informar a un gran nir- 
mero d e  clientes en muchas areas diferentes, 
de sus  bienes y servicios. 

Despub  que una empresa elige la mezcla 
promocional mas efectiva y desarrolla una 



Cada campaha d e  publicidad incluye 10s 
siguientes factores importantes: 

1) Establecer objetivos. 
El proposito fundamental d e  una campaha 

publicitaria es vender su product0 o servicio, 
dividiendo ese proposito en objetivos mas 
definidos para obtener mayor hi to .  Se debe 
decidir con exactitud lo que se quiere lograr. 

Al establecer objetivos deben servir de  
guia a la persona que crea 10s anuncios y 
spots, con el fin de  que puedan proyectar el 

LA BUENA PLANEACION D E  UNA 
CAMPNkA TRAE CONSIGO 
RESULTMOS OPTIMOS EN SUS 
MNTAS 

mensaje adecuadopara el public0 y el 
momento adecuado. 

2) Elaborar presupuesto 
La publicidad puede costar mucho o poco 

dependiendo del tipo d e  medio que se utilice. 
La cantidad d e  dinero que gasta una 
compailia en publicidad depende d e  la suma 
de  que dispone y d e  la naturaleza d e  sus  
objetivos publicitarios. Cieneralmente, el 
encargado de  la campaha de  publicidad d e  la 
compailia suele elaborar un presupuesto d e  
publicidad. Un "presupuesto es un programa 
de  gastos para un periodo determinado. Este 
presupuesto debe incluir el costo d e  todos 10s 
medios a utilizar, asi como costos d e  
tipografia e impresion, sueldos a empleados 
de  publicidad; egresos adicionales d e  la 
empresa o la parte que corresponde al depar- 
tamento d e  publicidad, la luz, el telefono y 
demas. 

3) Planear una campafia. 
Una vez que se tenga elaborado el presu- 

puesto, lo siguiente es planear la campaha, 
visualizando hacia quien ira dirigida; que tipo 
de  mercado se persigue, local, regional, 
estatal, etc.., ademas d e  saber que es lo que 
s e  va a promover, y definir el tiempo en el 
que se va a lanzar dicha promocion. 



4) Seleccionar 10s medios. 
Es importante elegir 10s medios que 

difundiran el mensaje de  ventas y servicios al 
ptiblico al que el anunciante quiere llegar. 

Hay algunos factores que hay que tener en 
consideraci6n antes d e  elegir 10s medios. Se 
debe decidir si el costo de  10s medios se 
adecuara al presupuesto publicitario de  la 
compatiia; asi como tambien decidir si el 
alcance ofrecido por 10s medios vale el costo. 
Es importante ademas presentar el mensaje 
en un medio adecuado ya que por ejemplo se 
considera que 10s anuncios de  alimentos y 
ropa son mas efectivos cuando el product0 se 
puede presentar en imagenes. 

Para la seleccion d e  medios siempre hay 
que tener en cuenta el presupuesto, 10s 
diferentes medios con 10s que se cuenta y 
principalmente su  funcionalidad y eficacia 
para mejores resultados. 

5) Llevar acabo la campatia. 
El siguiente paso es considerar todos 10s 

elementos d e  promocion y llevarlos a cab0 d e  
manera conjugada, accionando y explotando 
convenientemente cada medio. 

6) Medir resultados. 
Para cualquier empresa o anunciante que 

invirtio en una campafia es de  gran interes 
saber lo que obtienen a cambio d e  cada peso 



CUANDO INlClA UNA CAMP& 
LO SlGUlENTE ES RECURRIR A 
LOS DlFERENTES MEDIOS 
PUBUCITAAIOS 

que gastan en publicidad. Quieren saber diferencia d e  aquellos mensajes 
no solo si sus campafias publicitarias aportan transmitidos por medios electronicos (radio y 
resultados inmediatos, sin0 tambien saber si 
el increment0 de utilidades tiene la suficiente 
importancia como para justificar la cantidad 
que se gasta en publicidad. 

Estas y muchas otras cuestiones inquietan 
a cualauier em~resar io  o anunciante. 

"La investigaci6n publicitaria" es el analisis 
d e  la efectividad de  la ~ublicidad. Este t i ~ o  de  
investigaci6n se realiza por medio d e  pruebas 
preliminares sobre 10s anuncios antes d e  
emitirlos; pruebas posteriores; estudios de  
opinion y de  actitud; pruebas y encuestas a 
las diferentes personas a quienes va dirigida 
dicha cam~afia;  v sobre todo saber si hay mas 
dernanda del pr6ducto o servicio en cuestion. 

A partir de la decisi6n de una campafia 
publicitaria, lo siguiente es recurrir a 10s 
diversos medios publicitarios de  donde va a 
depender mucho el &xito de  la publicidad. 

Cada medio cuenta con caracteristicas 
propias, cosa que se debe tomar muy en 
cuenta. 

Los mensajes publicitarios en periodicos, 
revistas, folletos, carteles o similares, reciben 
el nombre de publicidad impresa. esto 10s 



MEDIOS DE PUBLICIDAD I 

El periodic0 es uno de 10s medios graficos 
y se dice que un solo ejemplar es leido por 
m L  de dos personas. Ademas, quienes mas 
leen un periodic0 son personas con cultura 
muy elevada. 

Existen periodicos de interes especial, 



El anuncio en revistas es otro medio de  
publicidad donde su edicion es hecha 
semanal, quincenal y mensualmente. Una - 
revista puede ser regional, local, nacional y 
extraniera. Por su contenido son culturales, - 
deportivas, de  farandula, musicales, de  
ciencia, arte, cocina, mednica, historia, 
belleza, salud, computacion. politics, 
turisticas, etc.; y de  acuerdo a sus  temas 10s 
consumidores pueden ser nirios, jovenes, 
adultos, hombres y mujeres, estudiantes, 
artistas, etc. Esta variedad de  temas y 
consumidores permite ser mas directos al 
mostrar un anuncio, ya que de  antemano se 
sabra perfectamente a que public0 s e  desea 
llegar y sera mas eficaz el anuncio. 

Algunas publicaciones locales son 
independientes, y se editan profesionalmente. 
Se comparan favorablemente con las revistas 
nacionales, y llevan anuncios de  compafiias 
grandes. 

Otras son patrocinadas por escuelas 
locales casi exclusivamente. 

Hay secciones de  una revista que son mas 
leidas que otras, y el publicists debe pagar un 
valor extra por el privilegio de  publicar un 

aviso en ellas. Toda revista tiene una posici6n 
definida para la publicidad considerandose la 
caratula interior y exterior, y la posicion 
central como especiales, d e  ta l  manera que 
se cobra un valor m a s  elevado para colocar 
un anuncio en estas posiciones. 

La adquisicion de una revista puede 
hacerse directamente en  un puesto d e  
revistas o bien por suscripcion. 



RADIO Y TELEVISION 
La TV y la radio son llamadas medios de  

radiodifusion. Los mensajes en este medio se 
envfan por el aire. Para la mayoria, la radio y 
la TV son populares, debido a su  capacidad 
para entretener e informar. Una de  las 
razones de  la popularidad del medio d e  
radiodifusion es que exige poco esfuerzo d e  
parte del televidente y oyente, quienes mucha 
veces no son capaces d e  leer. 

El radio se utiliza predominantemente por 
10s negocios al menudeo y d e  servicios. 

Algunos productos y servicios pueden 
anunciarse mejor con la voz humana que 
mediante el anuncio impreso. Otros pueden 
promoverse con efectividad ya sea por radio 
solamente, o por la radio para completar el 
anuncio impreso. 

La voz humana en el aire puede 
establecer una comunicacion amistosa con 
10s radioescuchas. La voz de  una mujer 
locutora puede afiadir un toque femenino a 4 EL MEDlO MASIVO 

DE TELEVISION n 
10s comerciales.La radio constituye un UNO DE LOS MAS 

verdadero medio masivo en el sentido de  que 
se puede llegar a casi todas las personas. Sin  T TORY BOA AD DELOS 

embargo se puede comprar tiempo en ANUNClOS -BITALm Y 
-SPRITE- (1 9971 

muchas emisoras con el fin d e  llegar con el 



mensaje del producto, a todos 10s clientes en 
perspectiva. Contrariamente un anuncio d e  
radio tiene corta vida. Un anuncio impreso se 
puede leer muchas veces, per0 un mensaje 
radial se puede perder facilmente. 

La television como medio publicitario 
sigue siendo utilizada principalmente por 10s 
anuncios nacionales y algunos grandes 
anunciantes locales. Este medio llega a una 
vasta audiencia. 

La publicidad por television es lo que mas 
se aproxima a las ventas personales que es 
el irnico medio que combina la vista, el 
movimiento y el sonido, y entra directamente 
al hogar. En ella se puede explicar y al mismo 
tiempo demostrar lo que se esta vendiendo 
en miles d e  hogares. 

El auditorio para TV es el mas variado, 
manejandose en diferentes horario tanto para 
la publicidad como para 10s programas 
transmitidos. 

Este medio es uno d e  10s mhs persuasivos 
ya que se oye y se ve, entra por dos sentidos. 
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FOLLETO Formatos 
El folleto es un medio impreso que se En el disetio de  formatos tambien puede 

utiliza coma manual 0 pequefio libro el cual aplicarse la tradicion y la formalidad en diver- 
describe un servicio, o una mercancia que se sos  grados. Debido a su habitual naturaleza 
esta promoviendo, ayudando a vender mas promocional, 10s diseiios tienen mas a menu- 
facilmente. Adicionalmente debe transmitir la do  un disefio inf~nnal ,  Puesto que se desplie- 
calidad y las caracteristicas de  lo que se esG Sa un mensaje a traves de  paginas subse- 
ofreciendo. cuentes. La disposicion de  10s elementos en 

El folleto debe ser atractivo conteniendo un folleto puede diferir de  una pagina a otra. 
imageries y una information o description Se puede imprimir rebasado o sin margen; 
breve pero entendible, distribuido, todo de  pueden variarse 10s anchos y loa margenes 
manera agradable. del tipo comlin, y pueden usarse libremente 

Los folletos generalmente son gratuitos ya titdares Y colores. 
que d e  su information depende la venta o Si la naturaleza del folleto es mas bien 
adquisicion de  lo ahi anunciado siendo su promocional. el tratamiento artistic0 d e  la 
inforrnacion lo mas esencial del producto. cubierta, asi como el interior puede ser mas 

extenso e incorporar elementos tanto visuales 
corno verbales. 

Funciones EI decidir si un folleto o triptico sea hori- 
Cada atio se producen importantes zontal o vertical es un asunto de  opcion o de- 

pendiendo del tip0 proyecto. Una ventaja es cantidades de  folletos. Los estilos que se 
que es posible disetiarlo vertical u horizontal- adoptan al realizar un folleto son de  suma 

importancia ya que son una forma de  lograr mente en la misma pieza. Los tamaiios de- 

la meta que deseamos alcanzar; y podemos pende del contenido, pueden ser incluso pe- 

confiar en  su capacidad para comunicar una quefios libros o tripticos, estos son llamados 

imagen de valor desde el mismo momento en asi por que su doblez se hace en tres partes 
que es recogido de  la estanteria. ademas de  que son muy practicos y su  disetio 

no se limita al doblez ya que es muy ver&til. m 



CARTEL 
La definition del cartel siempre ha sido 

concretada en la frase "Un grito en la pared". 
El cartel es considerado un medio impreso 
masivo por excelencia. Una d e  sus 
caracteristicas es 4ue es sencillo, 
satisfaciendo la necesidad de  legibilidad 
inmediata. 

Un cartel es eficaz cuando el pasajero o 
automovilista a velocidad moderada capta el 
mensaje sin detenerse a leerlo. 

El cartel es un elemento ilustrativo, donde 
no caben grandes textos, por lo que la 
redaccion basica no debe exceder de  cinco o 
seis palabras. 

El cartel se ha manejado como un enfoque 
social. Se le emplea para la publicidad de  
eventos sociales, culturalks, educativos y - 
politicos principalmente, aunque tiene sus 
variantes que tiene que ver indudablemente 
con la utilihad publicitaria en el ambito 

EL CAATEL ES DECORATIVO comercial. 
Y ADEMAS TE INFORMA La fuerza del cartel es extraordinaria por el 

hecho d e  que puede ser visto desde lejos sin 
un esfuerzo especial, y esto le da una gran 
penetracion. Es un medio gratuito para el 
public0 aunque hay personas que 10s 
coleccionan. 



EL ANUNClO 
ESPECTACULAR 

El comunicador y disetiador grafico vio la 
necesidad d e  que su  cartel se viera con mas 
facilidad y a mayor distancia, utilizando -al 
principio- 10s muros traseros de los edificios. 
Sin embargo el muro quedaba oculto por 
otros edificios. 

La publicidad penso en ocupar mejores y 
variados lugares para proponer sus mensajes, 
por lo que se penso que lo ideal seria ocupar 
el espacio libre d e  las azoteas mejor localiza- 
das. Para tal efecto se disetiaron estructuras 
capaces d e  soportar 10s "grandes carteles" y 
tambien d e  resistir 10s golpes del viento y la 
Iluvia. 

Al principio fueron laminas pintadas, lue- 
go esas laminas se iluminaron para alargar la 
exposicion del mensaje a las horas de  la no- 
che, despuQ la iluminacion pas6 a ser parte 
del anuncio. 

Muchos fueron 10s anuncios a 10s que se 
enfrentaron 10s tecnicos para producir carte- 
les espectaculares: las dimensiones de  10s 
pliegos d e  papel y sus  adhesivos a la lluvia y 
al viento. 

Pero todos ellos han sido superados y se 

ha llegado a producir un medio rnuy eficaz y 
de  bajo costo de  produccion. 

El anuncio espectacular ha dado lugar a 
interesantes investigaciones para s u  
ubicacion, encontrando un lugar idoneo, 
como es el borde d e  las carreteras, 
generalmente puestoa la entrada o salida de  
una localidad donde se pueda adquirir el 
producto o servicio ofrecido y aun en otras 
ciudades. 



MANTA 
La manta o calicot es una pieza 

publicitaria, empresa en telas ligeras y de  
bajo costo, son muy resistentes a la tension y 
no encogen. El mensaje siempre esth en 
forma escrita y muy pocas veces se ven 

LAS MANTAS ilustraciones; la composici6n debe ser muy 
GENERALMENTE sencilla y el texto debe ser lo mas breve 
ANUNCLAN 
PROMOOONES 

posible, escrito con letras grandes y faciles de  
DE CORTA DVRACION leer. 

En publicidad las mantas se utilizan para 
anunciar ciertos acontecimientos, como 
eventos culturales, sociales, educativos, d e  
ayuda, convencionales, cursos, etc. 

VOLANTE 
El volante es un tipo de  propaganda que 

se reparte en  areas donde concurre un 
determinado numero d e  personas, en el 
hogar, oficinas, etc.; hasta es enviado por 
correo. Estos tienen influencias politicas, 
religiosas, comerciales; o simplemente 
anuncian alguna promocion. 

El volante es un medio promocional 
personal, ya que generalmente llega a la 
propia mano del posible consumidor. Casi 
siempre el volante solo ofrece la redaccion 
indispensable, es decir, contiene la 
informacion necesaria para desperkr el 
inter& de  quien lo posee. 

La vida del volante es muy corta 
generalmente, ya que dura un dia, una 
semana o lo que dure la promocion o evento 
que anuncia. S u  tamafio varia puesto que se 
maneja en tamafio media carta. medio oficio; 
hasta 114 d e  carta, 114 d e  oficio o bien la hoja 
completa. 



ARTlCULOS 
PROMOCIONALES 

Dentro de  la publicidad y promocion 
tambien entran 10s llamados "articulos 
promocionales", estos quedan impresos en 
10s mas variados sistemas y costituyen cada 
uno, un medio de promocion. 

Los productos promocionales son muy 
variados y se fabrican en 10s materiales mas 
diversos: plastic0 de todas clases, metales 
distintos, madera de diferente calidad, telas ( 
las mas variadas), hule, papeles, etc. y la 
combinacion de varios materiales. 

Algunos productos promocionales son 
para uso personal, otros son para consumo y, 
finalmente, se producen articulos 
promocionales que prestan servicios a varias 
personas a la vez, durante un period0 
determinado, por ejemplo: 10s calendarios. 

A continuacion se  hara mencion d e  
algunos articulos promocionales mas usuales 
y sus principales variantes. 

a) Calendarios: de pared, de escritorio, de 
bolsillo, de reloj o boligrafo. 

b) Agendas: secretarial, de escritorio, 
personal. 

c)  Carpetas: portafolios, carpetas de 
mano, carpetas de  escritorio. 

d) Boligrafos. 
e) Llaveros. 
f) Ceniceros. 
g) Playeras. 
h i ,  hay que tomar en cuenta que hay una 

intinidad de articulos promocionales, tantos, 
como pueda crear la imaginacion del 
publicists. 

Son medios publicitarios porque su mision 
es llevar al consumidor, informacion impresa 
o grabada sobre un producto, servicio o 
marca, teniendo como funcion recordar las 
bondades y prestigio~ de 10s mismos. 

LOS ARTlCULOS 
PROMOCIONALES SON 
MW ORIGINALES Y 
VARIADOS, ADEMAS DE 
SER FUNCIONALES 
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El anuncio en  el directorio es importante 
para cualquier tip0 d e  negocio que se 
dedique al menudeo, o a otro negocio 
localmente orientado para fabricacion o 
servicios. Con el anuncio en directorio el 
empresario o prestador d e  servicios llega a la 
gente que ya ha decidido lo que desea 
comprar. Ellos quieren saber en donde 
comprarlo. Son prospectos ya hechos. 

El directorio incluye la secci6n amarilla, 
asi como las publicaciones que llevan 10s 
nombres d e  guias para compradores, 
expedientes de  catiilogo, manuales y anuario. 
La informacion estii organizada d e  tal manera 
que el comprador pueda encontrar facilmente 
lo que busca. 

Los directorios que cuentan con la 
seccion amarilla constituyen el medio mas 
conocido. 

Existen directorios industriales, comercia- 
les y profesionales, estiin especializados. 

Sin embargo, cuando 10s consumidores 
solo esGn motivados por un sentido general 
de  objetivos y tienen un sistema d e  valores, 
esGn abiertos a la persuasion sobre qu6 
productos comprar. 



EL CONSUMIDOR N LA PUBLICIDAD I 
Para la publicidad es importante vender un 

producto, un servicio o una idea. 
Indudablemente, se debe conocer el 

comportamiento y 10s factores psicologicos 
del humano para lograr dichos objetivos. 

La motivacion es fundamental para 
despertar en el consumidor cada una d e  las 
necesidades, deseos, conductas e impulsos. 
Esta motivacion puede llegar d e  manera 
consciente e inconsciente. La motivaci6n se 
fija hacia objetivos que pueden clasificarse 
como primarios y secundarios. 

Los motivos primarios incluyen todas las 
necesidades fisicas y organicas. 

Los motivos secundarios se perciben por 
el aprendizaje e incluyen 10s deseos y 
necesidades producidos por el medio social. 

Casi siempre el publicista recurre a la 
utilizacion d e  uno o varios motivos, por 
ejemplo: 

*Acogida y respeto social. 
*Deseo d e  dominar a otros. 
*Seguridad financiera, social y fisica. 
*La busqueda de  la comodidad. 
*Posesion. 
*Buena salud y apariencia fisica. 
Cuando se dice que el comportamiento es 

motivado significa que esta respondiendo a 

algun estirnulo. Los rhotivos aprendidos o 
secundarios se adquieren a traves d e  10s 
sentidos. Sin embargo, la sensaciones 

LA MOTlVAClON HACIA 
EL CONSUMIDOR ES UN 
PUNT0 A FAVOR EN LA 
PUBUCIDAD. 



EL POSlClONAMlENTO 
HA COBRADO MUCHA 

Todos estos motivos y sensaciones eran 
en un principio el arma para cualquier 
publicists, y como tal funcionaban. Pero ahora 
mas importante es el Posicionamiento. Este 
comienza con un producto como es un 
articulo un servicio, una compariia, una 
institution o incluso una persona tratando de  
influir en la mente d e  10s posibles clientes 
ubicando el producto en su subconsciente. 

El posicionamiento ha cobrado mucha 
importancia para aquellos que s e  dedican a la 
publicidad y a la mercadotecnia. 

Rntativamente se Cree que comenzo en 
1972. Este concept0 ha variado las 
estrategias publicitarias. "Su fin fundamental 
no es crear algo nuevo, sino manipular lo que 
ya esta en mente". Con esta manipulaci6n se 
logra que la gente compre su  producto sin 
necesitar lo que se ofrece. 

Muchas veces la marca que ofrece mayor 
status social , poder, satisfaccion. comodidad, 
etc. es la marca que mayor ventas lograra 
porque la gente se torna mas interesada por 

producidas por estimulos externos significan aquellos productos que resuelven anhelos. 
hasta que son seleccionados de  otra variedad Por otra parte la gente es sensible a 10s 
d e  sensaciones denominandose a esto contrastes; es decir, prefiere estar sana y no 
perception. La percepcion es la actividad enferma, confiada y no insegura, bella y no 
individual que liga la experiencia d e  10s fea, rica y no pobre, culta y no ignorante por 
sentidos con le comportamiento. mencionar solo algunos d e  estos contrastes. 



CONCLUSJONES 1 
Una vez realizada la investigacion teorica-historica, he logrado tener una vision mas amplia 

del problema, las necesidades de  la imagen d e  promocion d e  la Universidad "Don Vasco". 
De esta manera me he dado cuenta que el fin de  la Universidad, no es precisamente 

extenderse a otras ciudades con campus universitarios, sino solamente mantenerse y 
conservar su  calidad moral y educativa; esto no significa que habra un estancamiento en su 
nivel de  educacion sin0 que se han preocupado por buscar nuevos planes de  ensetianza asi 
como recursos humanos capacitados. 

Con este proyecto se pretende lograr que el estudiante, sobre todo de  la Ciudad de  
Uruapan, y sus  alrededores conozcan las opciones educativas con que cuenta la Universidad, y 
esten enterados de  que su nivel acadkmico es comparable con el de  otras Universidades del 
pais. 

Ademas, muy importante tambien son sus instalaciones y recursos materiales, ya que poco 
a poco se han ido actualizando y poniendo a la vanguardia con equipo de  c6mput0, 
ingenieria, T.V., Laboratorio, equipo de  sonido y audio, etc. 



Segunda Parte (Aportacion) 



INTRODUCCION I 
En la la parte se muestran muchas de  las razones por las cuales se propuso este proyecto, 

una d e  ellas es darle una misma linea de  disetio al proyecto. es decir, unificar la imagen 
promotional para la Universidad asi como tambien captar un mayor numero de  estudiantes. 
Esto se lograria reafirmando y dando a conocer a la Universidad y para aquellos no la conocen 
como la institucion educativa que es, ademas haciendola mas vigente entre la ciudad d e  
Uruapan y sus alrededores, resaltando el nivel de  education que se tiene en dicha escuela. 

Asi despues de  haber hecho un analisis se llego a la conclusion de  que realmente podia 
haber una solucion por medio del disetio grafico que reuna tanto elementos visuales, como 
tecnicos y al mismo tiempo cumpla las expectativas y requerimientos de  la propia institucion. 

A continuacion se muestra la aportacion de  dicho proyecto desde el proceso d e  disetio 
hasta el resultado final, ademas de  la estrategia de difusion de esta imagen, para asi lograr 
las metas y objetivos que se pretenden obtener con esta propuesta. 

'Riles objetivos se van a cumplir mostrando una imagen sencilla y juvenil. La fotografia es 
uno d e  10s elementos graficos que se utilizaran para resolver el proyecto; esta va a mostrar la 
vida estudiantil (dentro d e  clases, en grupo, trabajando en algun proyecto, conviviendo entre 
alumnos y con 10s maestros, etc.), sirviendo de  apoyo a la informacion textual con la que se 
cuenta. 

Este proyecto ademas, sera plasmado en elementos promocionales practicos, economicos 
y funcionales tanto para la Universidad como para el futuro usuario o consumidor. 



Proceso de Diseno 



BOCETOS PRELIMINARES 
Para comenzar el desarrollo del proyecto 

era necesario pensar en un elemento o varios 
que representara e identificara a la Universi- 
dad, es por ello que se buscaron elementos, 
letras e imagenes que pudieran ser 
adecuados, lnicialmente se penso en resaltar 
el escudo que actualmente utiliza la Univer- 
sidad, el nombre de la misma y alguna frase o 
slogan, obteniendo asi una lluvia d e  ideas 
que nos llevo a la utilizacion d e  las iniciales 
del nombre de  la Universidad (UDV); se 
decidio esta opcion despuQ d e  haber tomado 
en cuenta algunas apreciacion especialmente 
estudiantes de  bachillerato, inclinandose por 
esta idea ya que la abreviacion o el uso de  
iniciales es algo muy peculiar dentro del 
lenguaje o ':jerga"de ellos, ademas de  que les 

IMAGEN BASICA I 

resiltaba agradable y actual. 



BOCETOS FINALES 
Una vez elegida esta idea, nuevamente se 

realizaron varias propuestas utilizando las 
letras iniciales junto con el nombre d e  la 
Universidad y un slogan que hace resaltar 

La idea d e  que no hay necesidad d e  partir 
a estudiar a otros lugares teniendo en nuestra 
ciudad una Universidad con calidad educativa. 
(Calidad Educativa ... iAquil) 

Se propuso ademas la utilizaci6n d e  
imagenes d e  10s propios estudiantes en su  
quehacer y convivencia escolar, integrados ya 
sea dentro d e  las iniciales UDV o como fondo 
en 'marca de  agua", tambikn se propusieron 
estas imagenes encerradas en circulos 
distribuidas entre las iniciales. 

Asi pues, es en esta etapa en donde ya se 
comenzaba a perfilar la imagen basica para 
poder continuar desarrollando este proyecto, 

Eligiendo como mejor idea ,las iniciales 
con imagenes integradas ya que result6 ser la 
imagen mas apegada a lo que se queria 
lograr, ademas d e  ser  muy casual y sencilla. 

Para llegar a esta conclusion s e  realizo 
una pequeiia encuesta entre jovenes y 
public0 en general d e  donde surge tambien 
este resultado. 



ORIGINAL 
La imagen basica finalmente quedo 

definida d e  la siguiente manera; dentro de 
las iniciales UDV -acomodadas una mas arriba 
que otra per0 unidas a1 mismo tiempo, se 
hizo un "collage" d e  diferentes imagenes d e  
jovenes estudiantes y profesores, ya sea con- 
viviendo o dentro d e  sus labores escolares, 
todo esto se delimito por un contorno grueso 
que hace que toda la composicion visual sea 
una sola idea, dando a entender variedad y 
union al mismo tiempo ya que actualmente 
existen 9 licenciaturas impertidas en la Uni- 
versidad. Un toque importante y a la vez ocu- 
rrente es el acomodo del escudo d e  la Univer- 
sidad ya que se utilizo remplazando el centro 
d e  la letra " D .  Ademas se menciona el nom- 
bre d e  la institucion Universidad Don Vasco 
con la tipografia TREBUCHET ya que se vio la 
importancia de  mencionar el nombre com- 
pleto y no se prestara a confusion; y un 
slogan que va a identificar toda la imagen 
promocional (Calidad Educativa ... iAqui!) 

De esta manera s e  logra comunicar un 
mensaje con este proyecto; dinamismo, varie- 
dad , comprension y seriedad, todo dentro d e  
una idea que ademas conjuga con la econo- 
mia y presupuesto de  la institucion y facilita 

el uso de  aplicaciones promocionales que se 
van a utilizar mas adelante en este proyecto. 
Otra alternativa para este proyecto es utilizar 
el mismo diserio de  imagen per0 sin la utiliza- 
ci6n de  imagenes ya que algunas aplicaciones 
que por la forma, el tamario o el tip0 d e  im- 
presi6n que requiere, no se presta para utili- 
zar imagenes fotograficas a todo color y es 
por ello que se propone en dos colores sin 
que la imagen deje de  ser agradable a la vista. 

Calidad Educativa ... iAquil 

U N I V E R S I D A D  D O N  VASCO 

Calidad Educativa.. . iAqui! 

UNIVERSIDAD D O N  VASCO 



COLOR 
Dentro del disefio grhfico el color es un 

factor muy importante y siempre ha tenido 
significados que van a lograr que algun 
elemento o simbolo denote algo mas, aparte 
d e  lograr una riqueza visual extraordinaria. 

Para esta imagen se utilizaron 2 colores: 
PANTONE: 072 (Azul) 1- CMYK: C:100, M:79, YO, K:O. 

PANTONE: 2405 (Magenta) 
CMYK: C:43, M:94, YO, K:O. 

- ~ s ~ i d a d  ~duotlva ... l/\qui! ' El color azul se utiliz6 ya que es un color 
I UNIVERSIDAD DON VASCO que representa la sabiduria y pone d e  relieve 

la perseverancia . Ademas denota seriedad, 
elementos que describen claramente una 

1 Calidad Educativa . . . I  Aquil 
.- 1 U N I V E R S I D A D  D O N  VASCO 

institucion educativa como es la Universidad 
Don Vasco. 

El color violeta produce efectos d e  
serenidad y generosidad, al mismo tiempo 
propone un toque de  alegria ya que esta 
formado por el rojo (color d i d o ) .  mmbien 
sugiere coraje y revolution. 

La combinacion d e  estos dos colores 
armonizan y mientras uno describe a la 
Universidad el otro habla d e  10s jovenes 
haciendo un equilibria de  color. 



A continuacion se muestran las imagenes 
utilizadas para formar el 'collage" de la 
imagen basica. donde se busco que la 
composici6n resultara agradable dando a 
entender variedad. Algunas fotografias fueron 
recortadas seglin la necesidad del diseho. 



La imagen grafica esta integrada por las 
siguientes familias tipograficas: 

UNlVERS 65: En el caso de  las letras UDV 
en altas, la tipografia es pesada para poder 
integrar imagenes y d e  la sensaci6n d e  
amplitud y variedad. Ademas es un tipo sin 
patines para darle un toque mas dinamico y 
jovial. 

FRUTIQER 55: Este tipo es el mas delgado 
de  10s tres. Denota sencillez y jovialidad asi 
como claridad para su facil lectura ademas 
esta en altas y bajas y no tiene patines. 

TREBUCHET: Es un tipo mediano y 
tambien sin patines utilizado para el nombre 
de  la Universidad, tambien es un tipo por 
demas sencillo y legible con trazos rectos, 
ademas resalta del slogan ya que es mas 
pesada. Se utilizaron letras altas para resaltar 
aun mas. 

ABCDEFGHI JK 
LMNOPQRSTUV 
WXYYabcdefghi 
jklmnopqrstuvw 

A B C D E F G H I J K  -:I 234567890 
LMNOPQRSTUV !? & %;(@)a"-#/' 

j klmnopqrstuvw 

LMNOPQRSTUV 
WXYZ/a bcdefg hi 
jklmnopqrstuvw 
xyz: 1 234567890 
17 & %;(@)arr .# / r  . . 



TlPOGRAFIA AUXlllAR . - - ... 
Generalmente la imagen 

basica va acompariada por un 
AEEDEFGHIJK ABCDEFGHIJK 

texto informativo dependiendo 
del tip0 d e  aplicaci6n del que 

LMNOPQRSTVV LMNOPQRSTUV 
se  trate, es por ello que se 
escogieron las siguientes fami- 

WXYZ/abcdefghi WXYZIabcdefghi 
has tipograficas. En el case de  j klmnopqrstuwv jklmno~qrsmm 
la familia FRUTlaER podra ser 
utilizada en sus  diferentes pe- XYZ: 123456'7890 xyz:1234567890 
sos y proporciones ya sea light, 
medium, cursiva, etc. !? &' Oi/o;(@)"".#/ 7 '  !? u 

ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK 
LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV 
WXYUabcdefghi WXYZIabcdefghi WXYZ/abcdefghi 
jklmnopqrstuvw j klmnopqrstuvw jklmnopqrstuw 
xyz:1234567890 xyz:l234567890 x y ~ :  1234567890 
1.7 & ?40;(@)a11*#/1 . . !? & %;(@)a"*#/' 11 & %;(@) ass.#/, 



MATRIZ GRAFl CA 
1 9 . 7 ~  

Una matriz grafica es importante para la 
conservacion d e  las proporciones d e  un 
logotipo es por ello, que se presenta esta 
imagen dejando ver el tamafio y proporcion 
de  cada uno d e  sus  elementos asi como la 
relacion y ubicacion entre unos con otros. 

Todo esto es con el fin d e  evitar la 
alteration o distorsion de 10s elementos a la 
hora d e  ser requerida la utilizacion del 
logotipo por un impresor, rotulista o 
disefiador. 

15.3x 

1 8 . 2 ~  



ESCUDO 
El escudo d e  la Universidad es un 

elemento que se utiliz6 en la imagen 
prornocional y para ello se trato de  simplificar 
un poco eliminando del centro del mismo el 
lema (Integracion y Superacion), ya que 
resultaba ilegible en tamatios muy pequetios 
para su  reproduccion. 'hmbien se suprimie- 
ron las guirnaldas que encerraban el baculo 
del centro. 

En esta pagina se observan el escudo 
original, asi como el que ha sido simplificado 
para usarse en esta imagen; finalmente se 
hizo una composici6n para un uso mas 
formal como es el que esta compuesto por el 
escudo colocando del lado derecho el 
nombre d e  la Universidad en letras altas 
encerrado en un recuadro asi como el lema 
con letra mas pequetia y en altas y bajas. En 
la parte inferior se dejo la frase: lncorporada 
a la UNAM. Es importante sefialar que esta 
simplification es solo para uso prornocional. 

1-I Integracion y Superacion 

INCORPORADA A LA U N A M  

4LOGOTIPO ANTERIOR 

4AJ SlMPUFlCAClON DE LOGO 
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VARlANTES AUTORIZADAS 
Para facilitar el uso de la imaaen basica se  

han designado algunas disposic;nes y 
composiciones que a continuaci6n se  
presentan, h t a s s e  deben respetar para no 
distorsionar la composicion ni alterarla. 

A partir de estas disposiciones no se 
podra utilizar de otra manera la imagen, 
salvo de manera vertical. Esto es con el fin de 
lograr la permanencia de la imagen en la 
mente del usuario, ademas de ser un 
lineamiento para el impresor, disetiador, etc. 

OPCION A) 

OPCION 0) 
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OPCION C) 

OPCION B) 
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Para darle un mejor y apropiado uso a 
esta imagen promocional se hizo un breve 
manual de presentacion donde se  plantean 
lineamientos, variantes, colores, reticulas, 
elementos promocionales, etc.; y para ello se 
disefio tanto la reticula de cada pagina como 
una pequefia explicacion de 10s conceptos y 
usos de la imagen. Esto es con el fin de 
conservar fie1 la imagen ademas de que le 
sirve de guia al usuario. 

PRESENTACION DEL PROYECTO I 

Para el disefio de la pagina se  utilizaron 2 
franjas de color colocadas en paralelo tanto 
en la parte superior como en la inferior, 
ambas son decorativas, sin embargo las 
inferiores eskin suspendidas por la imagen 
basica (UDV) colocada en el centro de las 
franjas ademas de que una de ellas es  mas 
gruesa para sostener toda la composicion. 
tambien cabe sefialar que se utilizaron 10s 
mismos colores que van a distinguir todo el 
proyecto. 

En lo que se refiere al texto, el titulo se va 
a colocar en la parte superior derecha debajo 
de las franjas decorativas, kite texto debera ir 
siempre en letras altas en it5lico de la familia 
de  las FRUTIQER . 

Para el texto largo tambien se utilizo la 
tipografia FRUTlGER light en altas y bajas 
para mejor lectura, justificada a todo lo an- 
cho de la pagina colocada en la parte inferior 
de la pagina pero sostenido por las franjas 
decorativas. Todo el twto y titulos estan 
dispuestos e n  color negro. 

La composicion de la pagina deja ver un 
espacio suficiente para la colocacion de 10s 
diferentes elementos graficos que hay que ex- 
plicar. La medida del formato es 21.5X18cm. 
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Una vez definida la imagen basica para el 
proyecto, el siguiente paso era aplicarlo en 
10s diferentes medios. Uno de  ellos es el 
cartel. Para su disetio se penso primer0 en el 
en el tamatio (55X4lcm) medida ideal para el 
mejor aprovechamiento del pliego del papel 
en el que se va a imprimir; posteriormente se 
realizaron bocetos tanto en forma vertical, 
como horizontal quedando finalmente el 
formato vertical. 

Se eligio este disetio ya que la idea era 
resaltar la imagen basica, llamar la atencion e 
invitar inmediatamente al espectador a 
acercarse. 

El fondo del cartel esta definido por un 
difuminado azul que va d e  abajo hacia arriba 
terminando este casi en color blanco. En la 
parte superior se colocaron las 9 licenciaturas 
por orden alfabktico, enseguida hay un 
espacio de  aire que le da mas limpieza y 
claridad a la idea. En la parte inferior del 
cartel esta en grande la imagen basica y 
debajo se encuentran en tamatio mas 
discreto el escudo, slogan y datos para pedir 
informacion. 

Las caracteristicas principales d e  este 
cartel son la sencillez, y la simplification d e  

informacion tratando de  que el mensaje sea 
lo mas breve y claro posible a la vez que 
impacta y atrae la atencion. Ademas esta 
disetiado principalmente para atraer la 
atencion del posible estudiante. 

Este material se pretende dispersar en las 
diferentes escuelas secundarias y 
preparatorias tanto de  la ciudad como d e  la 
region (San Juan Nvo. l h r e t h ,  Ziracuaretiro, 
Paracho, etc.). 
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Otro medio de  publicidad que por su 
dimension y ubicacion es muy importante que 
sea breve per0 impactante a la vez es el 
anuncio espectacular. Este fue pensado para 
una medida de  10.00X2.46m, medida que 
utilizan las empresas dedicadas a la elabora- 
cion y renta de espectaculares. 

Este medio solo acepta la informacion 
mas esencial que en este caso es  la imagen, 
slogan, nombre de  la Universidad y el lugar 
de origen del product0 o servicio; para ello se  
realizaron diferentes acomodos asi como 
diferentes colores. 

Finalmente se  decidi6 respetar las 2 
propuestas con fondo azul difuminado y con 
fondo blanco. Ambos son claros, sencillos y 
de facil lectura para el automovilista ya que 
seria el principal espectador teniendo solo 
unos segundos para para leerlo. 

tblidad E d d v d  ... 1AqufI 
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Para el anuncio en prensa, desde el 
principio se pens6 en varios formatos ya que 
por lo menos existen dos periodicos que se 
consideraron propios para anunciar la 
Universidad mas que nada por la cobertura 
que tienen, ademas d e  la propia revista que 
se edita en la Universidad (Extension). 

En lo que se refiere al disetio, en cada 
formato se consider0 que este fuera sencillo 
per0 poniendo siempre la inforrnacion mas 
esencial, ademas se busco mantener la 
misma linea de  disetio alin tratandose d e  1 
tinta. Tambien se hizo una propuesta a color 
para la revista Extension. 

En todo lo diferentes formatos se present6 
la misma informaci6n solo que respetando 
las medidas que 10s mismos periodicos nos 
requieren. 
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ARTICULOS PROMOCIONALES 

A continuacion se presentan las diferentes 
aplicaciones en articulos promocionales. En FRENTE 
este caso, una estrategia de mercadotecnia es 
obsequiar un solo producto, venderlo por una 
modica cantidad o hacer un "kit" y ya sea 
venderlo tambien a precio economico o 
regalarlo quiz5 como motivacion a algun 

ATRAS alumno sobresaliente. 

PLAYERA 
La playera es  color blanca impresa en 

serigrafia a 2 tintas, es un disefio sencillo 
pensando tanto en la economia como en la 
facilidad a la hora de la impresion. Por el 
frente y parte trasera se dispuso la misma 
information, solo que en diferente tamafio. 



LLAVERO 
Para el llavero se  penso en un material de 

batalla, practico tip0 WN , (es una especie de 
gorna) silueteado quesigue la forrna de la 
irnagen (UDV) y con 10s colores basicos de 
esta. Por el reverso se  colocaron el logo, 
nornbre, direccion y telkfono. El llavero tiene 
una rnedida de 9X4.3crn. 

PQUMA 
Adernas de ser economicas, las plurnas 

son practicas y que rnejor que un estudiante 
para que las use. Resultan rnuy litiles y 
agradables. En este caso solo se  penso en 
plasrnar la irnagen basica y el nornbre de la 
Universidad; adernas en el clip se puede 
colocar un telefono para rnejor 
aprovecharniento y mayor inforrnacion. 



CALCOMANIA 
Se disetio tambien una calcomania, la cual 

qued6 suajada y esta pensada para pegarse 
ya sea en el cristal o la lamina de  un auto, asi 
como en cualquier superficie lisa que se  
desee. Esta calcomania solo lleva la imagen 
sin ningirn dato aparte ya que quien la porte 
significa que es un estudiante de  la 
Universidad Don Vasco y por lo tanto sabe su 
ubicacidn y demas datos. 

La calcomania esta hecha sobre vinil 
blanco impresa en serigrafia en 2 tintas y 

Su medida es de 12X6cm. 



FOLDER 
Dentro de  este proyecto un folder resulta 

importante para promocionarse , es por esto 
que fue considerada su aplicaci6n desde el 
principio. Las medidas del folder son de 
31.5X24 cm ya doblado y suajado, es a todo 
color y por el frente linicamente se coloc6 la 
imagen basica dispuesta en forma vertical 
cargado hacia la derecha, manteniendo de 
fondo el difuminado azul; en un espacio en 
blanco del lado izquierdo s e  pusieron por 
orden alfabetico hacia abajo las nueve 
licenciaturas. En la parte posterior abajo se 
coloc6 nuevamente la imagen basica en 
tamafio pequefio asi como datos y nombre de 
la escuela 

El folder es muy litil, y e s  un anuncio 
constante de la Universidad, es muy directo, 

ademb de que resulta agradable e impacta 
por el colorido que tiene, es un articulo muy 
practico, ademas se pretende vender a un 
precio econ6mico a quien le interese 
conservar un folleto de cada licenciatura 
haciendo un pequefio " K I T  con 1 folder, 9 
folletos, y ya sea 1 pluma o 1 llavero y 1 
calcomania. En caso de que el alumno 
solamente desee 1 6 2 folletos de algunas 
licenciaturas se  le puede obsequiar el folder. 





Para reforzar la imagen promocional se 
realizo una pequefia presentacion en TV para 
anunciar la Universidad, esta contiene las 
licenciaturas, la fecha d e  inscripcion y demas 
datos informativos d e  rigor. Todo esto esta 
presentado en solamente 2 pantallas de  20 
segundos c/u tratando d e  ser  breves en 
cuanto a la informacion para que se lograra 
captar perfectamente ademas d e  que se 
alcanzara a leer todo en  el tiempo disponible. 

Canidad EducaU!va ... !Aqui! 
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Este anuncio se pretende lanzar cada aiio 
1 mes antes d e  inicio a clases o previo al 
inicio d e  inscripciones ya que algunas veces 
se realizan en  febrero. 

En caso d e  que este anuncio se tenga que 
promocionar en alguna poblacion y no se 
cuente con este sistema d e  TV o el propio 
canal, se hizo una adaptacion en video la 
cual se podra transmitir tambikn aunque no 
se cuente con este canal. 
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Para 10s folletos se trato de  hacer algo 
sencillo pero al mismo tiempo facil de 
entender por la cantidad de informacion que 
se tenia que poner. Para ello se  realizaron 
desde el principio bocetos que dieran como 
resultado algo practico, y siempre pensando 
en darle dinamismo y colorido a la 
composition. Tambien se  sugirio colocar 
imagenes fotograficas de alumnos y maestros 
en su desempefio como tales. 

Finalmente el disetio que se  eligio reline 
las caracteristicas para poder proyectar y 
lograr nuestros objetivos. Ya que a diferencia 
de las otras propuestas kste result0 ser el 
mas practico y agradable. 

[m 
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Estos folletos tienen una medida de 
23.7X18.5cm. llevan un doblez quedando 
como frente la imagen basica ademas de una 
pestaha en donde va el nombre de las 
licenciaturas. En la parte interior hay una 
pequefia columna donde se habla un poco de  
la filosofia y concept0 de lo que es la 
Universidad Don Vasco enmarcada por un 
recthngulo. Del lado derecho hay una 
composici6n de 2 fotografias, una mas 
grande que otra; hacia abajo de btas hay una 
breve introduccion de lo que es la licenciatura 
de la que se esti hablando, y a continuaci6n 
se  explica mas a fondo. A un lado se encuen- 
tran 10s requisitos y el perfil que debe tener 
un candidato para determinada licenciatura. 
Ahi mismo en ei interior en la parte inferior se 
colocaron 10s datos informativos de  la Y Universidad. En la parte de atras de  lo que es 
el folleto esth el plan de estudios de  las 
licenciaturas. 

En este caso se pens6 en dos diferentes 
presentaciones, ya que una es a todo color y 
otra en una sola tinta para hacer el costo de 
10s folletos mas econ6mico. Estas dos 
opciones llevan el mismo disefio y la misma 

I cantidad de information lo linico que cambia 
es el color. 



Ademas para hacer mas agradable y 
completo el disefio d e  10s folletos, se 
realizaron 9 simbolos representativos para 
cada licenciatura enmarcados cada uno por 
un rayon que 10s unifica. Estos simbolos son 
una estilizacion ya sea d e  alguna herramien- 
ta, material o simplemente es algo propio d e  
cada licenciatura, ademas se design0 un color 
para cada uno. A continuacion el nlimero de  
PANTON del color elegido para cada 
licenciatura: 

Administraci6n: PANTONE 3005 
Arquitectura: PANTONE 032 
Contaduria: PANTONE 342 
Derecho: PANTONE 151 
Disefio y C. Visual: PANTONE 233 
Informatics: PANTONE 354 
Ingenieria Civil: PANTONE 2735 

DERECI-IO INFORMATICA 

ADMlN IS~CIOf f l  INGENIERIA PEDBGOGfA TW\BAIO SOCIAb 
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TlPOGRAFlAS BASICAS 

LMNOPQRSTUV 
WXYUabcdefghi 
jklmnopqrstuvw 
xyz:1234567890 
!? & %;(@)=".#P 

ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK I 

LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV 
WXWabcdefghi WXYZIabcdefghi 
jklmnopqrstuvw j klmnopqrstuvw 
xyz:l234567890 xyz: 1234567890 
!? a %;(@)a".#/' I ?  & %;(@)"'.#I' 

ra ,,pq,a,ia inltitutionrl st. <ompuerta par la. sgu,ent* famila,: 
UWIVEW. ~n el -30 de 1.1 ktras UDV. la tipqnlla es para ~0d.r intqrar imbgenn y mr de la 
srnmcidn dc ampl<tud y rari4.d. ~~~b~ n un tip. sin "n toqu, mbl d ~ d r m ~ r  yjonal. 
FRUTIGLR Eltc flu0 IYC Ylilizado car. d *an. El un up0 d d g d o  y lln patinn haaendol0 rlto u M  
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ANUNClO ESPECTACULAR 
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CONCLUSIONES I 
Finalrnente, con este proyecto me he dado cuenta d e  las diferentes alternativas que 

ofrece el D I S E ~ ~ O  GRAFICO para resolver un problerna de  comunicaci6n visual de  una rnanera 
eficaz, ya que existen diferentes rnedios y opciones, que en conjunto logran cumplir con 10s 
prop6sitos del D I S E ~ ~ O  GRAFICO, cornprobando asi que no solo es decorativo sin0 que 
adernas se logran 10s objetivos establecidos por el vendedor o prestador de  servicios. Es por 
esto, que despuks de  haber hecho toda una investigacion, este proyecto surgiera corno 
resultado d e  una necesidad d e  disefio y prornocion a traves del cual se pretende captar un 
rnercado mas arnplio en el rarno educative, sin romper 10s parametros establecidos por la 
propia Universidad Don Vasco. 

Personalmente m e  ha quedado no solo la satisfaccion de haber hecho un buen proyecto, 
sino d e  haber aprendido adernas todo lo que irnplica el forrnar parte d e  una institucl6n educa- 
tiva corno la Universidad Don Vasco, ya que esth forrnada no solo por su historia y trayecto, sin0 
por cada pilar hurnano que poco a poco fueron forjando una etica y moral que han hecho de  la 
Universidad Don Vasco ....... Una Gran Universidad. 



PRESUPUESTOS I 
m 
m 

TOTAL 
1000 Carteles de  55X41cm. 1 vista en selecci6n a color, barniz regular 

formas sueltas, impreso en  offset, 
en papel lustrolito brillante 
blanco de  135.1 1gr ................................................. .$3.27... ......... $3.272.14 

2000 Carteles de  55X4lcm. 1 vista en seleccion a color, barniz regular 
formas sueltas, impreso en offset, 
en papel lustrolito brillante 

................................ Blanco de  135.11gr ............. .. $2.32 ............ $4,647.26 

1000 Folletos de  13X18.5cm. 2 vistas en selecci6n a color, barniz regular 
Formas sueltas impreso en offset, 
en papel lustrolito brillante 
Blanco d e  209.77gr .................................................. $1.88 ............ $1,884.72 

3000 Folletos de  13X18.5cm. 2 vistas en selection a color, barniz regular 
Formas sueltas impreso en offset, 
en papel lustrolito brillante 
Blanco de  209.77gr .................................................. $1.09 ............ $3,278.13 

500 Folders de  31.5X24cm. 1 vista en seleccidn a color, barniz 
U.V., Formas sueltas impreso en offset, 
En cartulina kromacote 12 puntos .......................... $11.09 ........... $5,947.15 

1500 Folders de  31.5X24cm. 1 vista en selection a color, barniz 
U.V., Formas sueltas impreso en offset, 
En cartulina kromacote 12 puntos ........................... $7.42 ........... $ 1  1,128.29 



CANTIDAD CONCEPT0 CARACTERISTICAS PRECIO U. TOTAL 

1000 Llaveros de 9X3cm 2 vistas. 2 colores frente, 1 color vuelta 
Tipo portavin.. ....................................................... .$13.00.. ....... .$13,000.00 

500 Playeras blancas 
cuello redondo 4 tintas (2 frente, 2 vuelta) 

........ .......................................... lmpresas en serigrafia .$40.00.. .$20,000.00 

1000 Boligrafo retractil 2 tintas I 
combinado impresas en serigrafia .......................................... .$7.50 ............ .$15,000.00 

3000 Calcomanias de 12X6cm.Z tintas, impresas en serigrafia 
cobre vinil blanco de alta resistencia 

.............................................................. con suaje .$4.00... .......... $12,000.00 
1 Anuncio espectacular lmpreso en selection a color a 300 dpi 

Sobre vinil blanco con proteccion W 
Barniz protectory garantia de 1 afio ............................................ $7,380.00 

1 Anuncio prensa De 21.5X32cm impreso a color 
................................................... Para contraportada (Extension). $5,000.00 

De 21.5X32cm impreso a color . , ....................................................................... forros (Extenson) .$4,000.00 
De 18.5X9cm bln (113 de hoja) . , ..................................................................... forros (Extenson).. .$l,OOO.OO 

1 Anuncio Musicanal 2 diapositivas de 40Seg.d~ ........................................................ $2,500.00 

NOTA: Estos precios son mas 1.V.A. 

....-. . ~resu~uestos de: L6pez lmpresores y MARKA - PRESUPUESTOS: Junio de 2001. 
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