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Aquello que vo creia bueno parecia malo a los demds;
aquello que me parecia malo, los demds lo aprobaban.
Hacia feudos corri en los que encontrarme
y hallé desaprobacion a donde fui.

Si felicidad anhelaba, solo miseria provoqué;

asi pronte me llamaron “miserable”

ya que miseria es todo cuanto poseo.

R. Wagner.



i . .
1 bien la fotografia ha sido el blanco de numerosos trabajos en los
€2 que se explica su caracter técnico, o bien, se afirma o cuestiona su

’ relacién con la realidad, en este trabajo nos centraremos en analizar
el comportamiento y caracteristicas del lenguaje fotografico como
comunicacion visual asi como el desempefio de las funciones y aplicaciones
expresivas que ha tenido a través del tiempo en el ambito del disefio grafico.

Partiendo de un breve recorrido por los antecedentes de la fotografia
y hasta el disefio grafico, nos introduciremos en los fundamentos del lenguaje
en la imagen fotografica, su incursion en las artes graficas como técnica de
reproduccidn y de expresion, la manipulacion técnica de que se vuelve objeto
y los cambios que ha sufrido para ser una de las herramientas mas socorridas
del disefio actual ya que la fotografia ha sido por si misma un medio de
reproduccion desde sus inicios hasta nuestros dias.

Dentro ya de un nuevo milenio, las imagenes fotograficas han sido
los medios idoneos para influir en una sociedad de consumo que confia sus
necesidades en aquello que pueden ver como un objeto palpable, verosimil,
racticamente idealizado, que es capaz de manipular sus gustos y
referencias a través de la vista. Cargadas de un contenido meramente
stético, complaciente o mds alin, con un fuerte mensaje simbélico producto
¢ sus cualidades representativas son capaces de trazar un lenguaje entre el
ealizador, su objeto y su consumidor con el fin de cubrir necesidades
stéticas, sociales y de comunicacion.

Sin embargo, en el camino, la imagen fotografica es transformada de
na manera tan extrema que su esencia s también alterada; estamos tan
costumbrados a ver fotografias que nos muestran miltiples realidades por
odas partes, desde el album familiar hasta el periédico de la mafiana, que
uando nos muestran una imagen (por ejemplo un fotomontaje o una imagen
etocada), no la percibimos como una imagen creada o prefabricada sino
omo la representacion de un objeto real, que existe ¢ interpretamos como

gjor nos conviene, aunque sea producto de una manipulacién técnica o

Intreduccidn
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digital. Esto tiene una razén fundamentada desde sus inicios debido a lo
que en un principio se tenia como verdad indiscutible de la fotografia y es
que se entendia mas como una perfecta representacién de la realidad que
como una interpretacion de lo fotografiado, y todavia mejor, como una
transformacién de la realidad. Por esto ha resultado ser una de las armas
mas eficaces para el disefio grafico desde su incursion en la galaxia
Gutemberg, ya que se le ha atribuido “una caracteristica que no comparte
con ninguin arte visual: la credibilidad”." Si bien uno de los temas mas
encontrados en las artes visuales es la representacion del entorno, en ninguno
se ha logrado una imagen tan fidedigna como la de la fotografia, que es

practicamente idéntica a su referente.

Asi pues, la fotografia va mas alla de lo que sus iniciadores hubieran
podido imaginar, sus obligaciones se van extendiendo al grado de que ya no
se trata de reproducir un absoluto “andlogon de lo real”? (Roland Barthes
Ilama analogon a aquellas imagenes que tienen una estrecha unidn con su
referente, es decir, con aquello que representan) sino que se transforma, se
manipula e incorpora a elementos graficos como la tipografia, lineas, colores,
texturas, etc., para producir imagenes que resulten atractivas y puedan lograr

la aceptacién de tal o cual mensaje y/o producto.

Uno pensaria que esto es lo que constituye una gran aportacion a la
fotografia para hacer de ella un lenguaje de comunicacion visual mas veraz;
pero como veremos, la fotografia es por si misma un lenguaje comunicativo
capaz de valerse por si misma para transmitir tal o cual mensaje, se rebelaa
la “necesidad” de utilizar aquellos elementos grificos con el fin de ser su
Uinica protagonista. Nos referimos aqui a un trabajo en el que la fotografia y
los objetos que busca representar, resultan ser un complejo disefio que re-
produce un lenguaje visual propio, logrando una integracién distinta con

aquellos elementos graficos ya mencionados.

La importancia que la fotografia ha adquirido actualmente en el disefio
grafico es tal, que basta con que miremos un cartel o un anuncio espectacular

1.- D.A., Dondis, La sintaxis de la imagen, Gustavo Gili, Barcelona. 1976, p. 195.
2.- Barthes, Roland, La cdamara hicida, Paidos Comunicacion, Barcelona, 1994, p. 50.



en la calle, un diptico que nos den en el banco o la variedad de anuncios que
se nos ofrecen en los periddicos y revistas, para darnos cuenta que la imagen
fotografica prevalece de manera insistente en eltos; incluso los elementos
graficos pasan a formar parte de la fotografia y ya no de manera contraria.

Finalmente, y a manera de sustentar y justificar el contenido de éste
trabajo, se le incorporara un proyecto de disefio de cartel en el que la imagen
fotogréafica sera el elemento fundamental de comunicacion. Se trata de la
difusién con caracter preventivo, de los métodos y/o medios de evitar el
contagio de vIH (SIDA), particularmente del uso de condén; este trabajo se
llevara a cabo para ser distribuido en las instalaciones del Hospital General
Dr. Dario Fernandez Fierro de! Instituto de Seguridad Social al Servicio de
los Trabajadores del Estado, 1sssTE, en las areas de medicina preventiva y
consulta externa.

Introduccion

15






Guriamos a hurtadillas, miramos de reojo, hacemos “ojitos”,
clavamos los ojos, hurgamos, excitamos, apaciguanios,
incitamos, damos permiso o prohibimos... con la mirada.
[...] En cada instante inventamos y reinventamos al mundo a
través de nuestra mirada, mas ésta puede cansarse.
Cansancio debido a la repeticion. Al ver siempre el mismo
cielo cargado de humo y polvo, la misma vieja que mendiga
en la esquina, las mismas chozas de carton con sus techos de
lamina, la misma mujer (o el mismo hombre) en la misma
cama, ;quién se acuerda aun de la impresion que le produjo

la primera vez?

Gérard Guash.



anto la palabra como la imagen, han servido como enlaces entre los
seres humanos, dando soporte a las relaciones que entre ellos se dan
a través de algo que hemos dado en llamar comunicacion visual.
Hablar de comunicacién visual, es hablar acerca de un intercambio de
informacion entre un emisor y un receptor, llevado a cabo por medio de
mensajes obtenidos mediante procedimientos y técnicas visuales, es decir,
a través de imagenes que se encuentran normalmente en un soporte
bidimensional como lo puede ser el papel.

St bien, en principio la palabra resulta indispensable para que el
hombre se exprese a si mismo comunicando sus ideas, conceptos vy
sentimientos, en pocas palabras su realidad, por medio de un lenguaje
formado por signos (letras) acomodados de manera tal que puedan dar a
entender un mensaje; cierto es también que con las imagenes nos
encontramos con un medio de comunicacién que en la mayoria de los casos
esulta mas rapido y eficaz al grado de que casi todo lo que se ofrece para
esolver problemas de funcion o comunicacién se realiza por este medio y
s gracias en gran medida a la gran variedad de medios técnicos, que se
refiere un lenguaje visual ante otras formas de comunicacién. De hecho,
on la generalizacion del uso de las técnicas de impresion que se han llevado
cabo desde la aparicion de 12 imprenta, asi como en sus mejoras, los medios
ortadores de informacion visual se han visto multiplicados de manera casi
ndiscriminada. De forma muy general, todo objeto en el que se posa la
trada constituye comunicacién visual, basta con hechar un vistazo a nuestro
Irededor para darnos cuenta de que practicamente todo lo que nos rodea lo
ercibimos en prifnera instancia a través de los ojos, convirtiéndose esto en
na experiencia visual pues se trata de imdgenes que dependiendo del
ontexto socio-cultural en el que se encuentren, brindaran una informacion
eterminada,

A este respecto, el autor del libro Disefio y Comunicacion Visual,
runo Munari, distingue en las imagenes dos clases basicas de informacién
isual, a comunicacion visual casual y |a intencional. La primera s¢ refiere

La comunicacién visual del cartel y [a fotografia

Salvador Dali.
Sin titulo.
1942,

Miguel Prieto.
Retrato de Sara Montiel,
1950,
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Brune Munari.
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Brune Munari.
Cartel Munari.
1968.
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a aquellas imagenes que son interpretadas libremente por aquel que las recibe
sin ninguna intencion particular, por ejemplo cuando se observa una flor
que puede sugerir distintas circunstancias de tipo sentimental o estéticas, o
bien cuando nos encontramos ante una fachada colonial que nos fascina por
el misticismo que podemos atribuirte y que es el resultado de la
representacion y significacion de una cultura anterior a la nuestra. Se trata
entonces de contenidos no absolutos pues para cada persona, dependiendo
de su nivel cultural y social, encerraran significados diferentes.

En el caso de la comunicacion visual intencional nos encontramos
con imagenes que son el resultado del querer dar a entender un mensaje
particular, es decir, actia de modo que el mensaje busca ser recibido con el
significado e intencion precisas sin dejar lugar a dudas o a interpretaciones
diversas, todo lo contrario, su mensaje es tnico y especifico. Asi pues, el
concepto de comunicacion visual se convierte en el mas adecuado para el
campo del disefio grafico pues engloba todas las formas de informacion
visual con las que trabaja, ya sean folletos, catalogos, logotipos y
particularmente en el cartel. Cuando hablamos de comunicacién visual en
el campo del disefio, es la intencional la que nos interesa pues los mensajes
son tratados con una manera premeditada de decir algo, ya que el disefio es
un proceso de creacion visual con un proposito determinado cubriendo
necesidades de comunicacion de manera practica. En palabras de Wucius
Wong: un buen disefio es la mejor expresién visual de la esencia de algo,
“su creacion no debe ser sélo estética sino también funcional, mientras
refleja o guia el gusto de su época’’ > Por esto la labor del disefiador grafico
ha sido tan importante, ya que es a través de su trabajo que podemos no
solamente enterarnos de aquello que el emisor, en este caso el cliente del
disefiador, desea dar a conocer: su producto o servicio; sino también nos
encontramos con un modo de registro cultural acorde a la época en que se

desarrolla.

Como vemos, en €sta comunicacion intencional nos encontramos ¢on
una informacion estética que nos habla de la armonia, el color, la forma, la

3.- Wang, Wucius, Fundamentos del diseiio bi- y tri- dimensional, Gustavo Gili, Barcelona.
1991 T'ed., p. 9.



textura, etc., que son determinados en gran medida por los materiales y la
forma en que se usan haciendo visibles los elementos conceptuales del
mensaje. También, y de especial importancia para el disefio grafico donde
se quiere sefialar la manera intencionada de decir algo, se encuentra una
informacion practica donde nos encontramos con el contenido basico del
mensaje a transmitir, para que el observador revele los datos objetivos que
se le presentan.

En esta informacidn practica nos encontramos con un emisor que es
la persona o grupo de personas que dicen o comunican algo, el mensaje que
es el contenido que hace referencia a los mas variados aspectos de la vida,
sean culturales, sociales, economicos, etc.; también esta la forma, que es el
medio seleccionado para transmitir el mensaje como puede ser la fotografia
y el cartel, donde el mensaje podrd ser realizado de manera representacional,
simbolica o abstracta; y finalmente el receptor, que es el pblico normalmente
de un determinado sector de la sociedad que recibe el mensaje, sea la juventud
0 miembros de un grupo social de escasos recursos; sera con base a ellos
que se scleccionaran los medios y formas mas adecuadas para dar lugar al
mensaje.

De esta forma podemos damos cuenta de que la comunicacién visual
se da por medio de mensajes que son parte del camulo de informacion que
actua sobre nuestros sentidos, sin embargo, en el camino hacia su destinatario
final o al ser percibidos directamente por el receptor, puede encontrarse con
una scrie de factores que pueden limitarlo e incluso anularlo. Hablamos
aqui de alteraciones visuales en el ambiente que pueden entorpecer el
desarrollo del mensaje, por ¢jemplo, cuando una persona se cruza
pccidentalmente ante la camara fotografica al momento de dispararla o
cuando un cartel esta colocado por debajo de la mirada del transetnte.

Sin embargo, aun superando estos problemas deben tomarse en cuenta
ambi¢n los obsticulos que encontrara en el receptor, a éstos, Munari les
lama filtros que el mensaje deberd superar para llegar finalmente a la

La comunicacién visiral del cartel y ia fotegrafia
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conciencia del receptor. Estos filtros pueden ser de caracter sensorial, como
cuando una persona tiene algin tipo de disfuncion visual como el daltonismo,
también estan los filtros operativos que dependen de la condicién
constitucional del receptor, es decir, la mente de una persona adulta no
analizara un mensaje de la misma forma que lo hace un nifio atin tratindose
del mismo contenido. Finalmente estan los filtros culturales, donde el
receptor dejara pasar Unicamente aquellos mensajes que puede reconocer
como parte de su universo cultural.

Al mensaje visual puede dividirsele ain en dos partes, la primera
como ya hemos notado, es la informacion propiamente dicha y la segunda
es el soporte visual donde se conjuntaran los elementos que seran tomados
en cuenta para ser utilizados con respecto a la informacién y haran del
mensaje algo visible. Estos elementos son la textura, la forma, el médulo, la

estructura y el movimiento.

Es importante dejar claro que el disefiador grafico es un hacedor de
imagenes que gjerce su influencia y conocimientos inicamente en la forma
de presentar los mensajes visuales, siendo mas un intérprete que el
comunicador. Dicho de otra forma, es el intermediario, o el mediador si se
prefiere, entre el emisor y el receptor eligiendo, disponiendo y estructurando
los elementos y signos del lenguaje visual segun las técnicas que mejor
expresen el mensaje y al mismo tiempo atraiga la atencion del publico de
manera instantanea. En otras palabras, el disefio grafico, como modo de
expresar o comunicar a través de formas, iméagenes y palabras es quizd la
forma de comunicacion visual de mayor trascendencia merced al vasto
campo de desarrolio con el que cuenta. Organiza los elementos y signos
tomando como base un espacio o formato, de manera que logre una
comunicacion estéticamente agradable y comprensible.

En este proceso intervienen diversos factores que dependiendo de su
acertada conjuncioén, resultaran en una comunicacion eficaz. Estos factores
son; los soportes fisicos que forman la base donde seran dispuestos los




elementos o signos visuales, por ejemplo el papel o cualquier otro material
capaz de contenerlos; por supuesto estan los signos grdficos que son aquellos
por medio de los cuales la vista puede sentirse atraida y hacer que el mensaje
llegue e incluso penetre en el espectador, como signos grificos pueden
considerarse a la tipografia, los colores y tonos, las texturas, las lineas e
incluso los espacios vacios.

También como ya hemos visto, ineludiblemente se encuentra el
mensaje en funcion del cual se realizara todo este proceso por ser el motivo
y la justificacion misma del disefio. Finalmente esta la forma en que serd
estructurado y organizado el conjunto para llegar al resultado final.

Todo esto constituye asi un lenguaje, por emplear medios visuales
para expresar ideas por medio de la ordenacion de un conjunto de signos,
que seran percibidos y leidos por un espectador atendiendo a una
funcionalidad predeterminada, es decir, la fuerza del disefio grafico radica
en Ia disposicion de estos signos e imagenes en una estructura donde se
relactonardn segin la idea que pretendan dar a conocer. Por supuesto,
“dependera de cual sea el mensaje, a quien va dirigido, donde ird colocado,
elc., para que se determinen unas u otras soluciones”*

Hablamos aqui de una lectura entendiéndola como la extraccién de
informacion por medio de imagenes de! mismo modo que se obtiene
nformacién de las palabras escritas que también son formas visuales, lo
lue deviene en el hecho de que las imagenes comno las palabras efectivamente
e leen, solo que el vocabulario que conforma las imagenes no consta de
palabras, sino de puntos, lineas, tonos, texturas, colores, etc. Este vocabulario,
p mejor dicho, éstos signos graficos pueden representar solos, o en con junto
anto objetos reales como conceptos mentales.

Queda claro que la imagen es una herramienta indispensable para el
lisefiador grafico pues su penctracion en nuestro sisterna de comunicaciones
s indudable, incluso empezamos a aprender nuestro lenguaje verbal en los

- Solanas, lests, Disefio, arte y funcidn, Salvat Editores, Barcelona, 1981, 1° ed., p.4l.
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libros con imdgenes y conforme aprendemos nos vemos rodeados de ellas
en las revistas, periodicos, la television, etc. Hablando de la televisién, ésta
nos ha colocado en una era de imagenes por doquier y pareciera que nos
convertimos cada vez con mayor frecuencia en sociedades mas videntes
que lectoras, bastaria hacer una pequefia encuesta en las calles para darmnos
cuenta que son muchas las personas que han visto la pelicula Ef callejon de
los milagros dirigida por Jorge Fons, que las que han leido la novela de
Nahuib Mahfouz. Esto nos muestra como ¢l mundo de las imdgenes ha ido
evolucionando al grado de casi pretender desbancar a la informacion escrita,
como lo vemos al transitar sobre una autopista donde nos damos cuanta que
son mas los signos graficos que nos informan inmediatamente de una curva
peligrosa en una fraccion de segundos, que la cantidad de letreros.

Ast la funciéon primordial de las imagenes en el disefio es la de atraer
y capturar la atencion. Aunque hay ilustraciones, dibujos, pinturas que
pueden desempefiar esta funcidn, es la fotografia la que encontramos, o
quizé la que buscamos con mayor insistencia por tratarse de “duplicados
fieles” que nos hablan a través de imagenes de un mundo que nos es
reconocible inmediatamente. Ademas, la fotografia resuita de vital
importancia cuando se trata de informar acerca de acontecimientos de
relevancia. Cierto es que dependera del uso que se desea dar a la imagen
para escoger la forma mas correcta de representacion, por ejemplo si se
desea proporcionar informacion acerca de como ensamblar un motor, un
dibujo en linea podra ser lo mas efectivo. Sin embargo, en muchos casos
una combinacion de técnicas podra alcanzar una maxima efectividad.

Ahora bien, atin cuando las imagenes nos proporcionan una cantidad
de informacion excepcional, no debemos olvidar que funcionan mejor
combinadas con las palabras logrando asi una comunicacidén mas eficaz, tal
es la naturaleza del disefio grafico. Dado que ¢l tema del presente trabajo es
la fotografia como motivo grafico en el diseflo, a continuacion nos
detendremos a analizar su lenguaje asi como el de una de las manifestaciones
mas conocidas y difundidas del disefio grafico: el cartel.
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... el cartel, como medio de publicidad y vehiculo para la
transmicion de mensajes a un amplio publico, jtendria que
encontrar formas visuales y contenidos de un nivel mds
bajo para llegar al mayor ntimero de receptores posible? o
Jdeberia también servir como un medio a través del cual el

piiblico elevara su nivel cultural y artistico?

Ruth Rahat.



- ablar detl cartel, es hablar de un medio de comunicacién esencial

en el que encontramos la forma idonea para relacionarnos social,

%‘f E:
% b cconémica y culturalmente a través de imagenes, fomentando asi
una cultura visual. Si bien la tradicion del cartel se remonta muchos afios
atras, no ha dejado de evolucionar bajo la influencia de las diferentes
corrientes artisticas (particularmente de la pintura), asi como de los
movimientos sociales que se ven reflejados en sus temas sin dejar atras los

avances de la técnica y tecnologia.

Los antecedentes del cartel los encontramos en artistas que se valieron
de las técnicas de reproduccion litogrifica que permitian utilizar ldminas
de color de gran formato y de la masificacién a media escala, permitiendo
hacer de sus obras algo més popular al exponerlas en los muros de las calles
para ser vistas por una vasta cantidad de personas.

Tal es el caso de Jules Chéret, quien recibiera la Legién de Honor por
la “creacion de una nueva rama del arte, aplicando el arte a la impresion
comercial e industrial”® asi, obras como las de éste artista que entonces no
eran todavia conocidas como carteles sino mas bien como una nueva forma
de arte aplicado, resultan muestras claras de los procedimientos en que se
basara la realizacion de este medio de comunicacion: una sencillez en el
disciio para facilitar la inmediata percepcion del mensaje, una elaboracion
y reproduccion rapidas, textos breves pero concisos y sobre todo, un trabajo
en la imagen (ya sea en la forma o en el color) con la finalidad de atraer la
mirada del espectador.

Sin embargo, nos debe quedar claro que el cartel, no es ni pintura ni
hna forma de decoracion banal de las calles; si bien puede (y lo hace) valerse
e Ias técnicas de la pintura, el dibujo o la fotografia para la configuracion
Hel mensaje, su fin principal es el de comunicar un mensaje predeterminado
rjeno (en los mas de los casos) a Ja personalidad del realizador a excepcion
e la técnica que elija, pues el cartel es un medio de comunicacién que
lepende de la intencion de quien lo solicita para dar a conocer su mensaje;

.- Citado por Juan Antonio Ramirez, Medios de masas ¢ historia def arte, Catedra, Madrid,
976, p. 176.
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la pintura es un fin en si misma. “El cartel es solo un medio para un fin, un
medio de comunicacion entre el comerciante y el priblico™ . Este viene a
resultar en una masificacion de la imagen, es decir, lleva su comunicacién
visual a practicamente todos los rincones posibles de la ciudad para que el
mensaje sea recibido por las personas.

Podemos definir de manera inicial al cartel, como una hoja impresa
que anuncia, informa e influye en las personas, a través de un mensaje visual
que busca una reaccion de quien lo observa, ya sea comprando el producto
que se muestra, acudiendo a las obras de teatro o funciones de cine, o
conociendo y aceptando en muchos casos, las ideologias sociales de un grupo
particular. Vemos entonces al cartel como una forma de respuesta a necesidades
de indole comercial, social y econdmicas, tomando las calles como forma de
llegar, a diferencia de otros medios impresos, a un publico heterogéneo y
anoénimo donde la imagen funciona como elemento fundamental transportador
del significado del mensaje, estrechamente ligado a un texto. Si bien un
periédico o una revista suelen llegar a una gran cantidad de personas, son
éstas las que seleccionan el tipo de revista que eligiran por su contenido, sus
temas; en cambio al ser las calles el soporte del cartel, son susceptibles de
transmitir sus mensajes a todo tipo de publico, sin importar sus preferencias
literarias, medios sociales y/o econdmicos en que se desenvuelve, etc.

Como lenguaje de comunicacion, el cartel cuenta con algunas
caracteristicas fundamentales que le permiten relacionarse con las perso-
nas. En cualquier cartel existen dos elementos basicos, dos tipos de signos
si se prefiere, que por su diferencia sustancial emiten mensajes distintos,
hablamos del mensaje iconico y el mensaje lingiiistico. Palabras ¢ imagenes
suclen relacionarse para comunicar en conjunto, un mensaje que resulte lo

mas claro y eficaz posible.

Aun asi, podriamos encontrarnos con carteles que no contengan
ningun tipo de texto pero dificilmente uno donde no exista una imagen, si
bien es cierto que los carteles con el uso exclusivo de tipografia no son

6.- Barnicoat, John, Los carreles, su historia v su lenguaje, Gustavo Gili, Barcelona,
1997, p.p. 80-81.



raros, en ellos las letras se vuelven imagenes merced al tratamiento de sus
formas y/o color. Estos signos, mensajes iconicos y mensajes lingiiisticos,
son ordenados sobre una superficie bidimensional, normalmente papel, que
es de un tamafio considerablemente grande en relacion con otros medios
impresos. Esto junto con la sencillez en la configuracion de imagenes y
textos como necesidad imperiosa de atraer la mirada, permite la
contemplacion simultdnea de dos o mas personas al mismo tiempo en
cualquier momento.

Un cartel es disefiado para ser reproducido la cantidad de veces que
sea necesario con base a un original, ¢s decir, no tiene un caracter de pieza
inica como la pintura, sin embargo, suele ser efimero pues su vocacién no
es la de permanecer sino ¢l ser sustituido luego de cumplir su labor
informativa, convirtiéndose en los mejores casos en objeto de coleccion y
en otros, es simplemente desechado.

Como ya hemos mencionado, la relacion de convivencia de dos
sistemnas de signos distintos entre si, es lo que mas llama la atencién en la
onfiguracion de un cartel. Entendiendo a la imagen como un soporte de la
omunicacion visual tan indispensable para el cartel, que materializa una
arte del entorno por medio de las técnicas de la ilustracion, la pintura, la
otografia, etc. nos detendremos a mencionar algunas de las funciones que
caliza el texto en relacion con la imagen.

El texto puede funcionar de distintas formas para apoyar a una imagen
Puando quicre dar a entender un mensaje; funciona como anclaje cuando
Festringe las multiples significaciones que las imagenes pueden dar al
Fspectador cuando ¢éste no conoce 0 no esta familiarizado con el sentido del
igno iconico. El texto funciona como relevo cuando tiende un puente de
manera temporal entre dos o mas imagenes en un mismo cartel. También
buede ser reiterativo o redundante cuando refuerza o insiste en lo que aparece
tlaro en la imagen con el fin de dar mayor énfasis al significado del mensaje.
Dtra de éstas funciones es la contradictoria, donde como se indica, el texto
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niega o afirma en contradiccion con lo que la imagen nos muestra, ¢s decir,
atn cuando pareciera que se entorpece el sistema de comunicacion, en realidad
se afirma por medio de una moraleja prevista por el emisor del mensaje que el
espectador extraera del cartel. Finalmente existe una funcion matizadora del
texto, donde a los significados claros de la imagen, afiade nuevos datos que
complementan la informacién. Es asi como vemos que la relacién iconico-
verbal es una caracteristica esencial de nuestra sociedad, pues la podemos
encontrar en practicamente cualquier medio de comunicacién visual, por lo
que dificilmente el cartel podria prescindir de sus ventajas.

Asi, el cartel siempre busca modos de relacion con el espectador a
través de su constitucion mixta. De éstos dependera el tipo y la forma de
mensajes que se enviaran al receptor, o mejor dicho, de como funcionan el
texto y la imagen en la manera de involucrar, estimular o seducir al
espectador. Encontramos una funcion fdtica del cartel cuando se anuncian
productos de consumo como bebidas, autos, etc. donde se muestran los
atributos y beneficios que el producto otorgara al observador sin involucrarlo
directamente en el mensaje. Otra funcion es la connotativa donde las
imagenes se dirigen directamente al espectador estableciendo una
comunicacion estrecha hablandole y mirandole, es decir, haciéndole participe
del mensaje preguntandole u ordenandole, es aqui donde encontramos una
forma particular de la funcion connotativa, la imperativa, donde la imagen
le ordena al espectador que compre tal cosa o que se convenza de tomar
ciertas decisiones para su propia conveniencia. Una funcién mas serd la de
oclusion, en donde se tratara de evitar o negar la relacion del mensaje con el
espectador, con el unico fin de atrapar atin mas su atencion mientras se le
dice, no me mires, si tu eres diferente, no leas este mensaje.

Queda claro entonces que el cartel no es una forma discontinua de
mensajes arbitrarios, sino que es un ente con significado propio, formado a
su vez, por los significados de los signos iconicos y lingiiisticos y que mas
que pretender ensefar la realidad, interviene en ella transformandola o
perpetudndola en sus contenidos. Y es asi que se relaciona con la sociedad




en distintas formas a partir de dos vertientes, la reproduccion y la
transformacion; el cartel informa acerca de los beneficios o perjuicios de
tal o cual producto, actitud o tendencia religiosa o social y dependera del
tipo de informacion que se quiera brindar, la forma en que el cartel la dara
a conocer; entonces no sera lo mismo decir “compra éste vehiculo y tendras
todas las mujeres que quieras”, que decir, ‘‘si no usas condon tienes un 99%
de posibilidades de morir de s1pa”.

El cartel también busca persuadirnos o seducirnos gracias a su poder
evocador y connotador, a adoptar actitudes ante determinadas circunstancias
sociales o politicas asi como a desear obtener un producto que nos garantiza
una satisfaccion plena. En lo econémico, el cartel funciona generando
necesidades de consumo para ayudar a aumentar las ganancias de una
empresa a traves de la promocion constante de sus productos. También tiene
el poder de educar a la gente, aunque habria que precisar al servicio de qué
y para quién, de modo que la sociedad se creec una mentalidad especifica
ante determinadas circunstancias, sean politicas, econémicas, religiosas, etc.

Como resultado, el cartel deviene en un reflejo de la sociedad de su
tiempo, influenciado por las corrientes artisticas de moda o por sucesos tan
estridentes como la guerra y el hambre, dependiendo del sistema social en
que se desarrolla. Por ejemplo, en una sociedad democriticamente estable,
el medio (el cartel) refleja las aspiraciones colectivas de un sector especifico,
pean éstas de cardcter comercial o ideoldgicas) de manera que al ser recibido
por las personas se esperan reacciones de su parte, sean de rechazo,
ndiferencia, deseo de cambio, acciones politicas o de comprar; a diferencia
fle sociedades no democraticas donde en realidad no se lleva a cabo un
roceso de comunicacion real, pues las reacciones del publico sélo se toman

l,:n cuenta mientras sirvan para mantener en pie a un sistema politico.

Como vemos, en una sociedad como la nuestra, el cartel infiere en
odos los sectores, ya sean politicos, comerciales, culturales, ideolégicos o
ociales gracias a las caracteristicas esenciales que ya hemos visto. Un cartel
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debe enfocarse siempre en establecer una comunicacién rapida y efectivaa
la mayor cantidad de personas posibles y lo logra por su caracteristica de
reproduccion, asi como por la disposicion de cada uno de sus elementos

que tendran como fin, actuar como uno solo para lograr un impacto, una

lectura y una comprension inmediata.
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El tiempo carece de la concretacion de los objetos que
podemos tomar, medir y , de una u otra manera, transformar
en alguna de sus tres dimensiones. EIl tiempo transcurre sin
que lo podamos detener, revertir, destruir o cambiar: no es
posible un “le cambio tres centimetros por tres afios™ o un
“no te preocupes, aqui te detengo los proximos cinco
minutos . Sin embargo, en la busqueda de aprehender lo
inasible, me gusta pensar en la fotografia como en el arte de

atrapar el tiempo, o por lo menos de engatusarlo.

Avelino Sorde Viichis.
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" esde mediados del siglo xx, nos hemos acostumbrado tanto a la
imagen fotografica que nos viene a resultar un elemento mas del

paisaje urbano que nos rodea; ya sea en un cartel, en un anuncio
espectacular o en las revistas y periédicos, la presencia de la imagen nos
persigue sin parar. En otras palabras, nos encontramos en una época todavia
dominada por la imagen fotografica donde lo que pensamos, sentimos,
nuestra concepcion sobre las cosas, las que compramos y las que no, depende
en su mayoria del impacto visual de una imagen en un anuncio o cartel
donde muchas veces la esencia de esa imagen se ve alterada parcial o
totalmente por la técnica, mas no por la magia de la fotografia.

Y es que gracias a la versatilidad del lenguaje fotografico podemos
mejorar, transformar, también entorpecer ¢ incluso defraudar, mensajes con
determinadas intenciones de comunicacién. Sin embargo, no podemos olvidar ,

Werner Bischof,
el estatuto que la fotografia a llevado a cuestas practicamente desde que se Retrato,
inicid, y es que efectivamente sigue siendo la huella de la presencia de algo: 147
una persona, un suceso, en otras palabras, que es un documento. Esta idea ha
permitido que con el paso del tiempo la imagen adquiera un valor de cierto,
de real y verdadero donde quiera y como quiera que se nos presente.

Ellenguaje es una herramienta de la cual se ha valido el hombre para
xpresar ¢ intercambiar informacién, sentimientos, ideas o experiencias, es
ecir, el lenguaje es un vehiculo material de comunicacién. El poder del
enguaje radica en la capacidad de materializacion-denotacién de las cosas
las que se refiere; se trata de un proceso signico en la que el objeto de
eferencia se sustituye por otro de naturateza distinta que permite denotarlo

ara facilitar su entendimiento, por lo que es convencional ¢ independiente
e aquello que representa,

Asi pues, un lenguaje debe ser universal, o por lo menos ser capaz de

arse a entender en un grupo social determinado para que su significado sea

ejor comprendido. Es asi que, entendiendo a la fotografia como un proceso Graciela lturbide.
) ) o Sefora de las Iguanas.
e creacion de imdgenes con un fin comunicativo, que podemos comenzar 1979,
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a hablar de un lenguaje fotografico. Al hablar del lenguaje fotografico se
podria pensar que se trata de algo similar al lenguaje escrito y en cierta
medida asi es, sin embargo existen diferencias claras entre ambos, en el
lenguaje escrito las palabras son signos que derivan de un lenguaje fénico y
las letras de un lenguaje escrito, por tanto son elementos que sustituyen a
aquello que buscan dar a entender. En este nivel, la palabra sustituye a un
concepto mental que no es visualmente perceptible, materializandolo por

medio de los signos del lenguaje.

En el caso de un lenguaje visual de la fotografia, las imagenes son
representaciones que conservan una relacion perceptual con aquello que
representan, independientemente del tipo que sean (ilustraciones, pintura,
caricatura o fotografia) pero atin asi de modo distinto, por ejemplo: una
fotografia aérea del cerro del Ajusco y un mapa turistico del mismo son
representaciones visuales de una misma cosa pero con un significado distinto,
el primero es de un cardcter mas documental y el segundo responde a una
necesidad funcional de dar a conocer las caracteristicas fisicas del objeto,
de la misma manera en que el visitante las apreciara. La diferencia basica
radica no solamente en la sensibilidad, la personalidad, el sentido estético o
la capacidad expresiva del autor, sino también en la propia naturaleza del
medio de expresion, el pincel no se expresa como una camara fotografica
aunque ambas hayan dedicado parte de sus esfuerzos a imitarse mutuamente.

Como veremos mas adelante, las imagenes fotograficas pueden
mantener un lenguaje en un nivel signico de varias maneras: como simbolo,
como icono o como indice. Y es que el lenguaje fotografico no se compone
a partir de un alfabeto convencional, sino a partir de signos que interactian
entre si para lograr un discurso a través de ideas y significados en una imagen.
Estos signos pueden ser de distinta indole, como los analdgicos que son
“reflejo” del objeto, es decir, son signos de una realidad exterior en la medida
que lo que aparece en la imagen se parece, al menos en cierta forma, a lo
que representa por su exactitud y detalle. Aqui la fotografia nos habla del
objeto, de sus caracteristicas tanto fisicas como documentales, de su
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presencia en un lugar y un tiempo determinados haciendo de sus imagenes i -
algo reconocible para ¢l espectador. Sin embargo, aun cuando la imagen

fotografica puede ser considerada como una imitacién perfecta de la realidad, ;

salta a la vista que ¢sta nos presenta elementos que no siempre nos resultan

verdaderamente visibles como veremos mas adelante.

También estan los signos de caracter interpretativo que son aquelios
que nos acercan mas a una realidad interior, realidad tal vez no visible pero
indudablemente presente. Hablamos aqui del sentido que mas alla de la
representacion de lo real, podemos adjudicarle a la fotografia cargandola
de conceptos de caracter primordialmente subjetivos como la desolacién, :
la impotencia, la tristeza o el jibilo. La imagen fotografica nos habla aqui el T

w5

. , . . . . . gg;fu%': W
particularmente del fotografo quien ha buscado ir mas aila del mero reflejo :
de la realidad, para incluir su propia opinion al respecto, su sentir ante aquello Silvia Barragdn.
P prop P p ’ q Sin titulo.
que nos muestra buscando sensibilizar ¢ al menos, transmitir un punto de 1993.

vista personal a quien tenga la disposicién de interpretarlo.

Y por supuesto estdn aquellos signos que son propios de la fotografia,
signos no analogicos que podemos encontrar en una imagen al margen de la
realidad. Normalmente (o anteriormente) llamados “ruidos™, el desenfoque,
el granulado o los efectos especiales como el fotomontaje y la doble
Xposicidn, etc. son signos que podemos considerar completamente
otograficos pues no son resultado ni de la realidad ni de la interpretacion,
ino del cardcter tecnologico del medio. El ojo no ve de la misma manera
ue la camara, el ojo suele darnos una vista tnica en un solo plano al ir
nfocando conforme cambiamos la mirada, la cimara tiene el poder de ver
¢ la misma forma o de discriminar planos en virtud de la imagen; puede
resentarnos en un plano bidimensional, una suerte de planos (basicamente
res) visuales que seleccionan lo que ha de ser mas definido.

Estos signos también nos muestran elementos en la imagen que no

emos en la realidad, por ejemplo, cuando se hace una toma a un grupo de ;"c“_": 1;”“““’3" de la Rosa.
I Likia.
€rsonas en movimiento, gracias al control de la velocidad de la pelicula, 1994,
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podemos observar una serie de “barridos” que nos sugieren el movimiento
que siguen estas personas desde que se abre el obturador de 1a camara hasta

que se clerra.

En este sentido, el lenguaje fotografico nos habla de la camara, de
los elementos que gracias al aparato tenemos al alcance de nuestra percepcion
visual. Pero ain mas lejos, la tecnologia fotografica nos facilita imagenes
que prescinden en parte o en su totalidad, de un referente analdgico, es
decir, no observamos la representacion de un motivo extraido de la realidad,
sino como en el caso de los fotogramas o luminogramas, lo que vemos es la
huella transferida a Ia superficie sensible a la luz, de uno o mas objetos que

terminan por sugerir una imagen mas bien abstracta.

Es asi que en virtud de la presencia de esta gama de signos en las
imagenes fotograficas, sean analogicos que reproducen una realidad que es
identificada en ésta y en la imagen, sean interpretativos al hablarnos de
conceptos ajenos a una realidad palpable o particularmente que sean
caracteristicos del medio tecnologico, que podemos hablar de un lenguaje
fotografico al ser estos signos usados y combinados por el fotégrafo para
componer con ellos imagenes creativas, mas como medio de expresion que
como procedimiento de reproduccién de lo analégico, aportando entonces

nuevas realidades visuales.

Todos estos signos trabajan en conjunto para dar lugar a lo que muchos
fotdgrafos han acabado por llamar discurso fotografico. Este discurso deriva
de un proceso de manipulacién de informacion denominado comunicacidn,
donde antes que el discurso hay un didlogo en el que la informacion se
genera para desembocar en el discurso, por medio del cual la informacion
se distribuye a los receptores cualesquiera que estos sean, De hecho, la
fotografia ha hecho gala de la cualidad de su lengnaje como comunicacion
visnal practicamente desde que se le utilizd como medio de registro para
documentar sucesos, con el fin de realizar otras actividades que se apoyaron

en ella para lograr un mejor desarroilo.
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No cuestiono mi ojo corporal, de la misma manera que no
cuestionaria una ventana en relacion con una vista.

Veo a través de él y no con él.

William blake.



;ip I margen del nuevo poder que la tecnologia nos ha brindado en este
1 inicio de milenio, las imagenes fijas siguen siendo un recurso indis
: pensable para documentar, ilustrar, informar o simplemente como
medio de expresion y representacion de lo que nos rodea y de lo que sentimos
al respecto, de hecho aiin en nuestros dias no hay actividad humana que no

utilice a la fotografia. Es asi como ésta adquiere una cualidad omnipresente
en nuestras vidas: se encuentra lo mismo en galerias y museos que en albunes
familiares, revistas, libros, carteles, cajas, tarjetas postales o en nuestras
carteras como recordatorio de la presencia (o ausencia) del ser querido; de
manera que la fotografia nos socorre como medio de constatar una realidad
o presencia anhelada, por aquel que forma parte de una sociedad tan incrédula
como la nuestra que requiere casi obsesivamente de elementos que refuercen
su credibilidad.

Cuando miramos fotografias o mejor aun, cuando las observamos,
tendemos a considerarlas como una presentacién “objetiva” del mundo que
nos rodea, confiriéndoles ¢l don de la verdad, de la realidad absoluta e
indiscutible tal y como se le concibié en los primeros aiios de su invencion
pues, debido a su naturaleza parece que existieran en el mismo nivel de
realidad que los objetos que le sirvieron para expresarse,

Sin embargo, esto es mas complicado de lo que parece ya que como
veremos, la fotografia mas que una copia fiel de la realidad, es un sistema
de representacion y transformacion de lo real que ademds maneja un lenguaje
propio, tan valioso e incluso mas influyente que las palabras dichas o escritas.
Esta nos induce, guia nuestros suefios y deseos, satisface nuestra necesidad
e expresion y representacion. Para lograr todo esto, la fotografia se apoya
n clementos que le han sido conferidos desde el primer momento que se
htilizo; asi pues, para poder explicar esto de la mejor manera posible, es
hiecesario que nos introduzcamos en algunos aspectos de su historia.

Durante el siglo xix, las artes visuales y graficas se apoyaban en un
proceso bastante complicado para la produccion de imagenes que servirian

fAntecedentes histéricos de la fotografia

41




| Athanase Kircher.
Cdmara oscura transportable, Roma.
| 1646.

William, Hyde Wollaston.
Camara licida.
| 1806.

como ilustraciones a las publicaciones o simplemente para la realizacion de
retratos que nunca serian completamente fieles al original. Dichas
ilustraciones eran realizadas por artistas que en su mayoria dependian de
éste trabajo para sustentar sus necesidades; sin embargo, ain cuando éste
método de ilustracion (litografia) contaba con la capacidad de informar y
documentar a través de la expresiéon grafica de un artista, hacia falta un
medio que fuera capaz de convencer por completo que la imagen que se
mostraba se le habia presentado tal cual al artista, que nos mostrara con fiel
detalle la imagen, que buscara transgredir de cierta forma la sustancia
bidimensional de la superficie y en especial, una imagen que fuera una
copia directamente extraida de 1a realidad. De manera que aunque los trabajos
de ilustracién podian alcanzar una calidad plastica inigualable, e incluso
reproducir de manera convincente una “realidad”, muy pronto se veria
incomodada por una forma mecanizada de representacion visual.

Del mismo modo el proceso de impresion para las publicaciones
estaba a cargo de unos cuantos virtuosos con la habilidad necesaria para
llevar a cabo la elaboracidn de imagenes pictoricas y de las placas de
impresion para reproducirlas, lo que hasta este momento debia ser de forma
manual haciendo de todo este procedimiento un verdadero trabajo artesanal.

Es en este mismo siglo Xix que una serie de inventos estimularia la
produccion y reproduccion de imagenes con fines graficos y artisticos. En-
tre estos encontramos la Cdmera Licida y la Cdmera Oscura; ésta Gltima
no era mas que una pequeda habitacién en la que se hacia un pequefio orificio
en una de sus paredes con el fin de que a través de éste, se proyectara una
imagen invertida del exterior en la pared situada frente a dicho orificio.
Posteriormente se descubrié que con el uso de una lente colocada en el
orificio antes mencionado, la imagen mejoraba mucho permitiendo que el
tamaiio de la camara oscura fuera reduciéndose; primero del tamafio de una
cabafia pequeda, pasé a ocupar ¢l tamafio de un carruaje que tirado por
caballos, luego el de una pequefia tienda de campafia, hasta ser del tamario
de un pequeiio cajon.




De ésta forma, y combinada con otros descubrimientos como el
oscurecimiento del nitrato de plata por la luz realizado por Johann Heinrich
Sculze en 1727, se pudo obtener como resultado un nuevo invento que
revolucionaria el campo de las imagenes impresas: la fotografia. Los
siguientes descubrimientos de importancia vinieron de la mano del fisico
francés Joseph Nicéphore Niépce, quien en 1816 obtuvo una imagen
invertida de tonos invertidos colocando papel sensibilizado con cloruro de
plata en una cimara. En 1824, Niépce, quien entonces trabajaba como
impresor litografico, buscaba una manera de trasladar dibujos a placas para
imprimir que le permitieran prescindir del trabajo de transferir 2 mano estos
dibujos a las piedras litograficas.

Asi fue como tras miltiples fracasos, logré por fin buenos resultados
con una capa de asfalto sensible a la luz llamado betiin judio sobre una lamina
de peltre y posteriormente sobre una placa de vidrio, con la que logrd obtener
la imagen positiva de un grabado, llamando a este proceso: keliografia. En
consecuencia, ya para el afio de 1826, Niépce, quien queria obtener imagenes
positivas y duraderas con una camara, logr6 perfeccionar su técnica hasta
obtener el retrato de una vista tomada desde el segundo piso de su casa, usando
como pelicula una plancha de zinc recubierta del mismo bettn que habia
utilizado en sus experimentos previos, expuesta a la luz durante 8 horas, Si
bien apenas logran distinguirse los elementos que la conforman, a ésta se le
ha conocido como la primera auténtica fotografia del mundo.

Sin embargo, su invento ain era muy precario por lo que decidio
BEguir con sus investigaciones asociandose con Louis Jacques Daguerre,
uien a la muerte del primero sigui6 con el proyecto hasta perfeccionarlo lo
nas posible. Asi, Dageurre descubrié de manera accidental que se podia
pbtener una imagen positiva y mas permanente utilizando una placa metilica
fubierta de plata sensibilizada con vapores de yodo, exponiéndola a la luz
para luego revelarla con vapores de mercurio y finalmente fijar dicha imagen
Pon una solucion salina concentrada. Aiin sin lograr resolver los problemas
le formato y de la superficie de metal pulida que tendia a mostrar una imagen

Rntecedentes histéricos de la folograffa

Joseph Nicéphore Niépce.
Vista de Gras. La primer fotografia del mundo.
1826.

Romualdo Garcia.

La presa de la Olla en Iz apertura pura la
visita de Porfirio Diaz a Guanajuato,
£905.
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negativa segun el angulo desde ¢l que se viera, Daguerre considerd que su
trabajo era muy distinto a lo que Niépce habia logrado por lo que se decidié
a llamar a su proceso: Daguerrotipia.

Al mismo tiempo que Daguerre y Ni¢pee, el inglés William Henry
Fox Talbot ya habia encontrado un procedimiento de fotografia con papeles
sensibilizados con cloruro de plata, que utilizaria para obtener imagenes
que hoy conocemos como fotogramas y que llegaria a ser la base de la
fotografia, asi como de la fabricacion de placas fotomecénicas para
impresion. Talbot descubri6é que si impregnaba con cera el papel que ya
tenia una imagen negativa impresa, ésta s¢ hacia traslucida, lo que permitia
hacer una nueva copia positiva por contacto colocando la primera sobre un
nuevo papel sensibilizado. De esta forma, por primera vez se tenia la opcion
de reproducir tantas copias se quisieran de una misma imagen con un solo
negativo. A este proceso Talbot lo dio a conocer en 1839 como calotipia.
Tal alboroto desperté ¢l interés del astrénomo y quimico Sir John Herschel,
quien ademas de reproducir los logros de Talbot, hizo innovaciones en ¢l
fijado de la imagen usando tiosulfato de sodio para hacer la imagen
permanente, compartiendo sus resultados con Daguerre y Talbot. Herschel
denominé a la imagen invertida negativo, y a la copia por contacto positivo,
términos que junto con el nombre que le dio a la invencion de Talbot:
fotografia (del griego Photos graphos, dibujo a luz) han sido usados desde
entonces en todo el mundo. Con el tiempo se logré superar también el
problema de la produccion de copias usando un negativo de vidrio como
soporte, que permitia su reproduccion por contacto cuanias veces se quisiera.

Sin embargo, la creacién de Ia fotografia no solo significé un gran
avance en la reproduccion de iméagenes, sino también la aparente decadencia
de las profesiones artisticas dedicadas al retrato, como la pintura al 6leo, ¢l
grabado y la misma litografia que se apoyaban en la intencion de lograr
acercarse lo mas posible a la realidad de sus modelos. A partir de aqui se
suscitarian grandes debates en tomo al nuevo invento, que en definitiva y
acorde a su época revolucionaba la creacion de imagenes impresas; ya se
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cuestionaba su valor artistico y se presagiaba la ruina de aquellos artistas y
artesanos que dependian del trabajo que la fotografia les arrebataria. Se le
acus? incluso de pretender ocupar el lugar que la pintura habia desempefiado
hasta entonces y también se le reivindico cuando se sugirié que en realidad,
ésta habia liberado a la pintura para encaminarla a su verdadera esencia:

“La creacion imaginaria desprendida de toda contingencia empirica.
He ahi a la pintura de alguna forma liberada de lo concreto, de lo real, de
lo utilitario y de lo social... la reparticién queda clara: para la fotografia,
fa funcion documental, la referencia, lo concreto, el contenido; para la
infura, la investigacion formal, el arte, lo imaginario”. Con esta frase
queda clara la diferencia que existe entre la fotografia y otros medios de
expresion-representacién desde su surgimiento en lo que se refiere a
funciones especificas ya que de otro modo, una no podria tomar el lugar de
las otras dadas sus caracteristicas propias de interpretacion.

Muchos de los artistas que basaban su sustento en la realizacion de Emilio Amero.

etratos, comprendieron el inmenso poder que la fotografia suponia de manera fg;r;gmma-
ue para seguir subsistiendo debian cambiar su profesion; se volverian los
rimeros fotografos dedicados de lleno a esta actividad, incluso aquellos que
ntes la atacaban por considerarla ajena al arte, comenzaron a trabajar con
lla para llegar incluso a utilizarla como un medio de expresion propio a la

ue se le agregaban los conocimientos de sus actividades anteriores.

Independientemente del interés que el innovador invento logré en
asi todos los medios sociales, desde que se dio a conocer gracias a la Cimara
¢ Diputados de Paris el 15 de junio de 1839, no debemos olvidar que dados
os gastos que requeria y las caracteristicas técnicas que tenian las cémaras
otograficas, esta actividad en sus inicios se vio practicamente monopolizada
or aquellos que contaban con los medios suficientes para poder pagarla;

stos nuevos fotografos hacian trabajos sin pretensiones artisticas, més bien

rabajaban para si mismos y los tinicos espectadores de sus obras eran las T{“"““l "‘l;a“:’- Bravo.
ano que dda.
ersonas mas cercanas a ellos. 1949,
45

-- Solanas, Philippe, £/ acto fotogrdfico, de la representacion a la recepcicn, Paidés
omunicaciones, Barcelona. 1986, p. 27.
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Con una velocidad vertiginosa, la popularidad de la fotografia y las
aplicaciones que demandaban su uso, la fueron liberando de ser utilizada solo
como medto de reproduccion, para hacer de ella un lenguaje que permitiria
acercar al fotégrafo con el mundo exterior a través de su propia interpretacion
y sobretodo de la representacion del fragmento de realidad que la cémara
obtenia de éste. Aqui nos encontramos con la labor del retratista, que se
popularizd como consecuencia del gran auge que supuso el verse retratado ¢
incluso enaltecido por la camara, si bien no importaba la calidad del trabajo
obtenido, el deseo de verse “imitado” o mejor ain inmortalizado por el aparato
era tan grande, que muchos de aquellos artista que vieron afectada su carrera
por la fotografia ahora se dedicaban a ella. Hasta este momento los retratos se
realizaban con distintos fines pero en general se siguen haciendo por las mismas
razones; el trascender al tiempo, el tener un recuerdo del ser querido ausente
o simplemente por vanidad. Asi pues, la fotografia se volvio un procedimiento
habitual entre las personas a muy poco tiempo de su invencion, y €s que el
impacto que genero en la sociedad fue mas fuerte de lo que sus iniciadores

jamis se pudieron haber imaginado.

La fotografia comenzaba ya ha gozar de una popularidad gigantesca,
en especial gracias a las demostraciones publicas de Daguerre, pues sus
imagenes eran muy ricas en detalle y parecia que todo el mundo estaba
ansioso de comprarlas o de aprender el nuevo arte; sin embargo, alin habia
un problema que requeria de solucion: el tiempo de exposicion. Ya que este
tiempo de exposicidn era muy prolongado, los motivos de las fotografias se
centraban en objetos inanimados tales como paisajes, arquitectura, etc.; sin
embargo, para el afio de 1839, el cientifico estadounidense John Draper
logré perfeccionar la técnica al punto de lograr exposiciones de tan solo
media hora, lo que permitié por fin el ingreso de la fotografia a los terrenos
del retrato. Si bien se requeria de una tortuosa sesion donde el sujeto debia
permanecer inmévil durante un periodo de tiempo aun largo, a menudo
ayudado por aditamentos que bien podrian recordar las maquinas de tortura
de la inquisicion, los tiempos de exposicidn siguieron reduciéndose hasta
llegar a durar tan soto unos minutos, terminando con las expresiones rigidas
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que en la mayoria de los retratos de la época eran comunes, haciendo que el
retrato fotografico gozara de una popularidad inconmensurable, Pero aqui
no acabarian los nuevos descubrimientos, la técnica del colodion humedo,
introducida en 1851 por el escultor francés Frederick Scott Archer, arrasaria
con las técnicas hasta entonces conocidas pues tenia la nitidez de un
daguerrotipo, pero era tan reproducible como los calotipos. Dado que las

placas utilizadas eran mucho més sensibles a la luz, los tiempos de exposicion
se redujeron a segundos, i‘i;!i:ii?:;s??lijﬂomndo ante el sepulcro
de Madero.

Si bien la fotografia surge como resultado de la experimentacion de 114
un grupo dedicado de cientificos, con el afan de conseguir la reproduccion
de su entorno de manera mds sencilla y precisa, no pasé mucho tiempo para
que la fotografia se convirtiera ademas en una nueva forma de expresion
artistica; si como vemos, este nuevo medio era lo mas parecido a la pintura,
resultaba ser mucho mas répido y por tanto mas barato; ahora, 10s retratos
no estaban solo al alcance de quien pudiera pagar el sueldo de un artista,
sino que practicamente todo el mundo podia hacerse retratar. Uno de los
fotografos mas importantes surgidos de esta época, fue sin duda Félix
ournachon Nadar, quien como muchos otros, debia encontrar el modo de
anarse la vida. Dibujante, caricaturista y escritor es introducido en la

otografia por consejo de su amigo el escritor Chavette.

A regafadientes acepta, pues como muchos artistas, vacila ante la
resencia de la fotografia, pero dada su necesidad termina por aceptarla. En
u estudio recibe a un piblico selecto, muchos de ellos amigos con los que
omparte su gusto por el arte, la literatura y la politica que acuden a él para
etratarse convirtiéndose a su vez en una celebridad en Paris. Los resultados
¢ Nadar son verdaderamente sorprendentes, ya que sus fotografias reflejan
Igo més que la imagen realista del modelo; “Nadar fue el primero en
escubrir el rostro humano a través del aparato fotogrdfico... el aparato
eproduce con una perfeccion magistral la genialidad de todos los rostros "}

on este procedimiento tan particular, Nadar abri6 el camino para una nueva Félix Tournachon Nadar.
i Sara Bernhardt.
terpretacion de la realidad que ya no seria tan fria como un documento 1859,
47

- Freund, Giséle, La fotografia camo documento social, Gustavo Gili, Barcelona, 1983,
.p. 4041,
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histérico, sino que involucraria sentimientos y expresiones reflejadas que
involucrarian a todo un estilo de vida; en esencia, toda una forma de arte.

Busca mis la verdadera expresion del ser humano por medio de las
actitudes fisicas que la superficial belleza del rostro maquillado. Esto quiere
decir que el fotdgrafo ya no se contentaba con reproducir una copia fiel de
su modelo, sino que hurgaba en ellos y encontraba algo que en verdad
reflejara su esencia, que gritaba de manera escandalosa lo que el sujeto era
sin mdscaras. Si bien es cierto que cuando alguien posa para una fotografia
tiende a adoptar una postura generalmente engafosa -ésto es lo que quiero
ser-, depende del fotografo captar la esencia del -ésto es lo que soy- que no
siempre resulta del agrado del modelo. Ademas de esto, Nadar fue el primero
en realizar una toma aérea desde un globo aerostatico y mas importante
aun, es conocido como el primer fotografo de prensa gracias a una entrevista
realizada al quimico francés Chevreul, que fue publicada con todas sus
preguntas y respuestas acompafiadas de fotografias tomadas por su hijo.

Esto presagiaba las enormes caracteristicas que la fotografia
enconiraria a lo largo de su evolucion, ya no seria considerada solamente
como un método de reproduccion y fijacién de imégenes, sino como un
medio de expresién con caracteristicas ilimitadas capaz de reflejar,
transformar y cambiar la realidad del mundo que nos rodea. Como
consecuencia de esto, la fotografia dio lugar a una nueva actividad en el
periodismo conocida hoy como reportaje grafico; ahora el reportero sale
con una camara bajo el brazo para poder registrar todos los sucesos de su
entorno v asi, se nos presenta una serie de informacién en la que ya no

solamente leemos, sino que también apreciamos con la vista.

Gracias a las ventajas que permitio la técnica del colodién himedo,
los fotografos se vieron liberados del estudio para poder recorrer cada rincon
del mundo en busca de nuevos motivos, viajando con una tienda o un carruaje
que les sirviese de laboratorio para preparar, exponer y revelar las placas

antes de que s€ secarar.
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En México, fue Daguerre quien tomé la primer fotografia en el afio
de 1840, donde el puerto de Veracruz fue el escenario. Pero atin cuando en
Europa el daguerrotipo era muy popular, en México no fue muy aceptado
sino hasta finales del siglo xix gracias a Porfirio Diaz, quien le dio un gran
impulso y difusion permitiendo destacar a fotdégrafos como Guillermo Kahlo
y Romualdo Garcia. Durante ¢l periodo de la Revolucion, Victor Casasola
es el primero en formar un archivo fotografico que en la actualidad es uno
de los mas importantes del pais con més de 10,000 negativos a resguardo en
el estado de Pachuca, Hidalgo. Para los afios treinta, surge un periodo muy

Fondo Casasola.

Vitla en la silla presidencial,
cultural en el que llegan a México fotdgrafos extranjeros como el 1914.

estadounidense Paul Strand y Edward Weston que arriba con su modelo
Tina Modotti, retratando a los pintores de la época. A la partida de Weston,
Tina Modotti sigue con su trabajo en México donde conoce a Manuel Alvarez
Bravo a quien le ensefia 1a técnica de la fotografia.

Pero ¢l proceso fotografico seguiria sorprendiendo por sus grandes
vances, Se requeria liberar a los fotégrafos de la necesidad de viajar con el
aboratorio a cuestas, por lo que en 1865 aparecen las primeras emulsiones
ecas de colodion y para 1871, se sustituye por una emulsion de gelatina en
laca seca que dado su grado de sensibilidad, los tiempos de exposicién
ueron reducidos a menos de un segundo; de esta forma, las placas secas ya
0 debian ser procesadas inmediatamente después de ser expuestas a la luz.
ara 1888, aparece en la escena un inventor de nombre George Eastman
uien vendria a revolucionar la fotografia de una manera verdaderamente
nsospechada. Eastman produce la primer pelicula en rollo hecha de una
mulsion de gelatina y otros compuestos quimicos, depositada en un carrete
¢ papel, lo que permitiria poder tomar varias fotografias antes de procesar
a pelicula en el laboratorio. Por supuesto, se necesitaba de una camara que
udiera contener la nueva invencién asi que, con un pensamiento
ompletamente comercial, Eastman inventa la cimara Kodak No. 1. Esta
amara s¢ vendia con un rollo de pelicula para 100 exposiciones, asi, el

liente tomaba sus fotografias y posteriormente las tlevaba a los laboratorios ‘E‘,‘Wf“‘: Weston.
imienio.
¢ Eastman donde la pelicula se sacaba de la camara, se revelaba, se hacian 1930.

49



Aprieta el boton,

nosotros nos encargamos de lo demds.

18940.

Arturo Loredo.
Fotografia digital.
1999.

50

las copias necesarias y se devolvia a su dueiio con un nuevo rollo de pelicula;
sin duda el inicio de toda una nueva carrera comercial donde la fotografia
era la materia prima esencial y el lema a seguir era el de: Usfed apriete el

boton, nosotros hacemos lo demas.

Y aqui no acaba todo; si bien las cdmaras sdlo se diferenciaban de la
camera oscura por su menor tamaiio, para el afio 1924 se lanza la primera
camara Leica que utilizaba pelicula de cine de 35 mm. Esta nueva cdmara,
ligera y de facil manejo atrajo la atencion de los reporteros graficos y de los
fotégrafos en general, por lo practico que resultaba haciendo del formato de
35 mm. un estandar a nivel profesional hasta nuestros dias.

En 1935 aparece la pelicula para diapositivas en color y en 1942 se
comercializan los primeros negativos en color. Las fuentes de iluminacion
habrian de evolucionar de la misma forma, pasando del flash de polvo al de
bombillas, y de ahi al electrénico perfeccionado por Harold Edgerton en
1938. En 1947, Edwin H. Land inventa la popular cdmara polaroid, haciendo
una realidad el sistema de fotografia instantanea pues con ella, se obtenia
una copia positiva revelada en segundos lnego de su exposicion.

Para mediados y en especial para finales del siglo xx, los adelantos
tecnologicos invaden el terreno de la fotografia haciendo que ésta se vuelva
digital. Asi, en 1996, Kodak lanza la cdmara digital DC50 que ya no usa
pelicula para estampar imdgenes sino que ahora basa su funcionamiento ¢n
tarjetas magnéticas; es por eso que también en el ano de 1996, Kodak y
otros cuatro fabricantes (Nikon, Minolta, Fuji y Canon), anuncian ¢l fortnato
Advantics Photo System o APS como un intento de crear un puente entre
las cAmaras de 35 mm. y la nueva era de camaras digitales, facilitando aiin
mias el trabajo de los aficionados y profesionales de la fotografia.

En este sentido vale la pena detenernos un momento para ahondar un
poco mas en la fotografia digital. Las nuevas tecnologias se utilizan
basicamente para aumentar la precision, la eficacia y la comodidad de los




meétodos tradicionales; se han incorporado a las cimaras, obturadores y
objetivos electrénicos de enfoque automatico, e incluso los crondmetros
para el laboratorio se han vuelto electronicos pero hasta aqui, la formacién
de la imagen se habia mantenido practicamente inalterada.

Sibien la unica forma de producir una imagen fotografica, dependia
Unicamente de dirigir la luz hacia una emulsién de plata y revelarla
quimicamente, esto ha cambiado en la Gltima década del siglo xx; los mas
recientes adelantos tecnologicos permiten capturar, tratar ¢ imprimir una
imagen de forma electrénica. A diferencia de una cdmara mecanica, en una
camara digital la luz se transforma directamente en un elemento electrénico
que se guarda de la misma forma que cualquier otro tipo de dato generado
por una computadora,

Existen entonces, diferencias sustanciales entre la fotografia
tradicional y la fotografia digital; para comenzar, el resultado es de una
naturaleza completamente distinta entre ambas. La diferencia basica radica
en la representacion de las luces y las sombras. Si se observa una imagen en
blanco y negro, se notara que consta de una organizacién de tonos que irdn
desde el blanco puro hasta el negro, pasando por una gama continua de
orises. Esta escala de grises es ¢l resultado de distintos grados de exposicién
A la luz recibidos por los cristales de la emulsion de plata; asi, en una copia
fotogrifica las sombras corresponden a zonas con gran cantidad de haluros
e plata quemados, los tonos intermedios a mezclas en distintas proporciones
le plata negra y papel blanco y las luces por pequefias cantidades de plata
5in quemar y papel blanco.

Como ya mencionamos, en una imagen digital, las variaciones de
uminosidad se transforman en seflales electronicas que son almacenadas
it forma numérica. El 4rea de la imagen es una reticula formada por miles
b incluso millones de pequefios cuadros, cada uno de éstos cuadros, también
lamados pixeles, son parte de la imagen y representan cada uno un valor de
ris. Como podemos ver, existen diferencias tambi¢n en los elementos que

Antecedentes histdricos de la fotografia

Arturo Rosales.
Corpus, (detalle).

51



Victor Monroy de la Rosa.

Impronta, (detalle).
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permiten que una imagen sea visible, en la fotografia tradicional, éstos
elementos son haluros de plata distintos entre si colocados de manera
aleatoria en una superficie bidimensional; en la fotografia digital, éstos
elementos son uniformes y estan dispuestos de manera ordenada. Entonces,
la forma analégica de una imagen es convertida a valores digitales ya sea
dentro de una camara digital o con ayuda de un convertidor externo como

los scanners.

En la fotografia tradicional, se requiere entonces, de una pelicula que
luego de ser expuesta ha de ser procesada por métodos quimicos para revelar
una imagen, ya sea como una transparencia positiva, 0 como un negativo
que serd utilizado para hacer impresiones en papel fotografico. La naturaleza
de la fotografia digital es en este sentido distinta de la primera, pues requiere
de otros medios para procesar y ver la imagen que ha sido capiurada; el
cuarto oscuro es aqui el sistema de la computadora, sus negativos y positivos
son las imagenes que se llevan al monitor para luego ser transferidas a un

sistema de impresion electronico.

La fotografia digital no usa pelicula, no requiere del proceso quimico
de revelado ni de un positivo extraido de 1a impresion de un negativo para
poder observar la imagen, lo que deviene en un proceso mas rapido en la
obtencion de la imagen, asi como en su difusion ya que por ser de carécter
electronico, es posible que sea distribuida en cuestion de segundos
practicamente en cualquier lugar del mundo; asi, la fotografia digital es una
propuesta alternativa para interpretar lo que nuestros ojos ven, ha devenido
enun impacto que se ha dado desde los puntos de vista técnicos, econdmicos,
artisticos y por supuesto ha venido ha revolucionar el trabajo de fotografia en
la prensa, en los procesos de edicion, en la fotografia publicitaria e inclusive

en el consumidor final,
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El mismo objeto externo puede sugerir cualquiera de las

muchas realidades que antiguamente se asociaban con él,
pues en las vicisitudes de nuestras experiencias externas
estamos constantemente expuestos a encontrar la misma cosa

entre distintos compaiieros.

William James.



a imagen fotografica, ya liberada de esa funciéon mimética de lo real,
€s ¢n si misma un discurso y ademds de una representacion, es una

e interpretacion de lo real que se construye no come un texto a través
de un alfabeto grafico convencional; debemos entender a la fotografia como
un mensaje sobre un soporte donde el mensaje se percibe y ademas se
interpreta, aqui es donde podemos hablar mas de un acercamiento con la
pintura que con el texto escrito, ya que lo que la imagen re-presenta se
asemeja perceptivamente a lo real representado y en el texto la interpretacion
no se parece (al menos no visualmente) a lo que designa. La fotografia se
nos presenta a través de aquellos elementos que, como hemos visto, se nos
muestran como parte de una idea especifica: los signos.

Ya hemos mencionado anteriormente a los signqs, sin embargo, para
comprender mejor 1o que son y como interactitan para dar forma al lenguaje
fotografico en un proceso de comunicacién, abordaremos a la fotografia a
través de un estudio semiotico.

La semiotica es el estudio de los signos, que pueden ser definidos
como la minima representacién grafica del pensamiento abstracto. Para
pclarar de mejor manera lo que es la semidtica, haremos referencia a dos
putores fundamentales en el tema; el primero, Ferdinand de Saussure, afirma
fue la semidtica es el estudio de los signos dentro de un marco social. Para
Baussure, los signos tienen un caracter ambivalente, es decir, que s¢ forman
por un significado (la imagen mental de una realidad) y un significante (el
Cucrpo material de la que se vale esa realidad para ser expresada) que al
elacionarse, dan funcionalidad al signo y que por desarrollarse en el marco
e la vida social, se establece en un sistema de reglas que el mismo autor
Hio en llamar lengua.

Sin embargo, para Saussure, ¢l signo no es més que una forma men-
al que a su vez podia ser intencional o artificial, pero siempre
fonvencionalizadas por la sociedad, por lo que cualquier otro tipo de
manifestacion no podia recibir el nombre de signo.

La imagen fotogrdfica: signo en la comunicacién
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Andnimo.

Madre que perdid a su nifio.

1910.

I
En ésta fotografia, el objeto semidtico serdn
las dos personas que aparecen en la escena,

asi como la pequeiia cuna con el cobertor; el
representamen sera la técnica fotografica por
medio de la cual q's representada la escena,
la pose y los gestos de los personajes y el
interpretante serd quien obscrva la imagen,
déndole quiza, un sentido celestial evocando
la proteccién divi‘pa y la resignacion en los

momentos dificiles.
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Nada mas lejano a la intencion de este trabajo, ya que al hablar de
una manifestacion cultural fisica vy por tanto palpable, como lo es la
fotografia, el signo desde la perspectiva de Saussure no es aplicable. Por
esto ahora consideraremos la perspectiva de quien es considerado el padre
de la semidtica del nuevo mundo, el norteamericano Charles Sanders Peirce.

Peirce define a la semidtica como el estudio de los signos, a través de
una estructura triadica compuesta en principio, por un objeto, un
representamen, y un interpretante. A diferencia de Saussure, Peirce menciona
que ésta entidad triadica no esta formada necesariamente por seres humanos,
sino por entes semidticos abstractos. Asi, los signos son algo que esta en

lugar de otra cosa, es decir, que lo evoca o lo representa.

Como vemos, la visién de Peirce se expande mas alla de la teoria de
Saussure, en virtud de que las relaciones triadicas son aplicables a fendmenos
que no tienen forzosamente un emisor humano o lingiiistico, permitiendo
que otras formas de comunicacion alcancen el sustantivo de lenguaje; tal es

el caso del universo grifico que nos ocupa, por lo que lo visual es signicoy
en consecuencia semiotico. Asi pues, en adelante centraremos la atencion
en el modelo semidtico de Peirce, ya que permite que el universo grifico
pueda ser estudiado como un lenguaje comunicacional, haciendo de lo visual
algo signico, para entender el funcionamiento de la fotografia como un
lenguaje formado por signos determinados que estructuran un mensaje en

un proceso de comunicacion.

Sabemos pues que en ésta vision, mas que individuos comunicacionales
existen entes abstractos, organizados en una relacion tniadica primigenia
formada por un objeto, un representamen y un interpretante. En ¢l caso de la
imagen fotografica, podemos decir que el objeto es aquello que se evoca o es
aludido signicamente o bien puede ser el ente que expresa, en otras palabras,
se trata del ente material que es fotografiado; en el representamen encontramos
la manera de evocar o de ilustrar el objeto, es la técnica de reproduccion
fotografica, es el equivalente del significante de Saussure; y el interpretante




sera aquel que consume o representa al objeto por medio de su representacion,
adjudicandole un significado propio a partir de condiciones culturales, sociales,
religiosas e histéricas particulares.

Objeto

Representamen Interpretante

Aunque hasta ahora hemos hablado de una triada primigenia, existe
otra relacion triddica considerada entre algunos teéricos de la semidtica,
como la relacion triadica matriarcal, concebida mas que como un postulado
enunciatorio, como una triada que engloba todas las areas del conocimiento
humano; ésta triada matriarcal esta formada por 1a pragmasis, la sintaxis y
la semantica,

Pragmasis

Sintaxix Semantica

Aqui, prdagmasis sera el uso o la aplicacion de lo existente, es decir, su
poder de expresion, mientras que la sinfaxis comprendera el orden y la estructura
He los codigos que representan al objeto, y la semdntica sera el concepto o
ignificado de lo que se representa, es decir, su esencia. Es de ésta triada de la
que derivardn otra gran cantidad de relaciones triadicas como la primigenia, en
ptras palabras, la figura de un triangulo equilatero sera el diagrama de lectura.

La imagen fologrdfica: signo en la comunicacitn
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Ahora bien, nos queda por mencionar el hecho de que cada uno de los
vértices de las triadas de Peirce, no trabaja de forma independiente de las otras
dos, al contrario, existen relaciones signicas entre elios llamados tricotomias.
Estas son formadas por la relacién de uno de los vértices de la triada con los
otros dos dando lugar a signos que ordenados en €l misme orden de las triadas
daran lugar a otros signos; dado que no es intencion de este trabajo hacer un
postulado sobre la semidtica, mencionaremos solamenie como se forman las
tricotomias y nos detendremos tinicamente en aquellas relaciones que resultan
de interés para la los fines que se persiguen en ésta investigacion.

Primero nos encontramos con la relacion referente al vértice del objeto,
éste se relaciona primero consigo mismo, luego con el representante y
finalmente con el interpretante, el resultado de estas relaciones es: de la
relacién objeto-objeto surge el cualisigno, que alude al nivel signico que
evoca las cualidades perceptibles del objeto, que permiten hacerlo
reconocible a nuestro conocimiento; de la relacion objeto-representamen
surge el sinsigno, que son aquellas cualidades que especifican o sustantivan
al objeto particularizandolo para que Gnicamente se le consuma aélyno a
otro semejante, por estar en relacion con el representante se acentla también
el como se muestra y el como se nombra, de ia relacion objeto-interpretante
surge el legisigno, que explica cémo los objetos ya sustantivados se
convencionalizan, es decir, su consumidor le otorga significaciones.

La siguiente tricotomia pertenece a las relaciones con el vértice del
representamen; de la relacion representamen-objeto, surge el icono, que se de-
fine como el signo de similitud efectiva de caracter individual, por parecerse a
una realidad conocida; de la relacion representamen-representamen surge el
indice, definido como el signo de la contigiiidad efectiva de caracter social, por
estar en conexion directa con su objeto, a éste tipo de signo pertenecen las
sefiales y los indicios; de la relacion representamen-interpretante surge el simbolo,
que es ¢l signo de la similitud asignada de caracter social, aqui el objeto no es
representado de manera semejante a sus caracteristicas, sino que por comun
acuerdo en nuestro entomo social, aceptamos una supuesta semejanza.




Finalmente nos queda la tercer tricotomia que pertenece al vértice
del interpretante; el rema, de la relacion interpretante-objeto, es un signo
que describe 1as cualidades extrinsecas del objeto que el destinatario con-
sume inmediatamente; el dicisigno, de la relaciéon interpretante-
representamen, es el signo en el que radica la retorica y la apreciacion del
signo estético, es la percepcion de orden o acomodo de la representacion
del objeto; y finalmente, de la relacion interpretante-interpretante surge el
argumento, que €s ¢l investir al contacto con una jerarquia de mensaje.

Una vez terminada ésta explicacion, y dado que la fotografia es ante
todo, una técnica de representacion, nos detendremos en el anélisis de las
tricotomias pertenecientes al representamen, que nos ayudaran a comprender
el funcionamiento de la imagen fotografica como parte de un sistema de
comunicacion visual grafico: el indice, el icono y el simbolo. Si bien en la
fotografia, como en las triadas, coexisten casi inevitablemente estos tres
signos, es posible entenderlos de manera separada para conocer su influencia
y sobretodo su desarrollo en el disefio gréfico.

EL-fNDICE:

Primero el nivel de la huella, es decir, aquel signo que mantiene una relacion
por contigiiidad fisica con su referente independientemente del objeto que
denote, deteniéndose mas en el hecho de denunciar la presencia fisica del
pbjeto en el momento de la toma; es ¢l eso estd o estuvo ahi, afirmando su
eXistencia o en palabras de Charles Sanders Peirce “un index (indice) es un
bigno que remite al objeto que denota porque estd realmente afectado por
pse objeto... Los index son signos cuya relacion con sus objetos consiste en
ina correspondencia de hecho”®

Este concepto es €l que se acerca mas a la imagen fotografica ya que
bu caracteristica esencial es mostrar literalmente lo que indica, es decir, la
bresencia del objeto es evidente y debera ser necesariamente visible en la
magen como indicio de su presencia, por ejemplo las huellas marcadas en

.- Dubais, Philippe, Op. Cit., p. 57.
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 Manuel Alvarez Bravo.

Las lavanderas sobrecmendidas.

1932.
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la arena que indican el paso de una persona o ¢l nombre propio de una
persona que lo identifica. Estos conceptos podrian no significar nada por si
mismos, $ino que su significacion esta determinada por su relacion directa

con su objeto real.

Un gjemplo de lo anterior lo encontramos en una de las imagenes del
fotografo mexicano Manuel Alvarez Bravo: Las lavanderas sobreentendidas,
imagen en la que solo se pueden apreciar algunas mantas secandose al sol;
el titulo es mas que elocuente para hacer referencia a aquelias que lavaron y
tendieron dichas mantas, asi sabemos que efectivamente existen pues ahi
estuvieron en un momento determinado y se colocaron sobre un grupo de

magueyes, porque asi lo captdé mecanicamente la camara.
EL-1CONO:

El nivel propio de la imagen en el que las formas nos son inmediatamente
reconocidas, pues se trata de una representacion por semejanza con su objeto
en virtud a un adecuado conocimiento visual de sus componentes, deviniendo
en una sensible emocion del espectador. Los objetos nos son reconocibles
de primera instancia pues el espectador los reconoce y/o se reconoce en los
motivos que observa desde un punto de vista testimonial.

El icono se refiere especificamente a la relacion que la imagen
fotografica tiene con el referente (e! objeto o persona fotografiada) sea que
exista o no. Si bien el indice o index, se refiere a su objeto por medio de una
relacion de contigiiidad fisica, el icono representa al objeto por medio de
caracteristicas semejantes a lo que denota para hacerlo reconocible; “un
icono es un signo que remite al objeto que denota simplemente en virtud de
las caracteristicas que posee, ya sea que este objeto exista realmente o
no”.'® Aqui, el objeto que se nos presenta en una imagen fotografica puede
sugerirnos una idea totalmente distinta de lo que en realidad indica,
basandose en el conocimiento visual y la relacion que se le puede dar a las
formas, a través de conceptos e ideas especificos; es decir, la imagen puede

10.- Ibid, p. 58.



indicarnos inicialmente la presencia del objeto, pero éste puede parecerse
mads a otro en virtud de sus caracteristicas, un icono puede ser entonces un
signo que usurpa el lugar de otro simplemente por que se le parece.

Por ejemplo: Quetzalcoatl, fotografia de Manuel Alvarez Bravo en
la que la imagen hace referencia indicial a la rama de un 4rbol, sin embargo,
el titulo nos denota una imagen totalmente distinta al tratarse de una figura
sinuosa semejante al de una serpiente que bien podria estar emplumada.

eEL-simsoLo:

Finalmente tenemos el nivel simbdlico, en ¢l que principalmente la cultura
general de una sociedad determina su eficacia, imprimiendo en éstas
imdgenes sus sefiales y sentidos conocidos ya que son manejados en gen-
eral por dicho grupo o sociedad.

Este signo encuentra su caracteristica principal en el ser convencional
[y general, es decir que al igual que el icono, no necesita que su referente este
presente, pues ambos son signos del orden mental ya que logran separarse del
objeto real, sino que se nos sugiere a partir de rasgos que un grupo social ha
determinado como universales para denotar algo. “Un simbolo es un signo
ue remite al objeto que denota en virtud de una ley, de ordinario una
hisociacion de ideas generales, que determina la interpretacion del simbolo
por referencia a este objeto. Es pues en si mismo un tipo general o una ley "
Asi pues, una imagen con éstas caracteristicas es capaz de comunicar a un
hivel mayor que el de un alfabeto convencional, ya que su mensaje no obedece
fanto a lenguas o idiomas como a convenciones generales. Por ejemplo la
fotografia de Tina Modotti, Canana, hoz y guitarra, donde si bien,
efectivamente se nos muestran los objetos aludidos por el titulo, ésta imagen
nos habla también de un proceso de rebelion armada con incursiones
bocialistas que bien pueden ser traducidos por un corrido revolucionario,
bracias a los valores convencionales que a lo largo de la historia hemos
ado a los objetos de la fotografia.

1.- fdem, p. 59.
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Quetzalcodt!,
1963.
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) Tina Modoiti,
Canana, hoz y guitarra.
' £927.

| José Raul Pérez.
Tarot chilango: El diablo.
) 1996,
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Finalmente cabe mencionar que en una misma imagen nos
podemos encontrar con los tres tipos de signos explicados anteriormente,
es decir, las tres categorias semioticas se encuentran entonces como
funciones teoricas distintas de un mismo mensaje en una sola imagen y
como clases de signos opuestos; por si solas, ninguna de las tres categorias
semioticas existe en estado puro, ya que cada una de éstas s¢ apoya en
cualquiera de las otras dos o en ambas segun el tipo de mensaje.

Un ejemplo de lo anterior lo encontramos en la fotografia de José
Raul Pérez perteneciente a la serie Tarof chilango: El Diablo. En ésta
imagen podemos observar como los tres niveles signicos interactiian en
conjunto para expresar un mensaje. En el nivel del indice, la imagen nos
deja ver que efectivamente existen tres personajes que han sido colocados
dependicndo del papel que juegan, ya sea como castigador o castigado en

un ambiente lugubre.

En el nivel del icono nos encontramos con la imagen de un ser
maléfico que tortura a un par de personas en un lugar que podria parecer
un horno aterrador, En cuanto al nivel simbélico, el significado queda
claro, se trata del diablo que castiga un par de almas pecadoras en el

infiemno.

Hemos mencionado que éstos niveles signicos dan forma a un
mensaje que forma parte de un proceso de comunicacion, asi pues, nos
resta mencionar en éste capitulo, la forma en que funciona dicho proceso
donde emisor y receptor son los que comparten los signos y la estructura
del proceso es el lenguaje. Para lograrlo haremos uso del modelo de la
teoria comunicacional de Roman Jackobson.

En éste modelo, cada parte que lo forma tiene una labor fundamen-
tal para que el mensaje exista, desde donde se genera pasando por la forma
en que se transmite hasta quien lo recibe e interpreta o decodifica. Aqui el
emisor es aquel que produce, orienta o dirige el contacto en el proceso
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comunicativo; el contacto es la unién signica entre el emisor y el receptor,
compuesto de una forma (manera en que se estructuran los signos) y un
contenido (la carga de significados de los signos); el receptor es el
destinatario o intérprete que consume o corrobora el significado del

mensaje.
Contexto
Emisor  Contacto - Receptor
Canal
Medio

Codigo

Ahora bien, los papeles del emisor y el receptor en este proceso,
bueden resultar arbitrarios pues cada uno puede transformarse en su contrario
51 el proceso lo requiere, por lo que uno puede ser considerado como
'emitente-destinatario uno y el otro como remitente-destinatario dos como
0 ha mencionado el profesor Salvador Carrefio Gonzélez, quien también
a incluido en el modelo de Jackobson el concepto del medio.
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iMds? (de la serie Prevension

comra las drogas).
1998.
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Como podemos observar en ¢l esquema anterior, al interior del
contacto existen diferentes elementos que lo conforman y que explicaremos
valiéndonos del cartel de Isao Fujii que aparece en ésta pagina.

El contexto seran las circunstancias espacio-temporales que enmarcan
al instante pragmatico de la comunicacion, en nuestro ¢jemplo, se trata de
un cartel disefiado con un propoésito social que pretende enviar un mensaje
contra el uso indiscriminado de las drogas a finales del siglo xx; el canal
serd la via fisica a través de la cual fluye o viaja el contacto, en éste caso,
pueden ser los muros de una ciudad, una escuela, instituciones
gubernamentales o privadas, catdlogos ¢ incluso en medios impresos como
el periddico o las revistas; el medio es el vehiculo fisico o tecnologico por
el cual es transmitido el mensaje, sin duda alguna, la forma del cartel impreso
por medios mecanicos como el offset, manuales como la serigrafia o
electronicos como la impresion digital; y el cddigo que sera un sistema de
conceptos o significados compartidos por los cuales se estructura un mensaje,
el uso de la fotografia combinada con ¢l manejo de fuentes tipograficas

diversas como elementos graficos.

Cada uno de los elementos que componen este proceso de
comunicacion, tienen lo que Jackobson denomina funciones, con las que
explica el comportamiento particular que dichos elementos ejercen en la

comunicacion.

El emisor tiene una funcion emotiva, que entenderemos como la causa
por la que se produjo el mensaje, es o que estimulé al emisor para enviarlo
y la forma en que lo matiza de acuerdo a su subjetividad; al contacto le
corresponden tres funciones: la primera es la funcion enunciativa que
corresponde al contenido, en otras palabras, al concepto que existe en el
mensaje; la segunda es la funcién poética que es la manera de apreciar y
utilizar la forma usando todos los elementos de la retorica. para favorecer al
mensaje; y la tercera que es la fincién estética, donde se aprecia el posible
signo estético a través del cual se advierte la belleza o el arte.




F. Referencial

F. Enunciativa

F. Emotiva F. Poética F. Conativa

F. Estética
F.F l’ltica
F. Arllclaje
F. Metalinguisica

Otra es la funcion referencial, que corresponde al contexto, aqui los
plementos espacio-temporales cargan al modelo comunicacional, preparando
hina vision al destinatario de acuerdo a su ambiente y a su momento histérico-
Cultural tomando muy cuenta la ideologia que predispone a la aceptacion o
il rechazo del mensaje; el canal tiene una fincion fitica que son elementos
ue no buscan agregar méas contenido al mensaje, sino mantener los canales
e comunicacion abiertos. En ésta funcién encontramos dos elementos, lo
redundante (que es lo reiterativo en la comunicacién) y lo entropico (lo
hovedoso, la informacidn fresca que enriquece al mensaje).

En el medio encontramos una funcién de anclaje que permite crear
istemas de atraccion para que el receptor no pierda interés en el contacto. El
Odigo tiene una funcion metalinguistica, con la que Jackobson definié a todos
jquellos mensajes que se advierten ademas del principal, sean intencionales
p no. Y finalmente la funcién conativa que le corresponde al receptor, donde
I destinatario tiene la capacidad de enjuiciar la comunicacion, aceptarla o
echazarla de acuerdo a un proceso sociologico y subjetivo.

La imagen fotegrafica: sigro en la comunicacidn
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No debemos olvidar que, como ya mencionamos en el capitulo 1.2,
en la fotografia existen a su interior signos que son propios de su naturaleza
tanto técnica como estética, recordemos que en la imagen fotografica
podemos encontrar signos analdgicos, es decir, aquellos que son resultado
de la reproduccion de una realidad, signos interpretativos que aluden a
conceptos especificos, y signos propios de la técnica; todos ellos constituyen
un codigo que el fotografo o el disefiador grafico puede utilizar y combinar
a voluntad entre si y también con otros elementos graficos, para componer
nuevas realidades en imagenes destinadas a formar parte de la comunicacion,
por lo que es posible identificar a la fotografia, no solamente como una
técnica de reproduccidn y representacion, sino también como un lenguaje

visual,







Y aquél o aquello que es fotografiado es el blanco, el
referente, una especie de pequerio simulacro, de eidolon
emitido por el objeto, que yo llamaria de buen grado el

Spectrum de la Fotografia porque ésta palabra mantiene a
través de su raiz, una relacion con “especticulo” y le afiade
ese algo terrible que hay en toda fotografia:

el retorno de lo muerto.

Roland Barthes.



lo largo del tiempo, la fotografia a desarrollado signos propios de

su naturaleza, signos que no se encuentran propiamente en el objeto
i 0 sujeto fotografiado sino que se agregan a la fotografia por
intervencion de la luz y la técnica, dando como resultado un inmenso campo
de posibilidades para el desarrollo de imégenes fotograficas.

En si misma, la fotografia y el acto de fotografiar emiten signos que
interpretan o generan nuevas ideas; esto sucede por ejemplo cuando el
fotografo hace una toma pensando en los espacios que utilizara un disefiador
prafico para colocar uno o varios textos, o cuando el objeto fotografiado es
deformado o re-creado para utilizar sus caracteristicas particulares para
denotar un mensaje especifico, dotado de esa aparente realidad que le
confiere ¢l ser una fotografia. El encuadre (separacion del objeto de un
Entormno o segmentacion de la realidad), la composicion (disposicion y orden
e los elementos visuales), la iluminacién, la perspectiva y sus alteraciones
angulos desde los que se genera una toma fotografica que pueden deformar
1l objeto) que pueden ser en picada (la camara apunta de arriba abajo), de
fontrapicada (la cAmara apunta de abajo hacia arriba) o la deformacién con
pjo de pez (gran angular); los barridos hacen referencia al movimiento, la
profundidad de campo que aisla o agrega elementos al objeto principal, el
movimiento de los lentes y/o del objeto durante la exposicién o la maltiple
pxposicion en la que se generan imdgenes superpuestas al exponer con la
famara o la ampliadora, dos o mas exposiciones o negativos; todas éstas
jon formas de transformar la realidad a partir del uso de la camara o del
pbjeto en el momento del disparo.

Existen otros elementos que funcionan como signos del lenguaje
otografico que sc consiguen después de la toma, éstos son desarrollados en
1 laboratorio a partir de Ia manipulacién de la pelicula o de impresiones en
papel sensible, tales son los casos del fotomontaje donde se utilizan dos o
nas negativos para crear una realidad nueva; los tramados y reticulados en
ps que s¢ utilizan elementos con texturas para dar a la imagen una sensacion
¢ trama o reticula; el sandwich donde el mismo negativo es usado dos

Técnicas del lenguaje fotografico

Enrique Blanco.
Sin titulo,
1997.

Marco Antonio Cruz.

Marcha de organizaciones de ciegos a los
Pinos en el paso a desnivel de Insurgentes,
1993,
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veces para dar un efecto de espejo, también se pueden utilizar dos o mas
negativos superpuestos para mezclar las imagenes; el enmascarillar para
aislar uno o mas elementos de la fotografia; el collage donde se recortan y
pegan elementos de otras fotografias en una nueva foto; los virados donde
se utilizan quimicos que cambien el color de la fotografia dandole atributos
dennotativos como el de antigiiedad; el revelado selectivo, donde se utilizan
elementos como esponjas, trapos y hasta cepillos de dientes con los que se
aplica el revelador a las imagenes para revelar sélo ciertas partes de ellas; la
granulacion, que se logra cuando la imagen es ampliada de manera excesiva
permitiendo ver el grano de la pelicula; ia solarizacién que produce un efecto
particular donde se genera una oposicion en la secuencia tonal en las areas
mas densas de un negativo o impresion fotografica, el cual agrega fuertes
contornos negros en los bordes de las formas principales de la imagen; el
bajorrelieve donde se utiliza un positivo y un negativo que se colocan como
sandwich pero ligeramente desfasados para dar el efecto de relieve.

También el uso del obturador de la cdmara genera efectos donde si se
utiliza una velocidad lenta y el objeto en movimiento, éste tendera a verse
movido pero no su fondo o a lucir como una muttiple exposicion, e incluso
si se utiliza una velocidad de obturacion rapida, el objeto se inclinara a
verse como si hubiese sido congelado en movimiento.

Se debe hacer mencidn también de la creacion de tmagenes
fotograficas sin cdmara, donde solo se utilizan los objetos reales sobre una
superficie sensible mostrandonos lo que Philipe Dubois llamo “huella de
una realidad’”;'* es decir, al hecho de que el objeto fotografiado deja un
indicio de su presencia en un tiempo y espacio determinados en una superficie
sensible. Sin embargo, aunque todas estas técnicas y efectos se logran de
manera tradicional, es decir, en el cuarto oscuro o directamente con la cimara
fotografica e incluso sin ella, actualmente los disefiadores grafico cuentan
con una herramienta muchas veces sobrexplotada y vanagloriada; se trata
del uso de las computadoras gracias a las cuales, todos estos efectos se

logran practicamente con sélo presionar un boton. Si bien la computadora

12.- Idem, p. 59.
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es una herramienta -y entiéndase como tal- que agiliza la manipulacién de
las imagenes sustituyendo en gran medida las ya mencionadas practicas
tradicionales, hay que atribuirle la gran versatilidad que ofrece ya que no
solo reduce los tiempos de realizacion de un trabajo sino también los costos.
LLos programas para edicion de imagenes digitalizadas son cada vez mejores
asi como los equipos; scanners, e incluso camaras digitales vienen a reducir
el tenaz y entregado trabajo de muchos fotégrafos, no en calidad, sino en
velocidad.

Sin embargo, no hay que perder de vista que el uso de las nuevas
ecnologias como herramientas para el disefio grafico, suponen un avance
ue deberia estar a la par con la creatividad y talento de quienes las usan ya
ue el saber encender una maquina no debe suponer jamas que ésta realizara
| trabajo por si sola y mucho menos que generaré los conceptos, las ideas
la vision de aquellos que se han preparado a conciencia para realizar una
otografia o un disefio.

Rail Gil.
Sin titulo,
En 1932, el fotégrafo Edward Weston explicaba a colacién de lo an- 1999
erior que: “El hombre es el verdadero medio de expresion, no la herramienta
ue utilice. Lo unico que deberia tenerse en cuenta son los resultados: el
odo en que se han alcanzado solo tiene importancia para la persona que
a hecho el trabajo. Siempre que la obra completa transmita profundidad,
n punto de vista inico y vitalidad en la presentacién, el espectador

esponderd y participard en la experiencia”

Joan Fontcuberta.
Sin vitulo.
1988.

i
-~ Meggs, Philip, B., Fotodiseiio, David Carson, Index Book, Barcelona, 1999, 17 ¢d., p. 24.
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-Por un pare de coronas uno puede hacerse fotografiar
desde todos los dngulos. Este aparato es un condcete a ti
mismo mecdnico.

-Un desconécete a ti mismo, querra decir -dijo Kafka.

-;A qué se refiere? -protesté-. jLa edmara no miente!
-¢Quién se lo dijo? -Kafka laded la cabeza-. La fotografia
concentra nuestra mirada en la superficie. Por esa razon
enturbia la vida oculta que trasluce a través de los contornos
de las cosas como un juego de luces y sombras. Eso no se
puede captar siquiera con las lentes mas penetrantes. Hay
que buscarlo a tientas con el sentimiento. [...] Esa camara no
multiplica los ojos de los hombres sino gue se limita a brindar
una version fantasticamente simplificada de

una mirada de mosca.

-fragmento de Conversaciones con Kafka,

de Gustav Janouch.



| ntes de continuar, es necesario hablar de lo que ha hecho de la

" fotografia un medio de comunicacion visual tan importante y popu
s lar desde su invencién hasta nuestros dias. Desde su incursion en el
ambito de la representacion del mundo a través de imagenes como una
herramienta de utilidad para la creacidn, a la fotografia se le plantearon
obligaciones a cubrir que serian el reproducir un objeto o una persona lo
mas fielmente posible, asi como la capacidad de conservacidn y/o
rememoracion de los mismos para rescatar su recuerdo del olvido al
representar en una superficie sensible a la luz, la imagen de aquello que se
pretendia conservar,

Desde su invencion, la fotografia ha pasado por distintas etapas de
Fepresentacion, o mejor dicho, ha evolucionado de tal manera que ha logrado
ser también un discurso cargado de simbolos que busca conjugar ideas y
significados en una sola imagen. En éste capitulo hablaremos de aquellas
Paracteristicas que la fotografia aporta a su imagen para conjugarse en un
sistema de informacion mas complicado y de la manera en que ha influido
en el desarrollo de la sociedad.

Para comenzar hay que hablar de la representacion en la fotografia:
“la fotografia re-presenta, es decir, vuelve a hacer presente a los ojos y a la
memoria aquellas cosas, seres'y fenomenos del continuum espaciotemporal
<<la realidad>>) que se presentan a si mismos, directamente y sin
ntermediarios, por su sola existencia sensible”."*

Sibien a la fotografia se le han adjudicado caracteristicas de imitacion
fon la mayor exactitud y literalidad (de las que hablaremos mas adelante)
lada la semejanza existente entre la imagen fotografica y su referente, la
epresentacion de su objeto no es un clon que comparta las mismas
aracteristicas de dicho referente directo, puede sin embargo sugerirlas a
ravés de la huella que la luz deja en la superficie fotosensible; el concepto
e clon se encuentra mas bien en la medida en que la imagen fotografica
buede ser reproducida tantas veces se quiera, sin embargo, incluso aqui el

4.- Costa, Joan, La fotografia, entre sumision p subversion, Trillas, México, 1991, p. 79.

De la representacién a la transformacion de lo real

75



La fetograffa; motiuo gréfico en el disefio

|
- Enrique Bostelmann,
Convergencia.
1992.

e

T g
Voo

J
RS
"‘k .

Hugo Brehme.
Et {’aricun'n, Michoacdn.
1940,

76

clon es sujeto de duda, pues al venir de una imagen negativa, por lo menos
la primer imagen obtenida de ésta no es igual a la que le dio origen pues su
gama tonal ¢s invertida, es decir, no es una copia en el sentido literal de la
palabra, por lo menos no en la fotografia mecanica ya que en la fotografia
digital la imagen inicial puede ser copiada tantas veces se quiera y siempre
sera igual; asi pues, la imagen fotografica no comparte las caracteristicas
esenciales del referente, sélo las transfiere en funcion de las propiedades
luminosas que son grabadas en la emulsion fotosensible; es sin embargo, en
palabras de Baudelaire, “un simple instrumento de una memoria documen-
tal de lo real”, donde su papel es conservar las huellas del pasado o ayudar
a las ciencias a comprender la realidad del mundo.

Asi pues, por lo menos inicialmente, la fotografia esta destinada a
representar las cosas de la realidad haciéndolas reconocibles; re-presenta,
es decir, vuelve a hacer presentes aquellas cosas, personas y/o sucesos de la
realidad, cosas ausentes que estuvieron en otro lugar y en otro tiempo.

Historicamente la fotografia ha repercutido y reflejado, como si de
espejo se tratara, practicamente todas las actividades del ser humano
registrando sus costumbres, gustos y deseos como registro fiel de los
acontecimientos de su entorno. Si bien, la literatura y la tradicién oral han
permitido conservar costumbres y tradiciones asi como nos han permitido
conocer nuestro pasado, la fotografia, por su caracteristica inefable para
representar la realidad, ha sido una herramienta sumamente valiosa y
necesaria para la memoria. “Tanto nuestra nocion de lo real como la esencia
de nuestra identidad individual dependen de la memoria”."® Por tanto, la
fotografia se torna en una actividad fundamental para el conocimiento y

mayor comprension del mundo social, cientifico y cultural.

Y es aqui donde encontramos un desarrollo social de la fotografia en
la medida que atestigua y nos hace testigos de nuestro entorno. Hacemos
fotografias para reforzar la emotividad de los momentos trascendentes de
nuestra vida o de la vida de otras personas, para afirmar aquello que nos

15.- Fonteuberta, Joan, Ef beso de Judus, fotografia y verdad, Gustavo Gili, Barcelona,
1997, p. 56.



complace como la vision de un paisaje extraido de la naturaleza, para detener
el tiempo y hacer del momento algo perdurable o quiza perpetuo, para cubrir
ausencias y posponer, al menos ilusoriamente, la inevitable muerte. La
fotografia actia entonces como testigo y documento “objetivo” de lo que el
fotégrafo vio, haciéndonos participes de experiencias y consideraciones que
de otra forma no habriamos conocido.

Es asi que la fotografia adquiere una importancia relevante en la
medida en que ha sido testigo fiel de los acontecimientos de nuestro mundo
del desarrollo historico del mismo; gracias a fotografias es que podemos
saber como lucia el volcan del Paricutin en Michoacén cuando decidi6 hacer
rupcidén, podemos saber como lucian las calles de nuestro México,
articularmente la Av. Juarez en 1913, luego de los sucesos de la Decena
ragica, incluso podemos disfrutar de paisajes que se nos antojan inaccesibles
i no fuera por la fotografia.

Asi mismo, la fotografia goza de un caracter documental de lo vivido
ue nos permite acceder a un acontecimiento que sucedio en un espacio
emporal anterior y que puede influir o no en el comportamiento de quien la
bserva, tratando de acercarlo cada vez mds a una vision real del mundo
ue estd a su alrededor, tal es la esencia del reportaje grifico o fotoreportaje.
a trascendencia de un acontecimiento depende del grado de impacto que
nfiere en una comunidad social donde posee un significado especial, por
jemplo el asesinato de Luis Donaldo Colosio; aqui “el acontecimiento
'eal se transforma en documento gracias a la fotografia que lo conserva en
magen. El documento es la imagen del acontecimiento: el simbolo” ' Joan
osta define al documento fotografico como un sustituto del acontecimiento
eal, transformandolo en un simbolo del suceso o en sus propias palabras,
n un acontecimiento social.

Pero ¢l que la imagen fotografica incursione en el &mbito documen-
1 con objetividad, es decir, trayéndonos aquello que el fotdgrafo presencié
a sea un suceso de relevancia historica, un paisaje natural sublime devorado

6.- Costa, Joan, Op. Cit., p. 70.
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ya por la mancha urbana, o un retrato que refleja la miseria de los menos
afortunados), con una intencion de ser reflejo de la realidad, no la exime de
una cierta emotividad visceral del mismo fotografo que al no poder quedar
inmovil ante lo que ve, imprime en sus imagenes su propia vision personal,
su opinion, ante las que el espectador no puede sino reflexionar acerca de la
naturaleza humana, su paso por el mundo e incluso el horror de la misma
muerte; asi la fotografia se nos vuelve practicamente indispensable para
poder creer en la relacion del ser humano con su entorno pues es una prueba
tangible y verosimil de la visita, del crimen, del desarrollo mismo de la
sociedad.

En el ambito del disefio grafico, ésta funcion de documento que posee
la imagen fotografica es aplicada sobretodo en campaiias de caracter
humanitario, para sensibilizar al espectador ante circunstancias que afectan
su entorno social, mostrandole aquello que sucedid y que si se quiere corregir
no se debe olvidar. Si bien técnicas de representacion como el grabado o la
pintura al 6leo entre muchas mas, dedican sus esfuerzos a mostrarnos y a
atestiguar el desarrollo de la sociedad, sus problemas, logros, carencias,
etc. con resultados de gran impacto, es la fotografia la que mantiene una
relacidn mas estrecha con nuestra realidad, en la que podemos reconocernos
a nosotros mismos como parte del problema o de la solucidn.

En una fotografia como la de Biafra de 1969 (anénimo), la verdad se
nos presenta tal y como se le presento al fotografo en ¢l momento del disparo
de su camara; el poder de la imagen fotografica es evidente en este sentido
pues no se encuentra traducido ni interpretado por el pincel del artista plastico
aunque si por el punto de vista del fotégrafo, aqui el testimonio es irrefuta-
ble y ciertamente de gran impacto por lo crudo del momento.

Sin embargo, no por esto debemos entender que la pintura interpreta
y la fotografia no, al contrario, ¢l impacto de la imagen mencionada depende
no solo del momento y de la actitud de aquellos que han sido fotografiados,
también ha dependido de quien ha tomado la placa, de su punto de vista, del




angulo que escogio, de aquello que decidié mostramos ¢ incluso de su
intervencion en el momento de realizar la toma, pues en mas de una ocasion
el fotografo puede intervenir en la “realidad” dando indicaciones de como
posar, hacia donde mirar e incluso que gestos expresar, ademas de modificar
la escena en virtud de lograr una imagen mas realista; asi pues nos encontramos
ciertamente con una transformacién de la realidad ya que independientemente
de que el suceso halla ocurrido tal y como se nos muestra, se nos pudo presentar
con una infinidad de variables que pudieron incluso sugerimos ideas totalmente
distintas de la que inicialmente se tuvo. Esta es una de las caracteristicas de
las que se vale el disefio grafico para transmitir sus mensajes, buscando la
tencién de su publico en cualquiera de las areas en las que incursione.

Es tan fuerte el impacto de la fotografia en nuestro mundo, que el
esarrollo de sus potencialidades se expande en una serie de campos
specificos en los que expondra una imagen con fines y acabados distintos
ntre si, pero conservando ese caracter de realidad, de espejo con memoria;
continuacidn, se mencionaran algunos de estos campos de desarrollo de la
otografia.

Periodismo-grdfico:

ta actividad de la fotografia se especializa en obtener imédgenes que relaten la
ctualidad de forma similar a como lo haria un periodista con palabras, normalmente
0 mds importante en éste tipo de fotografia es la espontaneidad del momento,
unque se dan casos en que las imagenes son preparadas previamente, pero siempre
on el fin de representar la realidad con la intencion de informar sucesos de distinta
dole como la guerra, asesinatos, el desarrollo de la politica, etc.

Fotograffa-documental:

omo su nombre lo indica, éstas imagenes son destinadas a mantener un
egistro de sucesos, lugares o personajes que han trascendido por su
portancia social o por ser parte del pasado y que ya no se encuentran

Bela representacitn a la transfcrmatitn de lo real
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presentes de manera palpable, por ejemplo, cuando la fotografia de prensa
ya no nos relata el suceso actual se convierte en un documento de consulta
para futuras generaciones.

Fotografia-artistica:

Esta es quiza la fotografia con mayor libertad de experimentacion y
expresion. Busca siempre un valor artistico en sus obras al representar mas
la técnica y 1a vision personal del artista que {a realidad tal cual. Suministra
mas que una informacidn, un placer estético como resultado de la
composicion de la escena, de la iluminacion y del trabajo en el laboratorio.

Fotografia-de-moda:

Esta fotografia se interesa por la ilustracion de colecciones de ropa o de
accesorios en revistas y publicaciones especializadas en el tema. Con una
gran demanda en los paises desarrollados, se toman innumerables imagenes
de modelos destinadas a la publicidad realizandose las tomas en pasarelas,
en estudio e incluso en escenarios naturales.

Fotograffa-publicitaria:

Esta actividad se centra en la representacién de la inmensa gama de productos
de consumo que se anuncian en periddicos y revistas, sea un automoévil de
lujo o una lata de comida lista para servirse, la imagen publicitaria debe
hacer surgir en el espectador, el deseo de comprar por necesidad o por gusto

el producto que se ofrece.

Se trata entonces, de imagenes casi siempre obtenidas en estudio
donde existen las condiciones para tener el control maximo de la toma,
normalmente los productos se presentan magnificados mas alla de lo que
suelen ser en la realidad para conseguir el efecto que se desea reciba el

comprador del producto.




Fotograffa-cientifica:

Esta rama de la fotografia, concentra sus esfuerzos en las areas de
investigacion y salud. La fidelidad de la imagen resulta vital para la mejor
comprension de los procesos a seguir por los cientificos en el drea que se
trate. Aqui la imagen es obtenida no sdlo con la cdmara fotogréafica
convencional, también son utilizados métodos como los rayos x o las
fotografias obtenidas por ultrasonido que nos muestran imagenes que incluso
en la realidad no nos seria posible ver a simple vista, pero que favorecen el
escubrimiento y el conocimiento.

Fotografia-de-estudio:

sta es quiza, junto con la fotografia artistica, la mas antigua actividad
otografica pues se ha desarrollado practicamente desde que una imagen se
udo plasmar en una superficie sensible a la luz. Se desarrolia en condiciones
erificadas donde las imagenes son perfectamente planeadas y las
ropiedades de la luz estan controladas. Es el retrato el que se apodera de la
ayor produccion de esta actividad, bodas, grupos escolares, familias, ete.

fFotograffa-de-arquitectura:

e encarga de la reproduccién de interiores y exteriores de edificios,
rquitectos y constructores se sirven de la fotografia para registrar la
volucién de la obra, desde el terreno vacio hasta su culminacion. También
on utilizadas las imdgenes para valorar dafios en las estructuras de los
dificios y poder planear estrategias de reparacion, asi como para la venta
/o renta de inmuebles.

Fotografia-forense:

sta fotografia se relaciona con la aplicacién de la ley y la investigacién
olicial, escenarios donde ocurren delitos, victimas y detenidos son los temas

De la representacitn a la ransformacisn de lo real
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principales. Estas imagenes se toman para ayudar a la investigacion y
solucion (lamentablemente en muy pocos casos) de crimenes y como pruebas
ante ministerios publicos y tribunales, por io que deben ser precisas y claras.

Si bien ya hemos hablado del caracter de real o no que puede tener
una fotografia, debemos considerar que ante todo la fotografia es un indice,
es decir, es la huella de una realidad que nos hace participes de la presencia
del objeto o motivo en un espacio y tiempo determinados, y es de ésta realidad
de donde el fotografo torna los elementos que le son necesarios para construir
su discurso, en funcion de signos y simbolos. Es asi como la realidad
comienza un estado de transformacion en funcién del mensaje que pretende
difundir, ya no se trata de mostrar lo que fue y que queremos que permanezca,
o de aquello que documentaba un suceso de relevancia; la fotografia se
encuentra en un punto en el que gracias a todas aquellas atribuciones que se
le confirieron, goza de la impunidad de ser creible. En el caso que nos
ocupa, el de la interaccién de los medios y mensajes graficos impresos con
Ia fotografia, ésta se nos presenta generalmente como una verdad alterada,
muchas veces magnificada o inventada. En estos casos, la manipulacién
técnica hace gala de los multiples efectos que puede conferir a una imagen
para hacer de ella toda una nueva concepcion del referente.

La fotografia se vuelve la herramienta basica, la materia prima si se
prefiere, y asi ésta puede ser modificada con los procesos tipicos del disefio
grafico: el reencuadre, la superposicion, la yuxtaposicion, los cambios de
escala, el collage, integrandole otros elementos; pero ademas la imagen
puede recurrir a técnicas propias de su naturaleza: es cortada, virada,
montada, retocada, etc. con el fin de mejorar la comunicacion entre aquel
que busca dirigir un mensaje y ¢l que puede recibirlo € interpretarlo; para
lograrlo, es nccesario contar con una imagen que cubra los requerimientos
de onginalidad, impacto, creatividad y calidad estética suficientes para lograr
una reaccion favorable de quienes la observan. Por supuesto que aunque
una imagen vale mas que mil palabras, casi siempre estd apoyada en
elementos grificos, tales como la tipografia, la linea y el color entre otros,




que buscan reforzar el sentido del mensaje, esto evidentemente transforma
el sentido inicial de una imagen, afiadiéndole o quitandole signtficado.

Hay que mencionar también, que en el proceso de transformacion de
la realidad fotogrifica, se encuentra el hecho de que al percibir una imagen
a través de una revista o un periddico, €sta ya no se nos presenta en su
estado original, es decir, ya no se trata de la placa original que el fotégrafo
imprimio, sino que ahora es una imagen traducida a otro medio y transportada

acia otros soportes; asi pues, éstas imagenes fotograficas no son tales, tan
olo se trata de reproducciones que en los mejores casos, conservan el
ontenido original, pero en otros, muchas de sus cualidades son modificadas
omo ¢l formato, su gama tonal, su textura e incluso la calidad de su
uperficie.

Encontramos pues que la realidad es alterada, mejorada o empeorada
ero al fin y al cabo transformada y no s6lo por aquellas manipulaciones
écnicas de que haciamos referencia, sino también en el empleo directo de
a imagen fotografica como simbolo que remite a objetos o sucesos con el
in de ampliar el contexto en el que se desarrollan, sintetizando uno o mas
onceptos en una imagen para que sean interpretados por el espectador de
sta, pudiendo encontrar mas de un significado al mensaje presentado. Asi
ues, en un lenguaje simbélico de la fotografia, donde como menciona Joan
osta, “se sustituye una cosa representada por otra de naturaleza distinta ™,
¢ nos presenta una realidad transformada, casi ficticia que nos invita a
ontemplarla como resultado de nuestros deseos, valiéndose en la mayoria
¢ los casos de nuestra incredulidad, haciendo posible las cosas mas
verosimiles con el fin de atrapar nuestra atencion.

7.- Freund, Giséle, Op. Cit., p.p. 40-41.
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Una exposicion a la luz insuficiente para hacerla visible
sobre el papel fotogrdfico produce una imagen latente. Late
aun adentro como los pensamientos que uno quisiera formular
en voz alta y se quedan sin salir a la superficie,

sin traspasar la barrera de la boca.

Elena Poniatowska.



| papel que desempefiaba el grabado en los medios impresos para la
reproduccién de imagenes, donde su funcidn principal era la de
ilustrar textos de manera cada vez mas frecuente pero también de

manera muy costosa, dio pie a que muchos inventores continuaran con los
trabajos de Niépce, para encontrar un proceso de fotograbado confiable y
€conomico que permitiera preparar placas para la impresién de fotografias.
Ademaés, dada la ineficacia de la ilustracion para ser completamente objetiva,
era necesario un manejo de la realidad por demés verosimil en los medios
impresos, libre de la interpretacion individual del artista hacia su objeto.

Todavia para 1876 se hacian esfuerzos por parte de los artistas
lasticos para proporcionar a un documento escrito, una cierta sensacion de
erdad. Antes de que fuera posible utilizar la imprenta para reproducir
otografias, ¢stas servian ya de medio de investigacion para realizar

ilustraciones talladas en madera a partir de las imagenes obtenidas con una
amara. Esto sin duda representaba un gran apoyo al documento histérico
ara ayudar al hombre a comprender su historia; sin embargo, era obvio
ue aun con este procedimiento, el proceso seguia encadenado a las manos
el artista, a su capacidad de copiar la imagen, es decir, ain cuando se
eguia un modelo preestablecido, el resultado continuaba siendo objeto de
uda, jrealmente los sujetos estuvieron en aquel lugar como nos lo intentan
acer creer? Un ejemplo de esto, es la fotografia atribuida a Matthew Brady,
ue proporciona la evidencia visual que necesitaba el ilustrador para
ocumentar un evento. A partir de ésta fotografia, el artista John MacDonald
¢aliza un grabado que pretende mantener la tonalidad de la imagen por
edio del grosor de la linea del tallado.

Uno de los problemas que existian para imprimir fotografias era que
a imprenta s6lo podia aplicar una capa uniforme de tinta, lo que no permitia
eproducir la variada gama de grises que existian en la imagen, por lo que
e debia experimentar con métodos para separar los tonos de manera que a
esar del procedimiento uniforme de la imprenta, pudiera reproducir esos
pnos de gris. Con ¢l tiempo se logro dividir a la imagen en una serie de

La fotografia en las artes gréficas
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John Macdonald,
Libretos en el canal Bank de Richmond.

- Tallado en madera.
1865.

Atritl,uida a Mathew Brady.

Freedmen on the Canal Bank ar Richond.
Fotografia que sirvié como modelo para el
tallade en madera.
1865.

a8

puntos de distinto tamafio que creaban la ilusion de tonos distintos. “Se
simularon valores segun la cantidad de tinta impresa en cada drea de una
imagen, que iban desde el simple papel blanco hasta la tinta negra sélida”.'®
Esta definicion de Meggs resulta ser breve, pero lo suficientemente explicita
acerca del procedimiento que marcé las bases de la impresion de los tonos
continuos y los medios tonos.

En 1885, E. Ives utiliza un modelo reticulado sobre una pelicula para
imprimir medios tonos y mas tarde, los hermanos Max y Louis Levy producen
tonos intermedios utilizando pantallas de vidrio, iniciando asi la época de las
reproducciones fotograficas en los medios impresos, de los que el mas
favorecido fue sin duda el periddico que por primera vez podia ofrecer
testimonios irrefutables de sus notas; la fotografia se ocuparia del efecto de
realidad y en consecuencia de veracidad, de documento fiel y no manipulado
marcando la gran diferencia entre las imagenes de las ilustraciones hechas a
mano y la imagen fotografica, sin duda, un gran impacto en la cultura visual
de nuestra sociedad. Es asi como la fotografia entra al mundo de las artes
graficas de la mano de la imprenta, para ser reproducida en lo que a la postre
seria el primer medio de difusién de 1a imagen tanto fotografica como manual
ya que incluso éstas ultimas se vieron beneficiadas pudiendo ser reproducidas
cuantas veces se requiriera a un menor costo.

Hasta aqui podemos damos cuenta del gran impacto que ha significado
la fotografia en las artes graficas; no solo las perfecciona y las hace a
semejanza suya con esa capacidad de reproduccion en serie, también gen-
era un nuevo sistema de comunicacion entre las imagenes y las palabras
que nos ocuparan mas adelante. Por ahora podremos concluir que la imagen
fotografica logra una gran atencion de la cultura de masas, primero por su
cualidad como registro de lo real y luego por la imprenta, que se convierte
en su vehiculo de difusion.

Inventores come Talbot, documentalistas como Matthew Brady quien
dejo ver el poder de documento visual dada por la autenticidad en la imagen,

18.- Meggs, Philip B., Historia del disefio grafico, Trillas, México, 1991, p. 365,



y poetas visuales como Julia Margaret Cameron quien buscaba penetrar en
el ser interior de sus modelos, tuvieron una gran influencia para que la
fotografia encontrara un nugvo camino en su desarrollo para la produccion
y la reproduccion del disefio grafico.

En los inicios del siglo xx, las nuevas tecnologias conducian a las
¢écnicas graficas como la ilustracion, hacia cambios que hasta entonces no
abian sido imaginados; asi, mientras los procesos para la reproduccion
otomecanica sustituian a las planchas hechas a mano para la litografia, los
ilustradores vieron nacer una nueva libertad expresiva que ya no dependeria
e tener que ilustrar un tema basado en hechos reales, sino que ahora podrian
edicarse con mayor ahinco hacia la fantasia y la ficcién,

La fotografia en las artes gréficas
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Toda fotografia es una ficcidn que se presenta como verdadera.

Contra lo que nos han inculcado, contra lo que solemos
pensar, la fotografia miente siempre, miente por instinto,
miente porgue su naturaleza no le permite hacer orra cosa.
Pero lo importante no es esa mentira inevitable.
Lo importante en suma, es el control efercido por el fotografo
para imponer una direccion ética a su mentira.

El buen fotografo es el que miente bien la verdad.

Joan Fontcuberta.



y | disefio grafico, tal como lo conocemos hoy, comienza en forma
con la creacion de la escuela de artes y oficios Bauhaus en el siglo

G xx, hechando mano de los adelantos tecnoldgicos que se dieron a
partir de la Revolucién Industrial que entre otros avances, permitio el

perfeccionamiento de las técnicas de impresion y el desarrollo de papeles
con acabados que a su vez influyeron en el mejoramiento en la calidad del
texto y la imagen impresa. Conforme iban evolucionando los medios de
impresién tipografica, los tipos de madera se sustituyeron por tipos de metal
que permitieron el incremento en el tamafio de impresion de la tipografia, con
esto empezo un auge en Ja impresion de propaganda para circos ambulantes,
ompaiiias de teatro de variedades y tiendas de ropa que buscaban dar a
onocerse al publico por medio de anuncios, en los que el juego con los tamarios
estilos de la tipografia eran una caracteristica principal que atraia a la gente.

Se trata de una forma de comunicacion visual siempre presente en la
umanidad civilizada que busca un modo de expresar a través de formas,
alabras ¢ imagenes, mensajes de distinta indole con determinados fines.
e trasciende al mensaje puramente escrito, agregandole imagenes que
ortalezcan el concepto inicial de forma estéticamente agradable y a la vez
¢ comprension sencilla e inmediata.

Quienes primero sacaron provecho de estas ventajas, fueron los artistas
ue entonces realizaban todavia la mayor parte del trabajo grafico destinado
fines comerciales; ejemplo de esto es sin duda Jules Chéret quien decidié
roponer un nuevo lenguaje. Si bien Chéret aplicé la técnica del ilustrador
e libros, sus intenciones iban mas lejos aliin buscando una escala diferente
ara la exposicion publica de sus obras resultando, como veremos mas
delante, en el nacimiento de un nuevo lenguaje visual: el cartel; sin duda,
na de las primeras y mas importantes manifestaciones del disefio grafico,
onde laimagen pasa de ser el apoyo visual del mensaje a ser el protagonista
rincipal de la comunicacion. En México, es a José Guadalupe Posadas a
uien podemos atribuir los primeros trabajos graficos dotados siempre de
na intencién por involucrarse en el desarrollo de la sociedad que lo rodeaba,

La folegrafia como heramiznta det disefio gréfico
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poniendo a descubierto una nueva funcion para estas ilustraciones; ya no se
dedicarian Unicamente a cubrir las necesidades comerciales de quienes lo
solicitaran, sino también ahora se utilizarian como medio de expresion
ideologica atestiguando y poniendo de manifiesto los eventos historicos,

culturales y sociales de su época.

El Taller de Grafica Popular creado en 1937, es una fuente de creadores
mexicanos que se disponen a utilizar el grabado de la misma forma que
hasta entonces se utilizaba a la pintura mural como medio de comunicacion
espiritual y politica con la sociedad, de hecho, es de este taller que surge la
mayor parte de la produccion de estampa en México, en gran parte de escenas
histdricas no con fines puramente artisticos o histéricos, sino también para
incitar al pueblo mexicano a aprovechar la experiencia de luchas pasadas
para defender hoy sus ideales. En este taller han trabajado artistas como
Pablo O'Higgins, Leopoldo Méndez, David Alfaro Siqueiros, José Chavez
Morado, Raul Anguiano, Alfredo Zalce, Ignacio Aguirre y muchos mas.

Sin embargo, por muy buena calidad que las ilustraciones mostraran
en su desarrollo, tanto técnico como ideologico, se trataban de
interpretaciones personales del artista, de lo que él veia y como lo veia de
una manera primordialmente subjetiva; quienes miraban estas imagenes se
sumergian en un mundo totalmente ajeno de la realidad como visible, se
veian extasiados por la belleza que les sugeria aquel artista en su mensaje,
hasta que al responder a su convocatoria se percataban de la realidad sin
mas remedio que asumirla; es decir que por muy buen trabajo que realizara
la ilustracion para transmitir su mensaje, carecia de una contundencia que

le permitiera ser objetiva e incuestionable.

Si bien algunos autores han mencionado que los antecedentes del
disefio grafico se remiten a la aparicién de la imprenta y a los grandes avances
tecnoldgicos que en su época caracterizaron a la Revolucion Industrial, como
ya mencionamos es hasta que aparece la escuela de la Bauhaus que se puede
comenzar a hablar realmente de conceptos como la tipografia y el cartel, o




con mayor precision de disefio grafico; las circunstancias han cambiado
considerablemente desde entonces, tanto en los medios técnicos como en las
caracteristicas sociales e individuales de quienes reciben los mensajes visuales.

El ritmo que las actividades cotidianas imprimen en el desarrollo de
la sociedad, ha hecho que cada vez se requiera de mensajes que puedan ser
codificados de manera rapida y por demas eficaz. Los medios que
actualmente se sirven del uso de la imagen grafica como las revistas y
periodicos, e incluso aquellos electrénicos en los que nuestra sociedad ha
encontrado una extension practica para sus fines de comunicacion, requieren
e un modo de comunicar que no resulte engorroso para mantener la atencion
de sus lectores. Esto deviene en una actividad de comunicacién que busca
pxpresar a través de formas, imagenes y palabras, mensajes con determinados
ﬁnes sobre un soporte que ya no necesariamente es el papel; pero siempre
omando como base el espacio y el formato para organizar ideas a través de
clementos y signos, que permitan expresar los mensajes en forma
estéticamente agradable y facilmente comprensible.

A partir del siglo xx, uno de los medios técnicos que se ha destacado
merced a sus caracteristicas esenciales, es la fotografia que se ha convertido
en una herramienta practicamente indispensable del disefio grifico, desde
su incursion en la reproduccion de impresos hasta su uso como lenguaje
para transmitir mensajes de distinta indole. Las posibilidades de
manipulacion y transformacién de las imagenes asi como su acercamiento
h una vision real del mundo que nos rodea, ha hecho de las imagenes
otograficas una de las herramientas mas utilizadas para la elaboracion de
material destinado a la comunicacién visual.

Como se menciond anteriormente, éstas imagenes penetraron en las
Iries graficas de la mano de un invento que la misma fotografia habia hecho
posible, el fotograbado, que ha evolucionado con el tiempo ofreciéndonos
istemas como la obtencion de imagenes en fotolito para su reproduccion en
s Imprentas y mas lejos aun, incluso en los métodos de impresion digital.

La fotografia como hemamienta del disefto gréfico

: Solo Los
Humildes
Aan Al

Infierno!

CUATRO SEMAMNAS
DE ¥wt§1TA L% LAY
DELEGACIQNLY VARA
GESCORRER Ax LECTOF
UN IRFILEND OLE
OLVICO EL DANTE

Nacho Lépez.

Portadiila del reportaje: Solo los humildes
van al infierno.

1934,

. tuestidhan
ol P2 L

Ernesto Lehn / Leonel Sagahon.
Revista Laberinto.
1997,

95



Josef Miiller-Brockman.
Protejan a los nifios.
! 1953.

y PERE

teowiaETE by ke wEaae

r e
oL sa

F .
| Miguet Prieto.
Suplemento cultural de Novedades.
| 1949,

! 2%

Y es que si bien las fotografias habian comenzado a incursionar en el
area de los impresos, su labor se concretaba a ser la ilustracion de un texto,
es decir, eran el complemento que daba veracidad y confirmaba lo que
proporcionaba la informacion escrita. Sin embargo, con el paso del tiempo
y gracias a las grandes posibilidades tanto técnicas como expresivas y
representativas de la imagen fotografica, ésta tomo por asalto el mundo de
la comunicacién visual para ser duefia casi absoluta de los medios impresos
y ahora también de los electronicos.

Los libros, revistas, empaques y embalajes, la propaganda o los
anuncios publicitarios no basan su estructura en el empleo Unico de textos
impresos, ni se dan a conocer exclusivamente en mass media como la
television; las portadas de libros, discos, catdlogos, folletos y carteles son
conformados basica y esencialmente por imagenes que hablan mas por si
solas que el breve texto que suele acompaifarlos. De estos, el cartel resulta
ser uno de los medios de comunicacion visual que mds ha hecho uso del
lenguaje fotografico y que como veremos mas adelante, ha sido utilizado
desde hace mucho tiempo como medio para difundir mensajes especificos
de distinta indole, ya sea publicitario o informative donde la imagen
fotografica viene a traducirnos aquellos conceptos invisibles o que no son
de naturaleza visual como los sentimientos.

El cartel vino a mostramos el poder que la imagen (ilustracién y/o
fotografia) ejercia como complemento del texto. Si bien los primeros carteles
basaban su esencia primero en el uso exclusivo de tipografia y mas adelante
en ilustraciones hechas a mano (técnica utilizada todavia en nuestros dias
con excelentes resultados), con el tiempo la fotografia se ha hecho de un
lugar muy importante en la realizacion de estos mensajes visuales.

Era inevitable que este nuevo lenguaje visual influyese en los terrenos
de la comunicacién visual, luego de superar la barrera de la impresion de
medios tonos que le permitia no sélo facilitar la realizacion de los medios
impresos, sino también ser reproducida por medio de éstos. Gracias a los




notables adelantos en los materiales y procesos para la obtencién de imagenes
mds cercanas a la realidad, la fotografia vino a liberar a las técnicas de
ilustracion en sus funciones referenciales y en la creacion de imagenes
narrativas y descriptivas.

Con esta incursion comenz6 una nueva etapa de experimentacion en la
comunicacion visual donde las imagenes y la tipografia se mezclaban para
significar, denotar y convencer de manera contundente e inmediata un mensaje
eterminado; éste proceso llegé hasta los dominios de 1a Bauhaus, donde Laszlo
Moholy-Nagy veia evolucionar al cartel hacia una nueva manera de expresion
ue llamé: nueva literatura visual. En 1923, Moholy-Nagy escribi6 que “/a
presentacion objetiva de los hechos por medio de la fotografia podia liberar al
pspectador de la dependencia de la interpretacion de otra persona”"® De esta
forma, podemos damos cuenta de la importancia que el lenguaje fotografico
Kignificaria para los medios de comunicacion visual, especialmente para el cartel
fdonde el mensaje podra ser mas directo y claro.

Por supuesto, leemos el periddico o las revistas e incluso navegando
en Internet, miramos las fotografias que creemos que confirman lo que esta
pscrito; en realidad el texto no siempre explica la fotografia, también la
sustenta, y asi es el texto el que agrega informacion adicional a lo que la
fotografia nos muestra. Pareciera que al abrir una revista no nos interesara
anto lo que nos dice el texto como lo que nos muestran las imagenes, incluso
pareceria que ya no nos interesa tanto que nos expliquen (en nuestros dias
hay muy poco tiempo disponible para andarse con explicaciones) cémo fue
jue inicio el conflicto en Chiapas o de que lado le dispararon a Colosio; sin
pmbargo, como creador de imagenes, es labor del disefiador grafico atrapar
a atencion del espectador a través de un conjunto visual elaborado de forma
al que destaque y funcione de la manera esperada, es decir, provocando
ina determinada reaccion del espectador.

En este conjunto visual, 1a fotografia nos libera hacia un punto en el
Jue podemos atestiguar facilmente como ha sido la matanza en Chenald, o

9.- Meggs, Philip, B., fbid, p. 365.
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como lucian los soldados norteamericanos capturados en Yugoslavia, pues
podemos ver la escena practicamente tal como la vio el fotdgrafo, después
de todo, esa sigue siendo una de las caracteristicas esenciales de la foto, nos
lleva al lugar de los hechos y mejor ain, trae hacia nosotros todo aquello
que nos hace falta, el texto al final de cuentas, viene a ser algo asi como un
instructivo de qué y como mirar la fotografia.

De hecho, “las fotografias se han convertido en modelos para la
conducta de sus receptores quienes ahora reaccionan de una manera
ritualizada a los mensajes contenidos en las fotografias”>® Asi pues, se
nos trata de dar un panorama de como el texto queda subordinado a lo que
la fotografia expresa, dando a ésta Gitima el verdadero valor de atraccion
para los receptores y dejando al texto ser el mero pretexto para actuar. Y
cOmo negarse a ser parte del mundo que nos rodea, al fin y al cabo vivimos
en una sociedad plagada de ilusiones y fantasias de las que queremos formar
parte, v la imagen fotografica nos permite hacerlo idealizando nuestro modo
de vida diciéndonos: si tienes éste carro seras invencible, si tomas éste
refresco seras parte de la siguiente generacion o mira, esto es Chiapas, ven
y disfruta como buen patriota o bien, obsérvate, eres toda una Chica Palacio.

A pesar de todo, la fotografia no es tan inocente ni tan representativa
como podriamos pensar. No hay que olvidar que efectivamente, la foto tiene
por st impresion de realismo un poder de comunicacion mas facil y directo,
sin embargo, este realismo resulta ser una manipulacion técnica desde el click
que le da vida a la imagen; hemos hablado ya de que la fotografia transforma
lo que toma de manera que lo que miramos resulta ser una interpretacion de
lo que el fotégrafo vio, como lo vio, desde donde lo vio y peor atin (o mejor
en el caso del disefio) cuando nos presenta algo que busca ser mas de lo que
en realidad es, o algo totalmente distinto de lo que pudo ser.

En el disefio grafico, el impacto de la fotografia se debe a la enorme
posibilidad de manipular las imagenes por medio de Ia técnica, (fotomontaje,
encuadre, maltiple exposicién, etc.) para lograr un mejor proceso de

20r.- Flusser, Vilem, Hacia una filosofia de la forografia, Trillas, México, 1990, p. 57.
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comunicacion del mensaje hacia sus destinatarios finales ya que en su caso,

puede optar por cualquiera de las técnicas de representacion que ésta ofrece, k@( K E/éANE - %ZZ

ya sea una a la vez o mezclandolas de manera que dichas técnicas interactaen

para lograr un fin comiin, mediante la transformacién y la manipulacion
que permitirin ciertos efectos mas fantasticos o sencillamente diferentes de s
lo que la ilustracion puede lograr ya que por su “realismo”, la comunicacion
fotogrifica es mas directa y mas sencilla de interpretar.

Y adn asi, las imagenes fotograficas pueden esconder su verdadero
significado pues suelen ser ambiguas y blancos faciles de todo tipo de
interpretaciones, tantas como observadores halla. Asi pues, la fotografia
oma una nueva forma apoyada o sustentada por otros elementos graficos
omo la linea, el color y en especial la tipografia, pues de ella se derivan
rases que suelen ser mas especificas e inequivocas al momento de revelar
I significado exacto de 1a imagen, logrando una sintesis visual (que es uno

e los elementos de expresion mas caracteristicos del disefio en la actualidad) Annick Orliange.
., e . N Rock - Teigane - Jazz Marionnites.
sobre todo una comunién casi mimética que da lugar a un nuevo sistema 1995,

€ comunicacion. De esta manera, un gran porcentaje del disefio grafico y
e la publicidad que podemos ver en estos dias, se realiza con base en este
rocedimiento para transmitir una informacién visual, ya sea verosimil,
hocante o persuasiva, haciendo de los motivos algo muchas veces mas
tractivo de lo que originalmente eran para enaltecer o atribuirles cualidades
ue logren una atencion de mayor impacto en los consumidores, después de

odo, la imagen fotogréfica sigue contando con su principal caracteristica,
a de ser veraz.

Una de las primeras manipulaciones fotograficas que incursionaron
n el ambito de la comunicacidn visual, logrando 1a atencion inmediata del
Feceptor fue sin duda el fotomontaje, técnica que desde los afios veinte hasta
0s cincuenta se hace muy comin en las artes graficas y que hasta nuestros
lias, es utilizada para transformar la “realidad” y generar otras nuevas

ealidades afines con o que el espectador-consumidor requiere. Estas Giovanni Troconi. _
. . . xxt Muestra Internacional de Cine.
apacidades técnicas, y su enorme poder de representacion han logrado que 1998,
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la informacion o mejor dicho, la comunicacién visual de la sociedad, se vea
tremendamente influenciada en lo que hace, piensa y siente; hace falta ver
una fotografia en un cartel, en un folleto o en un anuncio espectacular para
saber si la ropa nos gusta y/o esta de moda, para decidir si la obra de teatro
o la pelicula nos interesa; y mas escabroso aun, nos idealiza y nos convence
de lo que queremos y creemos, en pocas palabras, nos influencia y manipula.

Actualmente, en los inicios de un nuevo siglo, la gente ha venido
desarrollando el habito de ver sin leer, ya que lo primero resulta mas cémodo
por requerir de tan solo unos instantes mientras que ¢l leer requiere de una
inversion mayor de tiempo, el cual viene a resultar un lujo en una sociedad
acostumbrada a regir su vida con un reloj. Por esto la imagen ha dejado aun
lado las caracteristicas superfluas, aquellas que son innecesarias para devenir
en un mensaje lo mas directo, claro, conciso e impactante posible. Se trata
pues, de crear y comunicar mensajes de manera que los sectores a los que
van dirigidos reaccionen del modo esperado, ya sea comprando articulos de
consumo, tomando actitudes y posiciones ante situaciones sociales o
acudiendo al llamado de lugares o personas que promocionan sus servicios.
Generalmente esto se logra por medio de imagenes con el impacto, la
originalidad, la calidad estética y la relacién psicologica como resultado
del trabajo del creador que se limita a elegir, combinar y manipularlas para
que sean capaces de transmitir efectos mas o menos inéditos.

Se podria decir que el paisaje urbano que nos rodea, se conforma en
gran parte por imagenes que buscan ante todo ser implicativas, es decir,
buscan desesperadamente centrar la atencion del receptor para seducirlo
hacia un objeto promocionado, evocando sentimientos o emociones. Para
esto es necesario ser muy cuidadosos en el momento de elegir la técnica en
la que se presentara la informacién al consumidor, para que se puedan evocar
los ambientes adecuados y las formas de pensar requeridas por el anunciante,
valorizando, enalteciendo o recordando la existencia de su objeto. De éstas
técnicas, es sin duda la fotografia la que prevalece sobre las demas; basta
con detenernos a observar los carteles en las calles, los anuncios en los




La fotografia como hemamienia del diseflo gréfico

periédicos y revistas, o en los folletos y dipticos que se nos entregan en los
centros comerciales, para darnos cuenta de que es la imagen fotografica la
que prevalece sobre otras técnicas y signos graficos como la tipografia y la '
ilustracion; esto gracias una vez mas al poder de comunicacion directa que :
ticne con el pablico.

Actualmente nos podemos encontrar incluso con anuncios donde la
fotografia ocupa toda la superficie y apenas aparece un breve texto que
complementa la informacién; aqui el diseftador ya no piensa en una imagen

tomando en cuenta los espacios para los titulares o textos, sino que éstos se

. . Portada del disco: Para siempre.
encuentran ya integrados como parte de la imagen. 1996,
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emos hablado ya de como la fotografia incursioné en las artes
graficas para convertirse en una herramienta importante dentre del

disefio grafico; sin embargo, hay que hacer también un breve
recorrido a través de la historia para comprender el manejo y el desarrollo
de la primera en el ambito de 1a publicidad y en consecuencia del disefio.

Durante la primera mitad del siglo xx, el mundo sufriria cambios que
marcarian ¢l desarrollo de la humanidad de una manera definitiva, eventos
que cubrieron de efervescencia y cambios insélitos, que alteraron radicalmente
todos los aspectos de la condicion humana. El caracter de la vida social, politica,
cultural y econémica sufrié un cataclismo del que las artes visuales no podian
quedarse al margen; por el contrario, en respuesta a esta turbulencia las artes
visuales sufrieron una revolucion creativa, en la que cuestionaron sus funciones
sociales y sisternas de organizacion donde los puntos de vista tradicionales
acerca del mundo fueron derrumbados. La Revolucion Rusa, el temor por la
guerra, las nuevas tecnologias que pretendian sustituir el trabajo manual por
in trabajo totalmente automatizado y la aparicion de corrientes artisticas que
e veian influenciadas por este cambio incesante en la humanidad, fueron
rausas determinantes para el desarrollo de una actividad abocada a 1a difusion
e medios masivos de informacién.

Primero con fines principalmente politicos, el anuncio grafico en los
periddicos, que desempefid un papel tan importante como el del cartel para
Hifundir ideales, se consolidé con el tiempo como un medio idoneo para
vender productos. Al terminar la Primera Guerra Mundial, la produccion de
articulos de marca desemboc6 en una necesidad de difusién de productos
le donde la publicidad tomd un auge importante. Se disefiaban revistas,
tnuncios, logotipos, carteles y demds, con el fin de vender productos de
odo tipo donde el elemento principal era la tipografia, primero utilizada de
ina manera excesiva, casi intimidante.

La aparicién de nuevas escuelas como la Bauhaus de Weimar y
orrientes artisticas como el constructivismo ruso, el surrealismo y el

Desarrotto histérico de la folografia como
herramlenta del diseno grafico
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dadaismo, influyeron en una nueva manera de percibir y desarrollar el disefio,
Personajes como El Lissitzky, John Heartfield, Man Ray vy otros, fueron
quienes con su trabajo inspiraron las nuevas tendencias en la elaboracion
de mensajes visuales. A partir de los afios 20 del siglo pasado, ¢l lenguaje
fotogrifico se presenta de la mano de disefiadores como Moholy-Nagy,
Herbert Matter y Hans Finsler como una herramienta importante en la
comunicacién, dadas sus caracteristicas para la produccion de iméagenes

objetivas.

A continuacion, nos detendremos brevemente a revisar algunos de
los movimientos artisticos que han influenciado directamente en el lenguaje
grafico y la comunicacién visual de este siglo y en especial en el uso y
realizacion de imagenes fotograficas para el disefio grafico.

El-Dadalismo:

El movimiento dadaista surge en Zurich como una propuesta irreverente,
casi rebefde que se encuentra en contra de los conceptos generales del arte
y la vida social de entonces (1916-1917), manifestdndose en contra de la
guerra v los valores morales que limitaban la carrera artistica, en pocas
palabras, el movimiento dadaista estaba por la naturaleza antes que y en
contra del arte anterior a éste y en especial, objetando los conceptos burgueses
en cuanto al valor estético y economico de la obra de arte.

Cuando el dadaismo llega a Berlin, el arte evidencia una realidad
conflictiva como reflejo de la actividad social de Europa, en especial en
Rusia, mostrandose como un arma para la lucha de clases; por lo tanto eran
necesarias nuevas formas de expresidén que permitieran expresar
contundentemente tanta disconformidad. Con este espiritu liberal y
tremendamente apasionado, se buscaban nuevas posibilidades de crear y
desarrollar expresiones sin limites, que dieron como resultado una gran
variedad de innovaciones significativas de gran riqueza intelectual y artistica.
En este movimiento, el collage, técnica que nacié como resultado de la




superposicion de imgenes obtenidas de recortes de fotografias, ilustraciones,
manuscritos, etiquetas, anuncios, etc. y el fotomontaje, técnica que se basaba
en manipular las imagenes fotograficas, fusionandolas de manera

estremecedora distinguiéndose ademads por la intencion de refiejar una
realidad disgregada y conflictiva transformandose asi en un género critico-
satirico, fueron parte de esas innovaciones que buscaban expresar mas que
nada ideales sociales, con mensajes que resultaban ser combinaciones de
simbolos ¢ imagenes con un alto contenido de provocacidn visual. De esta
forma, el arte dadaista se entiende mas como manifiestos, periédicos,
anfletos y carteles que como obra de galeria.

El dadaismo vio surgir diversas personalidades que basaron su trabajo
n el uso de la fotografia como medio idoneo para la difusion de sus ideas:
aoul Hausmann fue una de las personas mas activas de este movimiento,
ara ¢l, el fotomontaje es desarrollado de forma sencilla como respuesta a
a claridad que exigian los slogans politicos y comerciales de su época, en
azon a su campo de aplicacién.

Caso similar es ¢l de Man Ray, quien fuera el creador de una técnica
ue se basaba en poner un objeto sobre una superficie sensible y proyectar
uz sobre éste durante determinado tiempo, a esta técnica le dio el nombre
e rayograma (fotograma). Hanna Héch, quien fuera la inica mujer dentro
el movimiento dadaista, trabajé con Hausmann y dedicé especial atencién
la satira de un mundo convencional y burgués.

Otro de los pioneros y uno de los autores mas decisivos para este
ampo es John Heartfield, que fuera el nombre ingles que adopté Helmut
erzfelde como protesta contra el militarismo aleman, Para él, la fotografia
iene un valor funcional como instrumento de propaganda politica; la
epublica de Weimar y la expansion del partido nazi eran sus principales
lancos de ataque por medio de carteles, portadas de libros, ilustraciones y
aricaturas. Para Heartfield, la imagen ha de ser ante todo funcional y lo
as cercana a la realidad para que pueda ser legible de inmediato.

Desarrcllo histdrico de la fotografia como
herramienta del disefio grdfica
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El-Constructivismo-Ruso;

En lo que fuera la urss, el fotomontaje se desarrolla en el ambito del
Constructivismo con fines mas o menos similares donde es definido como un
nuevo genero artistico de agitacion, con lo que se le confiere un uso de caricter
propagandistico con fines politicos. Gustav Klutis, teorico de esta técnica, la
define como un nuevo género artistico subversivo, dandole practicamente la
obligacion de reconocerse como un arte de propaganda de masas,

Los artistas revolucionarios que fraternizaban con estas ideas, decidieron
unirse al sistema de propaganda con el mas firme deseo de cambiar al mundo,
aunque también algunos artistas como Wassily Kandinsky y Kasimir Malecich
preferian deslindar al arte de todo fin utilitario y conservarlo como mera
expresion del espiritu. Guiados por Vladimir Tatlin y Alexander Rodchenko,

Hannah Héch. varios artistas deciden renunciar al arte por el arte y dirigir sus esfuerzos
! - - - - - - -
! E"df;f;' hacia la nueva sociedad comunista; de esta forma son dirigidos a dejar de

| crear cosas que entonces llamaron initiles para volverse esencialmente al
! cartel pues ya era reconocido como uno de los medios de comunicacion visual
mas importantes para dirigirse a la mayor cantidad de personas posibles.

Entre los personajes principales de esta corriente encontramos al ya
mencionado Alexander Rodchenko quien vierte sus reflexiones en conceptos
subjetivos como el amor, la felicidad y el ideal de vida de la clase media;
consciente de su posicion como artista, decide dejar la pintura para dedicarse
a la comunicacion visual gracias a su gran compromiso para con la sociedad
de su tiempo, con la firme idea de que el arte debe ponerse al servicio de
ésta y no al de la expresion personal. Se intereso en el fotomontaje con la
intensidn de innovar en una nueva forma de ilustracion mas apropiada a los
requerimientos que esa cambiante sociedad demandaba.

Otro de los personajes mas importantes de esta corriente es Eleazar
Markovich; pintor, arquitecto, disefiador grafico y fotdgrafo mejor conocido
como El Lissitzky, quien aparecio en la Revolucion Rusa junto con un orden
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nuevo donde la tecnologia y el arte se complementarian en beneficio de la
humanidad. Sus trabajos en el area de la tipografia y en especial del cartel,
reflejan el cuidado que puso a la relacion de los objetos en el espacio, donde
aporta sus ideas marxistas sobre la vida social a las imagenes de sus trabajos.
Junto con Rodchenko, es uno de los primeros en darse cuenta de las enormes
posibilidades que ofrecia la fotografia, en especial los fotomontajes y los
rayogramas (o fotogramas), para crear mensajes con caracteristicas que
atrapaban de manera contundente la atencion del espectador, gracias a las
nuevas realidades que eran presentadas de manera innovadora; siendo estos
junto con las composiciones tipograficas, piedras angulares para la
elaboracién de portadas de revistas, paginas y especialmente de carteles.

La-Bauhaus:

in duda la escuela que mas ha influido en la historia del disefio grafico, ha
ido la escuela de Weimar: la Bauhaus. Los afios de ésta Bauhaus en Weimar
e caracterizaron por el deseo utopico de generar una sociedad
spiritualmente nueva, donde se buscaba la unidad entre artistas y artesanos.
as nuevas ideas acerca de la forma, el color y el espacio llegaron con Paul
lee, quien compard el arte visual moderno con las antiguas representaciones
pestres y con la visién de los nifios para crear dibujos, donde las formas
ran libres y espontaneas; y con Wassily Kandinski quien dejo ver sus ideas
onde el color y la forma eran autdnomos y en especial espirituales
nfluenciando su pintura, libre de motivos y elementos representacionales.

Inevitablemente la fotografia incursiond en esta escuela como un
uevo medio de comunicacion visual; George Grosz, John Heartfield y
annah Hoch experimentaban ya con collages y fotomontajes, también
odchenko y Lissitsky, de quienes ya hemos hecho mencién, vieron en la
otografia el medio idoneo para la realizacion de propaganda e informacion
olitica. Si bien los trabajos graficos se consideraban como obras artisticas
ast exclusivamente, la Primera Exposicion de Arte Ruso organizada por El
issitsky asi como sus tesis constructivistas, infiuyeron en ta Bauhaus.

Desarrello histérico de la fotograffa como
herramienta del disefio gréfico
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Dados los conflictos que la Bauhaus sostenia con el gobiemno,
principalmente cuestionando la verdadera funcionalidad de esta escuela, se
decididé hacer una exposicién para demostrar los logros que se hubieran
alcanzado. Asi en 1923, se realiza una exhibicion que es visitada por mas
de 15,000 personas, dindole a la Bauhaus un prestigio y reconocimiento
mundial dejando ver su cada vez mds clara intencion de alejarse del arte y
la utopia romantica, para dirigirse al disefio aplicado, reemplazandose
ademas el principio de unidad de arte y artesania por el de arte y técnica.

En este momento se integra a la Bauhaus Laszlo Moholy-Nagy quien
experimentd incansablemente con las técnicas de pintura, fotografia, la
pelicula cinematografica, la escultura y el disefio grafico, inspirando el interés
de la Bauhaus hacia la comunicacién visual, llevandola a experimentar con
la unidad entre Ia fotografia y la tipografia como medios artisticos y
publicitarios, encontrando en el cartel las posibilidades para desarrollar esta
unién donde “la nueva tipografia debe ser una comunicacion clara en la
Jforma mas eficaz asi como la fotografia es la representacion visual de cuanto
puede captarse con la vista; esta fototipografia, como le llamé Moholy-
Nagy, seria la mds exacta representacion visual de la comunicacion”;?!
definicion que Moholy-Nagy saca del primero de los catorce libros que
proyectd y redacto junto con Walter Gropius.

Para Moholy-Nagy, 1a fotografia vendria a liberar al espectador de la
interpretacion de otras personas, a través de la representacion objetiva de
los sujetos o hechos; particularmente en el cartel observarta que la fotografia
lo influenciaria por medio del manejo de su técnica, deformando, ampliando,
usando montajes y dobles exposiciones asi como fotomontajes. De hecho,
Moholy-Nagy utiliza la cdmara como herramienta para el diseio
sustituyendo la perspectiva normal por la perspectiva de picada,
contrapicada, acercamientos exagerados o puntos de vista angulosos.

Poco después comenzo a trabajar con fotogramas, en los que él veia
la esencia de la fotografia ya que iinicamente se necesitaban de ciertos objetos

21.- Miiller-Brockman, Joseph, Historia de la comunicacion visual, Gustavo Gili, México,
1998, 3" cd., p. 104.



escogidos por sus caracteristicas traslacidas, colocados sobre una superficie
fotosensible; esto significaria para Moholy-Nagy, una expresion novedosa
libre de la caracteristica siempre imitativa de la fotografia con cdmara.

Para 1925 la Bauhaus se traslada a Dessau, cambiando su nombre
por ¢l de Escuela Superior de Diseiio donde el disefio grafico ya era
reconocido como una especialidad. Nuevos profesores se integran a ésta
escuela, entre cllos, Herbert Bayer quien desarrollo principalmente el uso
de la tipografia como funcional y constructiva, usando casi de modo
exclusivo el tipo de letra sans serif, utilizando formas geométricas como el
cuadrado, el circulo, el triangulo, el rectangulo y los colores primarios como
base de ésta tipografia, ademas de darle distintos grosores para que el disefio
fuera dinimico y bien definido. Experimentd también con ¢l cambio de
famafio de la letra en una misma composicion, viendo que producia una
impresion visual de facil retencion, en cambio, los tamaiios de las fotografias
y otras imagenes eran completamente sistematizadas.

€El-Surrealismo:

Sin duda, uno de los movimientos artisticos que mas ha influido incluso
nasta nuestros dias en el desarrollo de la fotografia y del disefio grifico, es
el surrealismo. Con raices en el dadaismo, el surrealismo surge en Paris en
pl afio 1924 buscando una nueva e innovadora forma de expresion, alejandose
o intentdndolo afanosamente) de los conceptos reales u objetivos buscando
ina realidad basada no en el mundo consciente, sino de un mundo onirico,
1 de los suefios.

El fundador del surrealismo, André Breton, se refiere a este movimiento
n su Primer Manifiesto Surrealista como un acto meramente autémata, libre
lel uso de la razon y de las preocupaciones estéticas y morales para la creacion
ie obras surgidas directamente del inconsciente, creando una nueva realidad

partir de elementos de la misma, siendo asi una forma de sentir, pensar y
onocer la vida, es decir, siendo el lenguaje del alma.

Desarrollo histérico de la fotografia como
herramlenta det disefio gréfico
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Aunque el movimiento surrealista generd un gran impacto en poetas
y escritores, estuvo limitadoe a los circulos en los que estos se movian; no
fue sino hasta que los artistas plasticos, especialmente los pintores, se unieron
al movimiento, que el surrealismo empezé a generar un impacto en la
sociedad y en la comunicacion visual a través de la ilustracion y la fotografia.
Ciertamente han existido muchos artistas relacionados con el movimiento
surrealista, especialmente los contemporaneos por lo que a continuacion
mencionaremos algunos de los mas importantes, aquellos que han dejado
huella y marcado las pautas para el desarrollo de imagenes sorprendentes e

impactanies:
Max-Ernst:

Nacionalizado francés, pertenecio primero al grupo dadaista para después
unirse al surrealismo por influencia de su amigo André Breton, creé la técnica
del frottage que consiste en frotar con un lapiz una hoja de papel sobre una
superficie de madera, dando como resultado imagenes que al ser completadas
por ¢l artista sugieren formas extrafias que se consideran como ensofiaciones

surrealistas.

Experiment6 con el fotomontaje oponiéndose a personajes como John
Heartfield y otros, que concebian al fotomontaje como un intento de
figuracidn realista y se convierte practicamente en uno de los precursores
del surrealismo con su exposicion de collages en Paris en 1920; para €1, el
collage representa la conquista de lo irracional.

René-Magritte:

Nacido en Bélgica, introduce el surrealismo a su pais por influencia del
artista De Chirico: la caracteristica principal de sus obras se encuentra en
los cambios de escala de los objetos, elaborando yuxtaposiciones por demas
insospechadas, lanza un reto a las leyes de la gravedad y de la luz mostrando
en su obra las relaciones que buscaba entre la realidad y la ilusion.




Joan-Miré:

Nacido en Barcelona, usa como herramienta para la creacién de expresiones
espontaneas de la vida interior, un automatismo visual a partir de dibujos y
caligrafias con base en un flujo intuitivo, haciendo parecer a los objetos
como signos con caracteristicas casi jeroglificas.

Salvador-Dalf:

Sin duda uno de los representantes mas conocidos del movimiento surrealista,
Dali llama al producto de su imaginacion: paranoico critico. El absurdo, la
paradoja, lo imprevisible y la representacién de objetos que se unen en un
pparente caos, son caracteristicas de su obra; si bien las bases del surrealismo
ke centraban en permitir al inconsciente la creacion “ildgica” de imégenes,
Dali opta mas por crear una imagineria salida del inconsciente.

Salvador Dali influye de dos formas en el disefio grafico; su manejo de
a perspectiva, que ha despertado el interés por llevar la profundidad a las
paginas impresas bidimensionales y su enfoque realista de la simultaneidad,
jue ha sido utilizado para la elaboracion de carteles y portadas de libros.

De esta forma el surrealismo ha sido una de las corrientes artisticas
ue mas ha influido en el disefio grafico, ya que ha permitido explotar la
magen en términos de expresion fantasiosa e intuitiva, elementos que han
ido expresados en términos visuales, aunque el uso de esta influencia ha
ido desmedido e incluso vulgarizado por los medios de comunicacién.
Especialmente en lo que se refiere al cartel, el surrealismo ha heredado el
pecho de utilizar la realidad (aunque se transforme, modifique y renazca
omo una nueva realidad), lo que hace de sus obras algo familiar y aceptable;
I hecho de que una imagen no es lo que se suponia actuando como un
ccordatorio de ésta, genera una sacudida en la mente al ver una relacion
nsolita o inesperada de elementos realistas, asi como un impacto visual
spontaneo y funcional siempre buscado en el disefio grafico.

Desarrollo histérico de fa fotograffa como
herramienta del disefio gréfico
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Lola Alvarez bravo.
El suefio de los pobres n,
1935,
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Fel_‘;ipe Covarrubias.
De la seric: Retablo mexicano.

1979-1987.
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Las imagenes imnposibles se vuelven reales con el uso de la fotografia;
imagenes que en la pintura serian fantasticas, derivadas de los sueiios mas
absurdos, se convierten en una nueva realidad, imposible pero al fin y al
cabo real ya que como hemos visto, la fotografia basa su lenguaje en una
representacion de la realidad (objetiva o no) tal cual es, por lo que el
observador tiende a interpretar 1o que ve como un producto directo de la
realidad, ddndole mayor confianza y credibilidad a la imagen. Una de las
expresiones mas utilizadas en la biisqueda de iméagenes atractivamente
surrealistas en el diseiio grafico es sin duda el fotomontaje por lo que a
continuacion nos referiremos a este tema.

ElFotomontaje:

Sin duda, el diseiio grifico se ha validoe de distintos métodos de manipulacién
y transformacion de la imagen para conseguir sus fines de comunicacion,
particularmente en el caso del cartel y mds aun, con el uso de la fotografia, la
imagen supuso un nuevo nivel de realidad de aquello que presentaba. Existen
actualmente tratamientos y efectos como la multiple exposicion, que puede
generar imagenes con efectos fantasmales, 0 inagenes extraiiamente repetidas
cuando el objeto se mueve durante la exposicion, virados que puede agregar
un sentido especifico al caracter de 1a imagen; el collage, el uso de mascarillas
y texturas sobre la imagen, efectos de perspectiva, encuadres, solarizacion,
bajorrelieves, entre muchos otros que contribuyen para que la imagen
fotografica posea un sentido distinto de la realidad como tal. Entre estos estd
el fotomontaje, técnica que al paso de los afios ha seguido vigente en el ambito
publicitario por la gran fascinacién que produce en el espectador.

Uno de los primeros en darse cuenta del potencial expresivo de la
manipulacion fotografica en el medio del disefio fue El Lissitzky, quien usé
la composicion tipografica y las imagenes fotograficas como material de
construccion para armar paginas, portadas y carteles. Junto con Alexander
Rodchenko, buscd innovar una nueva forma de ilustracidn, apropiada a la
era racionalista del siglo xx y tomaron a la fotografia como un medio de




,experimentacion lo suficientemente eficaz para lograrlo. Pero sin duda uno
jde los experimentadores mas dedicados a este punto fue Laszlo Moholy-
Nagy, quien influyé en el interés por la tipografia y la fotografia en la
tcomunicacién visual dentro de la Bauhaus, se dio cuenta del potencial
Eexpresivo de la fotografia en el cartel y mas de su manipulacién como
Ifotomontaj e. Henry Matter fue otro diseniador y fotografo que como Moholy-
Nagy, promulgd una interacciéon efectiva entre tipografia e ilustracion,
Lprincipa]mente usando las imagenes fotograficas como simbolos graficos
extraidos de sus contextos normales y expuestos en una relacion nueva.

(
De esta forma llega la fotografia a un medio masivo tan importante
{0mo es ¢l cartel, a través del uso de fotomontajes que buscan impactar con
un lenguaje grafico ileno de simbolos a un espectador que mas que
descifrarlos, encuentra una relacidn entre ellos que le permite asimilar de
manera contundente el mensaje que transmiten. De esta manera “el
fotomontaje se funda en la creacion de nuevas relaciones significantes en-
re las partes de las imdgenes combinadas en una evidente intencionalidad
de semantizacion, en el sentido de imponer un significado que la realidad
fotografiada no tiene™ ya que por si misma, la fotografia guarda una
relacion con lo real mientras ¢l fotomontaje crea una nueva.

2.- Costa, Joan, Op. Cit., p. 119.
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Otro caso es el de José Radl Pérez en su serie de fotografias Taror
Chilango. En éstas imagenes, encontramos una nueva representacion visual
del concepto de cada una de las cartas del tarot, ya no vemos a la muerte
ilustrada sutilmente por el pincel dejando a la imaginacién la interpretacion
de sus signos mas conocidos como el craneo, sino que ahora nos topamos
con un ser burlén de cardcter macabro que parece barrer las almas de su
casa, la morgue en la que si alguna duda nos quedara, se nos muestra en el
fondo una de las visitas permanentes de tan temido anfitrion. Asi, la escena
preparada nos muestra algo mds que a un hombre de edad barriendo una
sala cualquiera, nos muestra la concepcion que de la muerte tiene el autor.

Pero no siempre la imagen fotografica es manipulada, por lo menos
no de manera técnica como en el caso de los collages o los fotomontajes.
En muchas ocasiones, la imagen tomada directamente de la realidad nos
resulta espontanea y por tanto podriamos encasillarla en un tipo de imagen
documental, pero no siempre es asi, existen imagenes como la tomada por
Héctor Garcia donde nos presenta a un nifio de la calle durmiendo dentro
del hueco en una pared, hueco que quiza debi6 estar destinado para alguna
suerte de cableado eléctrico o algo similar, pero que termin6 por servir como
refugio para el desamparado. A ésta imagen se le dio el nombre de Nijio en
el Vientre de Concreto, es aqui, en el momento en que conocemos el titulo
que lleva la imagen, que nos damos cuenta de la metafora del fotografo y
del concepto que entonces envuelve a la imagen. El nifio de la calle, su
pobreza y su desolacion que por desgracia no conocemos, se ve obligado a
buscar ¢l mejor refugio que puede encontrar después del vientre materno.

Hablamos aqui de una manera distinta de concebir una imagen, ya
no se trata solamente de utilizarla para esclarecer o sustentar la idea esencial
de un texto, sino que ahora, la imagen se vuelve conceptual. Esto quiere
decir que la funcion original de narracion deja de ser (nica, dando paso a
ideas y conceptos que la imagen puede transmitir por si sola o al ser
maniputada y transformada a través de las maltiples técnicas de
representacion grafica y artistica, asi como de las fotograficas. Se busca de




entre todos los elementos posibles, aquellos que permitan un acercamiento
mas eficaz hacia la idea basica que se desea evocar, dando a cada elemento
un valor propio que aludiendo a un vocabulario de corte casi siempre
surrealista, y en otros casos completa o extremadamente realista y/o literal,
permitiran el desarrollo de un mensaje completamente vinculado al concepto
original que desea transmitir.

Es asi que el disefio grafico encuentra en la fotografia una ilustracién
que refuerza su contenido para hacerlo més expresivo y mas atractivo, donde
la imagen muestra y el texto explica. Ejemplo de esto es el cartel, y es
recisamente de la mano de este medio que las primeras apariciones de la
otografia se llevaron a cabo en el ambito de la comunicacién grifica, con
ensajes principalmente politicos siendo un soporte ideal para la expresion
ue atn hasta nuestros dias, viene a ser de los mas comunes para comunicar
ensajes de distinta indole: comercial, social, politico, econdmico, etc.
racias a que estos mensajes pueden llegar a volverse alegéricos y
oralizadores.

Valiéndose de la fotografia, en especial del fotomontaje, el disefiador
afico se encuentra con una realidad que puede manipular a su entero antojo
ara lograr sus cometidos, puede disfrazar, enaltecer, resquebrajar o
implemente fantasear la “realidad” de lo que muestra. Asi pues, a continuacion
e hara referencia a la incursién de la fotografia en el cartel, para darnos una
dea de como ha venido a influir la primera en el dmbito del disefio gréfico al
rado de ser una herramienta casi indispensable de su trabajo.

La imagen fotogrdfica concepfral
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Al cartel puede vérsele desde luego como un convenio del

privilegio; como un signo del “buen gusto” burgués o

demostracion del status social y cultural de quien lo colecciona

o lo requiere publicitariamente (esto podria explicar, por

ejemplo, el bajisimo nivel del cartel politico en México,
dominado por la idea de que su fin no es el convencimiento
sino el adorno inofensivo).

Si, al parecer, es inevitable, la idea prevaleciente del cartel
como "trofeo cultural” (Susan Sontag) lo que le corresponde
a un artista grdfico es proponer a lo largo de su tarea, nuevas

v alegres formas de educacion visual, sintesis entusiastas de

la cultura plastica que le ofrecerd a esas mayorias que
entrardan en contaclo, fugazmente, con los ofrecimientos de

toda indole de cartel.

Carlos Monsivais.



“ omo gritos en la pared o como un pufietazo en el ojo, el poder
comunicativo que los carteles ejercen sobre quienes transitan dia

W con dia por las, calles es sin duda el mejor ¢jemplo de lo que la
imagen aplicada en el disefio puede lograr ante quienes observan en los
muros de las calles, estos desesperados alaridos que como si de pleito
callejero se tratara, intentan predominar uno sobre el resto que los acompaiia
como parte del colorido paisaje de las ciudades modernas.

Es por esto que el cartel, siendo una de las primeras manifestaciones
del disefio grafico contemporaneo, puede ser considerado como uno de los
medios de comunicacion de mayor incidencia social, pues logra llevar a
cabo (en su mayoria) una comunicacion de manera rapida y eficaz con una
cantidad de espectadores practicamente ilimitada, gracias a que cada uno
e sus componentes son dispuestos de tal forma que logren un impacto
inmediato, asi como una lectura y compresion efectivas.

Pero vayamos un poco mas atras en la historia. Si bien los origenes
el cartel pueden ser remontados hacia el afio de 1870, sus precedentes se
encuentran desde tiempo antes en aquellos anuncios realizados practicamente
pn su totalidad con elementos tipograficos combinados de tal modo que no
mportaba si los textos que reproducian eran extensos, sino que fuesen lo
suficientemente llamativos para la gente. Para el siglo xvii, comienzan a
ncursionar los carteles acompafiados de una ilustracién, utilizados
principalmente por artistas de variedades y duefios de especticulos que, a
ravés de una imagen, buscaban ejemplificar sus especticulos para atraer al
biiblico. Pero hasta entonces, la presencia del cartel resultaba irrelevante;
ho fue sino hasta que, con la introduccion de la litografia, que artistas como
Fdouard Manet se sirvieron de la nueva técnica para utilizarla como una
lternativa del arte.

A partir de entonces, el cartel ha estado siempre vinculado al arte,
undamentalmente a la pintura de la que toma las formas y las técnicas
jecesarias para su realizacion. Sin embargo, en el cartel hay algo més que

El cartet como soporte de ta imagen fotogrdfica
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la necesidad de creacion propia de la pintura, hay ademas una funcion de
publicidad y propaganda que siempre acompanara inicialmente al cartel.
Hablamos aqui de un doble lenguaje en el que el cartel funciona primero
como un medio de evocacion comercial o publicitario y luego, y quiza mas
importante, como un acto de expresidn artistica que contiene los ideales,
temas y la estética propias de una época determinada.

Ya hemos mencionado anteriormente, la manera en que los avances
tecnologicos en las artes graficas repercutirian en la reproduccion de las
ilustraciones para la realizacién de anuncios, que poco a poco adoptarian la
forma del cartel. Es entonces, que sacando provecho de dichos avances
como las mejoras en los procesos litograficos de Alois Senefelder hacia la
litografia en color o cromolitografia, que un artista francés, Jules Chéret, se
da a la tarea de generar el nuevo lenguaje visual que recaeria en sus trabajos,
principalimente con la intencién de reflejar el tipo de vida en las calles, la
alegria de la gente, etc. para exponerlo donde estuvieran al alcance de
cualquiera, superando asi a los inmensos lienzos colocados en galerias
desoladas con los nuevos formatos propuestos por este autor.

De hecho, si Jules Chéret es considerado como el iniciador de lo que
hoy conocemos propiamente como cartel, no es tanto por que su produccton
(que consta de mas de mil carteles) resulte en obras maestras de la publicidad,
sino por que en verdad sus carteles son considerados como obras de arte.
Otro de los artistas que ha dejado huella en la realizacién de carteles, es sin
duda Henri de Toulouse-Lautrec, quien observo en éste medio la posibilidad
de descubrir las atmésferas v el tipo de vida interior de los habitantes de las
calles, y yendo mas lejos que Chéret, dramatiza su experiencia propia para
expresarla por medio del cartel, usandolo a fin de cuentas como una especie
de anecdotario. Tal es el caso de Divan Japonais, que mds que un anuncio
publicitario, es el retrato de una amiga suya, Jane Avril. De esta forma, el
artista va mas alld de la simple ilustracién de un mensaje escrito, para adentrarse
enuna sensacion de vincule con su entorno social. Ademas, Toulouse-Lautrec
marca una cierta distancia entre cartel y pintura tomandose libertades en el




primero, que hasta entonces no se hubiesen concebido para la pintura; usando
formas sencillas y lisas asi como elementos caricaturescos, ironicos o
satiricos ajenos a la pintura tradicional.

Desde entonces, el cartel ha ido evolucionando a la par de las
corrientes artisticas que fueron surgiendo, en algunos casos, casi
exclusivamente para el uso del nuevo arte. E/ Arf Nouveau, también conocido
como modernismo, fue una corriente en la que se abogaba por la mezcla de
lo antiguo y lo nuevo, dando un uso decorativo y ornamental a sus figuras
erivando normalmente en formas organicas, en la que el cartel jugd un
apel muy importante. Una de las muestras mas tipicas de este estilo, es sin
uda la labor cartelistica de Alphonse Mucha en la que quedaba claro que
na forma artistica podia, y de hecho lo hacia, afectar a todas las demnas. De
os carteles mas conocidos de Mucha, nos encontramos con que todos estén
elacionados con un personaje en particular: Sara Bernhardt; al contemplar
stos carteles nos percatamos de la manera en que el mundo exterior puede
niluenciar en el disefiador para la eleccion de sus motivos o el ajuste de
>stos hacia el tema principal.

Para el siglo xx, algunos artistas en Inglaterra se interesaron en el
artel enriqueciéndolo con sus propias aportaciones, marcando una nueva
endencia gracias a las grandes areas de color y la gran estilizacién aplicada
n la imagen, entre ellos encontramos a Beggarstaff Brothers (éste era el
cudénimo con el que se daban a conocer William Nicholson y James Pryde),
ubrey Vincent Beardsley, Dudly Hardy entre otros. En Estados Unidos
eron los carteles de Will Bradley los que constituyeron un modelo a seguir
ara los disefladores; sus trabajos expresan influencias del Art Nouveau
onde sus caracteristicas principales eran las fantasia e imagenes de una
an claridad.

En Alemania se desarrollan los primeros carteles de objeto, es decir,
arteles en los que el producto anunciado es representado con una imagen;
ntre sus representantes artisticos encontramos a Lucian Bernhard, Hans

£l cartel como soporte de ta imagen fologréfica
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Rudy Erdt., Helmut Ehmcke y Peter Beherns; éstas nuevas propuestas se
caracterizaban por las superficies extensas y la coloracion sutil, donde las
combinaciones del texto con la imagen resultaban en casi todos los casos en
un mensaje completamente sintetizado. Tal es el caso de dos de los carteles
disefiados por Lucian Bernhard (uno para la marca de cigarros Manoli -
Zigarreten y otro para la marca de zapatos Stiller - Shuhe), en los que
solamente aparecen el nombre de la marca y el producto; éstos carteles
pueden ser considerados como los precursores de los actuales carteles
comerciales. En el resto de los paises europeos, los carteles se desarrollaron
a partir de la influencia de las obras de artistas hasta que surgieron las nuevas
corrientes artisticas que ya se han mencionado con anterioridad: el
Constructivismo Ruso, el Dadaismo, el Surrealismo y por supuesto la
Bauhaus, donde la fotografia comienza a ser una herramienta experimental.

Si bien hasta entonces, las imigenes utilizadas en los carteles eran
realizadas por artistas que reflejaban y representaban los movimientos
artisticos de su tiempo, a fin de cuentas, sus obras {con el merecido valor
artistico y funcional que las caracteriza) solo se trataban de expresiones e
interpretaciones dependientes de la apreciacion individual de sus autores;
auspiciados por técnicas de ilustracién y pintura que si bien deben ser
consideradas como magistrales, cierto es también que habia que encontrar
un modo de cautivar y mas que nada, de atrapar la atencion del espectador
de forma inevitable, por medio de una herramienta que permitiera a la imagen

ser veraz e incuestionable.

En palabras del tedrico Pablo Capanna: “Si planteamos la necesidad
de humanizar la técnica, o de ponerla al servicio del hombre, es necesario
insistir en la eliminacién de las ilusiones que impiden comprender el real
significado de la técnica y, por ende transformarla, [...] lo cual significa
sacar a la luz una nueva faceta del ser del hombre”? Alejar a laimagen de
la duda que supondria imaginar si lo que se ve es realmente como se le
muestra, para llevarla hacia la afirmacion contundente de que lo que se

ofrece es en verdad tan maravilloso como lo que se ve.

25.- De la Luz, Jorge, Ludica, arte y cultura del disefio, México, nam 5, julio de 1999, p. 29.



Aln cuando los movimientos artisticos, sobre los que ya hemos
insistido, fueron determinantes para los cambios que a cada paso se daban
en el disefio de carteles, practicamente al mismo tiempo se desarrollaba
ptro fendémeno que también se nutriria de dichos movimientos, hasta lograr
convertirse en factor determinante en el papel que el cartel juega en la
difusion de mensajes publicitarios: la fotografia,

Mucho antes de que fuese posible imprimir la imagen fotografica,
Esta ya incursionaba en los medios de comunicacién visual como guia en la
Investigacion para el desarrollo de ilustraciones grabadas en madera. Dado
ue la necesidad por contar con imagenes cada vez mas realistas y por ende
rrefutables crecia, era inevitable que la fotografia fuese objeto y motivo de
rabajos experimentales que buscaban aprovechar el lenguaje fotografico,
Como camino hacia nuevas posibilidades expresivas. Entre estos trabajos
pncontramos los realizados por Hannah Hich, George Grosz, John Hartfield
y Raoul Hausmann quienes, fascinados por el fotomontaje, abrieron las
buertas al lenguaje visual de la fotografia, no sélo como medio de
[epresentacion de lo real, sino también como un medio alterno y contundente
e expresidn visual.

Fue durante los afios 20 el pasado siglo, que la fotografia supera ésta
ftapa experimental para incursionar de lleno en la comunicacién visual;
lurante el auge de los nuevos movimientos artisticos, que como fin comin
perseguian la superacion de las convenciones tradicionales para dar paso a
luevas ideas y nuevas formas de ver las cosas, surgen los primeros trabajos
le disefio que ya contemplan el uso de la fotografia como elemento
ompositivo y sobretodo, como fundamental de comunicacion. Durante el
Jadaismo, fundamentado como protesta contra la guerra y los decadentes
falores sociales, destacan las obras realizadas a partir de collages y
otomontajes donde se recortaban y pegaban fotografias de revistas,
nuncios, etiquetas, etc. sin ningin motivo en comin aparente; sin embargo,
uando estos recortes se combinaban en una misma superficie, resultaban
n imagenes ricas en asociaciones 0 sumamente provocadoras.

£l cartel como soporte de laimagen fetegrdfica
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Es durante esta corriente artistica, que Man Ray inventa el fotograma
denominado entonces rayograma para introducir al dadaismo en el uso de
la fotografia, utilizando principalmente las manipulaciones en el cuarto
oscuro. También es el primero en explorar el potencial creativo de la
solarizacion, “lo opuesto a la secuencia tonal en las dreas mds densas de
un negativo o impresion fotogrifica, el cual agrega fuertes contornos negros
a los bordes de las formas principales ' * &ste procedimiento resuita de una
segunda exposicion a la luz de una imagen fotografica latente o ya revelada;
incluso mezclaba ésta técnica con otras basicas como el colocar objetos
sobre el papel fotografico. Man Ray llamé a éstos procedimientos
fotograficos sin el uso de la cdmara: rayografias.

Pero si hemos de hablar del cartel como soporte de la imagen
fotografica, es necesario hablar de dos personajes que, durante el
Constructivismo Ruso, aplican el lenguaje fotografico como un elemento
clave en la composicion grafica. De hecho, la entrada de la fotografia,
especialmente del fotomontaje en Rusia, se da al mismo tiempo que los
descubrimientos del montaje en la pelicula cinematografica, compartiendo
asi sus cualidades visuales como el mostrar acciones simultineas, el uso de
acercamientos extremos, la sobreimposicion de imagenes, la repeticion

ritmica de una imagen asi como imagenes en perspectiva.

Primero Alexander Rodchenko, de caracter apasionado, experimenta
con el uso de la tipografia, el montaje y la fotografia abandonando su labor
artistica para dedicarse a la comunicacion visual, debido a un sentido de
responsabilidad ante la sociedad que se impuso ante sus necesidades de
expresion personal, observando en la propaganda y la informacion politica,
los temas ideales para el desarrollo de la influencia que en su poder, lleva la
fotografia. En algunos de sus diseiios, Rodchenko perfilaba ya una
disposicion limpia y clara en el uso de la tipografia, colocandola en columnas
asi como a las fotografias. Su interés por el fotomontaje radica en un afan
por innovar en una técnica de ilustracion nueva, mas apropiada para la era

racionalista del siglo xx.

26.- Meggs, Philip, Historia del disefio grafico..., p. 320.
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También Eleazar Markovich, mejor conocido como El Lissitzky,
denuncié el potencial del montaje y del fotomontaje como métodos idéneos
para la realizacién de mensajes de comunicaciéon compleja; usando la
composicion tipografica junto con las imagenes fotograficas, para la
construccion de medios impresos como el cartel. Lissitsky es el primero en
utilizar el fotograma como cartel en un anuncio para la casa alemana de
tinta Pelikan; éste anuncio es un fotograma producido en el cuarto oscuro,
realizando la composicion de los elementos directamente sobre el papel
fotografico para finalmente, hacer la exposicion con una luz centelleante
colocada a la izquierda, En éste trabajo queda claro el potencial del lenguaje

fotografico, no solo por el efecto visual en la imagen producto de la técnica, ’ '
Kino también por que inicia una franca relacion entre el concepto del producto g
y la imagen que lo ilustra. Es asi, que a partir de éste momento, la fotografia ;
supondra un medio idéneo para la reproduccién realista del entorno, Man Ray.

Rayograma.

fransmitiendo un mensaje al espectador de manera sencilla y clara asi como

1921.

a tipografia, que debera cubrir un aspecto légico y funcional para que en
Conjunto resulten en una lectura inmediata y precisa.

Con el surgimiento de la Bauhaus, surge también un artista que se da
i la tarea de experimentar con la pintura, la fotografia, la pelicula
Finematografica, la escultura y el disefio grifico, bajo el ideal de encaminarse
nacia la unidad entre arte y tecnologia. Constructivista hungaro, Laszlo
Moholy-Nagy, conduce a la Bauhaus, una escuela de bases artisticas, hacia
in interés por la comunicacién visual. Consciente de los avances
ecnologicos, y las posibilidades que suponia el uso del lenguaje fotografico,
Moholy-Nagy veia evolucionar al disefio grifico, y con especial atencion al
fartel, hacia lo que en otro momento lamamos nueva literatura visual;
jonde la integracion objetiva de imagen y tipografia, terminaban en la
omunicacion con independencia absoluta de un mensaje especifico.

. . -

Asi pues, la imagen fotografica en un cartel ya no dejaria lugar a g
Judas de lo que presenta y dado que para funcionar en forma, el cartel El Lissitzky.

. . . . Tinta Pelikan.
ecesita de una comunicacién instantanea, la fotografia influiria en éste 1924.
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desde sus variantes técnicas como la ampliacion, la doble exposicion, el
montaje, etc. Incluso, fue un poco mas lejos al emplear la camara fotografica
como una herramienta de disefio; al retratar sus motivos, las convencionales
ideas de composicion aparecian en un orden imprevisto, ya fuese por medio
del uso de la luz y las sombras para disefiar el espacio o al cambiar las
perspectivas “normales” del ojo humano, para sustituirlas por las del ojo de
un pez o las de un ave. Todo con el fin de crear una nueva realidad viva, que
a diferencia de trabajos como los de Hannah Héch (donde los elementos
estan estaticos v sin aparente relacion), buscan una integracion de sus partes
para generar esta realidad viva a partir de imagenes fijas.

Otro de los movimientos artisticos que se dedico al uso de las imégenes
fotograficas es el surrealismo; utilizando los métodos de los dadaistas como
la yuxtaposicion y en especial, la sorpresa que causa al espectador el
experimentar la visién de una asociacion insolita e inesperada de elementos
normalmente realistas. Al definir al surrealismo, hay que decir que se trata
de una corriente artistica fuera de todo convencionalismo real, de hecho,
procura crear una nueva dimension de la realidad en base a la asociacién

libre de imagenes del mundo real.

Era imevitable que esta corriente influyese también, e incluso hasta
nuestros dias, en el disefio de carteles en base a tres razones esenciales: en
primer lugar por el uso de imdgenes extraidas de la realidad, como es el
caso de la fotografia, para hacer de la obra algo familiar al espectador; en
segundo lugar por el impacto que provoca el descubrir que lo que se muestra
no es tanto lo que se suponia en primera instancia, reforzando asi, la idea
inicial como una metafora que resulta ficilmente digerible. En tercer lugar,
el hecho de que se pueden presentar las mismas ideas de tantos modos como
sean posibles de manera simultanea, con el fin de exhibir un producto sin
necesidad de explicaciones vanas. Ademas, ¢l surrealismo nto se encuentra
ajeno al humor y al absurdo, donde los objetos se convierten en simbolos
conocidos o a descifrar por el espectador. Asi pues, es el surrealismo uno de
los movimientos artisticos que quiza se nos presenta con mas insistencia en




los carteles, gracias a que sus caracteristicas se complementan ¢ identifican
de manera plena con la funcién comunicativa y expresiva del cartel.

De entre los personajes que se desenvolvieron en el disefio de carteles
con matices surrealistas, se encuentra Hebert Matter, quien en una
interpretacion sutil, pero efectiva, emplea el fotomontaje, los cambios de escala
y una integracion eficiente con la tipografia en sus carteles. Por ¢jemplo, en el
cartel que realiz para el Ministerio Suizo en 1935, Todos los caminos conducen
a Suiza, se combinan tres niveles de informacion fotografica en lo que parece
ser la fotografia de un paisaje montafioso. Primero, una imagen que muestra
un camino de adoquin que se va perdiendo a la distancia, seguido
inmediatamente por la imagen de la carretera suiza que se presenta rodeando
las montaiias, para llegar al final, a un majestuoso pico montafioso.

De esta forma, se nos presenta una nueva realidad que aunque nos
puede resultar extrafia, también nos resulta cautivadora; si bien podemos
dudar de lo que la imagen nos muestra, no podemos dudar de imagenes
extraidas de la realidad.

En México, el disefio del cartel ha significado toda una labor socio-
cultural ya que siempre ha estado ligado al desarrollo de la sociedad, sin
dejar de lado la inmensa tradicion cultural que ha caracterizado a nuestro
pais. Desde el periodo revolucionario, la turbulencia social condujo hacia
hna especie de cronismo grafico del que sin duda, el mayor representante s
Jos¢ Guadalupe Posada, quien despojo a la imagen de su apariencia
nofensiva para conducirla hacia un lenguaje que reflejaba el descontento
le la sociedad. Con ésta influencia, los diseftadores contemporaneos se
rdentran en los terrenos de la imagen como signo practicamente indispen-
able en su labor comunicativa,

Si bien en México, la tradicion del cartel es materia que ocupa a
practicamente todos los disefiadores, hay que mencionar a aquellos como
Vicente Rojo quien a fines de los afios cincuenta, promueve un cambio en

€l cartel como soparte de la imagen fotografica
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la concepcion del libro y del cartel para que dejen de ser sdlo un medio de
informacioén, atribuyéndoles también un caracter estético acorde a la tradicion
cultural ya mencionada. Encontramos también a Felipe Covarrubias quien a
colacion de la fotografia, expresd que ésta le parecia una forma de robarle un
retazo al tiempo; asi, Covarrubias gusta del collage que realiza en general con
fotografias que €l mismo toma, considerando a la camara fotografica como

una herramienta del disefio para recrear historias inverosimiles.

Otro de los disefiadores que han encontrado en la fotografia, una
técnica ideal para la realizacion de su trabajo, es Rafael Lopez Castro, quien
podria ser considerado como uno de los disefiadores mas cercanos a la cultura
y tradicion plastica de México. Rafael Lopez Castro ha dado cuenta de que
el cartel ya no es mero vehiculo de difusidn, sino que su objeto es sintetizado
para volverse experiencia visual. Lopez Castro se ve atrapado por las

posibilidades expresivas de la fotografia y en especial, por el fotomontaje
para la realizacion de sus carteles y portadas de libros. No se limita a
interpretar la idea del anunciante que lo requiere, sino que ademas trata de

dar un punto de vista propio sobre lo que se anuncia.

Como hemos visto, en el cartel, la ilustracion se combina generalmente
con un texto que busca explicar lo que la imagen representa, haciendo una
mezcla de dos modos de expresién distintos para reforzar el mensaje con el
fin de hacerlo mas explicito. Con la incursion de la fotografia, éste mensaje
se vuelve real e indiscutible pues negar la representacion de una fotografia,

seria tanto como negarnos al mundo que nos rodea.

Actualmente, las nuevas tecnologias electronicas dominan €l mundo
de la informacién y las comunicaciones, al grado que ya se ha hablado de
un desvanecimiento inminente de los medios impresos ante la television, el
cable y por supuesto la red mundial que es el Internet. Nada més lejano a la
realidad, pues aiin cuando éstos medios influyen de manera irremediable en
la vida cotidiana de las personas, dotandolas de una cantidad de informacién

mayor a la que podrian utilizar en casa, los medios impresos como el




eriddico, las revistas y por supuesto el cartel, continlian vigentes merced
rincipalmente a la capacidad de llegar a una cantidad de personas en casi
ualquier lugar. En el caso del cartel, no podra ser sustituido tan facilmente
ebido a sus propiedades exclusivas como medio para proporcionar

informaciéon a un publico amplio y de distinto nivel. Seguira siendo una
Iternativa solida para la transmisién de mensajes y un recurso fundamental
n la publicidad.

€l cartel como soporte de la imagen fotegrdfica
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... he descubierto que quienes han tenido la fortuna de
diseriar un cartel siempre buscan el lenguaje de la sintesis;
aunque en muchas ocasiones el resultado no corresponde con
la brillantez que separa las buenas ideas de las medianas.
Hacer cartel no es una cantaleta cualquiera, pues se trata de

un mensaje visual instantdneo que solo con consistencia y
oficio resuita algunas veces.

Quienes han condenado al cartel como obsoleto frente a los
medios de comunicacién poderosos, les ha hecho falta
considerar que en el disefio las ideas hicidas son las que
cuentan, no necesariamente los medios. En ésta misma
reflexion, creo que los jovenes podran encontrar la inteligencia
buscando establecer todos los dias una relacion ancestral con

algo que se llama papel y ldpiz.

German Montalvo.



stamos tan acostumbrados a la presencia del cartel en nuestras vidas,

que ya lo vemos como un elemento mas del paisaje que miramos
mn cotidianamente, considerandolo un medio importante de difusion,
ropaganda o informacion. Es tan comin encontrarnos con él, como
encontrarnos con otras personas en la calle, nos proveen de un sin fin de
ensajes que nos ayudan a sentimos parte de una sociedad que funciona
racias a la comunicacion constante que mantenemos en todo momento y
n cualquier lugar.

Mucho se ha escrito de la supuesta decadencia del cartel, culpando a
as nuevas tecnologias que nos bombardean de todo tipo de informacion, la
elevision, los celulares y sobretodo la era electronica y digital que ya nos
esulta indispensable como el Internet, donde mas como una deficiencia
ue una ventaja social, ya no es indispensable salir de una habitacion para
entirse en contacto con el exterior. Sin embargo, a pesar de la gama de
pciones para comunicamos, ¢l cartel sigue estando vigente y ain nos resulta
ndispensable, no necesitamos comprarlo para hojearlo, no se necesita
ncenderlo para escucharlo, sencillamente esta a nuestra disposicién en el
omento que deseemos, incluso las grandes empresas publicitarias
onsideran al cartel como un medio indispensable de una campafia de
romocion, para reforzar el contenido de los productos que pretenden hacer
ermanecer en nuestra memoria.

Y es que gracias a su naturaleza visual, el cartel nos habla por medio
e imagenes de todo el concepto que el autor quiso informarnos en cuestion
e segundos, nos seduce y convence por medio de un simbolismo derivado
e la necesidad de expresar un mensaje directo, claro y sencillo acerca de
ualquier tema. Es aqui donde radica la importancia que el cartel ha tenido
esde hace mdas de 100 afios de produccion, pues ha sido utilizado como
edio de expresion popular valiéndose de todo tipo de técnicas visuales.
igado desde sus inicios al arte, encontramos en el cartel una doble vocacion
e expresion, el ser funcional en la medida en que comunique un mensaje
asico y el ser una obra con valor estético, asi, rebasando su encomienda

£l impacto social de la fotografia en el cartel
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difusora, se torna experiencia visual que pide de su espectador un
reconocimiento tanto informativo como estético. De ahi que los carteles
sigan entusiasmandonos trascendiendo ¢l mensaje popular, para luego de
cumplir sus obligaciones informativas, ser objetos de coleccion de museos

o de los muros de nuestras habitaciones.

Colocado principalmente en los muros de las calles de la ciudad, el
cartel ha sido desde sus inicios uno de los medios mas atractivos y funcionales
para Ia comunicacion de mensajes diversos; fundamentalmente gracias a
que llega a una gran diversidad de personas a través de mensajes cortos y
faciles de recordar, calando primero en los sentidos y luego en la razén. Por
esto un cartel nunca puede ser dificil de entender, debe tener siempre en
cuenta al pablico que ha de llegar, hablandole en un lenguaje popular que
permita una inmediata lectura del mensaje y presentando un mundo en el
que el espectador se pueda reconocer a si mismo.

El cartel ha venido a significar un modo de expresion individual y
colectivo desde sus primeros pasos, gracias a las posibilidades expresivas
que ofrecian el formato, las técnicas utilizadas y la capacidad creativa del
realizador. Los temas que encontramos en los carteles son de los mas variados
que sumados a la opinidn personal del disefiador, devienen en mensajes de
gran impacto estético y funcionalidad reflejando el desarrollo social y los
modos de ver a su entorno. Lo mismo los encontramos como expresion
subversiva ante una disconformidad politica, que como pregonero de
actividades artisticas o medio de difusién de productos de consumo. En lo
que al ambiente politico se refiere, el cartel es utilizado para hacer llegar a la
gente la imagen de un personaje piblico. de un partido politico o de 1deologias
que pretenden darse a conocer y ser aceptadas por una soctedad. Dando una
imagen de serenidad, de grandes valores morales y sobretodo de seguridad, la
imagen en un cartel politico es basada en lo que se supone la gente espera de
su gobierno para ganarse su confianza. Pero cuando éstos personajes politicos,
o €stos gobiernos incurren en fallas imperdonables, es el mismo cartel el que
los critica, satiriza y expone ante la sociedad para desacreditarlos.




De hecho, gracias a que nuestra sociedad tiene cada vez menos

prejuicios para gritar a todo pulmon sus inquietudes, sus preocupaciones y
sus necesidades, e! cartel resulta en una valvula de escape haciendo uso
ublico de una imagineria abierta y sin tapujos.

Pero quizi el tipo de cartel mas comiin que podemos encontrar en
valquier rincén de un pais desarrollado, es el cartel publicitario. Este tipo
e cartel busca ante todo dar a conocer productos de consumo no
recisamente necesarios, pero que a través de la imagen que nos presenta
rata de seducirnos para que compremos tal o cual producto a cambio de
romesas, tales como el ser parte de una nueva generacion, de ser mas
ofisticados que nuestros vecinos, o de que si tenemos ése producto nuestro
ivel de vida sera mucho mejor o que ni siquiera importara. Esta forma de
artel también se dedica a promocionar distintos tipos de servicios como la
elefonia local y celular o de television por cable, tratando de vendernos la
dea de que sin ellos no podremos subsistir.

Por supuesto que depende del tipo de mensaje que se quiere comunicar,
a forma en que el disefiador eligira para realizar un cartel, por ejemplo un
artel que anuncia un producto de consumo no serd disefiado de la misma
anera, que uno que da difusiéon a un evento artistico; en éstos carteles
ncontramos una sintesis de lo que la obra en cuestion, nos piensa ofrecer,
andonos un preambulo visual para considerar si nos interesa o no asistir al
vento, sea una obra de teatro, una obra cinematografica o un concierto musi-
al, captando en una imagen lo que en el evento requerira de una cantidad
ayor de tiempo. Es por esto que los carteles siempre han sido populares en
uestra sociedad, por esa capacidad de informacion instantanea, directa y
onstante no sélo reflejando diferencias sociales y culturales, sino que también
eterminadas preocupaciones en lugares y momentos especificos que muy a
esar del tiempo, perduran ain después de cubrir su funcidn inicial. Sus
ualidades verbales, combinadas con ilustraciones de distinta indole, los ha
levado a una forma de arte popular que representa la vitalidad de los artistas
disefiadores de las sociedades que los crean.

€1 impacto sacial de la fotografia en el cartel
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Asi como los carteles difunden informacion de tipo comercial y cul-
tural, también son vehiculos de sensibilizacion y creadores de conciencias
ante los problemas de caracter social, como medio de protesta o apoyo ante
situaciones que afectan a un sano desarrollo del individuo en su entorno
social. Los que defienden una causa como la no violencia y el respeto a la
vida, se valen del cartel para expresar sus puntos de vista ante esta clase de
problemas, mostrandonos las consecuencias e incluso proponiendo

alternativas de solucion.

El sector de la salud no ha quedado excento de la capacidad exprestva
del cartel, utilizdndolo como medida alternativa para promover campafias
que buscan el bienestar de la poblacion, compartiendo con los carteles de
caracter social el interés por promover la esperanza de un maiiana mejor,
mayor conciencia y responsabilidad civica, asi como un mayor sentido de
bienestar colectivo. El mensaje de los carteles en éste sector, tiene el poder
de penetrar la conciencia del individuo en la bisqueda de una reaccion
determinada para su propio bienestar. Nos advierte de posibles problernas o
complicaciones de salud informédndonos de las formas de evitarla,
hablandonos de lo que podria suceder si un céancer no se atiende a tiempo o
de la importancia y las ventajas de alimentar a un recién nacido con leche
materna en lugar de usar alimentos prefabricados.

Asi, los carteles se convierten también en vehiculos para la educacion
¢ inculcasion de valores, en una comunidad agobiada aiin por una serie de
tablies que deben ser superados, promoviendo la directa solucién de
conflictos sociales. Por esto un cartel debe ser capaz de destacar de entre
los demés para atrapar la atencion del espectador, pero atn si esto sucede y
el cartel no logra que el mensaje que contiene se grabe en la mente de quien
lo mira, no habra cumplido eficazmente con su cometido. Como vemos,
vivimos en un mundo donde las imagenes fijas aiin constituyen una parte
fundamental de nuestras vidas, nos resultan indispensables para la
comprension de nuestro entorno e incluso de nuestro comportamiento como
individuos y como parte de un grupo; las encontramos casi en cualquier




lugar como reflejos de nosotros mismos y de lo que queremos. Si bien podemos
hablar de la manera en que el cartel se expresa por medio de técnicas en gran
medida derivadas de la pintura, brindandonos una concepcion metaforica y
simbolica de nuestro entorno, justo es también hablar de la fotografia como
una alternativa que permite expresar de manera mas cercana a la realidad, los
temas que el cartel nos presenta, agregando el dramatismo que supone el
verse reflejado en una pared, parte de la naturaleza misma del individuo.

La fotografia ha acaparado el terreno de la realidad visual, es un
documento fiel de su entorno presentandolo tal cual es. Esta caracteristica
s la que ha marcado la diferencia entre las imagenes obtenidas por otros
medios como la pintura, la caricatura, el dibujo o el grabado, produciendo
in impacto fenomenal en la cultura visual de una sociedad hambrienta de
epresentaciones mas convincentes y mas cercanas a su desarrollo. De ésta
nanera, la fotografia ha signiftcado un verdadero poder de comunicacion,
yaliéndose de su aptitud como registro de lo real y de la imprenta, invento
1que ella misma habia hecho posible, como vehiculo para su difusion.

Sin pretender desacreditar a ninguno de los estilos de cartel que se
llan realizado desde el siglo xix, hay que mencionar que para el cartel el uso
le la fotografia resultd ser un arma indiscutible para la propaganda y la
ersuasion visual, ya que las imagenes debian ser lo mas concretas posibles,
ejando atrds los excesivos adornos que s6lo distraian la atencion de su
erdadero propésito. Asi, el cartel continia evolucionando no solamenie en

irtud de su entorno social, sino también en razén de las técnicas de
presentacion como la fotografia, donde la imagen es literalmente disefiada
ara lograr significar aquello que se desea comunicar, usando diferentes
écnicas que van desde la imagen mecanica tradicional, hasta el uso de los

fectos y filtros en el laboratorio o en la computadora.

La fotografia en el cartel encuentra un nuevo camino en la
presentacion de su entorno, cambiandolo o mejor dicho, transformandolo
ie manera contundente y casi inevitable atrapando a su espectador en una

£l impacto social de la fotografia en el cartel
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especie de ensofiacion, a la vez que es bianco del mensaje que muchas veces
es simplemente sugerido, convirtiendo lo ordinario en extraordinario. De
¢ésta forma, un objeto o persona, una peticidén o una propaganda, buscara
sustentar su imagen en un cartel con el fin de formar parte de 1a experiencia
visual cotidiana del individuo, para ser reconocido mas tarde, y si es
reproducido e incluso mejorado en un cartel con una imagen fotografica, su

LPIDUIIMP BEED [enD)

influencia se duplicara considerablemente, pues incluso ain en nuestros
dias, una reproduccion fiel ayuda a inspirar confianza en el original.

Abhora bien, no siempre se trata de reproducir un objeto tal cual es, ni
mucho menos de abandonar su imagen a la entera responsabilidad de ser el
todo en un cartel, (pues entonces dejaria de serlo) ya que por mucha fuerza
visual que pueda tener una imagen, sea fotogréafica o de cualquier otro tipo,
podriamos pensar que no deja de ser tan sélo una ampliacion de la pagina
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¢Cudl es la diferencia? - N\ i"g:‘;;é' de un auténtico cartel publicitario es necesario aislar un objeto, es preciso
' - representarlo con fidelidad, si, pero creando al mismo tiempo una nueva

” realidad”.” Un cartel nos habla a través de un lenguaje basico formado por

IHTOI.ERANCI A dos tipos de mensaje, uno visual en tanto que Se usa una imagen y uno

Cuillaizsa de b opinid . . . )
TisateRop escrito, en donde el texto nos viene a reforzar el sentido que busca la imagen

para comunicar, devienen en una amalgama visual donde el texto deja de

ser simplemente un grupo de signos de la lingiiistica, para convertirse
también en imagen formando parte de la composicién visual que recibimos
y conservamos en nuestra experiencia diaria.

A fin de dejar clara la funcién de una fotografia en un cartel, es
necesario comprender que ain cuando una imagen fotografica es por demas
un acercamiento a la realidad, en un cartel debe ser todavia algo més, debe
manipularse, transformarse a fin de que el cartel resulte lo mas claro en su
mensaje y lo mas atractivo posible visualmente.

Eﬁ_‘-lain Foglia Romero.
Intolerancia, guillotina de la opinidn.
: 1998.
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Lamentablemente en el caso del sipa, el gobierno no se ha
decidido del tode a abrirse con la gente, a decirle que es una
enfermedad que los va a matar.

No se trata de una cuestion de gusto o estilo, no se trata de
gue a mi no me parezca tal o cual forma de conducta, es que

éste virus los mata, punto.

Dr. Armando Rosas.



1 Hospital General Dr. Dario Fernandez Fierro del Instituto de
Seguridad Social al Servicio de los Trabajadores del Estado, 1sSSTE,
i €S una institucion preocupada no solamente en la correcta atencion
a sus derechohabientes, sino que ahora también, comienza a preocuparse

€ manera seria por la difusion constante de informacion para el control y

a prevencion de enfermedades mortales, como el cancer y el sipa. Este
nitimo sera el tema principal del presente proyecto que surge de la
reocupacion ante el incremento constante de casos, principalmente entre
dolescentes, que llegan a ésta institucién con frecuencia.

Consciente de la necesidad de una continua difusion de los métodos
ara evitar contraer el sipa entre la poblacion de jovenes, se realizara un
artel que promueva no solamente el uso del condén en relaciones sexuales
onsideradas de alto riesgo, (relaciones con personas desconocidas o de las
ue no se tiene la certeza sobre su salud) sino también de crear la conciencia
€ que nadie esta excento de contraer la enfermedad acabando con la falsa
dea de que por ser joven, por tener preferencias heterosexuales o ser de una
eligion especifica, no podra ser victima del virus.

Este cartel sera colocado en dos 4reas consideradas como importantes
or su afluencia de pacientes de todo tipo de edades, credos y preferencias
exuales; la primera es el drea de Consulta Externa y la segunda, quiza mas
mportante ain, el 4rea de Medicina Preventiva. Pero ;qué es la Medicina
reventiva y qué funciones cubre en el sector salud? A éstas preguntas
espondi6 el Dr. Armando Rosas, médico jefe de Medicina Preventiva en el

ospital Dr. Darioc Feméndez Fierro.

...La medicina preventiva son las acciones que se toman por el
onocimiento de las enfermedades que se tienen, se sabe que hay una serie
e factores que las producen, es decir, en base a ese conocimiento se planean
strategias a seguir para evitar que dichos factores se den, previniéndose
st algunas de las enfermedades que mas aquejan a nuestra sociedad, lo
1ds conocido en este sentido son las campaiias de vacunacién.

Propuesta de cartel preventive contra el sima
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Se tiene que capacitar al personal del hospital, asi como a los
pacientes para que sepan reconocer los casos de infeccion y por qué via se
contagian los pacientes de uno a otro, a través de programas educativos
pUues como veremos, en cuestion economica la educacion resulta mas barata
que los tratamientos, que suelen ser bastante caros, asi, la educacion se
convierte en una actividad de la Medicina Preventiva altamente rentable
para el hospital... E| impacto que puede tener en la gente el darse cuenta de
un problema que afecte su salud, como en el caso del sma, es tremendo; asi
pues, saldria mas barato prevenir los casos de esta enfermedad, que lo que se
gasta en su (ratamiento, ya que los medicainentos que requiere un paciente
CcON VIH SOn sumamernte caros, tanto que se tienen que surtir de manera diferente
al resto; esto es que cuando se tiene detectado a un paciente con siba, el drea
de Recursos Materiales del hospital hace compras especiales para el paciente.
Uno de los medios de prevencion contra el sipa mas eficaces que existen, es
el uso de preservativos o condones, asi como el control en los bancos de
sangre analizandola estrictamente para evitar el uso de sangre contaminada.

El area de Medicina Preventiva se ha ocupado de obtener ésta clase de
informacién para el hospital ya que anteriormente no se contaba con ella, y es
ésta drea la que debe ser altamente especializada en informacién que le permita
saber a las autoridades cuantos y qué clase de pacientes estan en qué
condiciones. A la fecha, se cuenta con un estimado de 69 pacientes internados
en el hospital, cuando a nivel nacional se habla de mas de 40,000 casos. De
estos pacientes se sabe que la mayoria tienen entre 25 y 45 afios de edad,
hombres en un alto porcentaje homosexuales quienes pese a todo, siguen
siendo el principal grupo afectado desde 1980, afio en que surgio la epidemia.

Sin embargo, otras estadisticas han mostrado que el numero de
heterosexuales infectados ha aumentado de manera alarmante, lo cual segin
el Dr. Armando Rosas, es falso; en realidad lo que estd ocurriendo es que
nos enfrentamos a un grupo diferente de personas, los bisexuales hombres,
quienes estdn causando estragos en la poblacion femenina, quienes contagian
luego de haber sido infectados por otro hombre.




Como vemos, el caso del sipa es un buen gjemplo de lo que las areas
e Medicina Preventiva deben ser. Quizd los nimeros mencionados no
arezcan importantes, pero hay que aclarar que éstos se presentan sélo en
no de los hospitales del sector salud, donde se calcula que por cada paciente
tendido por viH, existen 40 mas que no acuden a atenderse, por supuesto,
sto da una dimension distinta al problema que ya de por si es grave,

Otro de los sectores de la poblacion que sufre por el vin, es el de los
eropositivos, de quienes se ha generado una discusion respecto de si se les
ebe catalogar como enfermos o no; hay quienes les prescriben medicamentos
un si no presentan sintomas de la enfermedad, y hay quienes sencillamente
os consideran una perdida de tiempo y de recursos. Lamentablemente, éstos
acientes aun cuando se saben infectados por el sipa, no suelen acudir al
ospital en busca de informacion, mas bien tornan una actitud de alejamiento,
refieren pensar que no tienen ningun tipo de enfermedad con complicaciones,
demas de considerar que puede poner en evidencia parte de su vida personal
ue no quisieran dar a conocer como sus comportamientos o tendencias
exuales, tan castigadas y criticadas por la sociedad.

Los seropositivos, asi como los que padecen de sipa, sean
omosexuales, bisexuales ¢ heterosexuales, viven el rechazo en todos los
iveles, aun dentro de sus mismos grupos que no son tan solidarios como se
ensaria. Por eso prefieren no acudir al hospital, ¢ incluso se da el caso de
édicos que no tienen la preparacion adecuada para atenderlos, asi que los
echazan sin tomar en cuenta que éstos seropositivos pueden ayudar a
emostrar que efectivamente se puede controlar un problema tan importante.

Quienes se dedican a la Medicina Preventiva, entran en un area
onocida como probabilidad, asi se es como un vigia de lo que estd
curriendo, saber cuantos casos de diabetes hay o cuantos de sipa se estan
omplicando, compartiendo ademads esta informacion, con otras oficinas
ara que en afios proximos se pueda estimar que va a ocurrir con las
nfermedades, e incluso planear estrategias adecuadas para combatirlas;
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éste seria un beneficio no soélo para las personas, sino también para el hos-
pital, pues se tendria un nimero aproximado de los casos que se presentaran
de determinadas enfermedades para saber qué recursos se utilizaran con
mayor frecuencia y cudles no. Esto deberia de hecho, ser la Medicina
Preventiva en todo hospital, el darle explicaciones a las autoridades sobre a
qué se enfrentan y no ser inicamente quienes dan platicas y ponen vacunas;
difundir ésta informacion al piblico es de suma importancia ya que quien
tiene la informacion, tiene las ventajas de la Medicina Preventiva; quienes
estan en zonas de dificil acceso o se niegan a recibirla, son quienes se siguen

enfermando.

Como ya mencionamos, la gente infectada de vin, no suele acudir a
informarse al hospital por el temor a poner su vida privada al descubierto, a
este respecto, el Dr. Armando Rosas comenta que se debe encontrar la manera
de que la gente pudiera tener claro que, sin que se invada su vida privada,
pueden tener acceso a la informacioén que necesitan; ...tal vez la unica forma
en que esto se puede hacer, es con medios de difusion como el cartel; lo
importante es que la gente lo vea, no es algo personal, no se le interroga
pues estd claro que eso no funciona. Si ellos se enteraran de que el sida es
un peligro importante gue estd matando gente, pero que se tienen medidas
para disminuir ese riesgo, entonces las personas podrian empezar a tratar
de usar los preservatives. Un cartel tiene esa gran ventaja, no hay una
situacion especifica, nadie se avergtienza de ver un cartel, le puede gustar
o no pero el mensaje ya lo tomo, entonces ya se estd dando el primer paso...

Lamentablemente en el hospital, no hay un control o un correcto manejo
de este tipo de medios, se hacen periddicos murales pero cast siempre estan
colocados mas tiempo del adecuado, estan demasiado cargados de informacion,
por lo que las autoridades deberian comprender que se debe acudir a personas
capacitadas para la elaboracion de este material, los médicos ya no tienen
porque dedicarse a dibujar ellos mismos sus folletos, deben dedicar todo su
ttempo a la investigacion y a la atencion de sus pacientes y solo expresar su
necesidad para que ésta sea resuelta por un especialista.




Nombre-del-proyecto:
| condén puede salvar tu vida.
Objetivos-del-proyecto:
Ubicar al sipa como una enfermedad mortal que puede ser evitada.

Que los derechohabientes que transitan por el Hospital General Dr. Dario
ernandez Fierro, entren en contacto con el mensaje visual del cartel, para
ue hagan conciencia acerca de las posibilidades de contagiarse de vin al
antener relaciones sexuales sin proteccion.

Transmitir a través de una imagen, connotaciones psicoldgicas como la
oledad y el dolor que suponen la amenaza de contraer la infeccion. El
artel sera el canal de informacidn con la intencién de ayudar a la difusion
¢ acciones preventivas.

Modificar pautas culturales que hacen creer a las personas que son inmunes
I sIDA, tan solo por evitar hablar de la posibilidad de contagio.

Proporcionar un medio a través del cual, las personas tengan la certeza de
oder contar con la informacion acerca de los métodos para evitar el contagio
€ VIH - SIDA con ayuda de las areas del hospital encargadas.

Difundir el uso del condon como medio alternativo para evitar el sia.
Justificacién-del-proyecto:
I sipA es considerada como la enfermedad del siglo xx ya que desde su
aricion, el virus que la produce ha cobrado miles de victimas cada afio.

sta enfermedad ha puesto a prueba los valores de la sociedad mundial y
éxico no es la excepcion, donde el primer caso fue registrado en 1983.
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Si bien en los inicios de la pandemia se consideraba al sIbA como una
enfermedad de homosexuales, el tiempo se encargd de que las investigaciones
realizadas a partir del aislamiento del virus, demostraran que todos sin
excepcion podemos estar expuestos a contraer esta terrible enfermedad. Sin
distincion de credo, raza, género o status social, el sipa es una terrible realidad
que debe ser combatida en la medida de las posibilidades que se nos ofrecen
para evitarla, pues hasta hoy no existe una cura.

El sipa es considerado como una enfermedad de transmision sexual,
ya que puede contragrse a través de los fluidos sexuales durante el coito,
aunque ademas puede transmitirse por medio de la sangre, durante una
transfusién sanguinea (aunque ésta representa el menor indice de riesgo), al
compartir agujas, etc. Sin embargo, es durante las relaciones sexuales sin
proteccidn, que existe la mayor incidencia de contagios. Por eso el uso de
preservativos o condones significa una oportunidad de escapar del contagio
del virus, por lo que su uso debe ser promovido cuando se tiene la sospecha
de que la pareja esté contagiada. La informacién constituye entonces la
primera accidn para luchar contra ésta enfermedad.

De esto se trata la Medicina Preventiva, ofrecer los medios y la
informacién adecuada para evitar el padecimiento de las enfermedades,
a través de estrategias, no solamente médicas, sino también de difusion,
aprovechando todos los recursos que existen hoy en dia como la prensa,
el Internet, los folletos y carteles, haciendo de sus mensajes algo
atractivo para los pacientes, rompiendo con el esquema de que los
médicos tienen que salir a sondear infinidad de obstaculos con un
rotafolio bajo el brazo, para lograr una interaccién con las personas.
En efecto, Medicina Preventiva tiene una labor educativa con los
pacientes, si bien éstos tienen que esperar durante lapsos prolongados
en las salas de espera, éste tiempo puede aprovecharse para informar
no solamente de manera personal, sino a través de medios impresos
como folletos y carteles acerca de las enfermedades a las que todos

€stamos expuestos.




En un cartel pueden manejarse diversos aspectos acerca del sipa, ya
sea la discriminacion o las formas de contagio, la manera en que actua el
virus en el organismo o las formas de prevenir el contagio, sin embargo,
ara que las personas reciban el mensaje lo mas claro posible, lo mejor es

anejar solo un punto especifico en cada cartel, se debe identificar
ependiendo el caso, qué es lo que interesa mds, ;cdmo se contrae?, jcomo
¢ puede evitar?, ;qué repercusiones conlieva?, etc. El objetivo, en éste
aso la prevension del contagio por medio del uso del condodn, debe ser
laro porque quien vea el cartel, no va a tener oportunidad de pensar sobre
quello que se le presenta si se le bombardea con una variedad de informacion
istinta al mismo tiempo.

En el caso del uso de preservativos, es muy importante para el hospi-
al que el publico no lo rechace, por lo que se debe evitar caer en situaciones
¢ indole moral o religiosas, no se le debe decir al paciente: “si fe portas
al te vas a enfermar”. Asi pues, lo importante es que el mensaje sea claro
llamativo para que la gente lo vea, que lo distinga de las demas cosas que
e colocan en las paredes, evitando ademas como consejo, ¢l uso de un tono
ficial para que el paciente se sienta libre de buscar informacién.

En todo el mundo, a través de la radio, la prensa, la television o por
edio de la comunicacion verbal, se difunden mensajes acerca de la amenaza
ue representa el sipa, pero son los carteles los medios de expresién més
tilizados en la lucha por la prevencion. Ya que los carteles son expresiones
ulturales eficaces que reflejan ios intereses de la sociedad, resultan ser un
edio idoneo para la difusién de informacion referente a los métodos que
€ usan para prevenir la infeccion; ademas son valiosos al mostrar a ésta
nfermedad como algo mas que un conjunto de hechos aislados de su entorno
ocial. Por esto se ha escogido al cartel como medio de difusion para este
royecto, y a la fotografia no solo como técnica para aprovechar sus
aracteristicas de representacion, sino también como un lenguaje, con el fin
¢ lograr un impacto visual al tratarse de una imagen que nos habla de un
ntorno real manipulado, integrandose con el uso de la tipografia, que

Propuesta de carlei preventivo contra el sioe
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también es una imagen con un lenguaje compuesto por signos propios, para
integrarse en un todo con el fin de expresar la importancia del uso del condén

para evitar el contagio de vin,

Son dos las propuestas realizadas para éste proyecto, la primera de ellas
consta de tres elementos fotograficos realizados con una camara Minolta X-
300s de 35mm. y un flash electronico Minolta 220X primero Ia toma de un
grupa de nubes que apenas cubren la luz del sol de modo que se notan traslicidas
con una exposicion de 1/500 y un diafragma /16, la segunda es la imagen de un
hombre sentado con los 0jos vendados apoyandose con dificultad en un pequefio
tronco con una exposicion de 1/60 y diafragma /3.5, ambas imagenes en blanco
y negro tomadas con pelicula Tri-X pan 150 400, y la tercera es la imagen a color
de un condon tomada con una exposicion de 1/60 con diafragma f 3.5 con
pelicula kodak Gold Plusiso 100. El disefio de éste cartel muestra un equilibrio
neutral, concentrando sus elementos en razén de una linea imaginaria vertical
que divide el soporte por la mitad, una justificacion centrada que permita a
receptor, seguir una sola linea de lectura visual, de arriba a abajo.

La idea principal, ia de reflexionar acerca de la busqueda y el uso de
la informacion, se centra en la imagen del personaje vendado, que alude a la
negacién que cominmente se presenta en las personas hacia la posibilidad de
contagiarse de sipa, ignorando asi la posibilidad de usar el condon como medio
de prevencidn, sufriendo el desvanecimiento de su existencia, es por ésta
razon que la imagen del personaje se nota fuera de foco; ésta imagen es
recortada, duplicada y reflejada, creando asi dos sujetos idénticos colocados
a los extremos del soporte con el fin de flanquear la imagen del condén, que
se coloca al centro de los personajes, acentuando asi la simetria en el disefio.
La imagen de la nube se utiliza como fondo buscando crear un entorno

dramatico, por lo que ademas es virada en tono sepia.

Como elementos graficos en ésta propuesta, se hace uso de diferentes
fuentes tipograficas en tres dreas determinadas, con el fin de lograr una
lectura dinamica. En la primera, colocada en la parte superior del soporte,
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se lee la frase: quitate la venda, con el condon; se utiliza la fuente ITC
Souvenir, donde el puntaje varia de forma que la palabra condon, que se
encuentra en la segunda linea, tenga un mayor tamafio para destacar y reforzar
la importancia del objeto, a éste texto se le da ademas, un tratamiento con
ligeras sombras para lograr un acercamiento a la textura del conddn, En la
segunda 4rea se lee: protégete contra el sIDA; en éste caso se utilizan dos
fuentes tipograficas, en la primera linea es la fuente Dorata sin ningin tipo
de tratamiento; en la segunda linea, la palabra sipaA se maneja con la fuente
VIypewritwer Smith Upgrade, por acentuar el impacto de la enfermedad
denotada. Ademas, se busca reiterar la importancia de la palabra, al agregar
dos sombras colocadas en los extremos de forma diagonal.

Finalmente, en la tercer area se coloca el texto alusivo a las dreas del
hospital asi como los teléfonos donde se puede obtener informacién, utilizando
cinco lineas de texto con la fuente Times New Roman en cursivas sobre las
cuales, se coloca el logotipo del 1sssTE; si bien ésta informacion da la apariencia
de quedar relegada ante el resto del diseflo por su tamafio, responde a las
necesidades especificadas por el personal médico del hospital, en éste caso
del Dr. Armando Rosas, jefe de Medicina Preventiva, para quien resulta de
mayor importancia que las personas se den cuenta de que el sipA puede
prevenirse con el uso del conddn; el Dr. Rosas también proporciono el
contenido de los textos que aparecen en el cartel. Cabe mencionar que en
todas las areas de texto, se utiliza una justificacién al centro, acorde a la
colocacion de las imagenes con el fin de lograr una lectura visual fluida de
arriba hacia abajo en una sola linea.

Para la segunda propuesta de cartel, plantean también fres imagenes
fotograficas con la misma camara, que son utilizadas de manera conjunta en
un fotomontaje realizado por computadora: un paisaje con nubes que cubren
parte de la luz del sol con una exposicion de 1/500 y diagragma /22, una
mujer con una expresion rigida en su rostro con una exposicion de 1/60 y
diafragma 5.6 y un condén con una exposicion de 1/125 y diafragma £5.6;
de éstas, las dos primeras imagenes seran en blanco y negro con pelicula Tri-
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X pan 150 400 y el condén con una exposicidn 1/60 con diafragma f3.5 con
pelicula kodak Gold Plus 1so 100; las imagenes en blanco y negro, tienen el
fin de transmitir la idea de desolacion, amargura y la culpa que puede devenir
del saber que se pudo evitar la enfermedad si no se hubiese subestimado la

capacidad del virus para atacar sin contemplaciones,

El condén, en color magenta, es colocado come simbolo de oportunidad
de vida al destacar de manera contundente por su tamafio y por su color,
siendo el actor principal del mensaje. En éste caso, es la imagen del paisaje la
que sirve para crear un ambiente al personaje, que es colocado en el extremo
izquierdo del soporte, justo donde la mayor cantidad de luz cae sobre su cabeza,
a la derecha estd la imagen del condén que es practicamente acariciada por la
mujer que no deja de mirar al espectador buscando atraer su atencion.

Esta imagen estara acompaiiada por el siguiente texto que reforzara
el concepto de prevencién: Piénsalo, el condon puede salvar tu vida...
protégete del sip4. La frase se encuentra dividida en dos 4reas del soporte,
la primera colocada en la parte superior derecha del soporte, estd dividida
en cuatro lineas justificadas a la derecha, la primera, tercera y cuarta linea
usan la fuente Monotype, de lectura sencilla y agil; la segunda linea
corresponde a la palabra condén, de mayor puntaje que el resto con el tipo
de fuente ITC Souvenir, de patines redondeados que ayudan a relacionar
visualmente a la forma tipografica con la imagen; ademds se encuentra
enmarcada con una pleca de color rojo recortada de forma que de la ilusion
de pasar por detras del haz de luz que toca al personaje. En la segunda éarea,
ubicada en la parte inferior derecha, el texto protégete del sipa se divide en
tres lineas, las dos primeras, también con el tipo de fuente Monotype,
enmarcan a la tercera que corresponde a la palabra sipa, en la que se usa el
tipo de fuente Techno, de mayor puntaje y mayor peso para destacar la
importancia de la palabra. Y a manera de refuerzo se agrega: Si aun crees
que a ti no te puede dar... jpiénsalo de nuevo!, de menor puntaje en relacion
con el resto con un tipo de fuente Times New Roman a la izquierda de la
palabra sipa. Finalmente, en la parte inferior, dentro de una pleca de color




0jo se mencionaran las dreas del hospital, asi como los teléfonos a los que
e podra acudir para solicitar mas informacidén acerca de los métodos de
revencion, y el logotipo del 1ssste. En éste caso, fue también el Dr. Armando
osas quien proporciond los textos que debian aparecer en el cartel,

Haciendo un analisis breve para seleccionar al cartel que serd utilizado
or ¢l Hospital General Dr. Dario Fernandez Fierro, podemos notar marcadas
iferencias entre ambas propuestas. En el primer cartel, la imagen general
a la impresion de un ambiente onirico que puede generar desconfianza al
eceptor, la nube del fondo puede confundirse de manera involuntaria con
n craneo que mira de frente de forma intimidante, asi como la imagen del
ondon, que por su ubicacion, mas que un simbolo de proteccién, pareceria
gredir al receptor; ¢l texto, aunque constante por su justificacion, resulta
n una lectura monoétona que no puede mantener de manera definitiva el
nteres de quien lo lee. Al ser colocado el cartel en una de las salas de espera
el hospital, se realizé una pequefia encuesta entre las personas que ahi
staban, un grupo de 50 individuos, encontrando que en un 85% de los
acientes, alin cuando el cartel les llamaba la atencion, les resultaba agresivo
ues no solamente temian a contagiarse de viH, sino también a utilizar el
ondo6n; ademds, resultd ser de lectura complicada pues la idea de la frase:
ultate la venda, se perdio al no encontrar un refuerzo contundente en la
otografia de los personajes, por lo que la propuesta fue desechada.

A diferencia de lo anterior, en la segunda propuesta, nos encontramos
onuna imagen global mas amable, si bien la expresidn del personaje es un
nto dura, no amenaza al espectador sino que refleja la importancia de la
formacién que se brinda. El texto fluye de forma més dinamica ya que a
esar de las variaciones en el puntaje y los tipos de fuente, éstos conviven
on armonia llevando al receptor, a través de una lectura visual constante
ue comienza con el personaje que busca mantener la atencion del receptor
ientras a la vez le muestra la imagen del condén; si bien el texto se encuentra
parado, se pueden leer ideas claras y precisas en cada zona, lo que no
terrumpe el sentido del mensaje, se intercala con las imédgenes que gracias
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al ambiente creado, resultan mucho mas gentiles sin restarle al concepto de
la prevension con el uso del condén, la importancia que requiere atender al
llamado de Ia prevencion para salvar la vida. Finalmente cabe mencionar
que el formato de ambas propuestas de cartel es de 40 x 60 cm., ya que éstas
medidas permiten que el cartel pueda ser colocado en la mayor cantidad de

sitios posibles dentro del hospital.

Al ser colocado este cartel en otra de las salas de espera del hospital,

se encontro una respuesta completamente diferente en las personas, ya que
de 50 individuos, el 90% se interezd en el mensaje al mirar por primera vez
el cartel, considerando que las frases resultaban amables y sencillas, ademas
de que al mirar la imagen de una mujer que a su vez los miraba como en un
espejo, pudieron reflexionar acerca de la importancia de protegerse del sipa
y de que el uso del condon es una forma de lograrlo. Asi pues, éste es el
cartel elegido para colocarse dentro de la institucion, no se trata de intimidar
sino de persuadir a las personas a reflexionar sobre su propia salud y como
protegerla a través de un mensaje visual que les sea atractive y claro.







* in duda alguna, el sipa es una de las enfermedades mas mortales y
peligrosas que han azotado a la humanidad, se propaga de forma
incontenible y alarmante sin que hasta hoy, exista ninglin medio eficaz

ara contrarrestar su avance de forma definitiva, la unica arma relativamente
ficaz es la informacién. Son millones las victimas de la pandemia, hombres,
ujeres, nifios, cualquier persona, cada vez son mas los conocidos, amigos
parientes de quienes sabemos se infectan, en su mayoria por sostener
elaciones sexuales consideradas de alto riesgo; es lamentable la forma en
ue la conducta sexual de los individuos, sean homosexuales, bisexuales o
eterosexuales, se escuda en una falsa libertad promovida por los medios
asivos de comunicacidn, como si acostarse con un extrafio fuera la mejor
ventura que se puede contar a los nietos, cuando en realidad, se juega de
orma irresponsable y absurda con la propia vida.

Por ello, es de vital importancia el hacernos conscientes no solamente
omo personas, sino también como profesionistas, de que el sIDA es una
nfermedad que si bien aun no tiene cura, se puede evitar haciendo uso de
n sencillo implemento de latex, facil de conseguir y mas aun de usar, pueden
lamarlo como quieran, gorrito, capucha, preservativo o condén, es un hecho
ue su uso disminuye el riesgo de contagiarse del vin (virus de la
nmunodeficiencia adquirida) en casi un 100%.

Cada uno de nosotros tiene el poder en las manos para promover la
revencion de tan devastadora enfermedad; en nuestro caso, el de los
isefiadores graficos, se cuenta con una de las armas mas poderosas para
ifundir la informacién necesaria: la comunicacion visual, que como
erramienta de trabajo, resuilta indispensable para la prevencién de la
nfermedad, difundiendo informacién valiosa para que las personas
escubran la realidad ante éste virus. Dada la velocidad de propagacion del
IDA, s¢ requicre de medios que puedan llegar a mas personas en menos
iempo y es aqui donde entra la capacidad del disefiador grafico, que con
ase a sus conocimientos, puede elegir la mejor forma para transmitir un
ensaje visual acorde a las necesidades de la poblacidn.,
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En éste trabajo, se propone el uso de dos medios especificos, de los
que cémo profesionales de la comunicacion visual, podemos hacer uso para
alcanzar un impacto en las personas con el fin de lograr una conciencia
seria y proponiendo una actitud responsable ante la devastacion que supone
el sindrome de inmunodeficiencia adquirida. Si hablamos de un medio que
pueda llegar a la mayor cantidad de receptores posibles, de forma inmediata
y en practicamente cualquier lugar, es el cartel la eleccion que resulta mas
adecuada; podriamos pensar que bastaria con los mensajes difundidos a
través de la television o de la red electrénica que mayor auge tiene ya en
éste nuevo siglo xx1, y que a muchos ha servido como pretexto para
minimizar a los medios impresos suponiendo la decadencia de éstos, sin
embargo, el cartel es tan eficaz como en sus primeros afios, pues no requiere
de un ninguna suerte de interruptor para encender o apagar, lo que supone
una interrupcidon del mensaje, no requiere de ningin esfuerzo de tipo
econdmico para adquirr una computadora, ni siquiera necesita de abrirse o
cerrarse para funcionar, por el contrario, su presencia es constante, su

contenido siempre presente a la vista de todos.

El cartel puede albergar mensajes de todo tipo, comerciales, culturales,
politicos o sociales, y es tan versatil que puede ser realizado con una variedad
de técnicas de representacion como el grabado, la litografia, la serigrafia, el
Oleo, la acuarela, la ilustracion que por cierto es la mas utilizada en los
carteles del sector salud por la sencillez de su lenguaje, y por supuesto la
fotografia. Esta Gltima es la segunda de las alternativas que se proponen en
éste trabajo para la realizacion de un mensaje destinado a la prevencion del
sipa; si bien, las técnicas utilizadas en los carteles del sector salud se valen
principalmente del uso de ilustraciones, la fotografia aparece también como
alternativa de representacion para el mensaje, aunque en muchas ocasiones,
solo se trata de imégenes aisladas, incluso de los elementos graficos que los
acompafian, buscando una gentileza para sugerir las formas adecuadas de

prevenir las enfermedades como ¢l sipa. El momento histdrico que nos toca
vivir en este nuevo siglo, donde principalmente los jovenes se encuentran
visiblemente expuestos ¢ indefensos ante las atrocidades que la falta de




informacton adecuada los conduce, requiere de mensajes directos, que

eflejen de manera seria y especifica, las amenazas a las que se exponen
otidianamente. No se trata de asustar ni de amedrentar a las personas poniendo
n peligro su intimidad o sus costumbres, a fin de cuentas, 1os riesgos existen,

stan ahi, latentes y preparados para atacar la salud y asesinar lentamente a
us victimas; se¢ trata mas bien de proporcionar mensajes que ayuden a
eflexionar y a tomar acciones que disminuyan esos riesgos, la informacion
xiste, pero s necesario insistir una y otra vez, siempre que sea posible para
enerar una cultura de la salud en todos los niveles socioculturales, que permita
isfrutar de las oportunidades que la vida ofrece.

La fotografia cubre aqui un papel importante pues, al tratarse
nicialmente de un medio de representacion de la realidad, permite que el
spectador pueda sentirse mas identificado con lo que ve; si el anuncio de una
ata de refresco sostenida por el cantante de moda, puede sugerir la idea de
oder llegar a ser como ¢€l, 0 al menos de compartir parte de sus atributos y
ama al beber el contenido, una imagen fotografica puede lograr el mismo
mpacto para sensibilizar a la poblacion e involucrarla en la lucha por su
ropia vida.

Asi pues, la fotografia utilizada como un lenguaje visual, brinda la
osibilidad de que la imagen no quede en una idea supuesta de que se
ebe hacer lo correcto, sino que ademas, la imagen fotografica puede
uncionar como el espejo que nos mira a diario, la imagen que no podemos
gnorar porque forma parte de la realidad propia y la que nos rodea. Con
| cartel, se puede accesar a la informacién de dos formas simultineamente,
través de una imagen que contiene y expresa el concepto especifico, y a
avés de un texto grafico que refuerza y complementa el concepto de la
agen, dando como resultado un mensaje visual que, especialmente en
ateria de salud, ayuda a difundir la prevension de enfermedes como el
DA dentro de un hospital; asi, resulta el medio idoneo para llegar a la
onciencia de las personas, en el momento y lugar precisos, justo donde
informacion esta disponible.
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