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introduccién

A 1o largo de ésta investigacidn se analiza la
imporntancia de la fotografia en los medios de
difusion masiva, las causas que la han Hevado
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miento del temario, fa de la espiral del silencio,
y la de los usos y gratificaciones; la segunda
categoria cuenta con cuatro teorizaciones: la
diferencia de conocimientos, la de la dependen-
cia, perspectiva de los indicadores sociales, y
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A lolargo de éste subcapitulo se hablara sobre
al lenguaje de la fotografia y de los elementos
atie la componen (no los elementos técnicos,
sino {os conceptuales), asi que se empezara
dofiniendo el concepto de imagen y para dar
una vision pangramica sobre el asunto, se plan-
icara desde lo mas basico, el Diccionario de la
[Lengua Espaiiola y éste define imagen como:
‘figura, representacion, semejanza y aparien-
cia de una cosa” y “representacion viva y efi-
Gz de una cosa, de una intuicion o visidn poé-
tica, por medio del lenguaje”; en el Diccionario
ldeoldgico de la Lengua Espafiola como: “re-
presentacian mental de alguna cosa percibida
por los seniidos”; y finalmente el Diccionario
[llimolggico: “del {atino imago, que se traduce
COMO retrato o reproduccion, representacion e
irnitacian, con las formas imari o imitari».

Anora, desde un punto de vista especializado,
se mencionara la definicion de la imagen como
comunicacion de Abraham A. iioles (1) “la ima-
gen es un soporte de ia comunicacion visual
que maierializa un fragmenio del entorno 6pii-
co (universo perceptivo), susceptible de sub-
sistir a través de la duracién...” como conclu-

sion se define imagen como la representacion
material de algun objeto, sentimiento o situa-
cion, enfin todo lo que el hombre puede perci-
bir.

Ahora bien, de igual forma se tendria que defi-
nir los diferentes tipos de imagenes, y para esto
se basara en las definiciones que da Manuel
Erausquin (2} “imagen retiniana” es el proceso
directo de vision, los rayos de luz reflejados por
los objetos llegan hasta el 0jo humano e inci-
den en la retina, el conjunto de rayos que inci-
de en la retina posee una estructura homologa
al conjunto de rayos de iuz que vienen refleja-
dos por la escena real exterior y esta desem-
boca en el cerebro.

Por la accidn del cerebro se completa la sen-
sacion coherente y se produce la percepcién
de una imagen que Manuel Erausquin denomi-
na “imagen mental primaria”, por la estimulacién
directamente refacionada con la escena real,
éste tipo de imagen puede ser evocada en el
momento que se desee, ya sea con mayor o
menor intensidad; se pone en marcha la me-
moria visual y el cerebro nos presenia “image-
nes mentales secundarias o derivadas”, y de
estas ultimas se derivan las representaciones
0 simulaciones como la fotografia; y por Gltimo
Manuel Erausquin define como “imagen mate-
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rial" al conjunto de estimulos visuales organi-
zados espacialmente, que desencadenanensu
receptor un proceso de percepcion diferente a
la suma de los que desencadenarian por se-
parado, y semejante o no al provocado por los
estimulos visuales derivados de determinados
fragmentos del entorno perceptivo naturaf”,

Lo que da pauta a clasificar la existencia de
tres tipos de representaciones: “las naturaies”
que se perciben directamente de la realidad,
“las mentales™ en éste ambito corresponderia
a lo que se acostumbra flamar «imaginacions;
y por uitimo “las materiates” que corresponde-
rian a todas las representaciones fisicas, en
éste caso en particular se profundizara en la
fotografia.

A lo targo de la historia 1a fotografia ha adquiri-
do un caracter de documento, de veracidad, se
tiene la certeza de que esa persona, objeto o
situacion fotografiada ha existido, asi tal como
se ve plasmada en el papel fotografico, ocu-
pando tiempo y espacio de algin momento de
la historia; anteriormente se creia que la foto-
grafia por provenir de un aparato mecanico (en
si la cAmara fotogréfica) se podia obtener de
ella una visién (una imagen) netamente objeti-
va, no se le daba la menor importancia al foto-
grafo como tal. La fotografia no era considera-

da una expresién artistica, como la pintura don-
de el autor realiza una representacion, conno-
tando la imagen, dando su punto de vista acer-
ca de la realidad que él percibe. A pesar de
que el fotégrafo cumplia con el proceso riguro-
so que implica fotografiar; el cual consiste en
elegir la escena con todos los elementos que
la constituirian, si es que se tienen que reco-
lectar porque la imagen sea completamente
creada o de igual forma determinar que ele-
mentos de tal escena real se captaran en ia
toma, y proporcionarle un rango a cada uno de
ellos, ya sea por jerarquia de tamafio o por la
de espacio {relacién adelante-atras). Todo esto
para poder encausar la mirada del espectador,
a manera de lectura visual; darie un look o ca-
racter a la imagen, en éste ambito mucho ayu-
da la iluminacion, creando sensaciones como
soledad, alegria, temor, etc. Cuidando también
el encuadre, el angulo, la velocidad y obturacién
del aparato, sin olvidar por supuesto del proce-
so de revelado e impresion, explotando tam-
hién éstos Ultimos pasos, ya que al editar se
pueden acentuar o disimular algunos elemen-
tos que compongan la imagen.

En algunas ocasiones cuando el fotdgrafo lle-
ga a captar alguna situacion poco comin o
cuando al imprimir 1a fotogratia se encuentra
con algun efecto que no habfa planeado, se lo



atribuye alinconsciente y no a ese conacimiento
visual gue poco a poco va adquiriendo, debido
a ia observacion constante del entorno y a la
practica continua de fotografiar. Como resulta-
ddo va llenando de significados a cada uno de
los elementos que componen su imagen.

A la fotograifa se le puede utilizar como una
«herramienta» de la memoria, por su capaci-
dad de subsistir casi intacta a través del tiem-
po, ademas de gque propone una nueva reali-
dad, por toda la carga que conlieva de conno-
iacion {mas adelante se profundizara sobre este
teina), tomando cada vez mas fuerza, al grado
e sustituiria,

Roland Barthes (3) nombra a la fotografia como
«la extension metonimica del puctum», que res-
tiuye la presencia fisica del objeto o del ser
tnica hasta en la imagen. Presencia que afir-
ma la ausencia. Ausencia que afirma la pre-
sencia. Asi, en fas sociedades actuales es méas
facit evadir la realidad, refugidndose en esa otra
creada por ella misma, esto debido a la mala
calidad de vida de la cual goza la pobiacién en
ugeneral, lo que obliga a buscar formas de
evadirla, cualquier cosa es mejor que el pre-
sente v en cuanio al futuro cabe una esperan-
74 de mejoria, pero de igual forma es incierto,
y 1o queda mas que anorar el pasado, aqui es

donde cobra ta memoria su gran importancia,
ya que ésta no solo sirve para almacenar los
recuerdos sino que tambiéen tiene la capacidad
de manipularlos.

Por consiguiente, la fotografia es considerada
la maxima representante de ia memoria, gra-
cias a su método, que se caracteriza por dos
tipos de asociaciones, la primera es la de su-
ceso-concepto la cual consiste en recolectar la
mayor informacion posible de la escena, con el
fin de asociar los elementos que la componen,
aun el minimo detalle remitird a tal escena,
como ejemplo se dara el concepto de «la pla-
ya», el pensar en ella no solo implica el mar, el
sol y la arena, sino que también ias paimeras,
la brisa, las gaviotas, la marea, las embarca-
ciones, efc.; la segunda asociacién son los lu-
gares donde se depositan éstas imagenes, don-
de se almacena el recuerdo y se les da su ca-
racter realista, el individuo tiene que presiar
atencion al suceso que quiere recordar, ponieri-
do énfasis en los detalles, para poder después
acomodarlos. Ahora, no solo asociara las pal-
meras con la playa, sino que también {omara
en cuenta que las palmeras son altas de {ron-
co liso y delgado, de hojas verdes, con cocos,
etc.

De esta manera se pueden ratificar los recueay-
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dos; a las imagenes se les tendra que ir modi-
ficando o agregando ciertas caracteristicas,
creando una nueva codificacion y por consi-
guiente una nueva imagen, de tal forma que
las asociaciones que realice el individuo sean
cada vez mas especializadas.

Asl, 1a imagen adquiere identidad propia, por
lo que efla es quien selecciona los recuerdos.
Esta posibilidad de sustitucion de la realidad,
de crear y por consiguiente de manipular los
recuerdos provoca el que no se pueda distin-
guir entre la realidad y ia realidad creada, la
fotografia cobra vida propia, se materializa.

Josep M. Catala (4) afirma que «creer que la
complejidad de Ia vida puede ser abstraida de
su constante flujo y conservada sobre una su-
perficie bidimensional, es creer también que la
realidad no es otra cosa que su imagen». Esto
debido a que el cerebro funciona a través de la
informacion asimilada por los sentidos, y se cree
que las sensaciones producidas constituyen el
mundo real. Entonces una imagen y Ia sensa-
cion que produce puede ser equivalente a fa
realidad.

Pero hay que profundizar un poco mas en el
proceso memoristico citando la teoria de laima-
ginacion de Hobbes (5), para él «fa memoria

no era otra cosa que una camera obscura don-
de se almacenaban las impresiones de los sen-
tidos y por lo tanto, la imaginacion venia a ser
el resultado de la manipulacién mas o0 menos
libre de estas impresiones almacenadas», é!
consideraba que las imagenes eran imprescin-
dibles para el conocimiento del mundo. Asi, las
imagenes son indispensables para la acumu-
lacién de la experiencia, entonces memoria e
imaginacién estan estrechamente relacionadas,
ya que de ellas dependen las asociaciones que
se realicen, por consiguiente no se puede de-
jar fuera a la representacion de la cuai se valen
memoria e imaginacion.

En la imagen se pueden encontrar diferentes
grados de codificacion, dependiendo de la cul-
tura o conocimiento de! individuo, esto como
consecuencia de la relacion que sostienen
memoria, imaginacién y representacion, como
se vio en el parrafo anterior.

Por consiguiente, la fotografia esta atiborrada
de mensajes culturalmente codificados. Y por
el caracter de veracidad que se le ha dado ala
fotografia, se puede decir que ésta, es la «ver-
dad interior» de cada individuo y su represen-
tacion.

La fotograffa nunca explica, no interpreta lite-



ralmente, ya gue ella solamente muestra sig-
nos, que de momento para el espectador de-
barian de ser neutrales.

En la fotografia se diferencia el sentido de la
imagen del de su existencia, ahi esta, pero qué
(uiere decir, ésta presenta un analogon de la
realidad, la presenta tal cual es, esto la enmarca
1 la categoria de signos que Charles Sanders
Peirce (6) llamo index, este no concebia la fo-
icgrafia como icono ni como simbolo. Para él,
¢t Index serian los signos que mantienen una
inevitable conexion fisica con su referente, por
Ic tanto esa relacidon también se dara con el
aspacio-tiermnpo gue ocupa la imagen, {a foto-
yrafia por naturaleza delimita estos factores a
representar, (otras dos caracteristicas del index
folografico son: la cancelacién de la visién
binocular, aplastando la imagen; el hecho de
aue esté formada por luz y que posea una es-
iructura discontinua), el ejemplo mas obvio es
ol fotograma, el objeto que representa estuvo
ahi en algin momento, ocupando ese espacio
bidimensional que brinda el papel fotografico;
aty cambio los iconos se distinguen por su se-
inejanza, éste puede ser una esquematizacion
como la pintura, mientras al simbolo lo define
la conviceion general.

IPcirce considera al icono como signos menta-

les y generales (ya que estan separados de las
cosas), mientras que el index siempre sera fi-
sico y particular (esia unido a las cosas). Todo
esto genera la conclusion de que ninguna de
éstas tres categorfas exisie sin las otras dos.
Peirce pone de ejemplo la expresion llueve: el
icono seria la imagen compuesta por todos los
dias lluviosos que el sujeto ha vivido; el index
seria todo aquello por lo cual se distingue ese
dia y su {ugar en su experiencia; y el simholo
corresponderia al acto mental por el cuai cafifi-
ca ese dia como liuvioso.

Cada fotografia presenta un grado muy distin-
to de abstraccion, ya que puede variar el ni-
mero de elementos que la componen, y légica-
mente entre mayor nimero de elementos exis-
tan en {a imagen, mas complicada de interpre-
tar resultarg; aunque esto no es una regla, en
algunas ocasiones la ausencia de elementos
puede confundir y resultara dificil su lectura.

Todas las representaciones conllevan dos men-
sajes: un denotado y oiro connotado. E! men-
saje denotado corresponderia a la relacion fi-
sica del objeto (el analogon, el index), mien-
tras que el connotado, depende de fa culiura o
conocimiento del individuo. Roland Barihes (7)
clasifica al mensaje connotado en tres catego-
rfas: las «connotaciones cognoscitivas», agui
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mucho tiene que ver el conocimiento que po-
sea el individuo del mundo, por otro lado estan
las “connotaciones ideolégicas” ésta nutre ia
lectura de valores emocionales y sensoriales y
por uitimo las “connotaciones estéticas” donde
se establecen estereotipos, rangos, actitudes,
etc.

Todo esto se deriva del sistema de simbolos
universales es el resultado de la época que se
vive. Se refiere a un saber practico, ya sea na-
cional, cultural o estético; o dicho de otra forma
un occidental no interpreta una imagen de la
misma forma que lo haria un oriental por ejem-

pio.

Ya que, cada cuitura tiene sus propias estruc-
turas y por o tanto diferentes formas de inter-
pretacion, y a la vez un individuo perteneciente
a determinada cultura, tiene la capacidad de
descifrar diferentes cddigos. Es por esto que
anteriormente se menciono esa relaciéon que
sostienen memoria, imaginacion y representa-
cién, ya que si el grado de cultura que posee el
individuo es minimo, también lo seran las fec-
turas visuales que pueda realizar.

Para concluir se mencionaran las clasificacio-
nes de codigos de Umberto Eco (8): codigos
perceptivos: estudiados por la psicologia de la

percepcién; cédigos de reconocimiento:
estructuran bloques de condiciones de ia per-
cepcion en unidades de reconocimiento que
son bloques significados; cédigos de transmi-
sién: estructuran las condiciones que permiten
la sensacién Gtil a los fines de una determina-
da percepcion de las imagenes; codigos
tonales: los sistemas de variantes facultativas
ya convencionalizadas, los rasgos
«Suprasegmentales» que connotan entonacio-
nes particulares (como fuerza, tensién, etc.);
codigos iconicos: se basan en elementos per-
ceptibles realizados en los codigos de transmi-
sion; codigos iconogréficos: eligen como
significante los significados de los cédigos
iconicos (ejemplo: Ja natividad); cédigos del
gusto y de la sensibilidad: las connotaciones
provocadas por los enunciados iconicos de los
cadigos precedentes (ejemplo: una bandera
puede connotar «patriotismo» o «guerra»); co-
digos retéricos: nacen del convencionalismo de
las soluciones iconicas inéditas, asimiladas por
el cuerpo social y convertidas en modelos o
normas de comunicacion; codigos estilisticos:
determinadas soluciones criginales o codifica-
dos por ia retorica; codigos del inconsciente:
estructuran determinadas configuraciones
iconicas o iconclogicas, retdricas o estilisticas,
que convencionalmente se consideran capaces
de estimular determinadas reacciones, de ex-



presar situaciones psicolégicas.

Josep M Catala (9) afirma que «la fotografia
pedria ser considerada como un arte de la me-
moria post-ilustrado y positivisia, en el cual las
nagenes no serian tantos recursos
mnenonicos con la misidn expresa de auxiliar
ol recuerdo, sino que constituirian por el con-
iano la misma memoria materializada, hecho
objeto. Segln esto, las fotografias constituirian
nor un lado el icono absoluto, aunque iuego se
revelasen tan codificados como el mas com-
nlejo de los signos. La posesion de esta doble
valencia (la de ser aparentemente iconicas vy
practicamente simbolicas) que compartirian de
hecho con la generalidad de las imagenes, se-
ria la clave que permitiria la manipulacion del
espectador a traves de ellas»,

La fotografia tiene una clara dependencia con
al index, pues si no existiera esa relacion tan
estrecha entre el objeto y su representacion,
simpiemente esta Uitima no existiria, y es por
medio de aquel que se la da a la fotografia el
caracter de documento, de veracidad que fan
nlen la caracteriza; por lo tanto la fotografia tam-
nién depende de la distancia, del desprendi-
miento de tiempo y espacio que ocupa como
irnagen.

Cuando se observa una fotografia, ella misma
delimita e! espacio, ta misma fotografia impo-
ne un marco, solo hasta aqui llega laimagen; y
aun dentro de ella, aun dentro de ese marco
determina una profundidad de campo, asi que
nunca existira confusion en cuanto a lo que for-
ma parte de la imagen y 1o que no; lo mismo
pasa con et tiempo, el tiempo que presenta una
fotografia siempre sera pasado, siempre con-
tendra informacién retrasada, y hace méas evi-
dente la separacién entre el ahora y el enton-
ces. Hasta se podria decir que esas limitanies
en tiempo y espacio son las que le dan ese
toque enigmatico a la fotografia, el saber que
se tiene en las manos pedazos de tiempo y
espacio que jamas volveran, gue nunca mas
se veran y mucho menos se viviran, el conser-
var una fotografia convierte al individuo
automaticamente en duefio de esos fragmen-
tos, entonces ya no imporia saber que no vol-
veran, si se pueden volver a sentir, y por consi-
guiente volver a vivir.

Asi, la fotografia termina ocupando el lugar de
la ausencia, 0 como lo describe Philippe Dubois
(10) «la imagen acto-fotogréfico interrumpe, de-
tiene, fija, inmoviliza, separa, despeja la dura-
cion captando solo un instante. Espacialmente,
de la misma manera, fracciona, elige, extrae,
aisla, capta, corta una porciéon de exiension...,
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una tajada unica y singular de espacio-tiempo
literalmente cortada en vivo». La fotografia no
€S mas que ia captacion de una fraccion de
tiempo y espacio, entonces se puede pensar
que lo que diferencia a la fotografia fija y a la
fotografia en movimiento, es la discontinuidad
de la primera y la sucesividad de la segunda.
Pero es un poco mas sencillo si se toma en
cuenta que la fotografia en movimiento esta
compuesta por fotogramas, por una secuencia
de fotografias fijas, entonces la diferencia que
existe entre éstas dos categorias es una mera
ilusion, ya que el cerebro se encarga de facili-
tar esa sensacion de movimiento.

Ahora, en las secuencias de imagenes donde
el personaje o el objeto a representar no se
mueve, si no la camara es quien lo hace, lo
Unico que pretende este tipo de imagenes es
dar la ilusion de que el que se esta moviendo
es el espectador.

Por otro lado, el espacio fotografico nunca esta
determinado, como anteriormente se habia
mencionado, el fotdgrafo tiene qué decidir que
elementos de tal escena real, entraran en su
composicion y extraerlos de un solo golpe.

Philippe Dubois genera cuatro categorias de
espacio: el espacio referencial, éste correspon-
de a la escena real; el espacio representado

que viene siendo la eleccion que se hizo de tal
escena real; el espacio de representacion este
seria el marco automatico que proporciona el
papel fotografico; y por ultimo el espacio topo-
légico éste tiene que ver con la forma de pre-
sentar la imagen, en que ambito se observara
esa imagen, ya que tambien influye en ia per-
cepcion del espectador.

Ahora, ia fotografia presenta un marco, un es-
pacio de representacion, excluyendo todo lo
que esté fuera, el fuera de campo, pero el es-
pectador siempre busca indicios de continua-
cidn, para él la imagen no puede terminar ahi,
asli que sera este quien termine o complete la
imagen, por lo que estos dos espacios (aden-
tro-afuera) siempre estaran relacionados. Una
de las razones por la que se busca indicar el
movimiento en fa imagen fija, es por ésta rela-
cion de espacios, se busca el movimiento cuan-
do se quiere representar la continuidad misma,
cuando se quiere representar la vida.

Et movimiento en la imagen se convierte enin-
dicio de fuera de campo, por ejemplo, si él per-
sonaje esta caminando se percibe que se diri-
ge hacia a algin lugar fuera de lo que la ima-
gen presenta. Otro indicio del fuera de campo
es la direccion de la mirada en fos personajes,
si un personaje esta mirando de frente, limita



la visidn, o se dice que en éste caso no funcio-
na el fuera de campo, porque la direccion de la
mirada apunta hacia adentro de la imagen, pro-
iundiza solo en lo que esta pasando en ese
2spacio, en cambio cuando el personaje no di-
rige la mirada hacia la lente indica que hay un
rnas alia de lo que se observa, que la imagen
no termina ahi. Algunas veces se recurre al
decorado para indicar el fuera de campo, para
sugerir otro espacio, por ejemplo un camino en
lz. vereda, un pasiilo, una puerta, una ventana,
elc., asi como el uso de espejos, que muestra
un poco de lo gque no se contemplaba, que
vodria ser hasta lo que esta enfrente de la ima-

alal
qgen.

| 2 fotografia marca muy bien la diferencia en-
tre el contenido de la imagen y el fuera de cam-
00, paro se puede decir que esto es una para-
doja, por el mismo hecho de que marca esos
dos espacios, es que pueden existir dos va-
riantes de fuera de campo, el fisico (que se
acaba de expiicar}, y el contenido en la ima-
gen; asi que, faltaria explicar este Ultimo,
Fhilippe Dubois (11} los divide en cuatro cate-
gorias; el primero es el fuera de campo por efec-
to de (re)} centrado, o define por la insercién de
un marco representado en el marco mismo,
pero vacio..., conformandose contentandose,
con ejercer una funcidn de localizacion

encuadrante...; otro fuera de campo por fuga,
y éste lo define por el juego de recories natura-
les, que puedan liegar a desmultiplicar., el pro-
blema de la exierioridad virtual respecto dei
campo se plantea en el interior del mismo mar-
co, en su hilado, en su fuga, en ia contiguidad
espacio temporal de lo representado fotografi-
co; ahora, el fuera de campo por obliteracion:
se trata de todo lo que introduce espacios
neutralizantes, oculiadores o velos, supuesia-
mente eliminando parcialmente ia imagen, pero
su efecto es contrario, por tratar de ocultarlo, o
hace mas evidenie; y por ultimo el fuera de
campo por incrustacion, son todas las fotogra-
fias que contengan material reflejante (espe-
jos), se trata de insertar, por €l juego de refle-
jos, en el interior del espacio «real» enmarcado
por el aparato, uno o varios fragmentos de es-
pacios virtuales, exieriores al marco pnmero,
pero contiguos.

Después de todo esto se puede decir, gue lo
que define al espacio, es esa relacion gue sos-
tiene con el espacio referencial, gracias a que
uno es finito y el otro infinito.

Como conclusién se puede decir que, el caréc-
ter documental de la fotografia permite que el
individuo tenga la capacidad de formar asocia-
ciones-conceptos que ayudaran a ratificar sus
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recuerdos, esto debido a que una imagen ge-
nera otras, entonces la fotografia adquiere iden-
tidad propia, permitiéndole al espectador la
manipulacion de los recuerdos, y con esto la
capacidad de crear otras realidades; ésta liber-
tad de creacion ha llevado a la perdida de la
conciencia, el individuo ya no tiene fa posibili-
dad de distinguir entre una realidad y otras.

La fotografia de Otmar Thormann(imagen 1)
inmediatamente remite al espectador a la es-
cena de un desayuno, pero un desayuno fuera
de lo normal, bastante agresivo por el desor-
den en que se encuentran los elementos, el café
derramado, la cuchara fuera del plato; otro tipo
de desorden representado es la utilizacion de
elementos fuera de lugar como la tierra espar-
cida sobre la superficie.

Ahora bien, el hecho de que algunos elemen-
tos se encuentren cortados por el espacio de
representacion le indica al espectador la conti-
nuacién de fa escena, por lo tanto la posibili-
dad de crear otras escenas generadas por ésta
misma.
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.2 Miecanismos ge
reepcion

)

Todo objeto representable o visible esta cons-
tHuido necesariamente a partir de elementos;
on el caso de la fotografia a esos elementos se
les llama «granos». Estos condicionan inevita-
blemente la visualizacion del receptor, si el re-
ceptor se encuentra, 0 muy lejos o muy cerca
de la fotografia, segun sea el caso, la percep-
ion de éste sera muy pobre, ya que €l tamafio
el grano seria tan grande ¢ tan pequefic que
la(s) figura(s) se perderian para el receptor,
proponiendo asf una indescifrable forma. Aun-
(ue muchas veces se recurre a la acentuacion
0 exageracion del grano, con caracter de efec-
to, en éste caso se marca claramente, para
avitar gue pase por eror.

t?ara evitarlo, es necesario determinar ef tama-
1o de fa fotografia y precisar una distancia ra-
zonable entre ésta y el espectador. Por lo que
cada medio ha impuesio, por decirlo asi, «nor-
mas de lectura», gue van de acuerdo a las ne-
cesidades del «producio», por ejemplo: los pe-
riodicos y revistas cuentan con un diseno edi-
torial, por o que las fotografias que utilizan las
editan de acuerdo a ese disefio; ahora bien, en
una exposicion de fotografia se debe de contar

con una muy buena museografia, ya que de no
ser asi, una fotografia interferiria en relacidn
con fas otras. Y asi respectivamente cada me-
dio se adapta a su formato.

Para que se logre una buena calidad en la ima-
gen, es necesario cuidar, ademas del tamano,
el contraste, la nitidez, asi como la limpieza
(manchas, ralladuras, etc.). Por o que no se
debe confiar ciegamente en la digitalizacion, ya
que desde que se tuvo acceso a los medios
digitales y con ello la posibilidad de manipula-
cion de la forma, se ha llegado a descuidar la
toma, con el consuelo de editar o de retocar la
imagen.

Otro factor muy importante es la pregnancia de
la imagen. La pregnancia se basa completa-
mente en la forma, por medio de ésta es que
se te puede adjudicar un sentido a cada uno de
los elementos, se les da una importancia, se
jerarquizan; la forma posee una gran fuerza al
grado de sobrevivir a la deformacion (ya sea
por medio del esquema o al exagerar sus for-
mas); el cerebro siempre reconocera la forma,
una vez mas por esa cultura visual que posee
el hombre.

Por lo tanto, existen imagenes débiles y fuer-
tes, determinadas por las sensaciones o senti-
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mientos que provocan; también hay imagenes
simples y complejas, aqui se deben de tomar
en cuenta factores, como el nimero de elemen-
tos, ya sea la ausencia de éstos o que en la
imagen no exista un descanso visual; otro fac-
tor es el grado de ambigliedad, éste tiene la
funcion de atraer al espectador, al menos mien-
tras descifra la imagen.

Todo esto depende de qué tanto el espectador
se «identifique» con ella, qué tanto le atrae esa
forma o dicho de otra forma esa imagen le es
tan agradable como el tiempo que «retendra»
su atencion. A esto concretamente se le llama
«factor estético».

El factor estético es determinado por los ele-
mentos de la fotografia que se mencionaron en
el subcapltulo anterior, que corresponden al
index, al simbolo y al icono, con todos los atri-
butos que cada individuo le ha asignado.

Respecto al comportamiento ocular, humano
por supuesto, se puede decir que existen «pa-
trones visuales» que van guiando en ia lectura
de fas formas que componen las imagenes, los
modelos de lectura siempre van de o general
o lo particular, un claro ejemplo es cuando se
observa una figura humana, la primera reac-
cion que se tiene es buscar el rostro y como

consecuencia Ios ojos, otro buen ejemplo de
esto, es lo que se denomina como «retrato»,
para que éste cumpla su funcion es necesario
enfocar siempre a los ojos del personaje, ha-
ciendo resaltar el brillo en ellos, esto le dara
vida y movimiento al personaje y por supuesto
sentido a la imagen.

La forma es la que indica la ruta de lectura o el
movimiento de los ojos, sohre todo los «uni-
versales» (vertical-horizontal, derecha-izquier-
da); y como en el ejemplo que se acaba de dar,
se dirige el movimiento de los ojos, por lo tanto
éste se vuelve estereotipado, asi que, se pue-
de decir que entre més pregnante sea la ima-
gen més estereotipada ser& su lectura.

Ahora, se mencionaran las leyes de ia teorfa
de la forma visual de Abraham A. Moles (12): el
todo es diferente a la suma de sus partes; una
forma es percibida como un todo, independien-
temente de las partes que la constituyen; ley
de dialéctica: toda forma se desprende sobre
un fondo al que se opone. Es la mirada quien
decide si «x» elemento del campo visuat perte-
nece a la forma o al fondo (infout), ley de con-
traste: una forma es tanto mejor percibida, en
la medida en que e! contraste entre el fondo y
fa forma sea mas grande; ley de cierre: tanto
mejor sera una forma, cuando mejor cerrado



aste su contormno; ley de complexiéon: si un con-
torno no esta completamente cerrado, el espi-
ity tiende a cerrar este contorno, incluyendo
alli los elementos que son mas faciles de in-
cluir enla forma; nocion de pregnancia: la preg-
nancia es la cualidad que caracteriza la fuerza
de la forma, gue es la dictadura que la forma
ejerce sobre el movimiento de los ojos; princi-
nio de invarianza topoldgica: una forma resiste
a la deformacion que se le aplica, y lo hace de
manera tanto mejor cuando que su pregnancia
s2a mayor; principio de enmascaramiento: una
forma resisie a las perturbaciones (ruido, para-
51t0s) a las (ue esta sometida. Esta resistencia
serd mayor st la pregnancia de la imagen es
(mas grande; principio de Birkhoif: una forma
sara tanto méas pregnante, cuanto mayor sea
cl numero de ejes que posee; principio de proxi-
inidad: los elementos del campo perceptivo que
estan aislados tienden a ser considerados como
grupos o como formas secundarias de la for-
ina principal; principio de memoria: las formas
son tanto mejor percibidas por un organismo
cuanto mayor sea el numero de veces que ha-
yai sido presentadas a ese mismo organismo
en el pasado; principio de jerarquizacion: una
forma compleja sera tanto mas pregnante cuan-
o que la percepcidn este mejor orientada de lo
piincipal a lo accesorio; es decir, que sus par-
ies estén mejor ierarquizadas.

También es necesario mencionar las leyes de
ordenamiento figurativo, con esios
ordenamientos se clasifican a todas las image-
nes en tres posibles categorias (13): leyes
topotogicas: de continuidad, de cierre de con-
tornos, de oposicion entre figura y fondo; leyes
inherentes a los objetos o personas represen-
tadas: donde se reconoce el material, la com-
posicion y la textura de los elementos que se
estan representando, asi como su posicion, si
estan cerca o lejos, adelanie o atrds, efc. Y
como dice Abraham A. Moles «éstas leyes tan
evidentes a la percepcion y que constituyen el
codigo de la naturaleza van a encontrarse ne-
cesariamente deniro del cédigo mas general
de las imagenes de la naturaleza»; y por Ultimo
leyes «estilisticas» que dependen de la forma
en que se realizan las representaciones, si es
por medio de manchas o de formas definidas,
si existe color o prevalece la ausencia de este,
etc. Asi que, se puede decir que éstas leyes
estan ligadas al grado de iconocidad que pre-
sente la imagen.

Cabe mencionar que la percepcion de
tridimensionalidad se va adquiriendo por esa
cultura visual, de la que ya se ha hablado ante-
riormente. Por medio de ésta es que se puede
«sentir» el volumen de las formas y la perspec-
tiva de la imagen.
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Finalmente se mencionaran las propiedades de
la imagen que motivan la atencion (14): «el ta-
mano» se puede exagerar el tamafo de algu-
nos elementos haciéndolos sumamente noto-
rios; «la novedad» creando una situacion ex-
traordinaria, imposible, a lo que se le llamaria
un milagro; «ia repeticion» de algun elemento
de la imagen, haciéndolo més que obvio; «el
aislamiento» de algin elemento llamando la
atencién debido a su soledad; «la intensidad»
tal vez resaltando el material del cual este com-
puesto algin elemento (metal-brillo), o en los
colores, en las luces, en las sombras, etc. y
por ditimo “el movimiento” éste se puede utili-
zar simulandolo solo en algunos elementos o
personajes de la imagen, haciéndolo por la
comparacion, con el resto, mas evidente. To-
dos éstos factores se explotan a tal grado, que
algunas veces se llegan a crear imagenes
surrealistas.

Ahora, se abordara lo que se hace llamar reto-
rica de la imagen, éste tema se incluye en el
presente subcapitulo, porque la retdrica influ-
ye aun mas en la percepcion del receptor, que
los «mecanismos de percepcion» de los cua-
les se acaba de hablar y que se les podrian
flamar (por la comparacién con los siguientes)
«mecanismos de percepcion naturales».

Ya que anteriormente se recurria a la retarica
esporadicamente y ahora, una vez mas, influ-
yen las posibilidades que brinda la
digitalizacién, en cuanto a la manipulacion de
las formas, asi, la retérica se ha convertido en
el medio mas comun de solucién o de creacion
de una imagen, dando pauta a la realizacion
de personajes, de lugares, y por que no decir
de tiempo, todos ellos inexistentes, con ese
«toque» realista que reclama la fotografia.

La palabra retérica nace de «retor» que signifi-
ca orador, por 1o que, la retérica es conocida
como «el arte de la oratoria» 0 «el arte de per-
suadir», en éste caso que se esta estudiando
la imagen, se refiere a lo que se esta obser-
vando el receptor, que esta tratando de cam-
biar su punto de vista respecto a determinado
concepto, situacion, etc.

En la antigiledad se admitfa la existencia de un
razonamiento con caracter contundente, basa-
do en la légica, controlado por la duda y ejerci-
do por la clase dominante, ahora esto Gltimo
no ha cambiado mucho, pero se dice que la
retérica esta condicionada por fenémenos his-
téricos, psicoldgicos, bioidgicos, etc. de cual-
quier acto humano.

Ahora, se nombrara la definicion de Daniel Prie-



to Castillo (15) “la retorica: en tanto acto de co-
riunicacion, consiste en una elaboracion pro-
cramada, y por lo tanto no espontanea de un
rmensaje a fin de que resulte efectivo para per-
suadir’. Lo que Daniel Prieto esta tratando de
decir es gue un mensaje o una imagen retorica
tlene que poseer, como uno de sus atributos
un granimpacto, a fin de que lo que se vea sea
verosimil para el espectador, aunque no lo sea
en realidad, los mensajes por cumplir con la
funcion de intermediarios entre la realidad y el
espectador, adquieren automaticamente ef va-
lor de la mismisima realidad, a pesar de que
nor 16gica tiene menos valor una representa-
cion.

i concreto, todos 10s mensajes estan retacio-
naclos {los medios, la educacion, la saiud, ia
politica, la cultura, etc.), por o que se monopo-
li7a el sentido, acorrala, aqui es donde radica
ls eficacia de la retérica.

Anteriormente se hablo de los mensajes mas
esneacificamente, y se pudo verificar que no son
mas que la versidn de algo; aqui en la retorica
ésios se manejan como la Unica version de ese
aloo, Daniel Prieto le llama a esto «opacidad
de a imageii», se estan viendo formas, colo-
res, texturas, etc. pero a la vez no se esta vien-
do nada.

Légicamente existen grados de persuasion,
éste puede ir desde un razonamiento filoséfico
hasta las técnicas de propaganda y persuasién
de masas.

Ahora, se mencionaran las clasificaciones de
Umberto £co (16) la retérica como técnica
generativa, como posesion de mecanismos
argumentales que permiten generar argumen-
taciones persuasivas basadas en una dialécti-
ca moderada entre informacion y redundancia;
todos los mensajes retdricos poseen elemen-
tos connotativos con un gran impacto, mien-
tras que los informativos estan casi ausenties,
por lo que se ha creado la premisa de gue sila
informacién es sinénima de la novedad que
guarda el mensaje y si a mayor redundancia
menor informacién, y si se foma esto como
novedad, entonces el mensaje retérico se ca-
racteriza por lo novedoso y no por la novedad,
se esta viendo la misma imagen una y otra vez,
solo que con algunos cambios en sus elemen-
tos, por o que parece novedad; o por otro lado
si se trata de adapiar lo que dice Josep M. Ca-
tala (17), respecto a la imagen y si se le da un
caracter publicitario a ésta declaracion, aclara
un poco mas eéste fenémeno «cuanto mayor
realismo sea capaz determinado medio de ge-
nerar en la representacion de un sujeto, me-
nos reales seran considerados sus productos.
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Y cuanto menos reales sean considerados los
productos de un medio, menos analisis critico
sera susceptible éste de generar»; y por ultimo
la retérica como deposito de técnicas
argumentales ya comprobadas y asimiladas por
el cuerpo social, respecto a actitudes o com-
portamientos, que se debe hacer y que no (por
ejemplo que actitud connota exclusividad o ele-
gancia), que se dan ejemplos a seguir, un poco
disfrazados; ya que éste tipo de retérica permi-
te hasta cierto punto jugar con la moral, el co-
nocimiento o las costubres del individuo, pero
sin alterar el contenido.

Claude Bremond (18) también establece sus
clasificaciones del mensaje retdrico: «la inte-
lectual y la afectiva», por la primera se intenta
influir a través de la informacién que ya tiene el
publico, sea positiva 0 negativamente; y en la
afectiva el influenciador actda sobre los mévi-
les que pueden inducir a alguien a desear o0 a
rechazar algo, su propdsito es conmover.

Claude Bremond reconoce tres tipos de movi-
les para influir: los hedonicos, los pragmaticos
y los éticos, el primero se da para satisfacer
una necesidad: hambre, sed, suefio, etc; el
segundo esté en funcién de obtener un benefi-
cio, aunque sea a futuro, por ejempto: salud; y
el uitimo estéa en funcion de principios que quie-

re mantener, ya sean idecldgicos, éticos, esté-
ticos, etc.

Se debe mencionar que son tantos los fené-
menos que condicionan a la retdrica y estan
tan manipulados, que ésta suele ser contradic-
toria, por un lado trata de que el espectador se
sienta parte de la sociedad, satisfaciendo sus
necesidades emotivas, sintiéndose apoyado,
seguro, acomparnado, aceptado, etc, (tan im-
portantes éstos factores en las sociedades ac-
tuales), y por el otro lado pretende que el re-
ceptor se sienta Unico, original, especial, so-
bresaliente, etc.

Daniel Prieto Castillo cree que fa retérica se
basa en la figura, en el sentido de desvio, de
transgresion de una norma, de ruptura del prin-
cipio de identidad para hacer cumplir la funcién
connotativa; haciéndole valer por tres de sus
principales atributos: la primera es la metafora
entendida en el sentido general como una re-
lacién de semejanza, por la posibilidad de de-
cir algo a través de otra materia significante, y
por una intensificacion del sentido, una conno-
tacion que la simple presentacién del objeto al
que se alude no daria; el segundo es el
cinecdoque que significa decir el todo a través
de una de sus partes, la mas connotada; y por
altimo la hipérbole que es una figura que con-



siste en aumentar o disminuir algo hasta el li-
inite de su inteligibilidad, que da lugar a situa-
ciones surrealistas

Ahora, Umberto Eco recurre a lo que hace lla-
inar «figuras traslativas» y «figuras retéricas»,
(L& No son mas que embellecimientos gracias
¢ los cuales el razonamiento parece nuevo, in-
usitado, con una nota de informacion imprevis-

(b8}

También hace referencia a la metéafora, desa-
rrollando la teoria de los interpretantes, la cual
se basa en el conocimiento del individuo, las
formas van adquiriendo relaciones con otras,
por lo gue las sustituciones que se realizan
dependen de las relaciones que el cédigo po-
sedq

Debido a estas posibilidades de relacion, se lle-
ga a la creacidn de mensajes ambiguos, y ante
la vasta posibilidad de representacion, se va
creando un muy buen nutrido cédigo.

lodas las formas adquiridas dan la formula a
soluciones codificadas; éstas se relacionan con
ol sistemna de signos (es por eso que al leerlas
pareceran muy familiares a lo planteado en el
subcapitulo 1.1); Umberio Eco define cuatro ti-
pos gue son: soluciones estilisticas, ya experi-

mentadas y que por ello al espectador le con-
notan «artisticidad»; sintagmas con un valor ico-
nogréafico fijo: como la natividad; connotacio-
nes prefijadas con valor emocional fijo: honor,
patria, dignidad, etc. y pruebas extra-técnicas:
recurso a soluciones de efecto emoiivo segu-
ro, mas alla del vator comunicativo de los sig-
Nos.

El reconocimiento del receptor, de todas estas
posibilidades lo va adguiriendo poco a poco.
Se estd hablando de que los mensajes, y por
lo tanto fos codigos, se van modificando e inte-
grando conforme a las necesidades que pre-
sente, que se va llenando de significados nue-
vos la forma vacia y abierta del mensaje origi-
nal o dicho de otra forma, los mensajes retori-
cos orillan al espectador a tomar partido hacia
cierta ideologia; cuestionando al receptor a
cerca de otras ideologias; estd es la explica-
cién al constante cambio de codigos y por con-
siguiente en ideologias.

Como conclusién se determina que, las iécni-
cas usadas en ios mecanismos de percepcion
han educado la vision de la poblacién, propor-
cionandole poco a poco una cultura visual y con
ésta la capacidad de descifrar la variedad de
mensajes que se le presenten; uno de los fac-
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tores que mas influye en la percepcion del indi-
viduo es la utilizacion de la pregnancia de ia
forma, ya sea al exagerarla o al deformara,
adjudicandole un valor a cada elemento que
componga la imagen; otro de los factoros que
influyen son los patrones visuales que marcan
la lectura de la imagen, estereotipando las lec-
turas, se puede decir que entre més pregnante
sea la imagen mas estereotipada sera su lec-
fura.

Por otro lado, 1a retdrica de la imagen es otro
factor que influye on la percepcion, esta condi-
cionada por el impacto que produzea, ya que
de osto depende que tan real o verosimil sea
esta para ¢l espectador, el impacto se produci-
ra aungue no sea realidad. Entonces las ima-
genes cumplen la funcion de intermediarias
enire la realidad y el espectador, por lo que
adquieren el valor de la primera. Como resul-
tado todos los medios y por consiguiente los
mensajes se relacionan monopolizando el sen-
tido, persuadiendo a la sociedad.

Otmar Thormann (Imagen 2) en ésta imagen
recurre a elementos bastante simples como la
utilizacion de un tubérculo cubietio parcialmente
por un papel manchado, dste tubérculo bien po-
drfa simular parte de alguna extremidad huma-
na; en segundo término y No por 8so Menos

importante la representacion de un derrama-
miento de liquido, que por la consistencia pa-
reciera ser sangre; y por Ultimo los pasos de
una mujer gue se dirigen fuera de la escena,
extendiendo el espacio de reprosentacion y
connotando indiferencia y frialdad ante el su-
ceso. Como se dijo, esios recursos son sirm-
ples pero la forma de representacion crea una
imagen fuerte, compleja, agresiva, atrayendo
al espectador por su ambigliedad.
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Imagen 2






1.3 Elrol de la imagen

Anteriormente se vivia aislado, no se tenia ma-
yor informacion, mas la que se percibia direc-
tamente del entorno; con la globalizacion, poco
a poco se fueron unificando los cddigos, inclu-
yendo los idiomas, todo se fue congregando, y
a la vez fragmentandose: grandes ciudades-
trabajo mal pagado distancias recorridas-tiem-
po de convivencia o tiempo libre.

Al hombpre le cautiva la idea de que tiene infini-
dad de opciones, mientras se va hundiendo en
la soledad, le paraliza ia movilidad que le ofre-
cen los medios de comunicacion.

La television y fas redes de comunicacion elec-
tronica provocan una renuncia totat de! indivi-
duo, rechazo al contacto personal, por {o con-
siguiente a fa interaccion erdtica, se prefiere co-
nocer a través de imagenes, todo ésto termina
degradando y ejerciendo absoluto poder sobre
el individuo o espectador.

La vida es rapida, el mundo se come al indivi-
duo, ésto provoca la pérdida de identidad, y el
individualismo se adopta como forma de vida;
ahora solo se pueden escuchar unas cuantas
«voces» (las de las corporaciones nacionales

y multinacionales), que rigen la vida por medio
de imagenes. desde qué se piensa, qué se
come, qué se viste, como se actua, etc. Al res-
pecto comenta Josep M. Catala «La construc-
cion de una ideologia implica ia construccion
de un individuo, mientras gue una corporacion
es una construccion que se mueve en una franja
humano-social, pero que ha obijetivizado su
actuacion a unos limites que fa arrojan fuera
det campo ideolégico, en éstas tendencias
monopolistas que se benefician mutuamente:
tas multinacionales y 1a ciencia, exciuyendo de
lo rea cualquier posible alternativa». Eltenguaje
de las corporaciones no tiene origen natural,
esta cientificamente organizado como un fené-
meno contenedor de una nueva realidad, do-
minando sobre o racional e ideologico. Enton-
ces la ciencia es quien se encarga de crear ia
concepcidn del mundo a favor de esas corpo-
raciones al mezclar las ideologias de éstas, y
las presentan inevitablemente como naturales
y por medio de imagenes es que se materiali-
zan, éstos dos dmbitos se benefician mutua-
mente. Por otro lado, éste fendmeno afecta a
la contracultura ya que le es mas dificil cada
dia sobrevivir, el propio sistema termina absor-
biendo a cada movimiento contracuitural mas
répido de lo que tarda en nacer, un ejemplo de
esto sonio “hackers” quienes se dedican a sa-
botear grandes proyectos institucionales, y ter-
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minan prestando sus servicios a ellas mismas.
Se crean y por supuesto se satisfacen necesi-
dades, asi, los mecanismos de la motivacion
no pueden separarse de las gratificaciones y
sufrimientos del individuo, las emociones des-
empenan una funcion decisiva en la percep-
cién del hombre, se apoya mucho en el len-
guaje no verbal, miradas, gestos, ademanes,
actitudes, etc. Un muy buen ejemplo de asto
es el eslogan de Coca Cola, que dice: «suena
fut balt, come fut ball, piensa coca cola» o el
eslogan de Sony Entretaiment “toda una
Cooltura”.

Se homogeneizaron las culturas, 10os mensajes
se vuelven inteligibles para todos, pero tan
constantes que se terminan aceptando, asi es
como se lleva a cabo el control del mundo,
mediante imagenes, por consiguiente la foto-
grafia va tomando mas fuerza en la sociedad,;
ya se habfa explicado porque es que la socie-
dad evade la realidad creando otra, y también
se menciono la ayuda que ofrecen el pasado y
los recuerdos; también se hablo de que la foto-
grafia permite poseer tiempo congelado, muer-
to, y el hombre al sentirse duefio de éste, ge-
nera una sensacion de seguridad, de superio-
ridad, claro que apoyada por la posibilidad de
ser él quien también produzca imagenes, asi
que desde que la fotografia fue tan accesible

para todo publico, se crearon dos tipos de ima-
genes: las de aficionado y las de profesiona-
les. Las primeras tienen mas marcado el titulo
del recuerdo, por lo general son familiares, asi
gue en éste tipo de imagenes no se requiere
de edicién, de hecho perderian su valor si su-
frieran éste proceso, esta misma razon justifi-
ca el hecho de que éste tipo de toma no re-
quiere cuidados técnicos; algunas veces cuan-
do se esté creando una imagen (cuando se dice
creando se refiere a que la toma esté comple-
tamente planeada, cuidada técnica y
conceptualmente), el fotografo tiene que ser
muy cauteloso y no dejarse ver, ya que podria
interferir en la actitud del personaje fotografia-
do, un ejempio de esto podria ser la fotografia
de prensa; en cambio en la fotografia familiar
casi nunca se busca esto, al contrario.

Por otro lado, también es necesario enfatizar
que el hombre es {a Unica especie que basa su
comunicacion en lo audiovisual; comparado con
la lectura, lo audiovisual se conduce primero al
sector emociona!l del individuo (connotando la
imagen) que al sector intelectual; y después de
lo dicho sobre la calidad de vida del ser huma-
no, se justifica esa dependencia de la televi-
sidn, por eso es gue ésta Ultima ha convertido
al hombre en consumidor potencial, ya que la
funcién primordial de la television no es mas



que ta de difundir publicidad disfrazada y com-
plementada por programas de entretenimien-
{0, y por su cardcter masivo su publico es indi-
ferenciado.

Cuando se le presenta al hombre su realidad
por medio de imagenes ocasiona que ia histo-
rna se convierta en espectaculo, perdiendo su
sentido narrativo, ya que una sola imagen lie-
va a la realizacién de otras tantas a manera
personal, por lo que los acontecimientos pue-
den «cambiar de tiempo», se puede llegar a
creer que cierto fendomeno sucedio antes o des-
pués del evento real, cada individuo crea su
realidad, por ejemplo los noticieros ridiculos,
amarillistas y hasta exhibicionistas a los cua-
les han acostumbrado al espectador donde se
fomenta la pornografia, ya que cada vez son
mas frecuentes los espectaculos de asesina-
tos, robos, linchamientos, etc., por otro lado,
en televisién exponen a politicos como si fue-
ran estrellas de cine, o0 con telenovelas que
basan su guidn en sucesos actuales, mientras
que en fa red abundan paginas que tratan so-
bre las distintas parafilias y muchas otras con
caracteristicas criminales.

La fotografia le arrebaté al mundo material el
concepto de realidad aprovechandose de la ar-
ticulacion de mensaies gue proporcionan me-

dios como el cine y los comics, la publicidad se
bas6 en éstos para la creacion de mensajes
cada vez mas estructurados; el cine se valio
de la magnificencia que provocaba, por las
grandes pantalias de las primeras salas de cine,
donde absorbia la oscuridad y el silencio, can-
celando el mundo circundante, internando al
espectador en la irrealidad de la pantalia, éste
ambiente es justamente lo que lo hizo creible,
ya que el espectador tiene la posibilidad de
crear sustituciones de «personalidades» adopta
los «roles» que le parecen convenientes satis-
faciendo necesidades y deseos, y como se djjo
anteriormente, cancetando ef mundo circundan-
te y con él problemas, frustraciones, y todo tipo
de aflicciones. En la actualidad ya no son ne-
cesarias esas grandes salas de cine, ya que
en la televisién y el uso constante de
vidoecassetteras le han ensenado al hombre
muy bien a leer las imagenes presentadas, tra-
duciéndolas en situaciones reales; y por la co-
modidad que brindan éstos medios, y tomando
en cuenta que la mayoria de la gente no vive
sola; han acostumbrado al espectador a ver sin
ver por ejemplo cuando se ve una pelicula en
casa constantemente se regresan algunos cua-
dros, perdiendo asi su continuidad; dando como
resultado la aceptacién de ruptura en espacio-
tiempo. Por otro lado las vifetas del comic son
comparables con los encuadres o planos cine-
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matogréficos, ademas se debe de tomar en
cuenta que la alegoria (convettir las ideas en
cosas) esta presente en todas las representa-
ciones visuales, y éste espacio alegorico que
posee por consiguiente el comic, da pauta a
una estructura espacio temporal, que a su vez
le permite poseer secuencialidad.

El concepto de la colonizacion se traduce en
el proceso de dominacién militar, politico y eco-
némico. Todo esto por medio de la destruccion
de las culturas, y sustituyéndotas por sistemas
de cddigos. Se puede decir, mundiaimente, que
se han rebasado las etapas de la colonizacion.
La primer etapa consiste en la destruccion de
simboios culturales; la siguiente accion a to-
mar es la supuesta proteccion que brinda el
colonizador, tratando de integrar y de persua-
dir a los individuos; !a Uitima etapa consiste en
inculcarles conocimientos, creencias, deseos,
sentimientos, etc. Por lo que la publicidad se
convierte en la intermediaria entre la racionali-
dad econdmica, tecnoldgica e ideologica, diri-
giendo las normas culturales, nuestra forma de
ver, sentir y comprender el mundo.

La publicidad y los sistemas politicos poco a
poco fueron adelgazando los sentidos de los
espectadores, la prioridad se fue convirtiendo
en ocultar ia realidad del mundo, por lo que el

caos Y la irracionalidad 10s favorecian, la publi-
cidad ha dejado de vender productos, ahora
vende una vision del mundo, se necesita com-
prar para poder sentirse parte de ia realidad, y
si no fuera por esa realidad creada o el espa-
cio hipnético, como lo llama Josep M. Catala,
la publicidad no existiria, al menos no de ésta
forma.

La percepcién que se tiene del mundo es artifi-
cial, por toda la tecnologia que invade, todo el
bombardeo de imagenes; el tiempo y el espa-
cio han perdido continuidad, cualquier espacio
imaginado termina convirtiondose en realidad
o mejor dicho se materializa. Uno de estos es
la realidad virtual.

Esta es una de las razones por fa cual algunos
anuncios espectaculares muestran sus produc-
tos en tercera dimensidn, como si se estuviera
desbordando, ya que cuaiquier cosa que so-
bresalga de la imagen plana, es indicio de que
es real.

Anteriormente se creia que la alegoria era un
mecanismo que transforma las cosas en sig-
nos, pero con 1a publicidad esto cambid, ahora
fos signos se convierten en cosas. La alegoria
siempre se ha considerado un mecanismo de
la imaginacion, pero con el cambio de percep-



cion que se ha sufrido, ésta se ha convertido
en detenedora de la realidad.

Asi que, contrario a lo que se creia, 1a televi-
sion ha cambiado radicalmente ia forma de vida,
ya que en el mundo postmoderno, giobalizado
ya no es necesario salir de casa para vivir, para
conocer la vida, al contrario, ahora se puede
vivir sin salir, desde comprar productos de pri-
mera necesidad, asi como comparar entradas
para el cine, por lo que cuando la gente habla
de «salir» se esta refiriendo a salir de casa para
entrar a otro edificio, un bar, un cine, una pla-
za, etc.

La creacion de otra realidad por medio de ima-
genes proporciona la capacidad de vivir dife-
rentes roles, por ejemplo, cuando se ve un no-
ticiero, éste presenta imagenes crudas de cri-
sis, guerras, catastrofes, y de repente aborda
la publicidad con representaciones de una vida
tan feliz, que resulta estapida, como por ejem-
plo gente cantando y baitando por un refresco
o por un jabén. Pero a fin de cuentas los dos
tipos de mensajes insertan en el espectador
valores y simbolos, se vive cada una de las
imagenes, convirtiendo a los espectadores en
seres agresivos pero a la vez pasivos, ya que
cuando algdn individuo llega a sacar su furia
no realiza mas que una copia de programas

televisivos o filmes.

La situacion que se vive por los medios, no es
mas que el resuitado de ofrecerle una repre-
sentacién de tiempo y de espacio «ideales» a
una poblacion descontrolada y en crisis total,
perdida en su realidad, sin existencia individual
ni colectiva, un ejemplo de esta «realidad» es
el ciberespacio y que no ofrece mas que una
contemplacion intelectualmente pasiva.

Por eso es que ahora la mayoria de la gente
posee una camara de video, es como si ni el
hombre creyera lo que vive y tuviera que gra-
barlo, para que con las veces que lo revea, lo
fueran convenciendo las imagenes.

Pero a fin de cuentas o que atrae al especta-
dor es el realismo de la imagen, a pesar de
que siempre se encuentre distraido. Por eso
se crearon los movimientos de camara, pues
éstos siempre daran la impresidn de que la
mirada del espectador es quien los dirige, por
ejemplo el “close up”.

Anteriormente se menciond la relacién que sos-
tiene la imagen con la imaginacion, se pudo
comprobar que no solo se construye la forma
de vida del individuo, la identidad, sino que tam-
bién la vision que posee del mundo, de la rea-
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lidad.

Después de todo lo que han ensenado el cine
y la televisién ya no es necesario que todas las
imagenes estén en movimiento, ya que se ha
aprendido a leerlas de ésta forma, es como si
el espectador las «animara», les diera vida y
movimiento en la mente, asi que, cuando se
viaja por la ciudad es como si se siguiera fren-
te al televisor, con tantos carteles y espectacu-
lares.

Como se dijo el espacio hipnotico no es otra
cosa que la imaginacién, pero en esta era
postmoderna realidad y materialidad ya no se
relacionan {se ha omitido ia ayuda que se reci-
be de las drogas creadas para las distintas cla-
ses sociales, desde el prozac pasando por los
psicodélicos, hasta los inhalantes).

Por o que las imagenes fragmentadas no ne-
cesitan una secuencia, ni mucho menos ser re-
presentativas, para que se entiendan como un
discurso reafista, por ejemplo la publicidad pre-
senta imagenes con personajes flotantes, con
caracteristicas y atributos que no le correspon-
den (por decir colmillos) pero se aceptan y se
asimilan como reales. Es la nueva formade ver,
la nueva vision alegdrica, traducida a un
reforzamiento ideologico, que se presenta como

natural, por 1o que no existe la posibilidad de
critica.

Ya se ha hablado sobre los mensajes
redundantes y se concluyo que entre mayor
redundancia menor informacion, y hasta cierto
punto se podrian encasillar en éste método a
las imagenes con texto, ya que éstas por lo re-
gular dicen exactamente lo mismo (imagen-tex-
to), justificAndose con reducir la polisemia y
ambigliedad del mensaje. Este tipo de image-
nes utiliza dos canales de comunicacion, el pri-
mero siempre serd la fotografia fija, el segun-
do puede ser texto o en todo caso un discurso
oral.

Algunas variantes en este tipo de imagenes
pueden ser cuando se ilustra un texto y se en-
cuentran esparcidas las imagenes a lo largo del
texto, éstas no se disefian para ilustrar tal fra-
se o tal parrafo, sino que se realizaron de for-
ma general; ofra variante podria ser cuando se
crean las imagenes y apartir de éstas se gene-
ran algunos textos explicativos o de apoyo.

Pero aun asi, se puede hacer una clasificacion
todavia mas especifica: en la composicion tra-
dicional de libros y revistas se encuentra et texto
en bloques: el texto principal y los secundarios,



aqui entran hasta las notas bibliogréficas, és-
tos textos se jerarquizan por tamafo; por otro
lado las imagenes presentadas por lo regular
en rectanguios, éstas se clasifican en
denotativas, primero veo y luego leo, o la ima-
gen como complemento del conocimiento, la
imagen anecddtica, «a propdsito de...»; otro tipo
de imagen es la que esta sujeta al comentario;
y por Ultimo la imagen evasion, proporciona una
pausa para el lector, le relaja.

Todas éstas clasificaciones se pueden encon-
trar en algunas ediciones a las cuales se les
podria flamar conservadoras, porque con la in-
troduccion de los programas de computo para
disefo editorial se ha transformado todo el con-
cepto gue se tenia de éste, pues no solo pro-
porcionan el método para agilizar ta produccion
sino que también permite el que se pueda ju-
gar con las reticutas facilitando la manipulacion
de la forma, por ejemplo en una revista ante-
riormente se encontraba la caja o mancha ti-
pografica con algunas imagenes ilustrativas;
Uitimamente la tipografia también es utilizada
como imagen, ya no es la caja rigida, ahora el
texto tiene movilidad, adquiere formas y hasta
texturas. Se recurre con frecuencia al uso de
textos independientes, ya no existe ia preocu-
pacion por enlazar el discurso, sino que se
«brincan» de un aspecto a otro, en pequenos

bloques auténomos, adquiriendo las caracte-
risticas de un objeto, dando pauta a la realiza-
cion de composiciones, como si éste fuera una
iImagen.

Josep M. Catala afirma que durante la produc-
cion del texto, la dimension espacial tiene 1a
capacidad de influir incluso en los significados
del texto, de obtener ciertos meta-significados,
pero luego en el momento de la composicion,
la especializacion llega a ofuscar por completo
estos remanentes discursivos, que no lineales,
del texto y los convierte en superficie en ima-
gen. Esto tambieén a consecuencia de que ya
no se contempla la realidad como un continuo,
la historia ya no se percibe como pasado, pre-
sente y futuro.

Se puede decir como conclusion que, por me-
dio de las imagenes las corporaciones rigen la
vida de los individuos, controlando gqué se pien-
sa, qué se come, qué se viste, como actuar,
etc., se crean y se satisfacen necesidades, y
para que éstos mensajes sean inteligibles para
toda la poblacion se homogeneizan las cultu-
ras.

Las imagenes se conducen primero al sector
emocional, por eso es mas facil crear ideolo-
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gias y realidades alternas a través de ellas.
Entonces al presentar la realidad por medio de
imagenes, la primera se convierte en especta-
culo, fragmentandose al perder su sentido na-
rrativo.

l.os medios se han encargado de crear repre-
sentaciones de tiempo y espacio ideales a una
poblacion descontrolada y en crisis.

Un claro ejemplo de ésta manipulacion se en-
cuentra en la fotografia de Philippe Assaut (Ima-
gen 3) donde representa el concepto que se
tiene de la mujer en la sociedad actual, hace
enfasis en los atributos que le han impuesto a
ésta, como la importancia del perfeccionamien-
to del cuerpo minimizando cualquier otra cuali-
dad, al exagerar sus formas, representando el
vacio que vive con la perdida de su esencia al
convertirse en ceniza que cae de su propio cuer-
po, como si fuera desperdicio.




imagen 3
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2. La fotografia en los medios de
difusién masiva






2.1 La fotografia en los
medios de comunicacion

En el capitulo anterior se habld de como fa pu-
bhicidad por medio de las imagenes va forman-
do ala sociedad, y como es que esta crea otras
realidades a partir de lo que se le ofrece como
consumidor, cada grupo social desarrolia sus
percepciones de {a reaiidad, de acuerdo con
los valores y a la posicion que ocupa cada
miembro en su grupo.

Los medios de difusidn masiva determinan y
delimitan las formas del saber y éstas a su vez
rmarcan a cada grupo social.

Por comunicacién se entiende aquella que pro-
duce una interaccién entre el transmisor y re-
ceptor, asi que, todo receptor puede y debe ser
transmisor (0 deberia de ser transmisor); por
medios de comunicacion se entiende que son
aquellos canales artificiales de transmision que
el hombre ha inventado para enviar a un re-
ceptor, por informacion, tanto al proceso de
vehiculacion unilateral del saber entre un trans-
misor institucionalizado y un receptor-masa,
como sus contenidos; los medios de informa-
cion de masas son (os canales artificiales de
comunicacién cuando transmiten

unilateralmente mensajes de tipo generales, un
mismo mensaje para todos los individuos; y fi-
nalmente, por masa ha de entenderse la totali-
dad social receptora de mensajes, la estructu-
ra social tipificada por un predominio de la in-
formacién sobre la comunicacidn; todos éstos
términos basados en Géneros periodisticos in-
formativos, La construccion de la noticia y por
attimo Etica y deontologia de {a informacidn.

Asi que, los medios asumen la postura del que
dice algo, sabiendo que el receptor no emitira
respuesta alguna, por lo que reduce su coefi-
ciente de comunicabilidad, enajenando sus fun-
ciones expresivas. La mayor justificacion del
transmisor es que él ha dado al piblico fo que
el pablico le pide, y con esto pretende no asu-
mir su responsabilidad en lo que a mediocri-
dad, enajenacion y perversion del gusto indivi-
dual y social se refiere.

Un claro sintoma de la masificacién de la cuitu-
ra es el deslizamiento de todo el poder de in-
formacion desde los ambitos cultural y estatal
al econdmico.

Precisamente por todo esto, es que no se pue-
de decir que los medios de comunicacion influ-
yen a todos los individuos por igual. Aln asi,
se analizara qué tipo de influencia ejercen los
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medios en las masas. Para esto se apoyara en
Maria Doltores Montero (19), aunque éste libro
se escribié hace ya bastante tiempo y a pesar
de que supuestamente sélo trata la influencia
que gjerce la informacion periodistica; ain se
sigue viviendo la problematica planteada solo
que mas acentuado, por lo que su teoria da
cuenta de la realidad actual.

Maria Dolores Montero plantea que existen dos
tipos de influencias: a corto y a largo plazo; de
la primera se derivan tres teorias: la del esta-
blecimiento del temario, la de la espirat del si-
lencio y la de los usos y gratificaciones.

La teoria del establecimiento del temario afir-
ma que los medios son quienes establecen el
rango de importancia que tendra cada aconte-
cimiento, que éstos influyen directamente so-
bre el pensamiento de! publico, y no es que los
medios establezcan qué debe de pensar el
pUblico, sino en qué deben pensar. Esto se
deriva de que la mayoria de la poblacion (al
menos aqui en México), tienen como primeray
(inica fuente de informacion a los medios ma-
sivos, principaimente la television.

A pesar de que se plantea también gue el im-
pacto que se tiene no es sobre las actitudes
del putiblico, sino sobre su conocimiento, pero

si se controta el conocimiento de la poblacion y
aun mas a la importancia que se le debe dar a
ese conocimiento, por supuesto que se influye
en la actitud del espectador: en primer lugar
porque los medios son quienes establecen qué
acontecimiento es importante y cudl no, asi que
hasta cierto punto se perdi6 la capacidad de
criterio, ya que se es incapaz de establecer
que acontecimiento afecta directamente y cual
no. En sequndo tugar, incluye la posicion que
toman los medios ante determinado suceso y
por el enfoque que éste le dé, asi serd la reac-
cion del publico, por ejemplo en los noticieros
ahora tienen la modalidad de encuestar a los
espectadores sobre “el suceso mas importan-
te del dia”, pero las preguntas son capciosas 0
pretenciosas confundiendo al publico, por lo que
siempre obtienen el resultado esperado, otro
beneficio que obtienen es un aproximado del
rating, y como ya se ha dicho, el individuo siem-
pre busca la integracion a su grupo, asi que el
resultado de la encuesta influye sobre cada uno
de los integrantes, afirmando o haciéndolos
cambiar de opinién, haciéndole creer “usted
piensa asl’ 0 "usted es la mayoria, no esté solo”.

{.a segunda teoria es la de la espiral del silen-
cio, ésta consiste en que los individuos en su
afan de integrarse a su grupo social, prestan
demasiada atencion al comportamiento en ge-



neral del resto de la sociedad; de ésta se deri-
van dos tipos de actitudes: las estaticas, enias
que el individuo puede adoptartas o abstener-
se, por ejemplo las costumbres; por otro lado,
las cambiantes, donde el individuo espera ver
hacia donde se produce el cambio, para adap-
tarse.

Esta teoria negaba la influencia de los medios
sobre los individuos, por lo que la autora Noelle-
Neumann reptanted que los medios podian ejer-
cer influencia cuando se contaba con tres fac-
tores: acumulacion, ubicuidad y consonancia.

La acumulacion se refiere a fas consecuencias
de la periodicidad de los medios, se tendria que
tornar en cuenta la llamada “cultura de ia tele-
vision” que se menciond en el capitulo ante-
rior; la consonancia es acerca de la percepcion
de la realidad por parte del individuo, la comu-
nicacion constituia por si misma una técnica
de reduccion de la complejidad de la realidad,
(también ya mencionada); y por ubicuidad o
publicidad se refiere a los procesos individua-
les de formacién de opinidn que surgian de la
observacion del entorno social, y debido a la
omnipresencia de fos medios, éstos debian de
influir.

Y por ultimo, esta la teorfa de los usos y gratifi-

caciones del publico, su objetivo principal fue
el anélisis de las practicas comunicativas, éste
se enfoco en la televisién, en los habitos de
consumo. “El uso de los medios aparecia como
una variable que intervenia de manera activa
en el proceso y modalizacidn del efecto. Las
gratificaciones obtenidas provenian tanto del
acto de exposicion por parte de la audiencia
como del contexto social”. En esta teoria se
presento un “modelo” gue contiene cinco pun-
tos: se concibe al publico activo, en donde el
consumidor satisface necesidades mediante
sus conductas en el uso de los medios; en los
medios masivos el espectador es el responsa-
ble de vincular la gratificacion de ia necesidad
y la eleccion de los mediocs, asi es como influ-
ye sobre las actitudes y por supuesto sobre su
conducta; los medios compiten con otras fuen-
tes en la satisfaccion de necesidades. Las ne-
cesidades entendidas por la comunicacién de
masas solo constituyen un segmento de la mas
amplia gama de necesidades humanas y des-
de luego varia el grado en que puede satisfa-
cerlas adecuadamente el consumo de los me-
dios masivos. Las personas son conscientes
como para poder informar sobre sus intereses
y motivos, 0 al menos reconocerlos. Todos es-
tos puntos condicionados por fa personalidad,
la posicién social y el entorno del espectador.
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En opinion de uno de los autores (Blumler) los
motivos del uso de tos medios serian: una orien-
tacion cognitiva, por el conocimiento que pue-
da obtener el espectador de ellos, diversion,
por la faita de recursos o de tiempo para bus-
car otro tipo de diversidon o simpiemente como
compafiia; y la funcion de la identidad perso-
nal, por la “imposicion” de valores o costum-
bres.

Por otro lado, y de forma més especifica, Liull
establecié una tipologia sobre los usos socia-
les de la television, estos serian “el estructural”
cuando se utiliza la televisién como una fuen-
te, ya sea, ambiental o como regulador de la
conducta; y el segundo “el relacional” cuando
el uso de la television facilita la comunicacion,
proporcionando temas de conversacion, crea
situaciones para favorecer o evitar el contacto
familiar, favorece el aprendizaje social (valores)
y fortaiece la competencia.

Ahora, se analizara la influencia de los medios
masivos a largo plazo, ésta también cuenta con
cuatro teorizaciones.

La primera es la diferencia de conocimientos,
esto de acuerdo al grupo social al que perte-
nezca el individuo, por lo que se derivan tres

ambitos de andlisis: la relacién entre la estruc-
tura de los medios y el tipo de sociedad, la adap-
tacion de los medios a las necesidades
comunicativas de su entorno social; las funcio-
nes de los medios de comunicacion como ins-
trumentos activos del control en la difusion-dis-
tribucion de conocimientos, y por dltimo el con-
flicto como un aspecto importante del proceso
de comunicacion y de la distribucion-control de
conocimientos.

Por lo que se pusede concluir gue entre mas
alto sea el nivel socioecondémico al que perte-
nezca el individuo éste tendra una mayor opor-
tunidad de adquirir conocimientos o de discer-
nir la informacion que le estan proporcionan-
do, o0 en el caso extremo, al menos tiene la
oportunidad de dudar de dicha informacion,
abriéndose aun mas ia brecha entre las distin-
tas clases sociales; y por supuesto éste con-
trol de conocimientos es el factor principal para
mantener el control o el poder, los medios de
comunicacion fungen como el sostén de otros
sistemas como el gobierno, la ciencia, el co-
mercio, etc., controlando siempre lo que se
debe “saber”.

Segun el marxismo (20) el aparato del Estado
se divide en dos categorias: “los aparatos ideo-
l6gicos del Estado”, que comprenden el poder



religioso, el escolar, el familiar, el juridico, el
politico, el sindical, el de informacioén (la pren-
sa, el radio, la television, la internet, etc.), el
cultural, etc, y “el aparato represivo del Esta-
do” éste contempla el gobierno, la administra-
cion, el ejercito, la policia, tos tribunales, las
prisiones, etc.; como se puede ver, éste Uitimo
funciona a traves de la violencia institucional;
no obstante “el aparato ideolégico de Estado”
también se puede llamar aparato represivo, por
el poder que ejerce sobre las conciencias, y de
cierta forma es aun mas agresivo que “el apa-
rato represivo del Estado’, ya que supuesta-
mente es neutral, en el sentido de que no son
impositivos o coactivos.

La segunda es la teoria de la dependencia,
como se menciond en el parrafo anterior los
medios de comunicacion dependen de otros
sistemas como el politico, econdmico, cientifi-
o, religioso, familiar, educativo, cultural, etc.,
pero esto mas que una dependencia es una
retroalimentacion, se benefician unos a otros;
sobre todo en el ambito cientifico, en el politico
y en consecuencia en el econdémico, pues aqui
es donde se manipula aun mas el conocimien-
to, ya que se realiza en funcion del sistema
social.

Un subsistema social no es mas que una serie

de subsistemas interelacionados; los medios de
comunicacion fungen como un subsistema
"base”, porque el resto de los subsistemas se
apoyan completamente en €, asi es como se
controla a la poblacion, por ejemplo la censura
a la cual esta sometida, ya que los medios no
solo controlan en lo que se debe pensar, sino
también qué tanto se debe de saber acerca de
lo que se debe pensar.

Por otro lado, los sistemas religioso, familiar y
educativo realizan una labor de socializacion,
un claro ejemplo de esto es la imposicién de
costumbres. Se habla de una dependencia a
los medios, porque el individuo siempre bus-
cara comprension (de si mismo y del medio),
orientacion {como vestir o como actuar) y en-
tretenimiento (como forma de socializacién). E!
efecto cognitivo, afectivo y sobre la conducta.

La tercera y cuarta parecen repetitivas de las
anteriores: “perspectiva de los indicadores so-
ciales” son el estudio de la informacién perio-
distica, entre lo que sucede en la realidad y su
representacion, el proceso politico, las conse-
cuencias sociales; y el “andlisis del cultivo”,
donde segun Gerbner los medios de comuni-
cacidn reflejan una estructura de relaciones
sociales y un estadio del desarrollo industrial,
los efectos eran los de crear formas de com-
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prension que todos comparten, ya que son
medios masivos todo lo gue presentan deben
de aportar elementos para la creacion de es-
quemas y significados comunes, para explicar
el tipo de ideas; y los efectos de socializacion
sobre la aportacién de los medios al aprendi-
zaje de normas, valores y actitudes, (la supues-
ta socializacion que mas bien deberia decir que
se produce el individualismo como ya se habia
dicho, sobre todo en nifios, pues son los mas
vuinerables, ya que ellos son quienes se estan
formando).

Althusser opina que “... la escuela (también ia
lglesia, el Estado) ensefia las “habilidades” bajo
formas que aseguran el sometimiento a la ideo-
logia dominante o el dominio de su “practica”.
Todos los agentes de la produccion, la explota-
cion y la represion, sin hablar de los “profesio-
nales de la ideologia” (Marx) deben estar
“compenetrados”, en tal o cual caracter con esta
ideologia para cumplir “concienzudamente” con
sus tareas, sea de explotados (los proletarios),
de explotadores (los capitalistas), de auxiliares
de 1a explotacion (los funcionarios), de gran-
des sacerdotes, intelectuales, artistas, lideres
de opinidn de la ideologia dominante.

El resultado de esto es la planeacion de vidas,
el individuo adopta el rol que se le ha impuesto

y por {o tanto que debe seguir, por medio de la
manipulacién de su ideologia que nunca cam-
biara, por consiguiente de sus actos. No se
debe olvidar que la ideologia impuesta es la de
fa clase dominante.

Las nuevas tecnologias de informacion contem-
pladas desde la perspectiva econdmica y poli-
tica se convierten en indicadores del nivel de
desarrollo econdmico y social de un pais. Es-
tos nuevos medios se contemplan como el ins-
trumento del imperialismo cultural (21). Por lo
que es relevante revisar en {0 que es el
neoliberalismo, a grandes rasgos.

Las innovaciones tecnolégicas aplicadas al de-
sarrollo del capital requieren de la participacion
del mayor numero de paises posible; solo que
ésta participacién no se da en términos de igual-
dad porque no todos tienen el mismo perfil eco-
némico, en éste sentido se pueden determinar
tres tipos de paises: los mas avanzados, que
generan la ciencia y fa tecnologia, y requieren
de altisimos niveles de investigacion; los pai-
ses en vias de desarrollo, que cuentan con un
cierto nivel de investigacion y desarrollo, por
supuesto que comparado con el anterior, ese
nivel es muy bajo, y ofrecen mano de obra ba-
rata, y buenas condiciones de inversion para
el desarrollo tecnologico; finalmente estan los



que no ofrecen ninguna de estas dos posibili-
dades, quedando en calidad de consumidores
de los productos que generan ios dos grupos
anteriores

La politica empresanal demanda una “supues-
ta" libertad de mercado y una industria crece a
raiz de la competencia establecida, por el pri-
mer grupo de paises; por {o que la competen-
cia es salvaje, asi de la empresa familiar a las
corporaciones, a las transnacionales, se cons-
tituyen tas fusiones. Estas conjuntan esfuerzos,
experiencia, niveles de investigacion y desa-
rrollo de mercados y politicas; todo esto para
poder formar empresas con las que ninguna
otra podra competir. Este es el llamado “libre
mercado”, gue en realidad no es mas gue un
monopolio. Entonces, {a politica neoliberal can-
siste en una reduccién de la intervencion del
Estado. Desde el punto de vista econdmico el
neoliberalismo parte de un principio “a mayor
oferta se generara una mayor demanda”, dan-
do como resultado a nivel mundial un sisterna
econdmico por bloques, una economia global
en donde algunos paises quedan ligados a
otros; un claro ejemplo de esto es la relacién
México-E.E.U.U., y por supuesto que esto in-
fiuye directamente en la forma y calidad de vida,
en la cultura, en la percepcion, en los deseos,
en fin, en cualquier ambito de la vida social, en

virtud de que ésta supuesta apertura no séio
es en el comercio, sino también en la comuni-
cacién.

Erréneamente se cree que ésta globalizacion
ofrece mas oportunidades de obtener conoci-
miento, que brindara una mayor diversidad,
pero la realidad es que nunca ha existido tanta
censura, tanto vacio, en los medios masivos
no existe ni siquiera la competencia, solamen-
te obtenemos las copias de las copias y la re-
dundancia de mensajes.

Como conclusién se puede decir que, la influen-
cia que ejercen los medios de difusién masiva
han provocado la reduccidn del coeficiente de
comunicabilidad de 1a poblacion, controlando y
manipulando la informacién y conocimientos
que adquiere ésta, los medios se benefician de
la gran necesidad que tiene el hombre de inte-
grarse a su grupo social, ya que éste en su
busqueda de integracién presta demasiada
atencion al comportamiento del resto de la so-
ciedad, y por supuesto que estos también es-
tan influenciados; el individuo espera obtener
conocimientos, valores, diversion, compaiiia,
etc., que le sirvan como via de socializacion,
éstas influencias que ejercen se deben a la
omnipresencia de estos, abarcando todas las
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clases sociales.

Esta dependencia hacia los medios se debe a
que estos fungen como el subsisterna base en
donde el resto de los sunsistemas se apoyan
completamente, planeando asi, la vida de la
poblacién al imponer ideologias.

En esta fotografia de Heinz Cibulka (Imagen 4)
representa una parodia del significado de la cru-
cifixion, el hombre se encuentra acostado, cu-
bre sus 0j0s NO SU Sexo.
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2.2 Lafotografiay el
sensacionalismo

En éste subcapitulo se empezara definiendo la
palabra sensacionalismo, ésta se deriva de sen-
sacion y el Diccionario de la Lengua Espariola
determina ésta Ultima como “impresién que las
cosas producen en el alma por medio de los
sentidos” 0 como “Emocion producida en el
animo por un suceso o noticia de importancia”;
éste mismo Diccionario define la palabra “sen-
sacional” como “que causa sensacion”. As{ que,
se acepta la segunda definicién de sensacion
y se especificara suceso o noticia de importan-
cia, basandonos en el concepto de noticia de
Abraham A. Moles (22). “La noticia es la narra-
cion de un suceso, de una parcela de la vida
individual o colectiva, de algo verdadero o fin-
gido, probado o no (rumor)".

Dado gue los medios se basan en ia libertad
de informacion y de opinién, se tendrfa que es-
tablecer la diferencia entre éstas dos liberta-
des. Segun Francisco Vazquez Hernandez la
libertad de informacion exige tres condiciones
(23): que sea el mensaje de “hechos reales”,
gue encierren “interés general” y que se ofrez-
ca una version de ellos con “veracidad”, esto
claro, que se tendria que adaptar a cada pais,

[T ]

Y en su caso a cada region de “X” pais, ya que
la censura a la que esta sometida difiere; por
ejemplo en México se vive una represion a gran
escala y en todos los ambitos (politico, cientifi-
co, social, cultural, etc.), pero comparado con
algunos paises Centroamericanos, como Chi-
le o Nicaragua, donde se utiliza fa violencia para
imponer ideclogias, esta otra censura es neu-
tral, en el sentido de que se disfraza haciendo
creer a la poblacién que existe la libertad de
informacién, aunque no se cumpla con ningu-
na de las tres premisas antes mencionadas.

En cuanto a la libertad de opinion, ésta propor-
ciona la capacidad de interpretar los hechos
desde todas las posturas posibles y con toda
ta variedad de criterios.

Por lo anterior y tomando en cuenta que los
medios controlan en que se debe pensar y sa-
ber, se esta diciendo que éstos le proporcio-
nan un caracter determinado a cada suceso,
transformandolo, asi, en un suceso relevante
u ordinario. Planeando de esta forma la reac-
cion precisa que generaré en la masa. Enton-
ces el suceso mas vano puede convertirse en
todo un espectaculo o en su defecto disminuir
la veracidad e importancia de algin otro suce-
S0, esto se consigue por medio de {a exagera-
cion, de la especulacién, del sensacionalismo.
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Y es mucho mas facil de consequir esta reac-
Cién cuando se relaciona con aiguna imagen
ptiblica (politicos, empresarios, sin olvidar por
supuesto al medio artistico), asi como también
si se compone de sexo y violencia. l.a sangre
juega un pape! predominante en ésta Gltima cla-
sificacion.

Jean Baudrillard cree que las masas han sido
seducidas por dos grandes acontecimientos: “la
luz blanca de las estrellas y la luz negra dei
terrorismo”, para él estos dos fendémenos pro-
yectan una luz fria e intermitente, decepcionan
al mismo tiempo que exaltan, fascinan por o
repentino de su aparicion y la inminencia de su
desaparicion. Esto es precisamente (o que ofre-
cen fos medios, personajes muertos, sublimes,
etéreos, las stars brillan por su ausencia por su
frialdad, seducen a la masa, gracias a éstas
caracteristicas, y los convierten en
inalcanzables, en un deseo insatisfecho, por io
que las masas son quienes le dan un caracter
superficial y de perfeccionamiento. Convirtién-
dose en fetiche. Y considerando que fetiche es
la seduccion de 1o muerto.

L.os medios se aprovechan de la situacion que
se vive, del descontrol, de la apatia, de la ira,
de la depresién que caracterizan tan bien a la
actual sociedad. Roman Gubern (24) afirma que

“las emociones desempefian una funcion deci-
siva en la atencion selectiva, ia percepcion, la
cognicién, la motivacion, y por supuesto, resul-
tan fundamentales en la toma de decisiones
humanas, por mucho que se presenten como
asépticamente 16gicas y racionales”. Por lo tan-
to, fos medios se encargan de determinar o de
clasificar cada suceso, a conveniencia, claro
esta, del mismo sistema, le asigha determina-
do caracter al suceso, y con respecto a éste el
individuo reaccionara. Esta es una de las cua-
lidades del sensacionalismo, el enfocarse o
adaptarse a cualquier postura.

Los medios masivos que se basan en la foto-
grafia (en io audiovisual) se distinguen por ia
fascinacion y el embelesamiento que provocan
en el espectador, otra caracteristica que po-
seen, es generar la perdida de la autonomia
intelectual de la masa, esto por abandonarse
al dinamismo de las imagenes.

Esta posibilidad de los medios de manipular los
sucesos y convertirlos en sensacionalismo se
produce gracias a ia peculiaridad o “naturale-
za" que posee el hombre: “la curiosidad”, por
no llamaria morbosidad.

La curiosidad se “siente” por algo nuevo o no
muy visto, pero en el caso sexual y criminal,



ios medios no presentan nada nuevo, sélo que
utifizan imagenes cada vez mas directas o no
muy vistas en los medios, por 1o que parecen
novedosas

Fsta curiosidad mas acentuada en esta época,
se deriva del bombardeo de informacién al cual
fa sociedad estd sometida, por io que los me-
dios se tienen que valer dei sensacionalismo
para generar audiencia, porque como se habfa
dicho los mensajes son redundantes y sin no-
vedad.

Para esto la publicidad se apoya de sucesos
"no aceptados” por la sociedad, con el fin de
provocar unareaccion o “sensacion”, por gjem-
plo, los medios presentan las actividades
sexuales y criminales (violentas) como aigo
atractivo, asignandole un caracter romantico,
relacionando éstos dos actos, presentando a
los hombres como seres de grandes pasiones
o de grandes obsesiones. Las emociones siem-
pre se encuentran presentes, solo que aigunas
provocan reacciones extremas, este es el caso
del sexo y la muerte, y la facilidad de relacio-
nar éstos dos ambitos, principalmente el sexual
con toda clase de productos 0 servicios. Un
ejemplo muy claro y excesivo de esto, es la
relacion que sostiene el hombre con las ma-
guinas (computadoras), éste ha ilegado al gra-

do de darles un tugar predominante en su vida,
sustituyendo las relaciones perscnales y crean-
do una supuesta interacciéon hombre- maqui-
na

Guy Debord (25), describio a la sociedad ac-
tual como “sociedad del espectaculo”, la pulsion
escopica colectiva hace que esta misma socie-
dad pueda contemplarse al mismo tiempo como
una “sociedad mirona”; en fa que ella misma, y
en especial sus sujetos publicos, se ofrecen
como sujetos de deseos y objetos de especta-
culo a la mirada colectiva”; esto es comprensi-
ble si se vuelve a mencionar la calidad de vida
de la cual se goza, por lo que es mas facil in-
ternarse en otra problematica, ya sea por tra-
tar de olvidar, aunque sea por un momento, los
problemas que agobian directamente al indivi-
duo o como producte de ia morbosidad, pero el
caso es que siempre se esta pendiente de {o
que les sucede a los demas, sobre todo si es
una desgracia la que motiva.

La mayoria de los objetos estan erotizados, se-
gun el planteamiento de la publicidad; ésta se
vale de nombres, formas, actitudes, gestos,
texturas, sonidos, olores, sabores, en fin, de
todos jos medios para “sugerir’, no, para afir-
mar la sexualidad, también se beneficia af im-
pedir la creacion de ese placer a través de la

61



62

represion y de ofrecer modalidades de placer
ya establecidas y requladas por el orden so-
cial, asi es como se erotiza lo no personal.

Y para obtener éxito qué mejor que la utiliza-
cién de la fotografia, ya que ésta transporta al
espectador, se vive el momento, en realidad se
“siente” lo percibido, por eso es que se puede
afirmar que la fotografia utiliza o se vale de to-
dos los sentidos, y no solamente del visual.

Se puede decir que ahora hasta las guerras
estdn erotizadas, con la nueva propuesta de
noticias por internet (www. Nekednews.com),
en la cual participan solo mujeres, éstas se
desnudan al tiempo en que van desarroflando
las noticias, al realizar ésta tarea se tocan su-
gestivamente, la consecuencia es que suavi-
zan el impacto de la noticia al atraer toda la
atencion del pablico al cuerpo vy a la actitud de
la conductora.

Otro factor que ha alimentado la proliferacién
de imagenes sensacionalistas es el uso de los
programas de computo, ya que brindan la po-
sibilidad de crear imagenes o situaciones fal-
sas 0 erroneas, por medio de la manipulacion
de la forma pero con el caracter realista que
requiere la fotografia, al grado de que el es-
pectador no puede distinguir entre una toma

real y una creada.

Desde hace algunos anos las publicaciones o
transmisiones especializadas en el sensacio-
nalismo se han incrementado, amptiando se co-
bertura en cuanto a temas (entre ellos: nota roja,
sexo, politica, mundo del espectaculo, alta so-
ciedad, etc.) y a publico se refiere, abarcando
todas las clases sociales. Pero se podria decir
que los dos primeros temas mencionados son
de interés general, ya que un nivel adquisitivo
elevado no significa un nivel cultural igualmen-
te elevado.

Por otro lado, éste tipo de mensajes se pueden
encontrar en todos los medios y dentro de la
gran diversidad que ofrecen, hasta en los que
se hacen llamar "serios”, en mayor o menor
cantidad pero siempre estan presentes.

Roman Gubern (26) opina que “en el actual
neoliberalismo estético, el mercado aparece
como legitimador y juez supremo, un mercado
cultural libre no se impone ante lo mejor, sino
lo mas cultural”. Esto se interpreta como que
existen acciones que a su vez constan de al-
gunas practicas, a las que se les atribuye un
significado adicional, entonces desde el mis-
mo momento en el que se le atribuyeron otros
significados, esas practicas ya son culturales.



Lo que se esta tratando de decir, es que el hom-
bre se “acostumbra” a ciertas practicas, trans-
formandolas entonces en necesidad; esto es
precisamente 10 que pasa con las imagenes
sensacionalistas, ya que la sociedad esta tan
acostumbrada a ellas, ya son tan culturales, que
no se pueden suprimir, porque ya no causaria
ninguna reaccién el suceso representado.

Conclusion, fos medios de difusion masiva con-
trolan el pensar y e saber de fa sociedad Los
mensajes emitidos por éstos son redundantes
y sin novedad, ademas de que le proporcionan
un caracter determinado a cada suceso por
medio de la exageracion, de la especulacion y
del sensacionalismo, asignandole otros valo-
res a determinados conceptos, por ejemplo a
la violencia y al sexo les adjudican valores cul-
turales presentandolos como actividades atrac-
tivas y rebeldes. La proliferacion de éstas trans-
misiones o publicaciones abarca todas las cla-
ses sociales, esto a consecuencia del bombar-
dec de informacion a la cual estd sometida la
poblacion y donde se impone lo mas cultural.

Para la sociedad actual ver una fotografia como
la de la (imagen 5) ya no le causa la mas mini-
ma perturbacion, ya esta tan familiarizada con
escenas de éste tipo que se ha convertido en

parte de ella misma, son completamente repre-
sentativas y culturates.

La indiferencia que se vive se representa per-
fectamente en ésta imagen donde se observa
a un hombre herido tumbado en la calie rodea-
do de su propia sangre, en segundo término se
observa a otro hombre que ha pasado cami-
nando a su iado, pero que continua su trayecto
indiferente a ta situacion.
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2.3 Lo prostituible de la
fotografia

En éste subcapitulo también se tendran que de-
finir algunos conceptos para determinar si exis-
ten factores prostituibles en la fotografia, todos
ellos igualmente basados en e! Diccionario de
la Lengua Espafola; comencemos con el de
prostituir: exponer publicamente a todo género
de torpeza y sensualidad; exponer, entregar,
abandonar una mujer a la publica deshonra; co-
rromperla; y por Gitimo deshonrar, vender uno
su empleo, autoridad, etc. abusando bajamente
de ella por interés o por adulacion. Asi que se
tomara por prostitucion al acto de vender. Por-
nografia: tratado acerca de la prostitucion; ca-
racter obsceno de obras literarias o artisticas;
y obra literaria o artistica de este caracter. Sen-
sual: perteneciente a las sensaciones de {os
sentidos; aplicase a l0s gustos y deleites de
los sentidos, a las cosas que los incitan o satis-
facen y a las personas aficionadas a ellos; y
perteneciente al apetito carnal. Erdtico: perte-
neciente o relativo al amor sensual.

Esta mas que dicho que el propdsito de la pu-
blicidad es, entre otros el de “vender”, porque
si su fin no es éste entonces es el persuadir.
Por lo que se puede decir que la publicidad es

completamente prostituible. Para realizar éste
acto, que mejor via que el sexo; hace algunos
afios tedavia se podria decir que ciertas pobla-
ciones del pais eran “virgenes”, en cuanto a
publicidad se refiere, o que con la que se con-
taba era obsoleta, y en muy pocas ocasiones
ésta era de caracter local. Enla actualidad na-
die se salva, todo se encuentra abrumado por
eésta. Se ha llegado a un grado tal de
consumismo, que ni las propias relaciones hu-
manas se han fibrado de esta obsesion, al con-
trario, cada dia se acentla su caracter exclusi-
vamente sexual.

Desear no es mas que goce, placer, plenitud; y
para que el deseo nunca se vea concluida, debe
ser paradgjicamente insatisfecho, por io que se
dice que el deseo se deriva de la carencia o de
la necesidad, pero siempre se conoce ¢ se
intuye, sino como se desearia.

No se debe titubear al afirmar que la publicidad
siembra deseos, porque la simple accion de
controlar los pensamientos del hombre, es mas
que una influencia, de hecho es un control to-
tal.

Astutamente la publicidad relaciona las Unicas
dos formas o acciones deseantes que se ex-
perimentan, una es de tipo general, que con-
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templa desde acciones y productos de primera
necesidad hasta las de recreacion y de espar-
cimiento; y la otra es exclusivamente sexual, a
ésta Ultima se le denominan acciones erdticas.
El objeto erdtico seduce por medio de los sen-
tidos. A éste respecto se pueden dividir en dos
categorias: los mecanicos donde se estimulan
aspectos fisicos, como el auditivo, el tactil y el
muscular; y los quimicos, en estos se estimu-
lan el olfato y la visién,

Asl, la publicidad ha impuesto a la sociedad
deseos eréticos, motivados por modelos
estereotipados, por lo que ya no importa si es
un producto o un servicio, éste estard erotizado,
al relacionar las dos acciones deseantes. En-
tonces si los deseos no son Mas que acciones,
s6lo hay que sembrarios, para que cada indivi-
duo los ejerza y se responsabitice de ellos, de
sus acciones. Una vez mas la publicidad se
desliga de la responsabilidad de su influencia.

No queda mas que concluir que el erotismo esta
destinado meramente al placer, a pesar de que
no se ie puede considerar natural, sino més bien
artificial, el erotismo no es mas que un ritual, y
aunque erroneamente se piensa que es exclu-
sivamente humano, esta rituafidad lo generali-
za.

En la pornografia la seduccion es nula, no existe
la preocupacion por ésta, al contrario, entorpe-
ceria y atrasarfa el acto de produccién, el acto
sexual. Asi que la pornografia no es mas que
un montaje.

En esteé sentido Rafael Manrique (27) afirma
que “la felicidad derivada hace a los seres hu-
manos violentos y sumisos”, asf que para po-
der controlar a la masa deseante, hay que ser
fiexibles, el individuo no podréa satisfacer todos
sus deseos, solo algunos y no totalmente, éste
control se lleva a cabo por medio de la moral,
éste es un planteamiento totaimente artificiat y
arbitrario que beneficia solamente al propio sis-
tema.

Contradictoriamente se esta viviendo la proli-
feracion del sexo, el goce que presentan ha so-
brepasado la realidad, por lo que el sexo se ha
convertido en signos. Y la mujer siempre ha sido
el medio para atraer la atencion, ya que el ver-
dadero interés es hacia el sexo masculino y lo
que se relacione con &l.

Roman Gubern (28) cree que “la pornografia
se desarrolio como negocio para estimular la
sexualidad masculina y tal mision es perfecta-
mente funcional con la mayor excitabilidad er6-
tica visual del hombre en relacién con 1a mu-




jer'. Sexualmente para el hombre es determi-
nante el desarrolio de su sexo, pero realmente
casi nunca le importa su fisico; otros factores
importantes son el rendimiento que éste des-
empene en la relacién sexual y que la mujer
sea completamente pasiva; y todas éstas
premisas fas cumple la pornografia, ésta pro-
mueve la degradacion de ia mujer, y pone de-
masiado énfasis al dominio que ejerce el hom-
bre sobre ésta; la pornografia cubre la fantasia
de que la mujer siempre esta disponible, de-
seosa, nunca habra un rechazo o un aplaza-
miento por parte de ella, y esa relacion no re-
querira responsabitidad de ninguna indole, todo
es seguro y automatico; por otro lado esta el
género rosa, el cual para Rafael Manrique (29)
es una pornografia reprimida, ya que siempre
aparece la mujer como victima, en éste género
siempre se encontraran factores como la infi-
delidad, el maltrato, la humillacién, etc.

Los medios promueven las distintas perversio-
nes como el exhibicionismo, el voyeurismo, el
fetichismo, el sadomasoquismo, etc., apoyan-
dose en situaciones erotizadas (cuerpos des-
nudos 0 semidesnudos, insinuaciones, gestos,
uso del doble sentido, etc.) y violentas (acci-
dentes, enfrentamientos, linchamientos, todo o
gue tenga que ver con sangre y muerte). Aun-
que para Roman Gubern el voyeurismo “es una

respuesta biolégica candnica y no una perver-
sién”; y si, 1a naturaleza del hombre “requiere”
de observacion, pero también como ya se dijo
todo esta determinado por la cultura; simple-
mente ia forma de pensar.

Se estd hablando de que casi todos los men-
sajes, (las imagenes) estan compuestas de
sexo y muerte. La pornografia no es mas que
espectaculo, es una acentuacion de lo real, o
mas bien una obsesion por lo real, transforman-
dose como consecuencia en exceso, sobrepa-
sa a la verdad. Y ésta sobrerealidad es la que
provoca morbosidad, la que ie atribuye su ca-
racter obsceno.

Roman Gubern opina que “la pornografia de la
crueldad placer asociado al displacer, el sadis-
mo espectoral ha sido cultivado desde hace
muchos anos por la industria del cine con lfas
peliculas de terror. Placer voyeuristico de ia
muerte, espectacuiarizacién sadica;
gladiadores y los combates de boxeo y peleas
de gallos”. Acostumbrando al plblico a éste tipo
de espectaculos, y no sdlo acostumbrandolos
sino haciéndolos comuries e imprescindibles.

En el caos en que se vive la muerte cumple un
papel predominante, en 1977 nace el “snuif ci-
nema” (30), y desde entonces el homenaje a la

67




68

tortura, depravacion y muerte, no ha dejado de
realizarse, tomando cada vez mas fuerza. Esta
es quien se ha encargado de comercializar la
muerte, inmortalizandola al proporcionar {a po-
sibilidad de contemplarla una y otra vez, y en
todo caso disfrutar de elfla cuadro por cuadro,
haciendo el acto mas lento y por consiguiente
mas sadico.

La seduccién representa el dominio simbdlico,
mientras que el poder representa el dominio del
mundo real, y en este genero se combinan muy
bien estas dos acciones. De aqui se deriva la
comparacion entre el sexo y la muerte, donde
segun los expertos el momento mas excitante
de la muerte se presenta con los Uitimos es-
pasmos corporales, convirtiéndose en metafo-
ra del orgasmo.

A diferencia de lo que se cree, la mayor obsce-
nidad la obtenemaos del rostro, por todo ese len-
guaje corporal que posee el hombre, asi un sim-
ple gesto o actitud se convierten en la condi-
cion expresiva mas profunda de! ser, dejando
a un fado las palabras.

Por eso es que la fotografia cobra un papel pre-
dominante en la pornografia. Por eso, Romén
Gubern opina que “En nuestra sociedad, que
ha semiatrofiado ta funcion del olfato, la princi-

s e e L T CA AR B T

pal actividad teledetectora sexual se ejerce
mediante el sentido de la vista, agudamente
sensibilizada para la funcion erética. Y tal hi-
persensibilidad erdtica ha hecho del hombre el
destinatario 6ptimo de los estimulos pornogra-
ficos que hoy difunden profusamente las indus-
trias de fa imagen en la cultura de masas”. Con
la aparicidn del video en los 80s y con el auge
de la “Internet”, se puede decir que éstos dos
medios de cierta forma han potenciado a la
pornografia, siendo mucho mas accesible para
todo publico heterosexuales, amas de casa,
mujeres solas, etc. Lo anterior se demuestra
con el éxito que ha tenido la pornografia en
Internet, donde segun Gubern el 68% del co-
mercio electronico es de caracter pornografi-
co; y en donde se encuentran paginas espe-
cializadas por ejemplo de zodfilia, paidofilia,
coprofagia, sadomasoquismo, etc. Y no es que
se diga que ésta pornografia especializada esté
naciendo, sino que anteriormente era mas difi-
cil accesar a ella o mejor dicho anteriormente
estaba més satanizada.

Ademas de que la red es el medio ideal, ya
que influyen factores como el tiempo y dinero,
qué tanto se puede invertir en diversion o es-
parcimiento, estas posibilidades son casi nu-
las, ademds de la también ya mencionada y
arraigada cultura de la television. Anne-Marie




woguel (o1) consigera iegitmo comparar el
status actual de la television con el que la igle-
sia tenia en el pasado”; pues aquelia ejerce un
control total, y uno de los atributos de la televi-
s16n y de la red es que no requiere de la pre-
sencia fisica de la persona, ocultando su iden-
tidad y facilitando la comunicacién, en especial
la red permite cambios de personalidad, abrién-
dole posibilidades a personas que tienen pro-
blemas fisicos o de socializacion, y en deter-
minado caso que se encuentran fuera del es-
tereotipo de imagen impuesta por los mismos
medios; por o tanto éstos limitan por un lado,
pero por el otro ofrecen alternativas como lo es
la red

A este respecto Eduardo Subirats (32) opina
gue "nuestra vida cotidiana se rodea de orde-
nes, informaciones, objetos, espacios e ima-
genes, citas fragmentarias e inconexas de la
realidad, seres, en fin, cuya existencia se de-
sarrotia entre lo virtual y io real”. La red permite
la creacion de distintas realidades. Dos carac-
teristicas aparentemente opuestas y efectiva-
mente complementarias distinguen la realidad
electrénica; el hiperrealismo de la pantalia y la
desrealizacion de la experiencia’.

Como conclusion se puede decir que, et princi-

pal ODJEIVO GE 1d puunuiuau v we o )
pero para que se cumpla ésta mision es nece-
sario crear necesidades que se conviertan para
él publico en necesidades basicas, para esto
la publicidad se da a la tarea de sembrar de-
seos en los individuos, la via mas efectiva es
relacionar las dos unicas formas deseantes,
erotizando asi, casi todos los productos y ser-
vicios que se ofrecen, responsabilizando al in-
dividuo de sus deseos, por lo tanto de sus ac-
ciones.

Esta obsesién por lo erético ha llevado a la pro-
liferacion de imagenes pornograficas; las ca-
racteristicas que se dieron de ésta permiten re-
lacionaria con las creaciones de otras realida-
des, y por supuesto que también con las nue-
vas formas de vida, entonces, se puede decir
que la fotografia es tan prostituible tanto como
la sobrerealidad que presente, ya que éste
medio es quién permite crear situaciones ima-
ginarias con un caracter realista, influyendo en
la percepcion de los espectadores, y por iégica
en la realidad individual.

Un ejemplo de esto es la fotografia de Michaela
Moscouw (Imagen 6) en ésta se representa un
sexo femenino y una lengua saliendo de éste,
enmarcados por unas medias y un cinturén; fa
mujer aparece cortada, se duplica su imagen,
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es una doble afirmacion de la importancia del
sexo, el impacto que produce la irrealidad de
ésta imagen atrae inevitablemente al especta-
dor.
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Imagen 6
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3. La sociedad pervertida
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3.1 Delo sexual ala
muerte

En los capitulos anteriores se ha podido com-
probar {a importancia de ia fotografia en los me-
dios de difusién masiva, y como es que ésta se
utiliza para controlar las actitudes y los deseos
de tos individuos, asi como de la importancia
det sensacionalismo en la sociedad actual.

Ast que, para introducir en el tema “de lo sexual
a la muerte” es importante definir algunos tér-
minos, el primero es el de espirity, igualmente
basado en el Diccionario de la Lengua Espa-
fiola y éste lo define como “ser inmaterial y do-
tado de raz6n” o como “alma racional”; enton-
ces se puede decir que la espiritualidad no tie-
ne otro fin que la realizacién individual, lo que
pretende es cubrir la necesidad de sentirse
acompafado, darle un significado a la vida,
medir el rendimiento personal, asi como poder
evaluar las acciones y saber gue se esta ha-
ciendo lo correcto.

A lo largo de la historia a la espiritualidad y a la
religion se les ha retacionado, pero no tienen
nada que ver en el sentido de que se ha creido
gue la espiritualidad es un complemento de la
religion, de hecho fa creacién de ésta se debe

a esa necesidad de realizacién individual. L6-
gicamente que lo que se cree depende de cada
individuo, por lo que es muy facil idealizar cual-
quier cosa, la vida, la muerte y todo to que con-
llevan.

Ahora bien, la creacion de éste tipo de “necesi-
dades” se debe nada menos que a la infinita
vanidad del hombre, que al no poder aceptar
su pequeriez ante e! mundo, por decirio de al-
guna forma, éste se extiende hacia el futuro y
crea una vida en la muerte, inmortaliza su alma,
su ser. No puede creer que sea tan insignifi-
cante, que todo termine sin mas que la muerte,
asi que no importa si ésta siguiente vida repre-
senta un cambio de forma {reencarnacién) o si
es un cambio de “territorio” (vida en el cielo o
en el infierno), o si simplemente representa un
cambio de dimension. El ser, el aima siempre
existira.

Pero a pesar de la idealizacion de la muerte, el
hombre siempre ha tratado de evadirla, es tal
su afan que no puede despegarse de ella, la
carga consigo. La muerte rige toda la vida, y es
por eso que se le atribuye a los muertos la sen-
sibilidad de 10s vivos, se le otorga at espiritu la
capacidad de “sentir’, estas sensaciones bien
pueden ser fisicas, por ejemplo frio, asi como
emocionales, por ejemplo coraje, tristeza, etc.
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La muerte en si es una seduccion, el hecho de
saberla inevitable, irénica y por siempre inopor-
tuna ia termina haciendo irresistible, seducto-
ra. Pero lo que seduce es el secreto, el enigma
que no quiere ser descubierto, entonces la se-
duccion también se vuelve secreto y ella mis-
ma es quien plantea sus propias reglas, sus
propios valores, convirtiendola en un acto infi-
nito, porque lleva de una seduccidén a otra.

El segundo término por definir es el de “perver-
sion”, para esto se basara en las definiciones
de Jaques Chazaud (33) él afirma que “perver-
tir es cambiar el mal en materia de moral’ o
“alterar, transformar, desnaturalizar, corromper,
etc.”; entonces para Jaques Chazaud “la per-
version sexual no es un fendmeno simple de
perversién instintiva, constituye una moralidad
de la existencia mas gue una simple aberra-
cién del instinto”. Asi que, se puede decir que
la perversidn es el limite de la represion dentro
del proceso erdtico; y retomando el capitulo
anterior donde se dijo que el sistema al permi-
tir ciertas facilitaciones, pero a la vez prohibien-
do otras orilla a elegir que postura se asumira
al imponer reglas, costumbres, valores, etc.; por
consiguiente se acepta y se asume la postura
de la perversion, ésta marca el parametro, el
grado de perversion que se considerarg “nor-

mai”.

Ahora, se dara una definicién concreta sobre
las perversiones sexuales mas comunes, igual-
mente basadas en Jaques Chazaud: la homo-
sexualidad, es una tremenda sobrestimacion
del pene, y en las mujeres una aberracion por
&l, el travestismo evoca una practica teatral, su-
pone una burla, un engafio, o se puede consi-
derar como una representacion “disfrazada” de
la dualidad de sexos negada y sugerida al mis-
mo tiempo; el voyeurismo es concretamente
mirar un objeto distinto, ser mirado, trae consi-
go indicios de narcisismo y mirar es una activi-
dad autoerética; el exhibicionismo es el realce
de algun objeto propio (cuerpo) con la finalidad
de ser mirado por otra persona; el sadismo es
el componente agresivo del instinto sexual o la
necesidad de dominio, trayendo como conse-
cuencia el placer de infligir dolor; y por uditimo
el masoquismo es ia necesidad de ser domi-
nado por alguien mas.

Estas definiciones son tan concretas, para no
desviar el tema y para demostrar que toda
sexualidad contiene en mayor 0 en menor gra-
do deseos perversos, estos fungen en una re-
lacién “normal® como refuerzos, como juego,
cumplen una funcién seductora, en cambio en
el “perverso clinico” funcionan como garantia.



El psicoanalisis fundamenta que el desafecto,
la neurosis, la angustia, fa frustracion, etc., todo
es consecuencia de no poder amar o ser ama-
do, de no poder gozar o dar goce, pero ante
todo del fracaso en materia de seduccion, es
mas el individuo puede amar y gozar, pero nun-
ca seducir.

Segun Jean Baudrillard (34) “La seduccion es
del orden de loritual, el sexo y el deseo son del
orden de lo natural”. La diferencia que existe
entre éstas dos posturas es que uno es provo-
cado y el otro es instintivo. En la seduccién se
crean signos, por eso es que se puede decir
que la seduccidn es un artificio, por ejemplo a
la mujer siempre se le ha atribuido el poder de
seduccion ya que ésta se vale de su ingenio en
el uso del maquillaje, del vestido y de actitudes
para obtenerlo. El hombre recurre a los mis-
mos medios, sdlo que se apoya aun mas en
las actitudes, pero la mujer es mas rentable, es
sumisa, sin olvidar, por supuesto, ia represion
que ha vivido en cuanto a su sexualidad se re-
fiere, porque a pesar de que ésta ha sido y sera
el mévil de la enajenacién sexual, el icono del
goce, solo se ha controlado su deseo, obsta-
culizando, impidiendo y ocuitando su satisfac-
cidn sexual. Aun en ésta epoca de “liberacion”,
que solamente ha acentuado esa represion.

Este control que se tiene sobre la mujer la con-
vierte enla via perfecta de la seduccion, ya que
ésta asume el rol que se le ha impuesto, ade-
mas se debe recordar que la pornografia esta
dirigida hacia el sexo masculino.

Como ya se dijo la seduccion es un artificio,
ésta caracteristica lo priva de todo sentido, y
esto precisamente es 10 que o convierte en
seductor. La creacion de una imagen es la que
seduce, primero al poseedor de esa imagen y
después a los espectadores de esa imagen.

Asi es como la mujer seductora adquiere po-
der, primero crea una ilusion, una fantasia, se
interna profundamente en ella, y una vez que
ella misma ha creido ciegamente en esa fanta-
sia, esta lista para seducir, que primero hay que
idealizar, autoseducir para poder hacerlo con
los demas. La mujer seductora se piensa in-
mortal porque todos sus actos no tienen senti-
do, perque su Unica finalidad es la de seducir,
no la de desear y mucho menos la de amar.
Esta seducida por ella misma, por eso es in-
mortal. Entonces se puede decir que el poder
de idealizacion es la que permite seducir.

Este poder de crear ilusion es io que marca la
diferencia entre la seduccién y el acto sexual,
a pesar de que a este Ultimo también se le atri-
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buye ia fuerza del ritual, ya que se compara el
ciclo de la vida con el ciclo de la relacion sexual.
Por lo que toda relacion sexual confleva un pro-
ceso y este cumplird con su ciclo, siempre ter-
minara, siempre morira.

Ser seducido es la mejor forma de seducir, por-
gue en el esfuerzo de seducir a una segunda
persona, la primera se desvia de su verdad, de
su blsqueda y en consecuencia desvia a la
segunda. Entonces la seduccion se convierte
en desafio, el desafio de corromper, de
fragilizar; en el sentido de que si la primera
persona muestra su debilidad el otro sentira que
estd dominado, y ese poder lo seducira, sin que
fo note no podra escapar de ese poder de se-
duccion, de dominacion.

El placer, ef deseo, el amor, el acto sexual, el
pudor, el rechazo, etc., todo puede ser tomado
como seduccion, hasta el cuerpo que también
es tomado como una fantasia y termina convir-
tiendose en objeto, en objeto erdtizado, enton-
ces también se puede medir el poder de se-
duccién de la misma seduccion.

Pero para la seduccion el deseo es ficcion, por-
que como ya se dijo el deseo no es mas que
ansia de poder, de posesion; en ja seduccion

también se busca el dominio, el poder por me-
dio del engaro, de la apariencia. Entonces sila
seduccion es artificial por consiguiente sacrifi-
ca el deseo del otro, por lo que no puede desli-
garse del concepto de muerte.

Jean Baudrillard afirma que “la seduccion ani-
mal aparece como grabado en el instinto, como
inmediatizado en comportamientos, reflejos y
adornos naturales. Pero no por ello deja de ser
perfectamente ritual... Ei poder de seduccidn
de lo frivolo coincide con el poder de seduc-
cién de lo bestial’. Asi que la diferencia entre o
natural y lo cultural se produce precisamente
porque esta Ultima se vale de la primera para
transformar los conceptos, los adornos, apro-
piandose de ellos.

Lo concerniente a la naturaleza se considera
de cardcter ritual, asi lo que el hombre ha crea-
do es una copia de esa ritualidad, adornos,
mascaras, vestuarios, etc. La importancia de
ésta ritualidad proviene de que en ella entran
todos los ambitos: los vivos, los muertos, 10s
dioses, la naturaleza, etc. La naturaleza es la
primera en seducir a sus propios integrantes,
por medio de ésta es que el hombre aprendi6 a
seducir, porque su organizacion autoseduce, ya
que el hombre se ve reflejado en ella, por ejem-
plo en animales.



En el hombre lo paraddgjico es que utiliza el cuer-
po como medio para seducir, pero al mismo
tiempo lo disfraza, lo disimula, o adorna, es
como si lo negara, un claro ejemplo es el culto
a fa mujer, ésta en su afan de seducir, se llena
de artimanas, negando asi la belleza natural
que posee, pero el fin de toda su ornamenta-
cion es el de ocultarse, quitarle sentido y a la
vez el querer resaltarlo. He aqui lo paradgjico.

La seduccion es cruel en el sentido de que de-
signa la muerte, muerte necesaria, ésta existe
ya sea en el desafio, en el secreto, en la per-
version y por supuesto en la seduccién aigin
dia terminara. Segun Jean Baudrillard “el feti-
chismo es ta seduccién de lo muerto y también
la muerte es la regla en la perversion®, los ob-
jetos culturaimente designados seductores,
COMo fa ropa, no tienen sentido por eso es que
se relacionan con fa muerte, y a ésta Gitima con
la perversion por el dominio que representa.

La seduccidén es un juego y un destino, por o
que los involucrados son guiados hasta en fi-
nal, sin infligir 1a regla. Y la regla es que el jue-
go continde. La regla enlaza signos arbitrarios,
mientras que la ley también eniaza signos, pero
signos necesarios. La ley siempre se impone,
prohibe, en cambio la regla por ser arbitraria y
convencional, no reprime, no posee sentido, Ni

meta, y no necesita para funcionar ninguna
estructura moral o psicoldgica, tampoco nece-
sita consenso. Solo existe. La representacian
sigue una ley, siempre se interpreta, se desci-
fra, a diferencia del signo ritual.

Pero los signos son signos obligados, sean sig-
nos rituales o representativos; ninguno libre de
significar, ya que dependen unos de otros para
significar, por lo tanto estan ligados entre si, y
se van muitiplicando formando otros signos,
también arbitrarios.

Entonces para deshacerse del sentido, se ten-
dria que sustituir los efectos de sentido por algo
todavia mas convencional, como la regla del
juego, como el azar. Sélo el ritual anula el sen-
tido, porque es del orden de la regla. El juego
siempre es un desafio, es ciclico y recurrente,
por eso en el juego nunca se contempla la ca-
suafidad. Asi cada secuencia de juego libra del
cardcter lineal de ia vida y la muerte.

La seduccion se basa en la regla del juego, una
regla sin sentido, arbitraria, perversa. Perver-
sa en el sentido de que es frio en cuanto al
sexo, hasta llegar a lo violento. Ei ritual y las
reglas de éste, también son violentas, porque
terminan con el sistema de lo real. La perver-
sién tambien es seductora, ya que utiliza el ro-
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deo de la perversion para seducir. Por lo tanto
seduccion y perversion se atraen por su desa-
fio comun.

Como conclusion, el hombre ha idealizado ala
muerte, creyendo que existe vida en ella, pero
alavez ha tratado de evadirla por el temor que
produce el no saber realmente nada de ella,
ésta paradadjica le asigna un caracter seductor.

Los medios poco a poco han transformado ei
concepto de muerte al representarla como un
espectaculo sin sentido, mas que el de atraer,
entretener.

La carencia de sentido tambien se encuentra
en la seduccidn, esto se debe a que no se le
puede considerar natural, porque no tiene otro
fin mas que el de seducir. Este es el caso del
cuerpo, sobre todo el femenino, a éste se le
han adjudicado mas valores seductores de los
que poseia por naturaleza, que termino por
convertirse en objeto, por disfrazarlo, adornar-
lo, disimularlo y resaltarlo a la vez. Asi que, se
puede medir el grado de seduccion de la pro-
pia seduccion.



3.2 Marco Teorico
Pornografia y muerte

El objetivo de ésta investigacion ha sido el de
comprobar la importancia de la fotografia en
los medios de difusion masiva, y como es que
éstos por medio de la primera han creado o
simulado nuevas necesidades, y para hacer
validas a éstas Gitimas también se han creado
otras realidades.

Por supuesto que éstas realidades alternas sig-
nifican nuevas formas de vivir, por lo que han
cambiado y condicionan la percepcidn de ia so-
ciedad, porque al crear otras realidades el indi-
viduo adquiere la posibilidad de asumir distin-
tos roles, es como si se apropiara de distintas
personalidades. Esta manipulacién de 1a reali-
dad no se hubiera conseguido sin la fotografia.

Esenciailmente la vida ha perdido su valor y los
medios se han encargado de sobrepasar la rea-
lidad. Se vive la era de la simulacion, del mo-
delo, del vacio, la hiperrealidad ha llevado a la
desrealizacion de la experiencia, asi que, se
siguen patrones culturaies, se juega a ver, a
oir, a comunicarse, ya no es necesario realizar
ninguna actividad para vivirla.

La hiperrealidad es alcanzada por medio de la
exageracion, y se podria decir por lo que se vio
en los capitulos anteriores, que ésta tambien
es la principal caracteristica de la pornografia
y del sensacionalismo.

Ahora bien, fa propuesta grafica consta de diez
imagenes en las cuales los temas centrales son
a los que recurren con mayor frecuencia los
medios de difusion masiva “la pornografia y fa
muerte”, se utilizan los mismos elementos: el
cuerpo femenino y rganos humanos, el prime-
ro como medio de atraccion por la accion
deseante que desencadena, y al igual que el
genero mencionado, la mujer se presenta pa-
siva y sumisa, en actitud y también por la re-
presentacion simbolica de la desnudez, ya que
para el espectador la mujer parecera mas vul-
nerable y de facil dominio. El cuerpo como sig-
no, cumpliendo con los atributos para
embelecer al espectador, signo que represen-
ta seduccion, seduccion artificial privada de todo
sentido, tan lejana, etérea, superficial, negan-
do su naturaleza. Por otro lado, el perfecciona-
miento que se le exige lo relaciona directamente
con {a muerte, este se ha lHlenado de tantos ar-
tificios que las nuevas percepciones lo convir-
tieron en objeto, por io tanto ya no tiene vida, la
persona no existe, solo el cuerpo, el cuerpo
como representacion de la muerte, al sobrepa-
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sar la realidad, convirtiéndose entonces en ob-
jeto, sin el mas minimo sentido, sin alma, todo
esto representado y justificado por medio del
color casi verdoso que presenta la modelo.

Ahora bien, cuando se observa un organo hu-
mano completo, conservado y limpio
automaticamente se trata de concebir la ima-
gen mental de la accion detaliada que requiere
la extraccion de cualquiera de éstos, el hecho
de que ésta practica solicite concentracion y
exactitud la convierte en una accion perversa,
en un ritual o de forma contraria como si se
estuviera jugando con el cuarpo, profanandolo.

La muerte provoca sensacionas tan contradic-
torias como intriga, impotencia, morbo, repug-
nancia, etc. Pero ésta posibilidad de relacionar
la pornografia y la muerte e proporciona a
éstas imagenes el poder de seduccion, gracias
al sentido o sin sentido que les han asignado
los medios al transformarlos en todo un espec-
taculo, atrayendo a los espectadores.



3.2.1 Planeacion de
tomas

Se recurre a la utitizacion del cuerpo y de
organos humanos con la finalidad de crear si-
tuaciones extraordinarias, inverosimiles, para
comprobar el cambio de percepcion que ha su-
frido la sociedad actual.

Se exagera el absurdo, el sin sentido de las
imagenes con la exaltacion desmedida de! ta-
mano de los drganos que le serviran de «so-
porte» a la modelo, por Uitimo se utilizan textu-
ras de los mismos 4rganos.

Se realizaron dos sesiones de 5Shrs. cada una
para las tomas con modelo. inicialmente se rea-
lizo una sesion de 6hrs, para las tomas de los
organos, pero al escanearlas y montarias es-
tos Ultimos contrastaban en extremo con la mo-
delo, oscureciendo la imagen, por lo que se tuvo
que repetir la sesion, controlando e igualando
la cantidad de luz entre una sesion y ofra.
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3.2.2 Esquemas de la
realizacion de tomas
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3.2.3 Equipo a utilizar

Camara Nikon 1600

Lente de 50mm. y zuum de 35 a 75mm.
Lentillas de acercamiento

filtro polarizador

Fitro C-12

Pelicula Fuji Velvia 50 I1SO

Lamparas de 500 wis

tripie

Difuminadores (papel albanene}

Manta color verde (para un mayor control en la
manipulacion digital)

3.2.4 Manipulacion digital

Escaneo de 3072 x 2048
Seleccion

Recorte

Montado

Manipulacion de color y de forma
Sombreado
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Conclusiones

Ni los medios de difusién masiva ni la publici-
dad tendrian el poder que ahora ejercen en la
pobiacion sin la presencia de la fotografia, ya
que a través de ella han logrado el control de
conciencias y por lo tanto de acciones, la om-
nipresencia de éstos ha provocado que se ad-
quiera una cultura visual desde muy temprana
edad, aun antes de la implantacion de la inte-
lectual, por lo tanto la fotografia es la via ideal
para a transmisién de mensajes unificados,
globalizados, que asumird la masa, a fin de
cuentas la fotografia cumple una funcién de
intermediaria entre la realidad y el espectador,
asi es como adquiere el valor de la primera.

Esta manipulacion que ejercen los medios ha
causado el constante cambio o la creacién de
ideologfas, esto tambieén a consecuencia de que
el hombre necesita sentirse libre, con poder de
desicion, por lo que el sistema le permite cier-
tas violaciones a las reglas implantadas, se
disenan los patrones a seguir, se crean y se
satisfacen necesidades constantemente (para
no perder el deseo y el interes del individuo), le
proporcionan a una sociedad caotica y en cri-
sis el poder de crear realidades alternas, ad-
quiriendo asi, una percepcion ideal, maquilla-

da, erronea.

El constante cambio de ideologias es quién ha
levado a la fotografia por nuevos caminos, las
imagenes poseen e! poder de persuacién, és-
tas se nutren de la realidad y de sus raices al-
macenadas en la memoria de ia gente, por o
que la realidad se manipula faciimente, la foto-
grafia se ha tenido que adaptar al constante
cambio para generar igualmente nuevas formas
de ver, éstas nuevas formas de percepcion han
transformado los valores y conceptos.

Los medios y la publicidad le han otorgado a la
sexualidad y a todo lo referente con ella (como
resultado de erotizar casi todos los ambitos) la
responsabilidad de ser el objetivo en la vida,
de ser eila quién le de sentido a ésta. Se vive
para ély obtenerio es una practica tan facil {por-
que se siguen los patrones de seduccién) que
ha perdido su valor, su sentido, ha muerto y se
ha convertido en espectaculo al igual que fa
muerte.

Asi que, el valor de la vida es nulo, es supertfi-
cial, se necesita consumir para sentir que se
forma parte de la sociedad, se vive en el mon-
taje por lo que las personas ya no existen, solo
sobrevive la masa obediente, asi que la muer-
te se concibe con morbo, comao un juego. Todo
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este montaje permite la creacion de imagenes
tan inverosimiles como las de este proyecto,
tal vez ahora todavia exista un poco de reparo
al aceptar la realidad propuesta por éstas ima-
genes, pero en poco tiempo el avance de la
sabrerealidad las sobrepasara.
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