154

UNIVERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE QUIMICA

““ANALISIS ESTADISTICO Y MERCADOLOGICO DEL
COMPORTAMIENTO DE PRECIO DEL POLLO TIPO

MERCADO DURANTE LDOS ULTIMDOS TRES AfNops*

TRABAJO ESCRITO - VIA CURSOS
DE EDUCACION CONTINUA

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:

QuiMICO FARMACEUTICO 8I0LOGO

e R E 8 E N T Az

 ARTURO ARNALDO VILLALOBOS LOZANO

N
o
N4

MEXICQ, D.F. 2001

FACULTAD DE QUIMICA



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Jurado asignado:

Presidente: Prof. Ernesto Pérez Santana.
Vocal: Prof. Ledn C. Coronado Mendoza.
Secretario: Prof. José Luis Gonzdlez Garcia Mede.
. 28.03.0/
\‘-
Ier Suplente: Prof. Manuel Jesis Aguilar Gomez.
2do Suplente: Prof. David Gutiérrez Garavito.

Sitio dénde se desarrollé el tema: Av, L.opez Mateos # 36. Col. Puente de Vigas. Tlalnepantla, Edo Mex.

Asesor del tema: L.Q. José Luis Gonzilez Garcia Mede.

Sustentante:




Jurado Asignado:

Presidente:

Vocal:

Secretario:

ler suplente:

2do suplente:

Prof. Ernesto Pérez Santana.

Prof. Ledn C. Coronado Mendoza.

Prof. José Luis Gonzalez Garcia Mede

Prof. Manuel Jesus Aguilar Gomez.

Prof. David Gutiérrez Garavito.

Sitio dénde se desarrolld el tema: Av. Lopez Mateos # 36, Col. Puente
de Vigas. Tlalnepantla, Estado de México.

Asesor del tema:

Sustentante:

1.Q. José Luis Gonzalez Garcia Mede.

Arturo Arnaldo Villalobos Lozano.



INDICE.

PAGINA.
I. PROPOSITO. 4
II. ¢QUE ES EL POLLO?
DEFINICION E HISTORIA. 5
III. ¢CUANTOS TIPOS DE POLLO SE
COMERCIALIZAN Y CUAL ES EL POLLO
TIPO MERCADO? 10

IV. CONCEPTOS BASICOS SOBRE LA PRODUCCION
DE CARNE DE POLLO 16

V. ¢QUE FACTORES INFLUYEN SOBRE EL PRECIO
DEL POLLO TIPO MERCADO? 22

VI. TABLAS DE PRECIOS. PRECIOS DIARIOS DE
POLLO TIPO MERCADO DE JULIO DE 1994 A
DICIEMBRE DE 2000. 30

VII. ANALISIS DE PRECIOS. 49

VIII. CONCLUSIONES. 56



1. PROPOSITO.

El proposito del presente es mostrar al iector un panorama general
acerca del proceso del pollo en México como producto de consumo, asi
como dar a conocer la historia y detalles de este producto y efectuar un
analisis de las variaciones del precio durante los ultimos tres afios.

El pollo es el ser vivo criado en cautiverio que mayor nimero de
poblacion tiene en la actualidad, en este momento hay mas polios en las
granjas de las principales empresas avicolas que reses, puercos,
avestruces, camarones, conejos, etc. Como tal representa uno de los
principales aportes proteinicos a la dieta de nuestro pais y por lo tanto
la revisién analitica de las fluctuaciones de precio nos llevan a
comprender el comportamiento mercadolégico y de oferta y demanda de

este producto.



II. éQUE ES EL POLLO?

Generalmente ante preguntas tan sencillas como la que da nombre a
este capitulo las personas responden de manera vaga, sin que por esa
razén la idea deje de ser precisa en su cerebro. Al prequntarle a varias
personas y analizar sus gestos, sus ademanes y sorpresa ante la
pregunta, me parecia ver una pantalla en la que trataban de proyectar
imdgenes que van desde un tierno pollito de plumaje amarillo hasta el

pollo en el guiso de su preferencia, ya sea mole, rostizado o en caldo.

Al pasar de estas hipotéticas imdagenes a las respuestas reales existe
cierta relacién, analicemos algunas respuestas a la pregunta équé es un
pollo?

+ Mmm. Lo que se come.

« Es una ave.

+ Esuna gallina, pero para comer.

s ... un gallo chico.

« Es el hijo de las gallinas.

+ Es un alimento popular.

« Lo que venden en las rosticerias y pollerias.



Todas estas respuestas nos dan una linea general: se come, se consume

popularmente. La primera guia para esta lectura: el pollo es un producte

de consumo.

Ahora bien, no nos quedemos como cualquier persona entrevistada al
azar y proporcionemos una definicién que nos satisfaga desde el punto
de vista humano, tecnico y mercadolégico. Para llegar a este punto
recurramos a varias herramientas; primeramente al diccionario, que
dice: Pollo: cria que sacan las aves, y especialmente las gallinas, de

cada huevo.

También tenemos una definicién en femenino: Polla: gallina nueva,
medianamente crecida, que no pone huevos o gue hace poco tiempo

que ha comenzado a ponerlos.

De estas definiciones del diccionario sorprendentemente sacamos una
conciusién, que ha de servirnos mas adelante y que se relaciona a su
importancia como producto de consumo, esto es gue son crias,

ejemplares jovenes,

Textualmente dice “gallina nueva”. Es decir, que el tiempo desde que

nacen a que se consumen debe ser corto.




Al buscar en un texto dedicado a la zoologia no encontramos pollo, séio
galio y gallina. De una profusa informacion extraemos lo siguiente: ave

doméstica de la especie cientificamente conocida como Gallus gallus.

Aqui encontramos nuestra tercera palabra clave: doméstico.

Doméstico es aquello perteneciente a la casa y hogar, animai criado en
compafia del hombre.

Ahora tenemos listos los elementos para una mejor comprensién y

definicion de nuestro tema:

+ Producto de consumo popular.
. Cria.

o Domeéstico.

Por lo que finalmente respondemos a la pregunta inicial, équé es el
polle?.

POLLO.- Es un producto de consumo popular obtenido de criar
intensivamente vy sacrificar prematuramente con fines comerciaies

ejemplares del ave domeéstica de la especie Gallus galius,




HISTORIA.,

Histéricamente la fecha de domesticacién del gallo Bankiva (especie
primitiva que dic origen al gailo y gallina actual) se desconoce. Se
calcula que ocurrié en Asia Central 3200 afios antes de Cristo. Es un
hecho su presencia en la India 2000 a.C. y en China 1400 a.C. Su
presencia en restos arqueoldgicos como cerdmica, monedas y mosaicos
sugieren que estas aves eran apreciadas por fines religiosos para
sacrificios y peleas. Mas tarde fueron apreciadas por su capacidad de
poner huevos, una antigua crénica griega nos hace referencia a que “en
Babilonia se cria un ave que no vuela y enriguece a su duefio
obsequiandole con un huevo cada dia”

De esta increible capacidad de enriquecimiento se empiezan a criar
galtinas en Grecia, lugar donde se dan origen (400 a.C.) las primeras
técnicas de engorda de gallos en base a castrarlos y obtener mas carne
en menos tiempo.

Sin embargo, la alimentacién masiva en base a pollos no se desarrolié
economicamente hasta finales del siglo XIX en el cual se inici¢ |a idea de
reqular su produccion y separar desde su nacimiento los pollites de sus
padres y darles una alimentacién especial encaminada a s6lo obtener su
carne. Esta técnica se vio potenciada con la aparicion de ia caseta

avicola, que integraba silos de alimentacién, tuberia para agua y una




proteccién y regulacion moderada de los factores climaticos por medio

de calentamiento y/o enfriamiento.

La industria avicola obtiene otro gran impulso con las investigaciones
bacterioldgicas y viroldgicas en las décadas de 1940 y 1950 que logran
producir vacunas reduciendo al minimo el riesgo de pérdida total por

enfermedad.



III. ¢CUANTOS TIPOS DE POLLO SE COMERCIALIZAN Y

CUAL ES EL POLLO TIPO MERCADO?

Lla industria del pollo e México comercializa actualmente cuatro tipos
diferentes de pollo, a continuacion se enlistan y describen las principaltes

caracteristicas y mercado meta de cada uno de ellos.

a. POLLO VIVO.
b. POLLO TIPO ROSTICERO.
¢. POLLO TIPO SUPERMERCADO

d. POLLO TIPG MERCADO. ( Y MERCADO ESPECIAL)

a. POLLO VIVQ,.- Es el producto mas basico que se comercializa, es tal
cual su nombre lo indica el ave en pie, viva con plumas. Se vende por
parvada entera y por Kilo, no lleva consigo ningun proceso mas que el
que se encuentra dietado de un dia, es decir, no se le alimenta antes de
la venta para evitar lo que en el argot pollera se dice “poilo buchén”,
que es pollo con alimento en el buche y tracto digestivo, incrementa el

peso total pero da nulo rendimiento en peso en carne,

Su comercializacién es a duefios de rastros o mayoristas con

infraestructura basica para evitar el proceso y realizar ellos mismos el



sacrificio. También se revende en pie a medio mayoristas o detallistas.
Son pollos de ocho semanas de vida.

Se vende enjaulado.

b. POLLO TIPO ROSTICERO.- Es el tipo de pollo que tiene un grado
maximo de proceso, este pollo se sacrifica a las siete semanas de vida,
es totalmente eviscerado, lo cual quiere decir que es despojado de todo
el tracto respiratorio y digestivo, se le corta el pescuezo y cabeza asi
como las patas. Es un pollo limpio y listo para su consumo.

El pollo tipo rosticero se encuentra pensado y desarrollado para ser
vendido al consumidor final de manera unitaria, esto es que sea vendido
por pollo, por lo cual se encuentra pesado y se vende bajo un rango
muy estrecho de diferencia en peso, es un producto homogéneo en
tamafio y peso para evitar variaciones en el cdlculo del precio del
producto listo para el censumo.

Se vende a grandes mayo.ristas y duefios de rosticerias y restaurantes

para que ellos hagan la venta ya cocinado o a detallistas.

Comercialmente se venden seis rangos de pollo tipo rosticero, Ia
diferencia entre rangos implica el gusto del consumidor final, su

potencial econdmico y manera de guisarlo.




Rango 1. 0.7 a 0.9 kilos por poiio
Rango 2. 0.9 a 1.0 kilos por pollo
Rangc 3. 1.0 a 1.1 kilos por polio
Rango 4. 1.1 a 1.2 kilos por pollo
Rango 5. 1.2 a 1.3 kilos por polle
Rango 6. 1.3 a 1.4 kilos por pollo
Rango 7 1.4 a 1.6 kilos por pollo

Rango 8 1.6 kilos o mas por pollo.

El pollo tipo rosticero segun la zona geografica v preferencia‘ comercial
se pinta de color amarillo por inmersion en colorante natural después
del sacrificio 0 se vende blanco, color natural de la piel.

Se vende en caja de plastico con 16 a 30 polios por caja segun el

tamafio y rango.

c. POLLO TIPO SUPERMERCADO.- Este es un pollo con un grado alto de
proceso, se sacrifica a las ocho semanas de vida, po lo que es de mayor
tamafio que el rosticero, se le despgja de todo el tracto digestivo y
respiratorio, patas, pescuezo y cabeza pero a diferencia del rosticero se
colocan en una bolsa de material neutro, no tdxico, las patas, el

pescuezo, el higado y la molleja y se acomoda en la cavidad abdominal




del animal eviscerado. Esto Gltimo obedece al gusto del consumidor por
estas partes. Se vende en autoservicios y su mercado final es amas de
casa y restaurantes, es la alternativa del futuro ya que en los paises

desarrollados sélo se vende en esta presentacion o rosticero.

Al pollo tipo supermercado se le proporciona pigmento natural en el
alimento desde la quinta semana de vida, al momento del sacrificio la
piel tiene un color amarillo tenue y natural. No se pinta por inmersion.

Se vende en cajas de pldstico con 14 pollos por caja.

d. POLLO TIPO MERCADO.- Es el objeto de este estudio, para la fecha
de inicic de este proyecto de tesis (1998) representaba con mucho el
mayor volumen de venta. Actualmente (mayo del 2001) adn es el pollo
mas vendido, con ciertas variaciones, pero su consumo se ha eclipsado
muchisimo y se estima que para el mes de agosto del 2001 ceda su
lugar como principal producto avicola al pollo tipo rosticero.

Es un polio con un grado minimo de proceso dado que sélo es sometido
al sacrificio, desangrado y desplumado, dejando el pollo integramente
con visceras, cabeza y patas. Son pollos de ocho semanas de vida ¥
pigmentados desde la quinta semana de vida con pigmentos naturales

en el alimento.




Se comercializa a grandes mayoristas, centrales de abasto, bodegas,
mercados publicos y finalmente a pollerias y puestos.

Este es el tipicc pollo de mercado publico que en el centro de la
repdblica mexicana todos hemos visto cortar con tijeras y en piezas en
pollerias y mercados publicos.

Se vende por caja de trailer, a granel poniendo una cama de hielo y una
cama de pollo alternativamente. Cada caja de trailer lleva de 2500 a
2700 pollos.

En el transcurso entre 1998 y 2001 el pollo tipo mercado ha sufrido
importantes cambios en su proceso y venta. El principal punto de venta
de este tipo de pollo es la ciudad de México, por presiones de la
Secretaria de Salud y asociaciones de colonos cercanos a los principales
centros de acopio de este producto (Mercado de San Juan en el centro
historico de la ciudad de México, Merca‘do de Rio Frio, al oriente de |a
ciudad y la zona avicola de Ciudad Nezahualcoyotl) los cuales se
quejaban de la insalubridad que provocaban los desechos acuosos dei
deshiele de los camiones, asi como nuevas normas sanitarias que
impiden transportar el pollo a grane!l en trailers se ha modernizado su
comercializacién en base a transportarlo en contenedores. Asi mismo se
ha desarrollado un nuevo tipo de producto para hacer frente a ias

disposiciones sanitarias, este producto se llama polle tipo mercado




especial y consiste en el pollo sacrificado y eviscerado pero conservando

las patas, pescuezo y cabeza.




IV. CONCEPTOS BASICOS SOBRE LA PRODUCCION DE

CARNE DE POLLO.

A cualquier persona no enterada del proceso de crianza vy
comercializacion de_pollo le surgen ciertas preguntas tales como éddnde
nacen los pollitos?, itienen nido las gallinas?, écomo los matan?, équé
hacen con la sangre?, etc.

Para tal fin ha sido creado este capitulo en el que se resume de manera

basica el proceso y se resuelven las dudas fundamentales.

Para que la carne de pollo llegue al plato del consumidor son necesarias
tres grandes areas.

PRODUCCION.

Todo lo referido a las aves vivas, su cuidado, crecimiento, engorda y
rendimiento.

¢ Granjas de crianza.

s Granjas de gallinas reproductoras.

¢ Incubadoras.

= (Granjas de engorda.



PROCESQ.

Todo lo referido a las aves muertas, su sacrificio, su proceso vy
produccién de tipocs de carne y piezas de consumo. (Piernas, alas,
pechugas, etc.)

» Rastro de aves.

¢ Planta de subproductos.

DISTRIBUCION.

Todo lo referido a la transportacion y entrega segura, higiénica y a
tiempo de producto terminado al consumidor.
+ Centro de distribucion.

+ Unidades de reparto refrigeradas.

Entre estas tres grandes dreas se encuentra el departamento de ventas.
Ya que del desplazamiento y venta de producto se decide el flujo entre
las dreas. Ventas regula la produccidn, el proceso por producto y el

lugar al que hay que llegar y con que tipo de producto.

PRODUCCION, GRANIAS DE CRIANZA.
Estas granjas son también llamadas guarderias, en ellas se desarrollan
los pollitos y pollitas que estan destinados a ser el pie de cria de las

compaiiias avicolas, las granjas de crianza albergan pollas y pollos entre



los tres dias de vida y la semana ndmero 20, es decir que se encargan
de que el desarrollo de las aves sea dptimo a fin de contar a partir de la
vigésima semana con animales sanos, fuertes y sexuaimente maduros
que sostengan toda la produccién de una compafia avicola. Estas
granjas son de suma importancia ya que en todas las especies vivas la
infancia es un periodo decisivo para el éxito de {os animales maduros.
Las granjas de crianza son muy avanzadas y mantienen reguladas todas
las variables que inciden en el desarrollo de las aves, asi los periodos de
luz y obscuridad, de cantidad de aire, de temperatura y humedad, de
horarios y cantidades exactas de alimento por ave son controladas

estrictamente.

PRODUCCION, GRANJAS REPRODUCTORAS.

Estas granjas son el principal patrimonio de toda compafiia, ya que en
ellas se encuentran aves maduras sexualmente de ambos sexos
dedicadas a la produccién de huevo fértil. En estas granjas las aves se
encuentran de la semana 20 a la semana 120 de vida {etapa de maxima
fertilidad) v las hay en proporcion de 9 a 10 gallinas por gallo. Todas las
aves se dedican al apareamiento y se producen huevos que son puestos
en ponederos en forma de casita y estan dispuestos a todo io largo de la

caseta avicola.



Cada caseta tiene medidas aproximadas de 12 por 120 metros y se
encuentran acondicionadas con comedergs y bebederos automatizados
asi como condiciones climaticas reguladas. Una granja de reproductoras
cuenta con unas 12,000 galiinas y 1400 gallos.

De estas granjas se obtienen todos los dias 7,000 huevos fértiles en
promedio por caseta, una granja mediana posee 24 casetas. Los huevos
son seleccionados para obtener una maxima viabilidad y son llevados a

la etapa siguiente.

PRODUCCION, INCUBADORAS.

En las instalaciones de ilas plantas incubadoras se reciben todos los
huevos fértiles, se someten a una segunda inspeccién y son puestos en
maguinas incubadoras con temperatura, humedad y movimientos
regulados y éptimos. A los 20 dias los huevos son transportados a
maquinas nacedoras en donde los pollitos rompen el cascardn después
de un ciclo promedio de 21 dias. De una planta incubadora de buen
tamafio cabe esperarse 1,600,000 nacimientos por ciclo de 21 dias.

Los pollitos son vacunados, controlados en su calidad genética por
inspeccidn visual y empacados en jaulas para ser llevados a la etapa

final de produccion,



PRODUCCION, GRANJAS DE ENGORDA.

Aquj llega el pollito desde las incubadoras y es colocado en casetas de
12 por 120 metros, automatizadas para fa alimentacion y bebida. Cada
caseta contiene 24,000 aves. El pollo se alimenta y crece hasta la
semana 7 u 8 de vida (segin el tipo de pollo para el que ha sido
programado). En este lapso el pollo logra su maxima eficiencia de
conversion de alimento en carne y los costos son calculados a esa

eficiencia y tiempo de vida.

PROCESQO, RASTRQ DE AVES.

El pollo de engorda llega al r.é'stro enjaulado y transportado en
camiones, se descarga mecanicamente en grandes corrales con bandas
sin fin que los llevan a un drea denominada de colgadoras, pues ahi se
encuentra personal equipado para colgar los polios de las patas en una
cadena que da inicio a la linea de produccién. Los pollos pasan a un
aturdidor eléctrico dénde son insensibilizados, posteriormente se les
hace un corte en el pescuezo con maquinas automatizadas, se
desangran siguiendo la linea de produccién en grandes tinas y
posteriormente pasan a maquinas escaldadoras y desplumadoras y a
verificacidén sanitaria y de calidad. En el caso del pollo tipo mercado no
se sigue ningun proceso posterior mds que el descolgarlos de la linea y

embarcarlos en cajas de trailer con hielo. En plantas preparadas para

20




producir pollo  eviscerado se extraen en forma neumatica vy
mecdanicamente por corte todos los elementos de la cavidad abdominal,

cahbeza y patas para dejar al pollo limpio y en canal.

PROCESO, PLANTA DE SUBPRODUCTOS.

En ella se junta todo los subproductos que van saliendo a lo largo de la
linea de proceso: sangre, plumas, visceras, ufias, etc. El propdsito de
estos elementos es hornear todo y deshidratarlo con el fin de fabricar
harinas de pollo, pollinaza, complementos vitaminicos y proteinicos de

uso veterinario y agricola.

DISTRIBUCION, CENTROS DE DISTRIBUCION Y UNIDADES
REFRIGERADAS.

Al centro de distribucion llega todo el producto, se disefian rutas de
entrega, se calcula la carga, costos de distribucidn y se entrega al
cliente. El pollo tipo supermercado por camioneta a autoservicios y el
pollo tipo mercado se lleva a bodegas y se entrega por caja de trailer
completa dejdndola en el lugar que solicite el cliente. Al centro de
distribucion llegan todos los tractocamiones disefiados para la carretera

y dejan las cajas a tractocamiones mas dgiles para el reparto en ciudad.

21



V. EQUE FACTORES INFLUYEN SOBRE EL PRECIO DEL

POLLO TIPO MERCADO?

Queda claro que el pollo es un producto de consumo, es adn mas
importante: es bésico en la alimentacién del pueblo mexicano y del
mundo. Especificamente el poilo tipo mercado es el de mayor arraigo en
nuestro pais por su venta en mercados publicos, tianguis y pollerias y si
bien quiza su permanencia como producto h'dér se ve amenazada por
costumbres foraneas, reglamentacién sanitaria e incluso por
homologamiento de ciertas normas dentro del Tratado de Libre
Comercio, actualmente es e! producto indicador de muchos fendmenos

en la industria avicola y en la industria de la alimentacién en general.

Los factores a los cuales se ve expuesto el pollo tipo mercado se
desglosardn y explicardn a continuacién.

= FACTORES EXTRINSECOS AL MERCADO.

+ FACTORES INTRINSECOS AL MERCADO.

* SUPERFACTORES.

Los FACTORES EXTRINSECOS AL MERCADO son aquellos provocados por
circunstancias ajenas al mercado avicola, problemas originados en

granjas, por el clima y por costos de insumos de mercados diferentes al

22




avicola. Estos factores los he clasificado como extrinsecos porque si bien
tienen todo la fuerza para impactar el precio del pollo tipo mercado ng

siempre lo hacen.

Esto quiere decir, por ejemplo, que una enfermedad localizada y
erradicada en una zona geografica cause grandes pérdidas en aves a la
compafiia 0 zona afectada sin que esto llegue a sacudir suficientemente
fa demanda, el precio no sube. La enfermedad afecté extrinsecamente al
mercado, provocé pérdidas (incluso la quiebra de medianos
productores), el precid no subid. Lo contrario puede también ocurrir, en
la primavera del 2000 las granjas de la tercera compahia a nivel
nacional enfermaron de influenza aviar, provocando la muerte de 40
millones de pollos y alzas de un 60% a 100% dependiendo de la zona
de influencia comercial de ese productor.

Al terminar la etapa infectiva de una enfermedad puede causar un
efecto inverso debido a que las compafiias en competencia han metido
mas pollos a granjas para aprovechar la falta de un competidor y
subsanar la alta demanda y buen precio en el mercado, al regresar a la
normalidad las granjas de una compafiia avicola afectada siempre tratan
de recuperar su segmento del mercado perdido en la enfermedad, para
hacerlo meten pollo a granjas y disminuyen el precio creando sobre

oferta y desplomando el precio del producto en el mercado.
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Un factor extrinseco puede ser tan sélo un rumor de que determinada
compafiia o0 zona geografica ha caido en cuarentena, la competencia
reacciona mandando mas poflos a granjas y si el rumor resulta falso o la
enfermedad controlada se provoca la sobre oferta y el precio cae,
entonces de un hecho que logicamente debia haber impulsado el precio
hacia arriba {carencia de polio por enfermedad), en vez de eso derriba
el precio por sobreproduccion y necesidad de colocar el pollo y iniciado
en granjas.

Los FACTORES EXTINSECOS mds importantes son:

1. Enfermedades. No siempre son controlables en etapa inicial y un
brote puede evolucionar a cuarentena de zona o ser controladeo. No
son predecibles y sélo bajo esquemas muy estrictos de vacunacion se
pueden evitar. No ocbedecen a oferta ni demanda.

2. Precio del grano. Se controla el precio del grano por otros mercados
diferentes al avicola con sus leyes de oferta y demanda propias.
También es fluctuante obedeciendo a SUPERFACTORES.

3. Precio del gas. Para calentar a las aves y que estas no enfermen,
provoca posibles variaciones estacionales dependiendo de la crudeza
de los inviernos y del precio en si del gas.

4, Precio de insumos farmacéuticos. Las vacunas y medicamentos
pueden variar dependiendo del mercado farmacéutico, independiente

del mercado avicola.
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3. Mano de obra en granjas, contratos colectivos, zonas geograficas.

6. Combustibles. Siempre terminan afectando el precio del mercado
avicola

7. Rendimientos de granjas. Por mas que se trabaja y se combaten los
factores de rendimiento y conversion de carne, el pollo es un ser vivo
con factores bioldgicos complicados por el metabolismo del animal.
Siempre se busca una razdn, sin embargo persisten las interrogantes
sobre por qué la parvada X, (con misma raza, alimentacién y
cuidados) obtuvo un porcentaje mas alto de peso que la parvada z
ubicada en la misma granja.

8. Sobreproduccién. Recordemos que el pollo tipo mercado dura ocho
semanas en crecer y ser sacrificado, por lo tanto el tiempo de
respuesta minimo a un efecto en el mercado es de ocho semanas. El
polio ya esta vivo y creciendo, si el mercado se cae por un factor
intrinseco o extrinseco équé hacemos con una parvada de 2,000,000

de aves si el mercado sélo demandé 1,500,000?

FACTORES INTRINSECOS AL MERCADO AVICOLA.

En el ejemplo anterior del productor que tuvo enfermedad en una de sus
granjas, al introducir pollo al mercado principal con el fin de recuperar
liquidez pasé de SUFRIR UN FACTOR EXTRINSECO como la enfermedad

a SER UN FACTOR INTRINSECO al llenar el mercado con su producto.
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Con esto se pretende ilustrar que afectd la oferta - demanda, los
FACTORES INTRINSECOS DEL MERCADO son aquellos que se dan por
maniobras dentro del campo de batalla, dentro de la compra y venta
real de pollo, estos factores contrariamente a los extrinsecos son
provocados por actos deliberados de los participantes del mercado,
muchas veces no son ldgicos e incluso son temperamentales pero al
suceder afectan el precio de forma inmediata.

De forma simplista definiria a jos FACTORES INTRINSECOS como

aquellos que se provocan en las bodegas, en la oficina del mayorista o

en la sala de juntas de las compafias avicolas, en el micromundo del

pollo.

Los principales factores intrinsecos son:

a. Oferta y demanda. En el mds puro y primitivo concepto, ningun
mercado escapa, el del pollo no es la excepcidn e incluso tiene un
interés especial para estudiar la oferta y demanda.

b. Puja entre compahias. Hemos visto que n es ventaja competitiva
aquella que mi'competencia puede igualar facilmente, équé sucede si
la iguala y la supera en 50 centaves? El mercado pierde, se cae,
todos pierden. éCalculé el ejecutivo su arrojo en precios de manera
contable? {no es acaso mas justo subir o bajar el precio por un factor
climatico o biolégico? Nunca se sabra porque el mercado no sabe de

justicia, sabe de precios, sabe de oferta y demanda.
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C.

Acopio. Aun siendo el pollo producto perecedero de aita rotacién se
dan los casos de ailmacenar para después vender a un mejor precio.
O congelar producto barato para esperar una subida de precio y
poder obtener una mejor ganancia.

Influencia de grandes mayoristas. Un comprador de alto poder de
compra siempre es y serd en cualquier mercado factor intrinseco de
balance o desequilibrio, ¢qué pasa si mi principal cliente, gue compra
15 trailers diarios, me deja de comprar dos dias? Se tiene que buscar
un escape, generalmente acompafiado de una disminucién en el
precio para colocar grandes cantidades no programadas por otros
clientes.

Introduccién de parvadas externas, de otra zona geografica 0 no
contempladas en el mercado. Uitimamente se da la importacion de
pollo de Chile.

Flujo o conversién a otros tipos de pollo, El pollo mientras se
encuentre en granjas puede ser convertido segdn la disposicién del
mercado, es decir si el precio del! pollo rosticero es mayor en este
momento comercial, mi produccion la puedo enfocar hacia ese sector
y disminuir la produccién de pollo tipo mercado, sin embargo la sobre
oferta del pollo rosticero tarde o temprano provocard una baja en ese
segmento comercial. Al mismo tiempo al disminuir la produccién ¥

disminuir la oferta puedo ilegar al punto de que la demanda sea
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mayor y el precio empiece a repuntar. Los flujos de pollo en
diferentes mercados siempre varian y vuelven a sus niveles, sin
embargo entre los cambios se dan ganancias o pérdidas en los
diferentes sectores. Quien manipula estas  variaciones

inteligentemente es el tesoro de una compafia.

SUPERFACTORES,

Como superfactores se exponen aqui de manera sencilla a aquelios gue

estan presentes en el mundo del pollo, en el mundo del abarrote, en los

adhesivos, en la jardineria, al ir a los toros, en el ruedo y en la barrera.

s Tipo de cambio. Los insumos principales, sobre todo el precio del
grano importado estan en délares.

» Inflacién. Ligada al aumento de todos los productos en general que
contribuyen a la produccidn y en general a todos los productos de
una economia.

* Macroeconomia. Compras entre compafiias, firmas de acuerdos
comerciales interpacionales, El TLC ha producido un importante
aumento en la productividad ante la inminente competencia y a su
vez a provocado que muchas compafias nacionales chicas vy
medianas ante la magnitud del reto hayan preferido venderse a

companiias estadounidenses o asociarse. El tratado de libre comercio
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con Chile ha provocado la entrada de pollo chileno de precio mas
controlado y estable, sdlo afectado por su cotizacién en délares.

Politica. Es todavia en nuestro pais motivo de variaciones comerciales
por decisiones politicas como los son el aislamiento de una zona o
estado por imposiciones de restricciones que originalmente sdlo
debian de ser de indole sanitaria, Nuevo Ledn y Yucatan, por ejemplo
ejercen presiones y proteccién a sus productores locales bloqueando

la entrada de algunos productos de otros estados.
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VI. TABLAS DE PRECIOS.
PRECIOS DIARIOS DEL POLLO TIPO MERCADO DE
JULIO DE 1994 A JULIO DE 1997,
ACTUALIZACION DE AGOSTO DE 1997 A

DICIEMBRE DE 2000.

Todo este trabajo, pero en especial este capitulo, se llevé a cabo con la
ayuda de la empresa PILGRIM'S PRIDE, S.A. DE C.v.

Las tabas de precios que se presentan a continuacién son el producto de
la blusqueda en los archivos de la empresa, asi como la experiencia y
registro personal de los precios reales promedio a los principales
mayoristas durante los ditimos seis afios.

Para llenar las tablas se considerd el precio diario del pollo durante los
ultimos 78 meses, es decir el 1 de julio de 1994 al 31 de diciembre de
2000.

El fin de las gréficas y tablas es poder apreciar las variantes de precio
del producto, su posible correlacidon con la misma fecha de un dia, mes,

afio 0 afios anteriores o posteriores.
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PRECIOS PROMEDIO MENSUALES.~
COMPARATIVO POR MES ENTRE ANOS EN ESTUDIO.

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Enero $ 44213% 7.93|$10.61!$ 10.07 | $ 10.25 | $ 12.80
Febrero $ 508[% 936 ¢ 8.77 | $11.34 ] $12.06 | $ 13.87
Marzo $ 490[% 915 |$ 9.69 [$12.29 | $ 12.32 | $ 13.62
Abril $ 5291¢ 9.10|%10.73 | $10.30 | $ 11.45 | $ 13.31
Mayo $ 728 |% 943 ]$1097 | $12.26 | $11.65 ] $ 14.33
Junio $ 7.64|$ 79841057 ¢ 13.32 | $ 11.44 | $ 14.36
Julio $ 43213% 646 |3 8.45]4$10.77 [ $13.95 | $ 10.27 | $ 12.35
Agosto $ 411 1% 53413 761 |$1023|$1254]3% 842 % 936
Septiembre |$ 4.23 14 589 [ ¢ 748 [ $10.81 | $ 9.08|$ 9.08|$ 9.25
Octubre $ 372[% 571|¢ 934 |3 0.16 | $ 8.22]|% 8.78 | $ 8.20
Noviembre |$ 4.90 |$ 7.00 [$ 9.42 [ $ 10.39 | $ 10.00 [ $ 9.18 | & 10.29
Diciembre |$ 5.00]¢ 7.53[$11.29 | $11.55(¢$11.37 | $11.46 | $ 11.99
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PRECIO PROMEDIO MENSUAL DEL POLLO TIPO MERCADO

# MES ANO MES PRECIO
1 1994 |Julio b 4.32
2 1994 ]Aqgosto b 4.11
3 1994 |Septiembre | $¢ 4.23
4 1994 |0ctubre $ 3.72
5 1994 |Noviembre | $ 4.90
6 1994 |Diciembre $ _5.00
7 1995|Enero $ 442
8 1995 Febrero $ 5.08
9 1995{Marzo $ 4.90

10 1995]Abril $ 529
11 1995|Mayo $ 7.28
12 1995)Junio $ 7.64
13 1995|Julio $ 6.46
14 1995]|Agosto b 5.34
15 1995|Septiembre | $§ 5.89
16 1995|0ctubre $ 571
17 1895 Noviembre 7.00
18 1995|Diciembre $ 7.53
19 1996|Enero $ 7.93
20 1996])Febrero $ 9.36
21 1996|Marzo $ 9.15
22 1996|Abril $ 9.10
23 1996 Mayo $ 9.43
24 1996]Junio $ 7.98
25 1996|Julio $ 8.45
26 1996]Agosto -$ 7.61
27 1996(Septiembre | $ 7.48
28 1596|0Octubre $ 9.14
29 1996|Noviembre | $ 9.42
30 1996)Diciembre $11.29
31 1897|Enero $10.61
32 1997 |Febrero } 8.77
33 1997]Marzo $ 9.69
34 1997 {Abril b 10.73
35 1997 |Mayo b 10.97
36 19971 Junio b 10.57
37 1997 Julio $ 10.77
38 1997|Agosto $ 10.23
39 1997 {Septiembre | $ 10.81

# MES  |ANO MES PRECIO
40 1997|0ctubre $ 9.16
41 1997 |Noviembre | % 10.39
42 1997|Diciembre $ 11,55
43 1998|Enero $ 10.07
44 1898Febrero £ 11.34
45 1998|Marzo F 12.29
46 1998|Abril $ 10.30
47 1898{Mayo $12.26
48 1998|Junio $13.32
49 1998 |Julio b 13.95
50 1998|Agosto £ 12.54
51 1998 Septiembre | $ $.08
52 1998|Octubre $ 8.22
53 1598 |Noviembre | ¢ 10.00
54 1998|Diciembre $ 11.37
55 1999|Enero $ 10.25
56 1999 |Febrero $12.06
57 1999|Marzo $12.32
58 1999 |Abril $11.45
59 1999{Mayo $11.65
60 1999 Junlo f 11.44
61 1999 ]Julic b 10.27
62 1599}Agosto $ 842
63 1999|Septiembre | $ 9.08
64 1999|Octubre } 8.78
65 1959 |Noviembre | $ 9.18
66 1999 Diciembre $11.46
67 2000{Enero $ 12.80
68 2000|Febrero $ 13.87
69 2000|Marzo $13.62
70 2000!Abril $ 13.31
71 2000{Mayo $ 14.33
72 2000/Junio $ 14.36
73 2000|ulio $12.35
74 2000]Agosto $ 9.36
75 2000{Septlembre | $ 9.25
76 2000|Octubre $ 8.20
77 2000|Noviembre b 10.29
78 2000/Diciembre $11.99
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PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO

1994

Dia [lulio Agosto Septiembre |Octubre Noviembre |Diciembre
il $ 500 % 400] % 4.20 | § 4.00 [ $ 430 ]| % 4.80
2l $ 500(%$ 4.00] 3% 420|% 3.90(¢ 440 [ $ 4.80
31 % 4901% 4.10] 3% 420]|3% 3901 % 440 1% 4.80
4| $ 490 1% 41014 420(¢ 3.801% 4.40 LSOO
S| ¢ 470 $ 4.101[ % 420 ¢ 380 (3 4.70 5.00
6] $ 470 | $ 4.10 ] ¢ 4201 ¢ 360! 3% 4.70 s; 5.10
71% 470 1% 4.10| % 4.20 | 4§ 3.60 | % 4701 % 5.10
8/ $ 460 ($ 410 % 4.10 | 4 3.60]% 4.80]1¢% 5.10
9 $ 460 1% 4.10 4301¢% 360 % 4901 % 5.10
10] $ 4.50 4.10 1 $ 4301 ¢ 360(% 4.90 | 4 5.10
11( ¢ 450 1% 410 % 4501 ¢ 3.60 /1 51014 5.10
12| $ 4501 $ 4101 3% 450/% 3601(% 5101 % 5.10
13 $ 440 (¢ 4101( 3 450(¢ 3.601]% 510/ ¢ b5.10
14| ¢ 4201% 4.101( 3 4301¢ 360(% 510|¢ 5.10
15( % 4201 $ 4.10] ¢ 430{¢ 360( 3% 530 |$ 5.10
16| $ 4101¢$ 4.10 430([¢% 3603 5301¢ 4.90
171 % 410 (% 410 % 4301% 3601(% 510]1¢% 4.90
181 $ 410 ($ 410 | $ 4301 % 3.720| % 510 1¢% 4.90
19( ¢ 4101 ¢$ 4.10] % 430| ¢ 3601% 510 % 4.9
200 % 4101 $ 4.10 | % 4301 % 3.70( 3% 510 1% 4.90
21 ¢ 4101 ¢ 410 [ 3 43014 3.70| % 5.10 | ¢ 4.90
221 $ 40011 % 4.10 ] 4 4301% 3.701% 510 | $ 4.80
23| % 400({$ 4.10| % 4301 % 3.70( % 510 /% 4.80
24{ % 400($ 4001 3 430]¢ 37010 % 5101 % 4.80
251 ¢ 4001 ¢ 420 (% 400[$ 360($ 5101 ¢ 4.80
26[ $ 4001 % 4201 3% 4.00 1% 3601 % 480]|%$ 4.80
271 $ 400 )% 4.20[ % 4.00/% 3801|3% 4.80 ; 3 5.10
281 % 400 (¢ 4201 % 4001 $ 4.001| % 480]14% 5.30
29| $ 4001 ¢ 420 3% 4001% 370 (% 480 1% 5.30
301 ¢ 400 | % 420 % 4001% 410! % 480 (¢ 5.30
31| $ 4001 $ 4.20 $ 4.10 $ 5.20

$ 432 $ 411 $ 423 $ 372 $ 490 $ 5.00
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Preclo promedio mensual del pollo tipo mercado. Afio 1994

$5.50

$5.00 +—$5.00.

.32

$3.72

$3.50

$3.00

Jutio Agosto Septiembre Ociubre Noviembre Diclembre

[—e—seriet $4.32 $4.11 $4.23 $172 $4.00 $5.00
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PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 1995

|Dia [Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre |Octubre INoviembre [Diciembre
1| % 520]% 340 | % 6.101% 4303 72018 77018 7201% 5301 % 50018 4801 % 730 | % 6.10
2| $ 520 ] % 3.40 | % 590 |$ 4.20]% 7.20 | $ 77018 72.201% 5.30 | & 6.00|$ 480 % 7.30 | % 6.00
3 % S201% 340(3% 580 |% 420]% 740 1% 7.70]% 7201% 510 ¢ 6.20 |$ 4801 % 730 1% 5.80
4] $ S.40 | % 3.50 1 % 580|% 440]s% 7401 $ 7.70i% 7.201% 5.00 | % 640 | % 480 s 7.30| $  5.80
5| % 5401 % 370 | % 580|% 440 % 7401¢ 7.70(¢ 7208 S500]% 640 | % 4801 % 7.3014% 580
6] % 540 % 3.701 % 5.80|% 430 s 740 |8 77018 7.20]8 500 % 68B0|% 4801 % 7301% 5.80
7[ % 5201% 410} % 57201 45073 380l 770|8 700|$ 480]S 6.80| ¢ 4801 % 7.30 { 4 6.00
8| 3 500(% 440 % SS01{% 430 (% 3801% 770|% 700|$ 480][$% 6B01% 4801(%$ 7.00 | 4 6.00
9| 3 5008 470 % S.301$ 430 | % 75014 770 7001 4801 $ 640 | $ 480 [ % 700 | % 6,30
(13 5.00 | % 500 % 530 (4 430 | % 7.50 1% 72.701]%$ 7001 % 480} $ 640 | $ 4701 % 700|% 660
1l $ 480 1% S500][s 500|8% 43013 750 1% 7.701% 70013 480[% 640 | $ 5001 % 7.20 | $  6.60
12| $ 4.80 | 4 520 | ¢ 490 1% 4301% 7.501% 7.70]% 700 ¢ 4B0(% 640 | $ 490 | 8 740 {$  6.90
13| $ 4.70 t $ 520 % 490|$ 430138 725014 77014 700|$ S.00]s 5801{% 5.10]%$ 7.40 | ¢ 6.90
14| % 460 | $ 540 | % 490 1% 43014 750 1¢$ 770[% 660|% sS00[$ 580 ]|% 510 % 7.20 | ¢ 7.00
15| % 460 |3 560][3 460 |$ 4304 75018 7.720|3% 6608 S001[$ 6001 $ 5.50 {4 72018 7.20
16| % 4601 % 540 | $ 4601% 4.30]% 7501 7.70|% 6608 5201/ % 600]|% 5504 720 % 7.40
17| % 4.60 | § 540 | % 430 |$ 430 [% 7501 780|% 660]8% 5.20]% 600|% 570 % 710 | ¢ 8.00
18| % 4.20 | % 560 (% 430|4$ 430138 750{¢§ 780|% 620!% S401[% 6.00|$ 570 (% 700|% 8.00
19| $ 4.20 1 % 5.60 | % 430|% ©5801]% 725018 78014 5.80 | A 540 1% 600 % 5801% 7004 8.30
20/ 4 4.001 8 560 | % 430 |3 6.40 ] 4 750|¢$ 7804 6.10 1 % 5.60 | 4 6.00 1% 6003 700 | % .30
211 % 3801$ 6.10] % 430|% 6401 % 7.501% 780134 5801 % 5.80 | 4% 5.80]% 6004 7.001{$ .30
22| $ 3B0{$ 6.10]4% 430 |$ 6601% 750|¢$ 780|% 580/[s3 5.80 | § S.6018% 6401% 6901 % S0
23| $ 3.80 1% 6.10 | % 4,30 | § 6.80 | $ 7.50 1% 7.40 | $ 5101 % S80S 540 | $ 6.40 1 % 6901 % 9.00
24| ¢ 380(%$ 6.10]% 4.50 | % 6.80 | % 7Z701% 7.40|% 6.101% 580 % 56014 6.60]4 6804 9.40
25| % 3.60]3% 6,101/ % 4.50 | 4 6.80 | % 7.70 | $ 740|$ s6.10]% 5801]% 420 | $ 6.60 |4 6.60 1§ 9.40
26| % 3.50 | 4 6.10 | $ 450 |% 7.00] 3% 7.70 | 4 7401% 61014 580 | % 52014 660138 6501 ¢ 9.40
27| % 3.50 [ 4 6.10 | % 450|% 7.00]3% 7701 $ 740|% 580|3% 658004 520|484 7.00]3% 6501 % 920
28] 3§ 3.50 | 4 6.10 | § 4.70 | § 7,201 % 7.70 | § 7401 4% S580]% 580|3% 52018 7401% 650 1% 920
29] & 3.50 $ 450 |¢ 72018 7.70 | 4 7401¢% S530]% 580!}!% 500 (% 7201 % 630 |%$ 870
30| $ 3.50 F3 4.50 | § 7.201 % 2204 740)% 530|% 6003 480 |¢ 7201 % 610 |4 870
31| ¢ 3.50 3 4.30 $ 7.790 $ 530 6.00 $ 7.30 $ 870
$ 442 ¢ 508 $ 490 % 5.29 $ 7.28 ¢ 764 ¢ 646 4 534 ¢ 5,89 $5.71 ¢ 7.00 ¢ 7.53
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$6.46 $5.34 $5.89 $5.71 $7.00 $7.53
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PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 1996

Dia_|Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre |Octubre_ [Noviembre [Diciembre
11 % 8701 % 8.20 | 4 9,30 | 4 8.60 | § 5.70 1% S.00¢4 690 1{ ¢ 870! % 800 | 750]¢ 9.40 { 4 9.80
2] $ 8.70 | $ B8.60 | 4 9.30 | 4 8.60 | $ 9.70 [$ 8801 590 | $ 8.50 | $ 8001s 7701 % 9.60 | § 9.80
3 $ B.70 ] % 9.00 | 4 9.70 | § 86038 970 % 8.80]4 6.90 (3% B.30 | % 8.00[$ 790]s$ 9.30]% 9.80
4l 850 % 9S.20]s 97018 8601($% 970 |3 8.80]4% 6.90 | $ B.30 8.00 790 [ $ 9.30 | 4 9.80
5| % 830 1% 9.20)% 9.60 1% 860 % 970 |¢ 8801% 710{¢ 8301]3% 8.00!$ 830 9.30 | 4 9.80
6| $ 8.10 |4 9.20]%$ 9.601% 860]s 5701 900 (% 73034 8.10 | % 7.80 (% 870]8% 930 ¢ 10.2¢
718 B8.30]l$ B.40 .60 |[$ 880 S 9.90 [$ 9.00 [ 4 730 |$ 800]s 7.80 | $ 870]Ss 9.30 1 $ 10.20
Bl $ 8.30 950 | % 960 |$ 8804 980 | % 8804 730 ([¢ 790][% 760 1% 88014 9.30]% 10.40
9] $ 830/ 95S0]% 920|$ 88013 9.60 |$ 870]4 7608 790(% 760 [$ 880]S 930 | $ 10.40
10} § B0O0|$ 950]8% 940 | #8603 560 |$ 870{¢ 7.801¢4 7.60 | $ 760 | % 9.00]3% 9.30 | $ 10.70
114 8 7901 % 97013 9401 $ BBO|[S 960 |% 86018% 8.00 7.40 | 1 7.40 9.00 | 4 9.30 11.00
12} & 7.70 | $ 0,70 | 9.401% 8B80[S 960 |¢ 840]|s% B830[s 740[3% 740 1% 9301(3 930 [ $ 11.20
13] 4 770 | 8 9,90 | 9.20| % BBO|[S 9.60 {$ 8.30] 4 8.50|% 7401% 730 [$ 9608 9.30 | $ .20
14| $ 7.60 | 4 9.90 1 % 9.20 | § 900 | 4 960 {$ 8.10]4 870]% 70014s% 730 [ $ 9.60]% 9.30 | & .40
i5] ¢ 760 (3 990]% 9.10|$ 9004 9.60 | $ 7.80 |4 8.70 | 4 7.00 % 7.60 | $ 9.80] 4§ 9.00 [ % .60
16] $ 760 | % 9950 (% 9.10|$ 9.20 |4 960 |$ 7.701% 8.90 700 % 7.70 | $ 9.80 950 | % 1.60
17] $ 760 | % 99034 9.10|8 920]% 960 |$ 7.70($ 8B90[|$ 700([% 7.70| ¢ 980]s 950 % 11.80
18] % 7.60 | 9,80 | & 910 |[$ 9201 % 9540 |$ 7.50] ¢4 9.10|$ 7.00 4 750 | ¢ 98013 9.50 11.80
19| § 7.30 | 4 980 1%¢ S.10 | $  9.20 | 4 940 1% 7.50] 4 930i% 700[$% 7.50 | § 9.60 [ 4 9.50 |4 11.80
20] £ 7.30{$ 5.40 | $ 9.10 | % 9.40 | 4 940 {8 760]8% 9.30 1 % 7.0013% 7401 % 9.60 | 4 9.50 1% 11.80
21 7.30{% S60]% 9.10 [ ¢ 940 ] 4 940 {4 7.40]4 960 |4 7.20 [ 7.40 9.60 1 3% 5.30]% 1200
22 7.30 1 % 9.50 { 4 9,10 % 9.40 | 3 920 | 4 740 | 8 9.60 1% 7201 % 710 | $ 9601 % 60 | $ 12,20
231 $ 7.50 1% 9.30 | % 9.00 | $ S.60 | $ 9.10 1§ 7.40 9.30 ) 4 740 | % 710 [ $ 9604 3.60 | $ 12.20
24| $ 7501 % 9.10 | § 8801 % S601]% 95.00[$ 7.40]4 9.60 [ $ 7.40 | $ 710 [ $ 9.60 ] 4 960 1% 1240
25] ¢ 770 |3 9.10 BBO|$ o960!% 9.00 | 712044 930|% 7501% 7.10|$ 9.40 | 4 9601 8% 1240
26] 1 79014 9.10]% 880}$ 56018 900 $ 7.20) 4 930 |¢$ 7504 7.10 (% 9.40 (% 9.60 [ $ 10.60
27] 4 8108 9.10][% 880 | ¢ 960]% 900 |%$ 72014 920 (% 77003 7.10|% 9404 9,60 12.40
28| % 810|% 9103 860{% 960(s .00 ¢ 7.00 9.20|% 770]% 710 | $ 5.401 4 9.60 [ $ 12,40
29| % 810|%$ 9.30[% B.60O {%$ 9604 9.00|¢% 6,904 20 ! 4 7.90 | § 710 |$ 5401 % 9.60 | $ 12,40
30 8.30 $ B.60 [ ¢ 9.80 L0014 6504 .00 790 | $ 710 ($ 940]$ 9.50 | 4 2.40
31| $ 8.20 $ 8.60 .00 4 8018 780 4 40 2.40
$ 793 4 936 4% 4.15 $ 910 ¢ 943 $ 7.99 $ B45 ¢ 761 $ 7.48 $9.14 3% 9.42 $11.29
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Precio promedic mensual del pollo tipe mercado, Afio 1996

$12.00

$11.50

$11.00

&

$10.50

$10.00

$5.00

9.36

$9.42

3885

# 3763

§7.60

$7.00

Enero '

Febrero

Marzo ]

Adbril

Maya

Junio

Jufie Agasto Septiembre Octubre ' Noviembre | Diciembre

——Seriet | $7.03 |

$9.36

|
4
N

$9.15 J

59.10

$9.42

$7.99

$8.45 $7.61 $7.48 5914 | saaz |

$11.2%
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PRECIC DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 1997

Dia |Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septlembre {Octubre [Noviembre [Diclembre
1% 12404 86038 9.001$ 1080|$% 10.80]%$ 080 /4 11.00]% 1040]% 10.90($ 10.30 [ § 9.30 |$ 11.00
2/$ 124018 84D| % 9.001¢% 1080 ]|% 1080} % 0.80 |$ 11.001¢$ 104014 10.90] ¢ 10.00 % 9.30 [$ 10.70
3l 1240)% 8601 % 9.00|% 10804 1080|$ 1080 % 1100 |$ 1030} $ 1070 $ 9.70 | % 940 | § 10.70
“H% 1230)]% 8401 % 90014 107014 10BO|$ 1050[$ 1100 | 4% 10.30 |$ 1120 $ 10.001] % 9.70 | $ 10.70
S|$ 1200]|% 860]8 9520 |$ 1060 | % 0801% 1050($ 1100|4 30104 1090 % 10.00]$ 9.70 1% 11.00
6/$ 1200(4 860]%$ 9.20!¢ 10.30 |4 080 1% 1050 (¢ 11.00]$ 10.10 11.00[$ 990]14 1000|$% 11.00
71§ 1190i!$ 880][% 90054 1030|% 1080]% 1050 |% 11.00 |$ 10.20 |[$ 11.00|$ 9.50]% 9.70 1% 11.00
B/§ 11.70]4% 86014 9.201¢ 1060]% 1100}$ 1030]4 1100 |$ 1030 [$ 11,20 % 9.50] % 10.00 1.10
9l$ 1170|% 8.80[s$ 94014 1080 |4 11.20|¢ 10304 11.00 (% 1030)3% 11.10[% 9.30 % 9.90 11.20

10/$ 1140|$ 8.80]% 940 |4 10801¢ 11.20|4 1030[$ 1100 ($ 1030]$ 11.10]% 9.0 % 9.90 ! § 11.30
1114 11.20|$ 880 ]|3$ 940 1% 10804 11204 1030(¢ 1100 |$ 1030 % 11.10 | $ S.10 % 1000 |4 1140
218 11.00 880 | % 9.40 11.00 1§ 112014 1020 |4 11.00[$ 10.10[$ 11.10]|% 9.10 % 10.00 | % 11.40
13| $ 1.00(¢$ 880[% 940 |$ 1090[$ 1120]|¢4 1020[% 10.90 | % 10.10 | ¢ 11.101$ 9.10|$ 1030 |$ 11.40
14) § 070 | $ 83804 940 1% 1080(4$ 1i20($ 10204 1090 |$ 10.10 | $ 11.10 | $ 9.00] & 10.40 & 11.40
15| § 050|% 830% 940 |$ 1090{ % 11.20 1020 | ¢ "1090|$ 10.10]¢ 1100|$% 880 |% 1040 $ 11,40
16{$ 10.50]|$ 880 |% 960 14 1050|¢ 11.00|4 1020[$ 1070 | ¢ i0.10]$ 1070 % B.70 | % 040 {$ 11.70
17]$ 10304 8801% 960 ]% 10504 1100[4 1040|% 1070 |$ 10.10] % 1100 % 8.70 $ 10401% 11.70
181 10.00|% 7501!%$ 94013 1090 ]|¢ 11.00|¢ 1040[4 1070 % 1010 $ 11003 8.90] ¢ 0.50|$ 12.00
19{ ¢ 990 |4 9.00]% 9.00 /% 10904 1100/3% 1060]% 10.70 |4 10.10 (% 11001 % 890 | $ 11.00 $ 12.00
20| $ 990 |% 900]% 9401% 10804 110014 1060)$ 31070 |4 10.10|$ 1090|% B.90|$ 1L.00|$ 12.00
211 % 9.90 | 4 9.00 | % 960 (% 1080}% 1100]% 1060[% 10.70|$ 10.00 |$ 1090 % 8.90 | 3% 1L00|% 12.00
22| $ 9701 9.20]% 960 1% 10B0}$ 11.00|4$ 10.60[$ 1070 |$ 10.00 [$ 1090 |% B70] % 11.00 $ 12.00
231 % 9701$ oS500]|% 1010|3$ 1060[4% 11.00[$ 10.60 |4 1060 | 4 10.10] % 10.70 |4 B.70 $ .00 | § 12.00
24, § 8.50|¢ 9S00]% 1010 1060 |4 11.00]4 10.80|$% 1050} % 10.10($ 1070 |$ B.50 ] ¢ 00|18 12.00
25| 4 950[$ ©S00:;% 1080[4 1060[4 1100]$ 10.80|$ 1050 ¢ 10.10| % 10506 B.60 4% 1090 | $ 1200
26| § 9401¢% 9.00/¢ 1080]$ 1060[¢ 11.00[¢ 1100|%$ 1050 % 10.30|% 10.30]% 9.00 % 1100 $ 12.00
271 % 9401 % 9.00 | $ 1080|¢ 10.60[$ 10.90|% 11104 10.50 [$ 1050 |% 10.10|$ 8.90]% 11.00 | $ 12.00
28| % 940 1 % 90018% 1080|¢ 1060($ 1090 ($ 1100{$ 1050 |$ 10.30 [$ 10.10|$ 9.00{$ 11.00 2.00
29 $.20 $ 080 |4 1060 ]% 0.90 |§ 11.00|$ 1050]$% 1050}|¢$ 10.10| % 9.00]| $ 11.30] % 2.00
30| § 9.10 $ 0.8013 1060]% 060 |$ 1100 |$ 1050]4% 1050f§% 10.00|$ 9.10 ¢ 11.30 | % 2.00
31] 8 9.00 ] 0.80 5 C.80 p__10.20 [ $ 10,70 $ 9.10 $ 12.00
$1061 § B.77 $ 9.69 $10.73 $ 1097 $ 1057 $10.77 10.23 $ 10.81 $9.16 $ 10.39 11.55
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$12.00

$11.50

$11.00

$10.50

$10.00

| $9.50

$9.00

$8.50

Pracio promedio mensual del pollo tipo mercado, Afio 1997

& $11,

\ $10.61

$10.81

\423

$10.39

$9.69

$9.18

$8.77

Enero

Fabrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Cctubre

Noviembre

Diciembre

|—o—=geriat

$10.61

$8.77

$9.69

$10.73

$10.97

$1057

$10.77

$10.23

$10.81

$9.16

$10.39

$11.55
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PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 1998

Dia_|Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre [Octubre  [Noviembre [Diclembre
1 1200 (¢ 954013 1260]% 10.60 1.20 |$ 1290 |¢% 13.70|% 1400|$ 1000)% 900)|% 9.00 % 11.00
2|8 1200 % 540 |$ 1280|$ 10.60 | 4 1.20 1§ 1290 )¢ 13.70 /4% 13.70]|% 1000($ 850{$% 9.00 % 11.30
3l$ 1150]s 3.70|$ 1280|9% 10.50 | 4 .30 /¢ 13.00]4 13.70 )% 13.70 ] 8 990|¢ 8001% 930]% 11.50
4] $  11.50 9.70 {$ 1280 | % 10.30 ] ¢ 60 | $ 1200)¢ 13601% 13.70|¢ 10.10|3%$ B50|$ 9.60$ 11.50
5| 11.50!¢ 1000 % 12804 10.00($ 70 1% 1280 (% 1360 1% 13.50 ! 4 9.70]% 9008 990]% 1130
6]$ 11.50}% 1000[$ 1280|¢ 950]¢ 1170|$ 1300 ¢ 14.00|% 13.50$ 950]¢% 9.00|% 950!¢ 1i.10
7|8 114014 1020]% 1280|% 960[% 1180 |4 13.10(% 13.60|% 1370 $ 900]% BSOS 95018 11.10
8|/ 113014 1040|% 1280|$ 9.60[$ 1200 |& 1310 |$ 13.60] % 13.50 $ 9.00]% 850 ;% 970]1% 11.10
9l$ 11.30]% 1050[% 1280|¢%¢ 960[|¢$ 1200|$ 1300 $ 13.70 |4 13.50 | $ 900}¢ 850(% 1020i¢$ 11.00

10/ 11006 1100)$ 128034 960[¢ 123014 1300 [% 13.80]% 1330 % 900 | $ 830[$ 9950!3% 1130
1114 1050/% 11004 1280}% 960|% 1230[/¢% 13.00|$ 1380 )% 1330 % J0|%$ 8004 10.00($ 11.30
121 $ 1050 | $ 10.70 |4 1280 |% 1000 |[$ 1230(% 13.00 ] % 14.00 1330 { $ JO|$ 790 )% 1000|$ 11.50
3]$ 10204 11.00|$ 12804 10107% 12304 13004 1380 ]% 13.501 ¢ 8.70/% 8001% 10.00|$ 11.60
4l$ 1000 1$ 11.20[/% 1280|% 1000]$ 1230 % 13.50({% 1400 % 13.30]% 85014 800]% 10.00]% 11.60
S| $ 10.00[¢ 1170 )% 12804 10.00]% 12.30 [$ 13.80 | % 14.00 | % 13.00] % 8.30|% 8.20|%$ 1000i% 11.60
16/ $ 1000 % 11.701 4 1280 |$ 102014 1230($ 13504 1400 [$ 12500 % 850 |4 B800|% 10.00i$ 11.50
171 $ 10001% 12501{¢ 1280]|$ 980|$ 12504 1330 |4 14.00 % 1270 % 860|4$ BODI$ 10.00{% 1160
1814 o960|% 1220($% 1250[4 1000]|% 1250 [$ 1350 | % 14.00 1% 12.70 | $ 850 |8 7.70] 4 000]$ 11.60
19/ 960]|¢$ 122014 12.30[$ 10208 1250 |$ 1350 | % 14304 1250 % 8508 770(4 1000]|% 1180
20] % 93014 1220|46 1200]¢ 1050|% 1270 [$ 13S0 |$ 1380 (% 12.20 % 860)% B00|$ 1000]|$ 11.80
21| 4 930 |8 1250|$% 1200|% 1050[¢ 12.70|¢$ 1380 % 14.00 % 12.00] % 890 1¢ 770|¢ 1000]|$ 1i.80
22| 4 9308 1260]% 200 (% 1050|% 12.70|¢% 1380]% 1400[$ 12.00 % 890 1% 7.70|% 103013 11.80
23] 4 90013 12601% 1,80 )¢ 1050 )% 1250 |4 1350 |$ 1400 $ 11.50 | ¢ 9.00 800|% 1000]|% 11.70
24 4 870 | § 12601 % 1.80 /4 10.70{$ 1250{% 1350|% 14.10[$ 11.50}s 900($ 800 [% 1000[% 1160
25/¢ 850[% 1260]% 50 | 1080 }% 1250i4 1350($% 1400 [ % .30 | 4 9.20|$ 830)]% 10.30[$ 11.50
264 83018 1260 % S0 /4 10501% 127014 1350($ 1420 % Jo s 920 /% 830 (% 1050[$% 11.20
271 % 8.60 % 1260 % S0 1% 11.00]$ 127014 1360 ($ 1430 .30 1 $ 940 [$ 830 [$ 1050[% 11.00
28| $ B601$ 1260|¢$ 1150]% 11.20]¢ 12.70 (% 13.70 |$ 1430 | % 11.00 (% 950 |¢% B00i$ 10.90]|% 11.00
29 9.00 $ 1130 % 1130(% 12.70 1370 |$ 14301% 1080($ 950 [$ 830[% 311.00]|% 11.00
30| 9.00 b 1100 |$ 1130 (¢ 12701¢ 13704 143014 1050 % 95.00 [$ 830]|¢% 1100)|% 11.00
31] 4 9.10 b 11.00 $ 1280 i 1420 | ¢ 10.00 $ _8.50 10.70
$ 1007 $11.34 $ 1229 $10.30 $ 12.26 $ 13.32 $1395 $1254 $ 9.08 $8.22 ¢ 10.00 § 11.37
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$14.50

$14.00

$13.50

$13.00

$12.50

$12,00

$11.50

$11.00

$10.50

$10.00

$9.50

$9.00

$8.50

$8.00

Precio promedio mensual de! pollo tipo mercado. Afio 1998

//313.32

/

/\512.29 /512.26

/N

/

/511.34

\_/

y

/.

\/

d- $10.07

V $10.30

Enero

Fabrero

Junlo Julio Agosto Septiembre

Noviembre

Diciembre

—4— Serie1

$10.07

$11.4

$12.29 $10.30 $12.26 $13.22 $13.85 $12.54 $9.08

$10.00

$11.37




PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 1999

[Dia_|Enero Febrero  |Marzg Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre |Octubre _[Noviembre [Diciembre
11¢ 1070 ]% 1000 [$ 12.30|% 12.20(% 11.00|$ 31240[¢% 990 [% 10.00[$ 860|% 930|% €903 9.30
2| ¢ 110014 1000 |4 12.301$ 1200|4% 1080 ]|$% 1240|% 1000[|$ 960 [% 87014 9.10|$ 870|% 9.00
3l 1100|% 1030 ($ 12301% 1i200i%$ 11.00|%$ 12.00 980]|% S00]% 8801¢% 900]%$ 8701% 950
41¢ 11.20[4 10304 1230|% 1200|% 1100|¢ 1200[¢ 1000[$ 9.00]$ 80| $ 9.20] 9 8.90 | ¢ 9.60
5|4 112014 1000]¢ 1230]|¢ 1200($ 11.00|% 1180|% 1000[$ 9.10]% B80]|$ 9.00] 9 B.90 0.00
6l$ 11.301% 105014 1250 |4 1200|% 11.20]¢ 1190[$ 1010 |4 9.00[$ 90|$ 900]4 890!$% 1050
/1% 11.501% 1050/$ 12504 1200|$% 21204 1200|% 10.00]|$ 88O [$ 8950|% 9.00|$ 940]|¢ 11.00
Bl¢ 1120]|4 10701 % 12,50 | $ 12.00]¢ 11.30]% 312.10|¢4 990]|4 850]|$ 89014 500:4 9508 11.00
9% 1050 )% 1100 |$ 1250 ]|% 12.30]|$ 11.4 p_11.90]¢ 10004 820]% 890]% 8008 970]|% 10.50
101 ¢ 1050 1% 11.30]¢ 1250]1% 11.80|% 115014 12.00]$ 1020 ¢ 8.20 [ 3 B90|3$ 89 ¢ 970§ 11.00
111 ¢ 1060)¢ 11.50|¢ 1250|¢ 1200]¢ 11.30}4% 11903 1050 | 3 820 % 5.00 |3 850]|% 9.40 | § 11.50
12|14 1050 (/¢ 11.70|¢ 1250|3% 1290]¢$ 11.50]% 11.50[% 1050]% 008 9.10 |$ 9.00 | % 040 | $ 11.50
13/¢ 1050} % 1200|$ 1270|$ 11.80]4 11204 11.00|¢ 1060 [$ 8.00 | 4 9104 BS0 |4 940[|% 12.00
14/¢ 10.201% 12503 1270|% 11.70]$ 1150} $ 301% 1070 |$ B10[$ 5.10 1% B90[% 940[|% 12.00
15/$ 10.0013% 13.00]$% 1280]$ 1150[% 1160($ 1100]J¢% 1070 ($ 8BO0|$ 910 % B.90|$ 9.10| $ 12.00
16/ 1000 :$ 14004 1240|% 1130]¢$ 1180(% 11.00}¢ 1050[$ B.10[% 9.10 | ¢ 890 14§ 940]|% 1250
17/ 970§ 1500(3$ 1220]|¢ 11.00]|$%$ 1200|% 11.00}$ 1060 | % 8.00[3 9.10 |4 S.30({$ 9S50|% 1250
18] § 970 |$ 15001|% 220 |4 11.30]¢ 1220|¢$ 11.00}4 1070 |4 8.10]3$ 910 1% 8701% 9.10]|$ 1230
19] 4 .70 1§ 1550 |4 220]% 11.20]% 1220(4 1100($ 10.70|% 8.00]% 9304 85018 940]|¢ 1230
20/ 9704 1450 |$ 220 |4 106801% 1200|$ 10.50 | { 0.80 | $ 0019 9504 B501% 940]|4 12.50
2114 9.701% 1350|143 1220]% 004 1200]4 1030(% 10.80|%$ 001$ 950]4 850[$ 9.00]$ 12.50
2214 97014 1250 |4 122304 001 % 180 |4 1000{% 10.80]% 201 3% 9104 850|% S.10]|$ 1250
234 97014 120014 1220]4 11.00!$ 12.00|4% 1000|$ 10.50 4 301 % 910]$ 85014 890 | ¢ 13.00
241% 980:% 120013 12.00]¢ 10890|% 12.00|$ 10504 1030|4 820]|$ 910[$ B50]% S00|%$ 1250
25| S.701¢ 1200]|¢% 1200|¢ 1080}$ 12.00|% 1050]% 10.00 4 8.201 % 830 (% 8.50] 4 $00]% 11.50
26/$ 9701% 12004 12401% 1080 12.00|¢ 10204 1000]$ 2018 930[4 8501% 900[$ 12.00
271 ¢ 9704 1200)$ 12.10|% 10.80 | ¢ 20014 1000|% 10.00] % 20 [ $ 830]% B850|% 900)$ 1200
28| % 970 | ¢ 12304 12.10]|$% 1080]% 200 1% 1000]|$ 1000 ] $ 30 [ ¢ 830 (8% 8.50] 4 9.20 | $ 12.00
29| $ 9.70 $ 1210 4% 1080 |% 2201%$ 10001¢$ 10.00 |4 501§ 930]$ B850]% 9.20 | $ 12.00
30| ¢ 970 $ 1230 ¢ 1080 )¢ 1220]% 1000|$ 990]|¢ 8.50% 830($ 850!9¢ 9.30 [§ 11.50
31| $ _9.70 $ 12.00 p_ 12204 10.10 |$ 10.00|$  8.50 b_8.70 $ 11.30

$10.25 $12.06 $ 12.32 $11.45 $11.65 $1144 $1027 §$ 842 $ 9.08 $878 $ 9.18 $ 11.46
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Precio promedio mensual del polio tipo mercado. Afio 1999

§13.00

312.50

r/‘<2 i}
$12.00 12.08

11.65 ‘L
$11.50 31745 L{ERT 3T

$11.00

$10.50

/510.25 s$10.27
$10.00

$2.50

$9.18
$9.00 9.08

Vi

¥ $8a2

%8.00

Enero Febrero Marzo Abrll Mayo Junie Jutie Agosto Septiembre Qctubre Noviembre | Diciembre
|—Sen'e1 $10.25 $12.06 $12.32 §$11.45 $11.85 $11.44 $10.27 $8.42 $9.08 $8.78 $9.14 $11.46 |
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PRECIO DIARIO DEL POLLO TIPO MERCADO 2000

Dia_[Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junlo Julio Agosto Septlembre |Octubre |Noviembre |Diciembre
1/$ 11.30 | % 13.801% 13.70 1 ¢ 13301 % 13.30 (% 1460 |% 1350)% 11.00] % 9.50 | % 790]|% 9.60 |$ 11.00
2l $ 11.50]| % 13.80 4 13.70 14 13304 1360}% 1460 |$ 135014 10.70 1 % 9.50 (% 790|% 9.60 | 11.40
3]s 1200/% 13.80 4% 13,70 [$ 1330(% 1360}13%$ 1460 |4 133014 1070 % 9.50 |$ 750|% 1000 |%$ 11.50
4l 1200 |4% 1380 |% 13.70|$ 13.30 (% 1360|% 1460|% 13304 1020 % 950 |$ 7.70|4% 1000 ($ 11,50
5{¢ 1250|¢ 1380 |4 13.501!¢$ 13.30($ 1360| 4% 1480 | % 13201 ¢ 10.20] % 5,70 [$ 7.70]4 1000 $ 11.50
6/$ 1250 | % 1380 | % 13,50 |$ 1350 |% 13.80| 4% 1480 |%$ 1340 ($ 10.001 $ 970 (% 7504 1040 | % 11.10
714 1250 | $ 14001 % 13.701$ 1350|% 1430{4% 1480{$ 13.30(§ 950§ .70 |$ 7.50]¢ 10.50|¢% 11.10
8|l 1260 [ $ 14,00 | % 13.70 [ $ 1350]4% 143014 1480|% 13504 9.501[% 970 [$ 750]|¢% 1050 |% 11.50
gl 1270]% 1400} 4 13404 13504 1430 (% 15004 13.50|% 9.00]% 970 |$ 7.50|4 1050|¢% 11.70
104 1250|8$ 14004 1350!% 1380 |% 1400 (% 1500 (% 1370 % 870 | $ 10.00 (% 7.501% 1050 (% 1200
1114 12601 4% 1400)% 1350(% 13901|% 1400 )% 1500|% 1350 | % 870 |% 10,00:% 740|% 1050 % 1250
12($ 12701 $ 14001 § 1350 | $ 1400{$ 1430 |% 1450|% 13.50 1% 8.70 | 4 10,20 |$ 7.50|4 10501 % 1270
i3] $ 1270 ¢ 1400| % 13.70 | $ 1350 % 1430 |% 1450|% 13.70 | $ B.70 | $ 10.201% 750|% 10701 % 12.70
14| $ 1250 |% 1380 | % 13.70 {4 1350 |4 1430[|¢$ 1450 |%$ 13.70] % 8.70 | $ 1020 (% 7.70|%$ 1070 [$ 1270
15| $ 1270 |% 14001 % 1370 [ $ 1350 |% 1480 |% 1450|% 13.20 | $ 850 |% 10,20 ($ 800]|4% 11.00]4% 13.00
161$ 1290]1$%$ 1400i% 13.70; 4% 1350|% 148014 1450 1¢% 12701 % 8.50 | 4 10.00 |$ 800|% 11001% 12.50
171$ 1290 ]| % 1400!% 13.720(4 1330|%$ 1450 (% 145071 ¢ 1220 | % 8.50 | % 960 [$ 790|% 11.00]% 1250
18| ¢ 1290(%$ 1400|% 13.70|4 1330|%$ 1450 (¢ 143014 1200 $ 8.50 | $ 940 (% 820]|% 10.20{% 12.50
19/ 13.00{% 1400|% 1400]$% 13.40|% 1440 (¢ 1430{¢ 12001 % 8.50 1 % .00 |$ 82014 10203 1220
20l $ 13001 %$ 14001 % 14.00 1 ¢ 13201%$ 1450} % 1430 (% 12.201% 8.80 1 % 900 |$ 850|% 1000|% 12.00
21]4$ 1280 3% 1400{ % 13.701% 1330 (% 1470} $ 1430 [$ 1220]|3% 9.30[% 9.00 | % 850 (% 980 |% 1200
22| $ 13001 % 13.801% 13.70{% 1330}%$ 14701¢% 14201% 1200]%$ 970 ;% 880|% B850}% 9.80 |$ 12.00
23] 13.20|% 13.70 (% 1370 (3% 13.00!$% 1470 |% 14.20 | $ 1220 % 9501 % 880]% 850.% 980 |$ 12.00
2414 133014 1380 (¢4 1360 |% 1300 |8% 14.7019% 1420 ]|¢ 1220 |9% 9.70 | $ 850|% 9.00t% 9.80 |3 12.00
25]$ 1320{% 138014 13.70|% 1280]% 1450 1% 1380 |$ 1220 % 950 | % 82014 900(% 1000 |$ 12.00
26| $ 1320 1% 1350 | % 13.50 {$ 129014 1470 |$ 1350 (4% 12.00)4% 9501 % 800 (% 900!% 10.20|$ 12.00
2714 1320] % 13.70 19 1350 1 ¢ 1290{¢ 14704 1350(% 1200|4% 9501% 800 (% 900|¢% 103018 12.00
28/ $ 1350 | % 13.70 |4 13.50 )% 1290 (% 1470 | % 1350 |$ 2201 % 9501]% 8.00 9.00 | 3§ 0.50 [$ 12.00
29] 4 380 (¢ 137014 1350|% 1290 | % 14701 % 3.50 1% 118018 .50 | $ 8.00 |$ S.401]% 0.50 | 4 2.00
30| 4 3.80 ] 13.30 {$ 13001 % 14701 % 3.50 | $ 11.00 ] % 50 | § 8.00 |4 S60]% 0.50 { $ 12.00
31] 4 3.80 4 13.30 $ 14.60 $ .50 $ .60 4 12.00

$ 1280 $13.87 $ 13.62 $13.31 1433 $1436 ¢$1235 $ 936 $ 9.25 8.20 4% 10.29 ¢ 11.99
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Precio promedio mensual det pollo tipo mercado. Ahc 2000

$15.00

$14.50

/—Wﬁﬁ-\i“jﬁ
$14.00

13.87 / \
13.82
$13.50

/ 133 \
$13.00

/512.80 \
$12.50

\312.35
$12.00 -
$11.50 \ /

\ /

\ /

\ / $10.29
$10.00

\ /

mﬁ\\se.zs /
$9.00

N/

\/58.20

$8.00

$1387 | s1362 $1331 | s1a33 | s1a3s | si23s | 4ess $9.25 $820 | $10.20 $1190

_ Enero i Febrero |t Marze Abril Mayo Junio Jutio Agoslo Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
[~4—Sere1 | s1280
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VII. ANALISIS DE PRECIOS.

Los dates mas sobresalientes contenidos en las anteriores tabias de

precios son los siguientes.

El precio minimo del pollo tipo mercado en los Gltimos seis afios fue
de $ 3.40 kg. Del 1 al 3 de febrero de 1995.

El precio maximo en los ultimos seis afios fue de $ 15.00 kg. Del 9 al
11 de junio de 2000G.

El mes con precio promedio mas bajo durante los Gltimos seis afios
fue octubre de 1994 con $ 3.72 kq.

El mes con un precio promedic mas alto fue junio del 2000 con
$14.36 Kg.

El incremento entre precio minimo y maximo es de $ 11.60, o que
en porcentaje significa una variacion de 341 %

La diferencia entre el mes con precio promedio menor (octubre 94) y
el mes con precio promedio mayor (junio 00) es de $ 10.64, lo que
es una variacion de 286%

La diferencia de precios promedio entre el mes uno (julio de 1994 $
4.32 kg.} al mes 78 (diciembre de 2000 $ 11.99 kq.) es de ¢ 7.67.

Es un incremento de 178% del mes uno al mes 78

ESTA TESIS NO SALF
DE LA BIBLIOTECA
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Como puede verse existen importantes disparidades entre las diferentes
mediciones, analizaremos una a una las mas importantes y se atribuiran
a los diferentes factores contemplados en el capitulo V de éste trabajo.
INFLACION.

Primeramente la medicién lineal entre la diferencia de precios del mes
uno al mes 78 refieja lo que seria el factor mas real entre las
diferencias, estaria dando la inflacion que ha sufrido nuestro pais
expresada por medio de un producto de consumo masive como lo es el
pollo tipo mercado. Esta inflacion es de 178%.

La inflacién oficial reportada en el periodo comprendido en este estudio
es de 131%. Ambos datos son congruentes porque la inflacién reportada
por el gobierno esta medida en base a la canasta basica, que es
representada por productos con precio controlado, el pollo no es un
producto sujeto a control de precios, como lo serian la leche vy {a tortilla,
por ejemplo. La mayor inflacién reportada por el precio del pollo nos
puede ubicar entre la realidad y fas cifras oficiales.

PARIDAD PESO - DOLAR.

El tipo de cambio peso - délar en julio de 1994 fue $ 3.18 por délar y en
diciembre de 2000 de $ 9.62 por délar. Esto refleja una diferencia de
203%. En este punto hacemos referencia que los granos consumidos
por las industrias avicolas en nuestro pais son importados en su mayoria

por disponibilidad de abasto y también debido a que en México no es



legal alimentar a los animales con granos producidos en México que
puedan ser aptos para consumo humano. Para ilustrar la gran influencia
que tiene la paridad peso - doélar sobre los costos de produccién y
consecuentemente en el precio del pollo hago notar que los principales
importadores de sorgo en México son:

1. Pilgrim’s Pride. (segunda empresa avicola nacional)

2. Bachoco. (primera industria avicola nacional)

3. Anderson Clayton. Division alimentos. (industria no avicola.)

Las variaciones del precio tienen una tendencia a la alza en los Ultimos
seis afios, a pesar de esa tendencia los precios tienen notabilisimas
caidas y alzas, esto es reflejo de un mercado todavia inmaduro, la
constante lucha de precios refleja una lucha por lograr posicionamiento,
indica que no existe aun una fuerza equilibradora y que ios costos de
produccién aln no se encuentran totalmente estandarizados por las

principales compaiiias.

ANALISIS POR FACTORES.

1. Caso uno, Transicion de poderes entre los gobiernos de Carlos $Salinas
(1988-1994) y Ernesto Zedillo (1994-2000). El cambio de poderes
citado generd un afio lleno de variaciones en el precio del pollo, esas

variaciones tuvieron su origen en la caida del peso frente al ddlar en
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diciembre de 94 y enero de 95. En enero de 95 el precio cae como
consecuencia de la gran oferta y como reaccién natural a la subida de
diciembre, el pais estaba a la expectativa y los primeros tres meses ain
no se reflejaban los grandes dafios a la economia, el precio es
relativamente estable, aunque mas bajo que en diciembre. La inflacién
llega al inicio de segundo trimestre y los precios suben un 72% en

relacién de enero a junio de 95.

Mes. Precio. |Reaccion. Factor.

Diciembre 94 $ 5.00 |Mejor mes del 95 por|intrinseco.
consumao.

Energ 95 $ 4.42 |Expectacion, bajo | Intrinseco.
consumo.

Febrero 95 $ 5.08 |Expectacion bajo|Intrinseco y
£onsumao. superfactor.

Marzo 95 $ 4.90 |Bajo consumo, depresion|Superfactor.
en la economia.

Abril 95 $ 5.29 |Inicia inflacion | Superfactor
generalizada

Mayo 95 $ 7.28 lInflacién Superfactor

Junio 95 $ 7.64 |Inflacidn. Superfactor.

Julio 95 $ 6.46 |Baja la demanda. Intrinseco.

Agosto 95 $ 5.34 |Sobreproduccion en | Extrinseco e
granjas y bajo consumo. [intrinseco.

Septiembre 95 $ 5.89 [Sobreproduccién. Extrinseco.

Octubre 95 $ 5.71 |Sobreproduccion. Extrinseco.

Noviembre 95 $ 7.00 |Correccidn de produccién|Extrinseco e
y aumento del consumo. |intrinseco.

El mercado del polle tuvo una caida en plena espiral inflacionaria debido
a la carencia de planeacion estratégica en las empresas avicolas, subia
constantemente el precio y en cuanto mas se vendia mas se ganaba y

l6gicamente mas pollo se metia a granjas para produccidén, en agosto
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entra de lleno la recesidn econémica y esta se ve potenciada con la
sobreproduccion, un mercado de inundado de pollo en dénde lo que
importaba ya no era vender caro, sino solamente vender para que no se
quedara el pollo.

Todas las compafias avicolas del pais tuvieron de sobreproduccion, se
ha dicho en capitulos anteriores que el tiempo minimo de reaccién es de
dos meses: en dos meses y medio se recuperd el mercado, para
noviembre el precio habia recuperado niveles de junio y julio.

Nota: El tiempo minimo de reaccion es de dos meses sobre lo
programado en granjas, si yo cometo hoy un error de planeacion lo
reflejo dentro de dos meses, si mi error fue, por ejemplo, de tres
semanas con poco pollo, dentro de dos meses sufriré tres semanas de

baja produccién.

Si se observa la tabla de precios se verd que después de algunos meses
de bonanza en el precio le siguen caidas, estas caidas pueden estar
provocadas por factores intrinsecos, como baja en el consumo o disputa
en el precio, pero siempre son potenciados debido a que en la bonanza
de precios se programa mas pollo a granjas y al caer 105 consumos el
precio cae por dos factores: el intrinseco al mercado por el consumo y la

inercia en granjas como factor extrinseco representada por
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sobreproduccidn. La demanda cae y aumenta la oferta, no hay producto

que aguante su precio con esas condiciones.

2. Caso dos. Influenza aviar en la zona de La Laguna. (primavera de
2000). Una de las zonas de mayor produccidon agropecuaria en México
es la region denominada como Lagunera, comprende la confluencia de
los estados de Coahuila y Durango, principalmente representada por los
municipios de Torreén, Gémez Palacio y Lerdo. En la primavera del afio
2000 debido a una mala planeacion sanitaria de las empresas
establecidas en esa region se dio un brote de influenza aviar, la
influenza aviar es un virus que ataca a todas las aves y provoca
mortalidades de hasta el 70% de la parvada, ademas de ser altamente
contagioso, por io que una vez detectado la practica sanitaria mas usual
es sacrificar toda la granja. €l final dei afio 99 habia sido malo para la
industria avicola y se temia una gran caida en los precios para enero,
sin embargo al detectarse la enfermedad en la Laguna, al menos 40
millones de pollos dejaron de entrar al mercado nacional en un lapso de
seis meses. Esta situacion es un factor extrinseco de indole biologica,
con esta disminucidn en la produccién los precios se disparan, el
mercade demanda producto y al no haber suficiente para cubrirlo Ia
competencia entre compradores para obtener producto impulsa los

precios hacia arriba.
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Mes. Precio. Evento. Factor

Octubre 99 $ 8.78 [Bajo consumao,. Intrinseco.

Noviembre 99 $ 9.18 |Bajo consumo. intrinseco

Diciembre 99 $11.46 Aumento en consumo Intrinseco.

Enero 00 $ 12.80 |Debid de haber caido el]Extrinseco.
precio, inicid el rumor
de la enfermedad.

Febrero 00 $13.87 |[Se declara la| Extrinseco,
enfermedad.

Marzo 00 $ 13.62 |Enfermedad. Extrinseco.

Abril 00 $ 13.31 |Enfermedad. Extrinseco.

Mayo 00 $ 14.33 |Enfermedad. Extrinseco.

Junio 00 $ 14.36 |Enfermedad. Extrinseco.

Julio 00 %$12.35 |Reinician produccion las|Extrinseco.
empresas de la Laguna

Agosto 00 $ 9.36 |Bajo consumo y | Extrinseco e
sobreproduccion intrinseco.

Septiembre 00 $ 9.25 [Bajo consumo y | Extrinseco e
sobreproduccion intrinseco.

Octubre 00 $ 8.20 |Entran con toda su|Extrinseco e
produccion Y alintrinseco.
recuperar su mercado
las compafiias
afectadas.

La situacion es visible al ver ia tabla de precios, la bonanza en precios

dura cinco meses, el tiempo en que las empresas afectadas solucionan

el problema sanitario, pasan las pruebas zoosanitarias y reanudan su

produccion, es notorio el mes de octubre de 2000 en el cual se introduce

al mercado el pollo de La Laguna, mas todo el pollo que se venian sobre

produciendo en un intento de las compafiias no afectadas por captar la

demanda de producto.
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VIII. CONCLUSIONES.

El comportamiento del precio del poilo tipo mercado, si bien tiene
importantes variaciones, registra una clara tendencia a la alza en los
ultimos seis afios.

El precio del pollo tipo mercado es un indicador alterno de la inflacién
que ha registrado nuestro pais de 1994 a la fecha,

Se observan variaciones estacionales en el precio del pollo, pero sobre
todo se percibe un mercado inmaduro y susceptible a factores externos,

ademas de las leyes naturales del comercio.

Nuestro pais se encuentra todavia en una etapa de desarrollo, es notorio
al comprobar que los costos y variaciones bruscas en los precios
dependen de muchos factores externos como lo son el tipo de cambio y
la establlidad politica, asi como a las enfermedades. La influenza aviar
es un mal erradicado por completo en los paises desarrollados y su
aparicién refleja un mal control sanitario ademas de una falta de cultura

general al no aplicar correctamente un esquema sanitario de

vacunacion.

Las fuertes fluctuaciones son la imagen de un mercado inmaduro en el
cual la disputa por el gusto del consumidor no queda en el cumplimiento

de requisitos de consumo, si no que se entra a la lucha de precios a fin
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de no perder mercado, esta situacion se ve agravada al ser el pollo un
producto perecedero de alta rotacién. Ei que los precios varien también
indica clerta inestabilidad en ias relaciones cliente - productor, y si bien
no podemos hablar de total fidelidad hablando de relaciones
comerciales, un mercado inmaduro agrava esa situacién al provocar que
los consumidores salten de compaiiia proveedora del bien de consumo
en cuanto se presente una mejor oferta.

Ahora bien, como conclusién final se hace una pregunta la cual se
responderd en seguida: iqué incidencia puede tener un Quimico
Farmacobidlogo en esta &rea del conocimiento y del mercado?
Inicialmente la respuesta tiene que ver directamente que el QFB esta
capacitado teécnica y cientificamente para reconocer e interpretar
correctamente todas las constantes y variables fisicas, quimicas vy
microbioldgicas que corresponden a un producto bioldgico, ademas de
un alimento de aito consumo. E! QFB maneja y entiende el proceso
avicola desde la primera etapa, debido a sus conocimientos sobre
biclogia, microbiologia, virologia y parasitologia puede relacionarse con
los médicos veterinarios de granjas para acercarse, dirigir y colaborar en
la reproduccidn y programacién de parvadas avicolas de explotacion
industrial.

Por sus conocimientos de quimica y fisica, asi como el manejo de

normas basicas de sanidad y requisitos sanitarios oficiales, con los



cuales estad relacionado desde la facultad, puede interaccionar
perfectamente con los ingenieros industriales y médicos veterinarios de
los rastros de aves, puede participara activamente en todo el proceso de
matanza como inspector, como asesor o bien como dirigente a nivel
administrativo u operativo.

En lo que respecta a distribucion y venta estd capacitado para organizar
y supervisar todas las normas sanitarias necesarias, asi como optimizar
y generar los programas de inspeccion y rotacién de inventarios de
productos perecederos, puede interpretar, encargar e incluso realizar &l
mismo los analisis bacteriolégicos y quimicos pertinentes para certificar
la calidad y comestibilidad de un producto perecedero comestible como
lo es la carne de pollo y los insumos relacionados como [os son el agua,
el hielo y todo el equipo de distribucion y almacenaje.

Por dltimo, la capacitacion del QFB puede apuntalarse con cursos
relacionados a administracion, mercadotecnia, logistica y contabilidad
para ejercer funciones directivas dentro de cualquier empresa de clase
mundial, conociende vy colaborando a todos los niveles desde la
produccion y planeacion, la elaboracion de producto terminado, la venta,
la administracion de recursos humanos y finalmente la direccién y

proyeccidn financiera de una empresa.
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