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YO SF un himno gigante y extraio
Que anuncia en la noche del alma una

[aurors,

Y estas péginas son de ese himno
Cadencias que ¢l aire dilata en ks

»”
[sombras.

Rimas, Gustavo Adolfo Becauer

A LOS cSmics les debo los elementos

»
de mi estio y no los temss.

En entrevista con Raphae! Sorin, Roy Lichtenstein

£¢
ﬂ 1932 Mondrian recibi el encargo de pintar un
cusdro que representara su posicion artistica.

£n 1933 concluyd la Composicion con lhcas emerilas.

Lste composicion - quizé se la podria designar con

el nombre de ‘disefio” - era ya, a primera vists,
»

una violacion de todes las reglas del arte.

Fn relacion a Diet. Mondrian, Susanne Deicher
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- Ae‘)’f £S8. Ahors, di la leccion, y 8¢ certero.

- No apunto con ks mano; el que gpunta con la mano
ha olvidado el rostro de su padre.

Apunto con el gjo.

- No disparo con la meno; el que dispara con la mano
ha obvidado el rostro de su padre.

Disparo con la mente.

- No meto con la pistols; el que mata con la pistola
ha olvidado el rostro de su padre.

b5 4
Mato con ef corazon.

la Torre Oscura, dtephen King,

»

£€
Diomece pr o v 8¢ sevor i,
la Torre Oscura, Stephen King
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des que tiene el disefic dentro del ambito
de lo historieta, caso en particular, el disedio

editorial ¢ tpografico.

Para la mayoeria de las personas cuando se —
les habla de historietas piensan inmediato-

mente en ‘monitos”, dibujos muchas veces

de hombres fuertes y mujeres con poca ro-

pa que se pelean constantemente contra

unos villanos por salvar al mundo; pero _
realmente lo concepcidn de una historieta

abarca mas que esto, involucra todo un pro-

ceso de planeacion a diferentes niveles, de

creacion, de mercadotecnio, administrati-

vos, legales, y por supuesto de disefio.

€l comic es realmente un mundo completo, y no me refiero solo-

mente o lo que aparece dentro de las pdginas, sino a toda su

elaboracién. €s por esto que el presente trabajo tiene como

objetivo mostrar el marovilloso proceso de elementos que con-

forman la produccién de la historieta y fundomentalmente re- 1
saltar su funcién social v cultural como medio ya tradicional de

la comunicacion contemporaneaq.

Por lo que la presente tesis cuenta con los siguientes aparta-
dos: €n el primer capitulo se explora el surgimiento de fa his-
torieta y se ennumeran los elementos que la conforman, mien-
tras que en el segundo se resalta la importancia del disefio y
aquellos compos en los que puede contribuir dentro de ella,
para el tercero tenemos un ejercicio practico para mostrar esto.

Pero realmente el punto central es tratar de
dor una vision del comic como ente vivo de
diseio, que pide, mdés bien cdama a gritos
que los personas lo tomen en serio, ya que
a nadie parece importarle que es un objeto
cargado de la idea de Disedio, es derto que
mucha gente en este momento puede ex-
clamar a gritos ¢j QuUé ataso nunca has es-
cuchado hablar de un hombre Hamado Um-
berto €co I1?. Si, he escuchado de él y leido

algunos de sus trabojos, no todos porque
_ es una obra realmente extensa y los que
estén dentro del ambiente del disedio gréfi-

co pueden coincidir conmige en que gene-
ralmente lo que falta en esta profesién es el
tiempo, siempre estamos aprisa, con los mi-
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nutos contados para entregar los trabajos al diente,
peto bueno, ese es olfo asunte, volviendo con el se-
fior €co y ora miriada de comunicdlogos que han ex-
: plorado os complejos pasajes de los comics diré que
lo que ellos han hecho es ver o la historieta descde un
punto de vista puramente semicldgico, en el mejor de
los, casos como una forma de subauituro, una forma
de! arte menor o orte bastardo, cwando el comic real-
mente es una paoite de nuestra cultura, Y como he di-
cho anteriotmente un ente <on vida propia, si to anali-
zomos, no despedazandolo despiadadamente, sino
a condiencio, podemos encontrar que para el disefto
y el arte representa una Ruente enormemente rica de
tabajo e inspiracion.

Lo hnstonztc posee deno de sus péginas no sélo el
F uso del dibujo e ilustracion, podemos encontrar tom-
bién disefio tpogréfico, uso de ia fotografia, disefio
institucional y por supuesto el disefio editorial, por
s6lo mendonar algunos, v si vemos més alld encon-
2! raremos que el comic se expande; carteles, juguetes,
peliculas, programas de television, ete, todos inspira-
dos en personajes que nacieron primero en las pégi-
nas de una historieta. Realmente el campo que abar-
ca el disefio dentro det comic es muy amplio.
Por todo esto, lo que se rata de hacer en este traba-
jo es dar uno mirada a una de las formas en que el
disedo participa dentro de la historieta, una que a mi
parecer est relegada, el uso dz lo tipografia v del
disefo editorial. Ya que ~abrd que preguntarse qué
seria del comic sin palabras, ¢ sin secciones en las
que se involucre al ledter, no por esto quiero decir
que las ilustraciones de as pdginas benen un valor
fnfimo. al contraric es lo que da fuerza y razdn de ser
ol cémic, me refiero a que nos falta el ver més allé, el
apreciar lo calidod de trabajo que esté junte a la flus-
radidn, Yy espero que esta tesis ayude en algo, que
seq una voz mas que indique que la historieta vive
del disefio en todas sus formas.

! Gerardo Luna Gijén




)QODOQDOOOOOOCODQOOGOOOOOOOUOOODODOD000000000000000OOOOODOODOGDOOOOOOC\OOOODOOOO

R P L

OOODDCDOOOOOOOUOOOQDOODOGOOUOOOOOODOOOUOOUGODGODODCOOOOODODDOOOOOOOOODOOOODGOOO




OLOUVVODOVLOLUVOVOVYULOVULDVOYOBOOVDCODUOOCBOBOOC

€l objetivo del presente copitulo es en primer lugar
mostrar el origen de lo historieta y su consecuente
desarrollo, con el proposito de conocer su formacion
y entenderla como un ente editorial, que ha sufrido
cambios y mejoras desde su génesis, y de esta forma
el sequndo paso es presentar el modo en que es
concebida actualmente tanto por las personas involu-
cradas en este medio como por la sodiedad en gene-
ral, dando con esto un marco tedrico- sodial, y con es-
tos puntos concluidos estaremos en copacidad de
poder analizar como dltimo paso cada uno de los ele-
mentos que le dan su forma estructural, de tal mane-
ra que tengamos la habilidad mas adelante, de estu-
diar con otro punto de vista, de forma critica y profe-
sional a este medio tan importante y difundido en
nuestro mundo actual.
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1.1 ﬁlstO'ma del Comic
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Los cdmics como medio de expresion Y co-
funicacion de masas se han ido desamre-
llando pavlatinamente @ tavés de un largo
proceso  histérico-social en la cultura del
mundo, estableciendo su propio lenguaje
gréfico y discursivo, de manera tal que en fa
actualidad practicamente cualquier persona
del planeta puede entretenerse con su lec-
tura, aln si este se encuentra en un idioma
distinto al suyo.

Podemos encontrar vestigios de los antece-
sores lejonos de los codmics en diversas ma-
nifestaciones grdficas de la historia, que
von desde las antiquisimas pinturas rupes-
res (que tenian un fin ritvalista’), a los je-
roglificos eqgipcios, o los cddices de varias
culturas del México prehispdnico, pero es-
tos ejemplos son sélo antiguos y lejancs in-
dicios de una inquietud por mostrar de una
manera gréfica fo que sucedia en la vida
real y aun les foltaba mucho para ilegar a
convertirse en o que actualmente fiamamos
historieta, entre olras cosas (ol vez la mas
importante) la intencién de llegar o un
publico masivo heterogeneo.

Haciendo historia podemos observar que la
namacién secuenciol en forma de espacios
plésticos independientes y consecutivos ha-
bia sido utilizada por el ortista Giolto para
el aio de 1306, en los muros de la capilla
de Scovegni en Padua, para contar en
treinta y nueve cuadros la vida de la Virgen
y de (isto, desde el momento de su con-
cepcidn hasta el Pentecostés, ademds, el
andlisis de olras culturas nos lleva a estu-
diar los jeroglificos mayas o el famoso lien-
zo mexicano de Tlaxcala, que en ochenta vi-
fietas narma el tiunfo de los aztecas sobre
las fuerzos de Herrdn Cortés en la llomada
"Noche Triste® en 1520.

Por lo anterior pedemos llegar a la conclu-
sién de que “en el invento de la namacién
iconica en forma secuencial estd el origen
mismo del lenguoje de las historietas. mien-
tas que lo reiteracién de figuras en un mis-

mo espadio pléstico, anundia en combio lo
{legada de algunas de las formas de la van-
guardia artistica del siglo veinte (cubismo,
futurismo) 1. también las formas y recursos
cineticos adoptados por los cdmics de la
actualidad, como por ejemplo una serie de
lineas paralelos detrds de un personaje,
para significar su répido desplazamiento
fisico en un espacio™.

Romdén Gubern® nos dice que otro problema
interesante que se han planteado los artis-
tas Y artesanos de otras épocas en relacion
directa con la figuradién narativa, fue el de
c6mo introducir locuciones verbales emitidas
por los personajes icdnicamente, 1o que su-
ponia una *duracién” -dimensién temporal-
de la acwidn representada, por lo menos
igual a lo del tiempo empleado en emitir ta-
les locuciones. €sta exigencio verboiconica
condujo al invento de lo filacteria, palabra
de origen griego que originalmente desig-
naba a los tiros de piel o pergamino con
textos del Antiguc Testamento que los ju-
dios llevaban atados al brazo izquierdo o a
la frente. De ahi, que las alargadas inscrip-
dones verbales que brotaban de las bocas
de personajes dibujados o pintados se de-
nominasen también filacterias y que se nos
aparezcan hoy como un daro antecedente
del “globo’, “bocadillo” o "balicon’ de los
comics actuales.

Podemos encontrar gran cantidad de ejem-
plos de filacterias en diversos grabados im-
presos en xilografia provenientes del siglo
XV, en Inglaterro ¢ en Francia. Y también en
el Codex Mendocino, transcrito en el siglo
XVl por Antonio de Mendoza y en el que se
relato lo fundacidn de México por Moctezu-
ma ll, varios personajes exhiben una espe-
de de voluta que parte de su boca para in-
dicar su locucién. €stos recursos serian uti-
lizados por los dibujontes satiricos y panfie-
tarios ingleses desde el siglo XVIl y de ahi,
acabarian por incorporarse con toda logica
ol lenquaje de los comics.



Se sabe que o primera oesara
en realizar una adaptadién de un
relato literario a lo forma de refro-
cién en imagen fue el suizo Fron-
¢ois-ARimé-Luis Dumoulin. quien
durante un viaje © las Antillas vis!-
% la desembocadura del rio Or-
noco Y cibujé pera su placer per-
sonaf varios croquis con los ooi-
sojes que contemplaba, y estos
serian iempo después la matera
orima para ilustrar fa historia ¢z
Robinscn Crusoe.

Tiempo después en 1809 Thomas
Rowlondsen iniclaria la pudlica-
¢ién de una serie de estomoas en
el Pogtical Mogezine que nam-
ban los vigjes y aventuras de un
moestro dz escuela llemecdo =l
‘Or. Syntax”. €sta serie se reuniza
en un sdlo volimen con el ncmbre
de ‘The tour of Dr. Syntax in
search of the picturesque’, | serla
sequica por ‘The seconc tour cf
Dr. Suntax in search of consolc-
bon” u Fnalmente tendria uno te:-
¢zra saga llomada “The tour of B+
Syntax in seorch of Wife . Lo im-
portante de estos volimanes es
cue mrarcaron el inicio de o quz
sz lkameria uso ce un “garEce’s
fijo° denTo de lo historia, cTzmads
C& usar por primera vez gictos ¢l
tipo g'obo de pensamiento, quz
son aquellos que descriozn los
pensamientos de un personagje, y
que son elementos de uso comin
en la incustria del comic actuel.

Qo importante orecursor ¢z 'cs
historietas fue el dibujonte frances
Georces Colomb, més conccico
por su pseuddnimo Christooha
{1856-1945), quien en su prod.c-
cién mostrd un gron sentido ¢z .2
continuided namotivo, ne sélo en
los elemzntos anecddticos sino
también en su Innovadora técnica,
con veriedad de formatos pera los
viftetas, segun sus necesicocss
expresivas, desde el enceodre « -
nematescépico (alargede) hasia
su invento de lo vifieln-fAash (vifz-

e S oew n oty ooy ~ v e .\
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tos czouefias para expresar una sucesion
réoica dz acontedmientos), pasondo por
los &ngulos insélitos (punto de v sta aéreo).
Con sy técnica innovadora, los sdtiras de
Christoche anunciobon ya en ese entonces
lo quz serd el “lengoois dasroogrtfico™
de [cs «bmics, basedo princpalmente en el
cam.cio de escala de representacion, la va-
receo de éngulos Y encuadres y la dgil or
teuleddn de las vifetas.

les cispersos hallazgos de los dibujontes
precusores hoblan ido acumulondo en €u-
ropa ‘odos los eiementos ténicos Y narrati-
vos en que se fundementa el lenguaje de
los comics: existia en primer lucar, la se-
cwencla de vifetas -generalmente con un
textc ol ple- para articutar un relato; tam-
oizn ya era comin tener un personaje fijo
proxaonista de una ser.e; los ‘globos’ con
un ¢.8lego inscrito ya habian s do inventa-
dos hace mucho tiempo. Ya Gnicamente fal-
taba sintetizar y depurar finalmente todos
estos elementcs para que los comics fueran
Jnc rzalided en lo aultura de masos ¢ esta
s'ntesis se prooLjo en el interor d2 la indus-
¥ia ozricdistice norteamaricana.

&l pezriocismo norteamericano pora media-
dos del siglo XIX ya se encontraba en su
mayoria de eded y de la misma forma en
QLe su conraparte europeo, este se habia
senszfidedo del desarollo industrial de la li-




tografia, logrando con esto el poder insertar
imdgenes dentro de sus pdginas.

De tal manera que "dentro de este ambien-
te de rivalidad y competenda comercial, el
inmigrante hingaro Joseph Pulitzer, comprd
en 1883 el periddico de Nueva York "New
Yorks World”. Determinado a mejorar la ima-
gen de su diario y atraer con esto a mas
compradores, el 9 de abril de 1893 se in-
duyd en el ejemplar dominical un suplemen-
to con una pagina en color, formula no rigu-
rosomente nueva, ya que la semana ante-
rior el New York Recorder habia puesto en
préctica la misma iniciativa. Pulizer, ensayd
en esta pagina en color lo reproduccidon de
cbras de arte famosas, pero imperativos de
orden técnico le hicieron abandonar esta
crientacion y reemplozé las reproducciones
artisticas por dibujos criginales procedentes
de su propia redaccion™

Fue el dibujante Ualt McDougall, quien tu-
vo el privilegio de inaugurar con un dibujo
humoristico la pdgina coloreada del periddi-
co de Pulizer: su ilustracién se tituloba The
possibilities of the Broadwiay Cable Car® (21
de mayo de 1893) y era una caricatura re-
ferida a los problemas de tréfico que exis-
ten en Broadway. Pulizer adquirié en 1893
una maquina rotativa para cuatricomia cuya
reproduccidn de los colores resultaba mads

que excelente, excepto por el color amarillo,

Romdn Gubermn?® nos dice que *... de este
embarazoso problema cnico naceria el
genvino arte de los comics norteamerica-
nos, gracias a Richard Felton Qutcalt”.

€n el suplemento dominical del World, junto
a otros dibujantes, Qutcalt publicé chistes e
ilustraciones. Su mayor contribucidn se pro-
dujo en la ilustracion de temas infantifes y a
través de estas obras Qutcalt fue perfilando
paulatinamente o creacidn de un personaje
infantil en especial, de grandes orejas y
nariz respingona. {ver figura 1)

€15 de enero de 1896, Qutcalt publicd en el
suplemento dominical del Word la vifeta
Golf -The Great Society Sport As Played in
Heogan's Alley, en donde aparecen defini-
dos los rasgos fisondémicos definitivos del
muchacho: calvo, de grandes orejos, y de
aspecto simiesco y burlén, vestido con un
largo camisén de dormir que deja al descu-

figura 1: Yellow Hid
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bierto Unicomente sus manos y sus pies
Cescalzos, €ste personaje era ya uie (ons-
tante dz la serie, aungque o momeniz cln
ro tenfa nombre.

Segin Gubern’ “Cuando los respon-nbles
del World deddieron ensayor un nuer o mé-
todo de crabacidn del color amarilio, :omc
banco de pruebos se eligid ko camisn ca!
muchecho dibujedo por Cutcalt u el 16 ce
Febrero de 1896 oparecd, ocuneer &
cuartos ce pégira, lavineta The Gex oo
Show in M'Googan Avenue, en iacus 3l ol-
borotado muchacho lucla una radiants o
misa amarilia. Viketo histérica quz ioc a cor
al andnimo perscenaje el nombre dz Yzlow
7, irduia, ademds de cucrieles con taxios
inscritos. usuales en la sarig, un ‘cless en
ooca del loro enjavlado: el 'cro 2ra ctoos
los personcjes constontes 21 lo se-z ¢z
Qutcalt y los globos habian sico Ul :ocos
ya per él en la vifdetn publicada el 10 de
noviembre de 1895, pero a pertir de «hore
serfar mds frecuentes, con aburdarios gi-
ros populares (slangs)’.

gers

€l ejenplar del New York Jourra' 2 s800-
do 17 de octubre de 1896 insaté v gren
anuncio en el que su dueiio Willar Ran-
dolph Hearst comunicaba con cgulo lo
aparicion, al dia siguiente, ¢zl suplc ento
dominical Americon Humerist, con "oz-o 0é-
giras a todo color que hocen palic 2 e ¢
caleicoscopio con envicia’, al tiem.n cus
anunciobo el trénsito del Yellow 4idcs Cut-
calt a sus pégines (ver figura 2). Ful ~erno
se amedrd por esto y ordend que Ges gz B.

?




Luks continuara dibujondo las tro-
vesuras del Yellow Hid en su pe- : -
riédico, de modo que con autores Pm'm L
distintos y similores estilos vivid Tzlﬁ%ﬂf}?ﬁm
dos vidas paralelas en los dos pe- AL oY P
riddicos rivales. De acuerdo o Ro- ,f ;mﬁm‘;'fﬁg"j‘as)
man Gubern® *._ haciendo nacer r "
con este episodio y por el colorde . /}"’\ \'[ .
su camisa la expresion “periodis- __/ A ', et .
mo amarillo” (yellow press)”. / ALY }\\ V.
N, b ,\ /.
€l Yellow Hid de Qutcalt no sélo \_;,'\2;’ "{H.
habia areado una bradicdn perio- > 4 L
distica y aglutinado una gron de- Ay e
vocion popular, sino que en el =

American Humorist del 25 de oc-

tubre de 1896 abandond el marco

uniforme y globalizador de una  Todo esto de poner una serie de imdgenes en se-

vidieta Unica paro articular su pro-  cuencia con palabras encerradas en un globo a moedo

pio episcdio -titulado The Yellow  de que paredera que los personajes estaban articu-

Hid and his New Gramophon- en  lando palabras vinoe a revolucionar la forma en que se

dnco vifietas consecutivas, que in-  concebia esta forma de expresion que llamamos en

cuian ademds “globos” con locu-  la actualidad historieta.

ciones del protagonisto, del loro y

del graméfono. Podia decirse que  Romdn Gubern'? comenta que “Poseidos por el entu-

por fin los comics habian adquirido  siasmo que otorga la novedad de un medio en el que

su forma definitiva y habitual. todo estoba por experimentar, aparecia o comienzos 3
del siglo XX una sorprendente promocion de dibujan-

De este modo Romdan Gubern®  tes norteamericanos que, sin esfuerzo, pueden ser

apunta que “Outcalt habia sinteti-  calificados por la audadia de sus creaciones como “di-

zado tres elementos dave del len-  bujantes de vanguardia®.

guoje de los comics periodisticos )

-un protagonista estable, la se- figura 3

wencio de vifetos y los "globos”

con didlogos inscritos-, pero sobre

todo habia polarizado el interés

popular hacia su creacién, ponien-

do asi los cimientos del género co-

mo arte y como industria”.

€l nifio Buster Brown y su bulldog
Tige, son otra creacion de Qutcalt
que tuvo un gran impacto. €lios
Qparecieron por vez primera en
mayo de 1902 en el periddico
New York Herald. €ste nifio de
porte victoriano alcanzd ton gran
popularidad que comenzd o ser
utitizado masivamente para la pu-
blicidad de articulos comerdiales,
iniciondo con ello una muy popular
practica que se expanderia en los
afos veinte. (ver figura 3)
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€n €stocos Unidos la expansién de los co-
mics en los primeros afios dal siglo fuz exu-
berante. Se estima que entre 1930 ¢ Q04
existic en la prenso norteomaricotc URos
65 comics fijos, pero esta cfia se e:zvé o
165 en el periodo 1905-16C5".

los primeros intentos e cdmric iuviz.on ur
tinte en tono caricaturesco y humoris.ico L
relaton historias que tenzn ceme p2raoncs
principal al cudadone comin gz nia «atro-
do al siglo XX, enemos nor ejzmplo 2 Po-
paye o €ducondo a popd, tznemaos torio 2n
oquel'os que reviven los suzios de lo nfon-
cia, o ponen de manifiesto a personozs on-
tropomorfos con compertamizates ns.c man:
te hurxanos per ejemplo € coto Félix o /e
key [fouse, tambdién puzcen 2xolacer lo
violencia y picardia prooic ¢ los irfaries
como en Maldoces de dos ailluzles'

Todos estos personajes comiznzan ¢ coore-
cer en un momerto en las lanos ge inico-
les cz los diarios norteomzriconcs, 4 myy
oronto la gente empiezo o notc” su n 2s2n-
dia y ¢ gustor de ellos, miznros que acuz-
llos més perspicaces se don cozrto Jg <4
gnorme potencial como mzcio o3 exz esién
Y comunicadion.

Pasando breinta ofios ocurre la orire < oror
revolucidn o evolucidén del cdmic nora o
afio de 1929 las historietas se ergiczen o
acupar del mundo de o aventuro y asi ol
gunos personajes adquieren un r:alismo
gréfico con mayor impacto, Y con e to al /
de ensro noce el comic reclista dz cventu-
ras, slendo muy curioso su rodmiesio, Lo
que surge en dos lugares a .a ve: y ol mis-
mo tiempo, por un lado cgarele 2n mn g
riddico el Tarzdn de edgor Burounss oo
Harold Foster ¢ en obro cicr.o hoce €. srtio-
da Buck Regers de Dick lalkns

Los primeros cucdernos ¢2 historizi=s ogo:
recieron en 1935 y como no .zvobnn ure
hilac én literaria y puesto ¢z ro e ¢ i
les ¢’ descifror atraparon a los jdv: 2s.

Rsi, desde entonces el <bmic sz o inc
pendizado, explorado tcdo tpo € g3n
ros literarios ¢ estlos gréfices, norrdo =1
sus péginas pracicamentz tcde o znturn
qQue se pueda imaginar.

[y 1)

22000

Con el tiempo se aiadieron las
onomatopeyas, los colores, los
continuard, nacieron los entregos
semanales, quincenales, mensuoa-
les y con esto el <dmc se ha ido
enriqueciendo con el saso de fos
afios hasto convertirse en lo que
es hoy, un pun:o de referencia pa-
ra la culture del siglo XX,

~ ~ ~
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Basa citar como ejemplo o Peo-
2 nuts de Cherles Schuliz que se pu-
o blicaba en algin momento de los
~  ofios sesenta en apreximadamen-
: te dos mil periddicos por tedo el
mundo o al inolvidable Kaiimdn

¢
4
N que durantz vzinte afios consecu-
¢ tivos mortuvo publicadas sus
o aventuras con un gromedio de
‘. venta semonal superior ol milldn y

¢ madio de ejemplares en los pai-
o s2s de hatla hispanc de América.

Yo que hablamos dz éxito debe-
mos darle un espado en este
¢ apartado of superhéroe por exce-
lencia, aquel que se ha convertido
en uno de los simbolos mas repre- |
sentativos del siglo XXX, Super-

o man. un icono de la cultura moder-
o na, este pzrsonaje fue treado por |
¢ Jemy Siegel y Joe Shuster. |
Superman hizo su debut en la his- ‘
torieta Aciion Comics #1 en junio !
de 1938, y paro el affo siguiente
ya se estoba publicando en su
propia revista o cual ademds fue

s e
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a primera en llegar a vender més de un mi-
llon de ejemplares'™

Ctro de los héroes mas famosos sin duda
alguna es Spiderman, o en su traduccién al
espafol el Hombre Aradio, quien sin duda
ha sido uno de los personajes con mas
fuerza y popularidad dentro del medic de
los comics, | esto se debe a que a diferen-
cia de Superman y de otros superhéroes el
Hombre Arafia es gracias a la forma de ser
de su alter ego Feter Parker tan sélo una
persona normal con problemas como cual-
quier otro; tiene que asistir a dases,
preparar exémenes, se pelea con su espo-
sa, debe consequir dinero para pagar o
renta, ete, Y todo esto muy a menudo se ve
reflejado en su odividad como héroe, sus
problemas afectan su manera de comportar-
se, en No PoCas ocasiones es derrotado, se

Supemman

ve envuelto en situaciones que rayon mas
bien dentro de lo risible, y aln asi sigue
adelante, y tal vez sea esta formula muy al
estilo de una telenovela lo que le ha dado
su éxito y consegquido que se mantenga vi-
gente durante todo este tiempo. Spiderman
fue creado por Stan Lee quien fue el encar-
godo de escribir su historia, y visualmente
por Jack Kirby, aunque tal vez haya sido el
dibujante Steve Ditko quien realmente defi-
nid como debio ser este personaje. La re-
vista The Amazing Spiderman #1 vio la luz
en marzo de 1963

vouwepos

Qo de los personajes de gran impacto
dentro del medio es sin ninguna dudo Bat-
man, quien fuera careado por Bob Hane. Bat-
man se publicd por primera vez en lo histo-
rieta Detective Comics #27 en 1939, y para
ko primavera de 1940 ya tenia su propia re-
vista'. Debemos mencionar que una en-
cuesta realizada por el Comics Buyer's Gui-
de, publicacién especializada en el género
durante 1999, dio como resultados que Bat- q
man es considerado por los fans como el
verdadero personagje del siglo.

Pero en México también existen personajes
fomosos que bien wale la pena mendionar.

la primera mencién le corresponde o Kali-
man quien sin duda alguna es, hasta la fe-
cha el héroe mas popular y caracteristico de
tas historietas mexicanas.

Remontandonos a los origenes de
Kaliman, hay que decir que es un
personaje surgido de la radiodifu-
cidn mexicana, que fue Hevado al ci-
ne y a la historieta. )

o oco0000000C000000000008000000000000C0000C0C

SeqUn datos encontrados dentro del
internet en la pdgina oficial de los ami-
gos de Kaliman'®:

"La revisto de historietas de Haliman
comenzd a publicarse en México el 17
de noviembre de 1965, con un tiraje /
de 100,000 ejemplares que hubo |
de duplicarse esa misma semana.

Botmon



Sus creadores son Rafasl Navarro
Huerxa y Modesto Vazcuez Gon-
z8lez, que fueron hombres surgi-
dos dg la radio mexicana. €lios te-
nian 2n la mentz o momento de
crear a Kalimdn ¢! realizera un Fé-
roe que se desevolviera en esce-
nares exdlcos y misteriosos, on
un fisico impresionante y belleza
varcnil de acuerdo a los estereoti-
pos de la época, pero sobre tedo
gue Wvier una clturo e inteligen-
cdo capoces de solvar cuclovier
cz! oo ol que se enfrenara.

Como cato adicicnal ray que cedir
que sumando el conjunto de los
revistes vendidas son ooco més
cge mil millones de ejemglares, lo
cual es sin duda un récord para un
misma héroe dz aventuras'.

Ctra hstorizto mexicara que ha
trascendido a ravés del izmpo es
‘e emlia Bumdn, cuyo aeador es
el seAor Gabriel Vorgos.
Lo famrilia Bumén esxd formada a
Zafeel = Ciferandia de Aalimén por gente
humilce, sacede de la misma rea-
licad, y el mismo Vorgos contd
o7 cLe sora aeada tivo que visiter
los colles, cabarets, vecindades,
meccos, cantinas Y pulqueraos
cz lo cudad de Méx'co, hasta der
con los personales adecsados pa-
re: su nistorieta; y os! fue formada
cor Ln aeluguero horredo y trebo-
jeger (bosado en un amigo del
cuter), una muJjer volunteriose v
entcmztida, quen ¢ pesor de vi-
vir en la pobreza aporenta ser Lna
aristécrata (este persongje fue
insz.icdo per ‘o madre de un
cmgo de Gabriz! Vierges), y £ hi-
Jcs cdolescentes que padecen Os
credlzmas e inquietudss de su
edeo y condicién social (2llos es-
tén cosados en experizncas del
orepio Vargas)™. La Fomrilia Burrén
fue ecitcda per primera vez en
1948 y alcanzd un remando éxito
vendiendo 5C0,000 ejemplares
semanales duronte gran canticad
de cfios.

Helime,
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Como dato anecdético' hay que mencionar
el hecho de que la idea de la Familia Burrdn
nacid por una apuesta que le hicdera al se-
for Vargos el también dibujante ledn Fe-
mari; el caso es que 10 afios atrds German
Butze habia creado una revista de increible
éxito Hlamada Los Supersabios y o lo que
Vargas habia hecho una controparte llama-
da Los Superlocos, en la que el personaje
principal era un hombre llomado Filemdn
Metralla, quien era un vividor que abusaba
de los débiles ¢ ignorantes, pero que no
habia alcanzado el éxito de la aeacion de
Bulze, osi que Ferran lo retd o crear un per-
songje femenino con los carackeristicas del
personaje principal de Los Supersabios, y

asi Vargas aceptd el desafio y el resto yo o (203 GATHEL VARELD)
es historia. - .
lo Familia Burén

Otra historieta que ha llegado a tener un

éxito increible y que también ha trascendido

es Memin Pinglin, quien es el héroe infantil de la histotieta me-
xicana por excelencio.

Fue creado por la seitora Yolanda Vargas Dulché en el aio de
1944, en un prindipio tuvo dioujos de Alberto Cabrera y des-
pués de Sixto Volencia Burgos, quien permanecid hasta el afio
de 1993, llegando a vender la cantidad de 800,000 ejem-
plares semanalmente™.

Otra forma de  historieta muy importante en
nuestros dias es el Manga joponés.

Manga es la palabra que se utiliza pera
describir a las historietas joponesas, las
cwales son herederas de una tradicidn an-
cestral, que va desde la época medieval
hasta el siglio XIX. €s una palabra atribuida
ol artista impresor Hokusai y dreada alrede-

dor del afio 1814, utilizando los ideogra-

mas "man’ (involuntario}) y ‘ga”

(imagen)®, que se ha converti-
. do en un importante medio de (
' entretenimiento del pueblo jo- %,
ponés y Ultimamente ha teni-
do mucho éxito en nuestro
mercado occidental. ’

€l estilo de dibujo mango se
caracteriza por sus figuras alta- %
mente estilizadas, de ojos gron-
des, mientras que en el cardcter fos
persongjes son muy extrovertidos y ale-

gres®'. (ver figura 4) ’

Memin PingGin /
COCOCOCO0COOCOOOC0O00OCCO00 0oL
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Aunque 'a mayorfa de los parseros finsen cue es-

tas cualidades son porque 125 cparzses iien ol

Qun tipo de trauma por su gredic a3crenie (e no

es verded, ya que ellos sdlo siguen los caracizrisiicas OB CO0G
que han sido establecidas por los Fis:crielos ce teco

el mundo, de hacer dibujos llamatires pere irzreser

al lector.

€n este punto debemos de menciore” o O.cmu Te-

zuka, guien es considercco el gace de! monga mo-

damo?, y que en la déceca o2 les 2 ncuern en un

vioje a los €stados Unidos oprendid casion: s 3 rucos
¢2 los he. menos “leischer, ceadores dz di-
v2rsas 52 1es oinadas o2 la épcca, comd
la ¢z 3ety Bcnu Sugerman, que le sinvie-

figuma 4 T . e oM GEar rengas que ain conti-
e néan ‘viczr i er nuestros dias. €ntre
L } ecles rep!s s esién los de d'bujar figu-
/' e " ros con gronz =3 cjoz para dodes mayor
e S expresivicoo L e diovara las Fouras es-
g . e S, \ teticcmenz 27 activas™, (ver figuro 4)

- Sz heb.o on la pégina web del Gru-

£z Nipzon Viarso™ de que del total
c'z liorzs v revistos putlicados en
Joaén za 1080 (4.300 millones de
eemole.z3) el 7% era de mango
terto e ravistas como en lioros. Sus

- L{l J
h :' . - .
o ' te:os o1 muu variados Yy van cirigi-
' Cof des o tedo dose de poblico: nifias, ni-

/’ G ficz, jévz " 2s y edultos.
\

Sz pJ2l s corediar que el comic 2s un

m26.0 e se ho ido desarrolidndo

; 2o e! oo so del iempo, acquiniendo

8 N 3515 0roceso teda una serie de

1 slems Y.os quz l2 han propordera-

p b T Jo su: caracteristicas octuales mol-

Jeéraclo dz acverdo o las innova-

, denes v descsbrimientos tanio téc-

' rzos ccT.0 oristcos, lo que ha posi-

biindo c.e se convierta en un medic

. dz fadl acez30 y custo al piblico de to-

¢acasz, .1 297 tento, no es de sorpren-

uer lo posibilidad de que ain en

. | nuesirs dempo siga deCOﬂdO nue-
' ~ " vas cerninos y formas.

~.
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12 Deﬁmc1on de Com1c

LEE S IS N 4 O DO OO0 D0DDODREGOE 20000000800 0000D 000
€1 comic siempre ha sido e et
versial, hay quien piensa que: =n nolo anire
tenimiento, que raya en la o wome ool

dad, mientras que oros tan: :

es un medio por el que se prnasun 1OGO-
logias y que sirve para mantener 2l "orden
vigente" , y existen otros mas (e creen que
es algo intermedio, en fin, lac coiones son
diversos, pero antes de pas: 1 - sk
tiones hay que definir en prime: ligor Jopwe
es un comic?, al hacerlo encontraremos una
variedad de interpretacioner. «nire las que
podemos destacar las de af i vlos cor
nicdlogos, disefiadores o - 1o matl
dentro del medio y que sorg! e
coinciden en gran parte en su gefimaon de
lo que es una historieta.

S R S S S A S ST S I O ARG O R O SO I S I S M I S SR T IR S R RO S

€n palebros de Romdn Gubem': °.... los cdmics son un medio d2 comunicadén verboicénico
de masas, que se han ido desarrcllando histérica y socialmente a través de una pavlatina
“institudién de «6Cigo’, que aparece imbricedo con el aporte milenorio de los artes plast-
cos tradicionales, con la invencidn de la caricatura y del chiste gréfico, con los avances de
las Bonicas ds represucdén impresa, Y con las exigendas comescicles de lo industria edito-
rial y del periodismo de la segunda mitad del siglo XIXC.

Segin Maorsholl Mduhon® “fos historietos son una fermn d2 expresién con potticipacion par-
fectamente adaptada a la forma de mosaico del diario. Proporcionan yn sentido de conti-
nuidad dz un dia pora ofo. (eda urna de las portes es de un contenido informotivo muy
baojo y requiere ser completado y llenado por el lector exactamente tal como sucede con lo
imogen de television®.

nw

R e e e e aimemiviaimivey

Por su parte Jordi Vives® nos dice que el comic es una namradén gréfica, en fa que se utili-
zon unos cuadros dibujados, llomados vifietos, acompadiodos usualmente por unos globos
con texto en sy interior.
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¥ (orlos Lépe? esolbizes e €% .onde
entre el término comic e histerietn:

lohisholgp esunn Eublieadintin e o, o 212050 TS MONDYEDD 55, CUB LR VN s
toria, o situacién, con las imelicazionzs qua t ©1e. € o2 conta dumczon, la cual se reduce o
! 02 pfo'nos.

A lo historiet también se le llama Coitdn.

$ ot une gublieedn sLe T VLT N IDUD WO ssBndos 1nirs, ¢ YENCD
una publicacién completn. €s dazir, do noye durasion cue la Ystorizta,

s Sos woniensn consonss Coool s irE-o i rEionnies y & esoleléa vimunl

Pora iy Gome® e stz o @it es o Tnouano e, y comd en W forme €8 o
te, lo colidad es varniable y a verss o iz mades con abismales®.

Sdemis c2gln N5 Qe CC TIETR &I CLIITIES OB 20ber Ous €5 gusden coshiur ¢le
genzras Jdel comic:

Fumg, erdén, foza, “sugry, €T30 n's. L T Tvd, [ UELRvD, €3 reronsTucddn, erdlito, d2
caractzres Y de vanguardia.

Podemes nciar ¢ inraTialo oue existen
grandss cAriged i, ent u tedos las defink-
ciones entzrores, 1 cvonoo 43%as fueron

elaboresos =n ¢ varsas £0Cios Y SUs Qu-
tores prov;enaq gz cifers 33 caolses, ¢ par-
tiendo cz éstos 2 elccorerd urn propia
definicddn, Cemo ~om coldicnn! obe des-
tacor qus C2'0 @ 'nonEd ce! cresents bro-
bojo 58 mansjeré 2 qm"”inr".:'.':s el térri-
no “‘Comic” y el t'_ﬁm!no Fistorizia’ ya que
pora el ovter lo € ca ¢ miendo entre éstos
dos €3 dz caratiir idicco, osi condui-
Mos Cuz:
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€l comic es una secuendia de cuedros llamao-
A T St IO § U Y B NTERE S A G TP

ya secuencia existe casi siempre al menos
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nuidad, cdemds se comcterizo por presen-
tar @l dinlogo deloo paroonages medionte

g!obos q cuadros con texto.

. . . BT - syl e
!‘ i(__; v 1 ol ’ ) NS l-,\., Tt ! I R K R D | M

la hlstoneto Se componen bésrcomente de

C

Tt el s cus o Ta et e g

bu;o Q !o bpogmﬁco A su vez podenms di-

Parte gréfica: Divujo de paginas interiores

R e

PQrte Upogmﬁco Texto dz cho!ogo u repre-

‘\ R [

Ademds existe otro elemanto presente den-

L L BT ROt R IR R
Porte editorial: Sacdones diversas.

- ill"f\\':' ) t" _ BRTA P T =
mharente al comic, es dedr, su cardder na-
chives el eacl este resane e e b e e
Io historieta y es el que le da su secuencio
b SN BT

1 Gubern, Romdan, imogen y lenguaje, p. 139, &dito-
rial Fortanello

2 Mclwhon, Marshall, Retérica y Manipuladdn Masi-
va, p. 157-158, UAM

3 Vives, Jordi, Dibujemos Comics, p. 8 . €ditorial Labor
4 Lopez, Corlos. Tratado de Historitica, p.

5 Garza, Héctor, €1 Hombre Arafio: Spider-Man, no-
mero 34, p. 97, €diterial \id
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121 il impacto social del Comic

L= L L e )

" | comic es sin duda uno de los medios de
comunicacion mas caracteristicos del  siglo
XX. Ton importante es que algunos estudio-
sos del tema, dentro de los cuales se en-
cuentran criticos de arte, psicdlogos, comu-
nicadores, disefadores, y un sin fin de aca-
démicos de las bellos artes que han dado
por llomar a ko historieta como ‘el noveno
arte® por su rascendencia dentro de ia cul-
tura de nuestro tiempo.

Claro que, en el polo opuesto, otros lo defi-
nen como un ‘arte bastordo® o en el mejor
de los casos como un “arte impuro” .

La explicacidén de este Glktimo, es decir, por
qué se concibe al cdmic como una forma de
orte, radica en su misma noturaleza.

Citando o Will €isner' diremos que:

"Por rozones que tienen que ver con la apli-
cacién y motivos subjetivos, el Arte Secuen-
cial (historieta) es ignorado como una forma
de discusién escolar que valga la pena.
Mientras que cado uno de sus mayores elementos integrales,
como el disefio, dibujo. caricatura y escritura, han encontrado
por separado consideracién académica, esta combinacién ni-
ca ha recibido un minimo lugoar (si acaso) en cualquier curricy-
tum literario o artistico.”

Y continda diciendot:

"€l formato del cdmic presenta un montaje de palabras e im&-
genes, y el lector requiere ejercitar tanto sus habilidades inter-
pretativas verbales como las visuales. Las aplicaciones del arte
(p.e. perspextiva, simetria, calidad de la pincelada) y las de la
literatura (p.e. gramdtica, argumentacién, sinkdxis) se convier-
ten en elementos superimpuestos uno al otre. La lectura del c6-
mic es un acto de percepcidn estética y busquedo intelectual.

Los comics empleon una serie de imdgenes repetitivas y sim-
bolos reconocibles. Cuando estos son usados una y otra vez
para comunicar ideas similares, entonces se convierten en un
lenguaje (uno forma literaria, si asi lo gustan). ¥ es su uso dis-
dplinado lo que area la "gramdtica” del Arte Secuencial”.



Focemos darnos uenia €l omil s’ nisce ser
..nerago coro ane (e novains oriz ) pero
-0 a algunos de sus atrbutes, oiides. nzate el
- fredio de masas por excelercia. ester unido a
- tadotecnia y o lo pudlicdided, no puzcz sar con-
- do como tal en teda su exensiin yo oie esto
-+ disminuye su apreciccdn (Ce aR ¢ 58 e
i .ere un “arte bostarde” o un Tants menar’.

€n el contexto de nuestro po's pou=rios en-
contrar que existe una cortTaicid: lotente
respecto a este madio, cor unlctd sz re-
saolta que hace fota Lo o o visuc), un
conocifriento respecto ¢ ura {zcia ¢e o
imagen, pero por el oo lect, sotumos que
nuestro pais es tan rico en dgznzs, plos-
madas desde nuestro casac s preispénico,
qQue vienen personas de mis old de los
MQres Para Conoer NUssIc U,

Por clra parte, jquizn no se ha encontrado
o a'guien en el metro o al lado en el asien-
to del microbls, o sentado en alguna ban-
queta leyendo una historieta?, de los que
s2en, porque debemos recordar que como
er tedas las cosas ( incduyendo todas las
forras de arte) existen historistas con ver-
cegzra calidad y otras hechos sin un Gpice
ce condencio.

€sto nos lteva inducablemente a preguntar-
nos ol respecto de quz tan amaigado estd
dentro de nJestra cultura este medio, y lo
ressuesta sed que definitivomente bene
una gran influencia, yo gue ha estado pre-
sen:e en nuesto pefs desde hace gran can-
ticeo de décadas -en su forma definitiva,
poTQUS como se vio en el apartado de his-
toria del comic ya existion indicios de for-
T2s primigenias ce historietos desde o
20oca de los ozteces-, Y lo obsenacién dio-
7o, cemo antes Mz 2 onemos. Nes ingica lo
V2 0020 €2 esto cecacwsion ya quz los
a3:1°5cnas realmenis 2stn MUy ocostum-
orozes a leer hiscriztas -ndzoenciente-
mente de la colidad de estas-, y podemos
por tanto ofirmar que practicomente cada
pzrsona ha hojeado una al menos en su
vica, con lo cual sz confirma el amigo en
nuzstro pals dz este medio.




L se cebe a que dentro de nuestro pais la historieta enconrd un campo enor-
- rente receptivo, ol que sedujo con sus cualidades, y al wal ha estado cons-
olamente imigdndolo con més Y mds pdginas, lamentablemente la mayoria de
1.5 con una calidad que deja mucho que desear; los pocos ejemplos memora-

. en su mayoria son traducdones de olros paises, ya que existen pocos pro-

08 nacionales que puedan ser recordados con respeto Y admiracion por el lec-
o siduo de historietas. '
Posiblemente una respuesta al
porqué el comic estd tan presente
en nuestra cultura es que este me-
dio es de facil comprensidn, por su
estructura resulta  sumamente di-
vertido y en ocasiones es un ins-
trumento pedagdgico y quizd uno
de los medios impresos mas cer-
canos a la cultura mexicana, baste
recordar que en plena época revo-
lucionaria el 0% de la poblacion
mexicana era anolfobeta y los
grabados de José Guadalupe Po-
sada, por ejemplo, vinieron a re-
presentar un instrumento critico Y
de representacidn social, sustitu-
yendo inigualablemente a la pala-
bra impresa.

Runque es innegable el gran
armaigo de la historieta dentro de
nuestra cultura es importante el
pensar par qué no se ha desarro-
llado un estilo de ¢dmic con mayor
calidad y que sea mas propio tan-
to en estilo como en concepto. Po-
demos por un lado culpar a los
creadores, dibujontes y escritores
por no esforzarse en crear verda-
deros conceptos con calidad o a
los editores por no apoyar al co-
mic nacional tanto moral como
econdémicomente, pero realmente
la culpa es de todos la personos
que no exigen productos de cali-
dad y se conforman con leer histo-
rias "baratas’, que en nada contri-
buyen a ayucar a crecer ¢l mzdio,
en lugar de buscor un producto de
mayor interés con un nivel supe-
rior de trabajo.

€
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€l codmic es un medio siempre ce-
diente y creativo, a veces en bisca
de calidad y otras sélo con el afén
de ser comprado, o veces es ex-
perimental, otras tradicional, bus-
ca ertre-tener a la vez que ense-
fin, ofas sdlo entretiene y olras
mas solo es una pérdida de dine-
ro | tiempo, pero siempre estd tro-
toando de llegar a un piblico, nos
Hamo la atencién desde el puesto
de periddicos de lo esquina ©
desde una sofisticada tienda de
historietas, pero siempre con ese
ofén de ser escuchado y compren-
dido, de ser valorado y respetado
y sobre todas las cosas el comic
de colidad busca que pasemos un 29
buen rate al leer su contenido,
que lo disfrutemos como el arte y
la expresion que es, Yy quiere que
al siguiente mes o quincena este-
mos ahi, en el momento cuando
sale el siguiente ndmero y siga-
mos disfrutondo de él.
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13 El cémic en la sociedad de hoy (Reflexiones)
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I continuacion se van a mencionar diversas
formas de pensar de varios autores con
respecto o la historieta tanto de nuestro
pais como del extranjero, esto con el fin de
mostrar un panorama de la manera en que
se ve al comic en la actualidad por los per-
sonas que rabaojon en el medio.

- Muchos de estas refiexiones han sido ob-
tenidas de diversas fuentes, cdmics, revis-
tas espexializadas, el internet, etc.

F

' Para abrir el tema respecto a la situacion ac-
tual de la historieto vomos o empezar con el

pensamiento de José Luis Pluma Trejo!, arti-

culista de la revista Conexién Manga quien

nos dice que:

*Hoy en dia, el cédmic o la historieta tiene una enome

demanda en todo el mundo como nunca se habia

visto desde hace mucho tiempo. ¥ es que, con esto o 39
de la globalizacién de los mercados, los fans de los

comics ya no tenen problemas pora adquirnr sus his-

torietas favoritas de cualquier pais del mundo, por lo

cual la obsesion por los cdmics se ha incrementado

mas Y ha dado pie a que surjon mas personas intere-

sados en ellos’.

t - Curiosamente el gran Wil €isner®, afamado
dibujante de ¢dmics, famoso por su creacion
“The Spirit® coincide con él, y nos dice:

Yo veo un gran credimiento. Se esta produciendo un 30—
gran giro, al fin, en el que el contenido estd teniendo ] b
mayor importancia quz el empagque. Por mucho Hem- My
po los cémics no han sido mds que la presentacion.
Veo un gron futuro pora el comic. Veo a mas gente
entrando al medio. Pienso que estd ganando lo que
ha sofiado duronte toda la década de los noventa,
convertirse en una verdadera forma literaria®.
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Y hay quien coincide con este punto de vis-
to del futuro de la historieta, pero que no es
tan optimista sobre el efecto que tienen las
nuevas tecnologias, tol es el caso de Mike
Carlin?, editor, que piensa que:

* Yo puedo imoginar que lo que la gente vo a ver son
comics que no estén en papel. €s dexir, creo que va
o haber cin comics en papel, pero no Teo que seo
algo muy realista. Nosotros definitivamente veremos
comics en Internet pora el ofio 2000. A la gente no
pare<e importarie el hecho de no poder enrrollar una
compuindora y poder metérselo en el bolsillo asero
del pantaldn”.

€n México también hay quien opina sobre
la situacidn actual de la historieta nacional,
como Alberto Maldonado®, dibujonte y creo-
dor de la historieta °€l Pantera®, cuya visién
es un poco més auda que la de sus homd-
logos norteamericanos:

"Desdz luago que los dibujentes y esditores que aeamos las
historietos mexiconas ponemos todo nuestro empefio en los
gormeanores de la aeadén artistica e intelecual de las mismas,
pero los requerimientes de la industiio del «dmic mexicano limi-
ta nuestra intervencién a uno fabor de moquila ortesonal. Pue-
de encontrarse calidad y originalidad en las historias y en la
concepcitn, pero el predudo mercadeable estd totolmente ba-
jo el control de los editores. Lo cual esté dentro de la norma-
lided empresorial, toda wez que son quienss aparten las enor-
mes sumas de dinero que se necesita para poner sus revistas
en los puestos de pericdicos de la Repsblica Mexicona®
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1 Pluma Trejo. José Luis, revista Conexién Mango. nG-
mero 1, p. 30, €ditor Amuifo Flores Mufoz

2 €isner, Will. 1C0 Years of Comics, p. 83, &ditorial
Starlog Group, inc.

3 lee. Stan, 100 Years of Comics, p. 83, &ditorial
Starleg Group. inc.

4 Simonson, Lovise, 100 Years of Comics, p. 83, €di-
terial Starlog Group, inc.

5 Mitler, Frank, 100 Years of Comics, p. 85, €ditorial
Startog Group, inc.

& Starlin, Jim, 100 Years of Comics, p. 84, €ditoriol
Starlog Group, inc.

7 Carlin, Mike, 100 Years of Comics. p. 83, €ditorial
Startog Group, In¢.

8 Moldonado. Riberto, La pdgina de Rlberto Maldo-
nado aeador de *¢l Pantera”,
hitp-/fongelfire.com!md/pochnet
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€] comic estd conformado por una serie de
elementos que le dan los cualidades que lo
caracterizan de los demds medios impresos,
en primer lugar, estd el cvadro o  vidsto,
que es el elemento estructural del comic, sin
éste no podria existir este medio, tambien
estd la tipografia, la wal puede considerar
se como el sequndo elemento en importan-
cia dentro de la historieta, junto a la tipo-
grafia podemos mencionar a los globos de
didlogo. que son aquellos mediante los
cuales el personcje se expresa, oo ele-
mento es el color, que sin duda le da una
sensacidn mds agradable al comic.

A continuacion se ennumeran los elementos
que don su forma estructural o la historieta':




Lo

e
45
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A lo carte de atrés de la porieca
se le conoce como segunce da fo-
mos y en ella pueden ir anuncios
ya sea externos o de la cosa eci-
toro, alcin juego o los aécitcs ¢z
las req zadores.

&n lo nzieda vo el precio, nimezre de cdmic,
res e 20 dén y por lo general el logo de (-
I coso aditora que produce lo historieta




€l nombre con el que se conoce o lo histo-
rieta recibe varios nombres, se le llama Ca-
bezo, Titulo primaric o Logotipo.

Lo primera pdgina de una historie-
ta con una gran Hustracion en ella
Y que estd impresa en un diferen-
te tipo de popel se llama portada
o primera de forros.

el n| : |

umu»i Y

5i ko portada lleva el nombre del episodio
que se desarrolla a éste se le conoce como
Titulo secundario.




Al conjunto de nombres
de los realizadores se
concez como (réditos.

et LTE S

Al rombre del episodio
deniro de las péginos in-
wericres se le conoce co-
72 Titulo de capitulo

Vi !

€l lugar Jongs von ics dotos legales, entre
los e caoz genzrse: Quign edi, im-
prims, cstriky ;3 la revista y derechos re-
seveoos € o2 waadienes es en lo s2gun-
da o terzera oz fomos y la primera o Oiima
pdoino de lo i utorien.

R tedo usto 5 ¢ [lama Colofér.




Cuando los delimitaciones de los
cuadros no existen (esto para que
el dibujo se vea mas libre o artis-
tico) se le llama vifieteado.

Cada una de los ilustraciones de una pagi-
na se llama cuadro o vineta.

Pagina o Cartdn

€n las siguientes secciones veremos mds de
los elementos del comic. .

1 Gonzdles Loyo, Oscar, p. 12-18 |, Hammalrdn v los
Transformables, ramero 280.
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141 la vifiets
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Lo vifleta es definitivamente el elemento
mds importante y significative del comic, es
el que le da su forma y funcidn.

Técnicomente podemos definirtla como uno
ilustracidn que esté rodeada por un espacio
o trazo Hamado cuadro que la delimita den-
tro de la pdgina. La vifieta, por tanto, con-
 tiene al dibujo, asi como también o la tipo-
graffa. € nimero de vifietas que puede
existir dentro de unao historieta es ilimitado.

Cntre sus caracteristicas podemos men-
cionar que la vifleta puede ser unitaria e in-
dependiente, porque puede actuar sin ne-
cesidad de ofras viietas, tal es el caso del
chiste o caricatura que se encuentra dentro
de las pdginas del periddico.

Aunque para el comic la secuencio de estas
vifietos son fas que le dan propiamente sus
caracteristicas formales.

43

Las vifietas que se encuentran dentro de la
pdaina o cortén estdn en una secuencia 16-
gica en tonto que se encentran narrando
una historia, y pueden ser gracias al trazo
que las rodea de diversos tamafios Y for-
mas. las mds comunes son de forma cuadra-
da o rectangular, aunque las hay redondos,
ovaladas, tiongulares, trapezoides, amor-
fas, ete. (ver figura 5}

€n algunos casos el contenido puede reba-
sar a la vifieta, con el fin de darle mayor im-
pacto al dibujo. (ver figura 6)

Una vifieta no necesariomente necesita es-
tar delimitada por un contomno o cuadro pa-
ra saber que existe, ya que también puede
estar delimitada su forma por la cercania de
otros vifietas o por el mismo contenido gra-
fico. (ver figura 7)




A
I

Jodi Vives' comenta cue dentro
de. la vifeta, como ocurre en el di-
ne¢, existe lo que se lioma “plano”.

figuro 5: Vifieta radengulor €! plaro define el grado de alejo-
: mentc o oproximocién que tiene
lo vifieto.

€l mismo autor explice que existen
los siguientes tipos de plonos™

Pr mzisisimo Piono: €ste se utiliza
para mostror detalles, tal como
S fion UNoS OjOS, UNG MArKQ en un
brazo, la hora que marca un reloj
dis pulso, ete, por tonto, de todos
lcs planos el que mds se acerca @
lcs objetos ¢ persongjes es este.
{(»2r figura 8)
Fiimer Plono: € alcance de este
P ano nos permite ver las expre-
siones Y rasgos generales del ros-
tro de los personojes. Se extiende
d3sde la cabzza hasto los hom-
b os. {ver figuro 9)
P ano Americano: Nos muestra uno
parte de la escena, y abarca des-
d> lo cabeza hasta lo ingle de los
p arsongjes. (ver figura 10) |
P ano Megio: Permite ver los movi-
mientos, ademanes | expresiones
d 3 los personagjes. ya que abarca
dzsde la cabeza hasto las rodi-
Hns. Se puede ver mucho més la
escena. {ver fqura 11)
# ano Genzmel: Los persongjes se
v de cuerpo completo, y se tie-
n 7 una idea cara de la ambienta-
¢idn. (ver figura 12)
Pano Pororémico: Nos muestro
- escenas completas en un espacio
adieto, es el mds grande de to-
ds los plenos, aunque por su al-
conce se pierden los detalles de
lcs personajes. (ver figura 13)

‘ Cezntro de las vifietas existen algu-
figuma 6: Vifialn resasact ns conceptos que se deben de
nmangor, tal es el coso det entun-

cre y o3l érgulo visual,

SOoOTCcOoO00COC Dy DD e 200 CCcCcOQCcOoOC OO




€l encuadre nos permite movemnos alrede-
dor de la escena de una vifieta, de tal mao-

nera que le afade variedad y movimiento.
(ver figura 14)

figura 5: Vifieta trapezoidal
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fgura 7: Vifiska sin coricmc

Fgua 5: Viisto dru.as

€l angulo visval denre de uno vifteta nos
cermite ve: las cosas por encima o por de-
kaojo dz ellxs.

Mos ayuda a dare profundidad y volumen a
'a s3czna, ademds de poder dar la senso-
¢6n dz pe ueitez o mojestuosidad.

{vzr figura 15)
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figura 9-Vifieto amorfa

Como se ha visto una vifieta puede tener gran canti-
dad de formas, ademds existe una variedad impor-
tante de planos y elementos que la enfriquecen ha-

ciéndola atractiva al lector. -
figura 9 Primer Plano

figura 11: Plano Madio

figura 8: Primerisimo Flano
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fgura 13: Fono Pansdmio
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figua 12: Fiono Gansral
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- figura 15: éngulo visuol

figura 14: €ncuadre

1 jord Vives. Dibujemos Camics, p. 26. €ditoria’ Labor, 1986.
¢ 'dem, p. 27-36
3 lbidem, p. 33-36
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14 2 LOS globoes
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Uno de los elementos mds caradteristicos
que podemos encontrar dentro de los co-
mics y que le da su forma son sin duda los
globos de didlogo, también concecidos co-
mo bocadillos o balloons, dentro de estos
se coloca -como su nombre lo indico- {os
didlogos que usan los persongjes a modo
de que parece que las palabras literalmen-
te salen de la boca de ellos.

La estructura de los globos esté conformada
por dos elementos:

-€l contomo alrededor de la letra, que es
propiomente el globo de texto.

-Los picos que salen de dicho contomo que
tienen la funcidén de indicar que personaje
estd hoblondo, estos tienen el nombre de
apuntadores o deltas.

Existen diversos globos de didlogo usados
dentro del mundo de lo histerieta, tantos
como estados de dnimo pueden existir. A
continuacidn se enumeran los mas fre-
cuentemente utilizados':

Globo de didlego: €n el se naman los didlo-
gos comunes. Indican una narracién o esta-
do de énimo nomal. Tienen una forma re-
gular y continua. (ver figural &)
Globo dg enojo: Son los que tienen una for-
ma dentada pero redondeada en la base,
ademds dez indicar encjo también puedan
MOoStrar siS°>, Crios o aroodos seeon
sea el caso. (ver figura 17)

Globo del susurre- €1 cual indica cua el per
songje estd hoblondo en voz muy bajo Tie-
ne una fermo renuior o a0kl rozodo
base de lineas mtermltant()s (ver fiqura 18)
Globo de ©rsiezn o noros £l diclogs 7
Se pone en c?llo% cwando ¢l persenaje esta
€CaNSAAO (NI CIMEntv &40, DOLSTCG, @500 &0
para dar IO S@NsQCion propia de c«ansandio o
debilidad Cuondo es tiste puede wer
pausado o en forma normal. También se L
lizan pare oo goe n s nde st
punto de morir. €stos luen@n una forma
amorfa. (.o fgurs "2

OO

COOCCCr:




figu.o 21:
Globo (ompuesto

figura 16: Globo d3 L¢lcgo

oo 18:Gliboda T

-

figura 17: Globo ¢z Enojo



Globo de pensamiento: Indice que el personaje estd
pensando. €l globo tiene forma de nube con bolitas
dirigidas al personaje. (ver figura 20)

Dentro de los citados anteriormente pueden induso
existir variontes tanto de forma como de significado,
tal es el caso de un globo dentado, pero sin la base
redondeado del globo comespondiente o enojo o
susto, el cual sirve para indicar que un personaje estd
hablando a través de un teléfono, altavoz o cualquier

olro aparate de comunicacién o un

globo que estd compuesto por vo-

rios, el cual se utiliza para didlo-

gos mas complejos {ver figura 21)

figura 18: Globo del Susumro

" Ademdas hay que mencicnar otro

elemento muy importante, el cual

es un letrero (que por lo general

‘ ‘ aparece en el extremo superior iz-

‘ quierdo de los cuadros) en el que

se habla al lector -pero no es uno

de los personajes-. ¥ que tiene la

pecvlioridod de ser re<to y sin

apuntador, o este tipo de letrero

. se le loma Texto y es un elemen-

' to en el cual el escritor puede tra-

tar de manera externa 1o que sien-

te el personaje, lo que piensa u

otros complementos tales como in-

dicar el lugar, tiempo, dima, fecha,

ete. (ver figura 22)

También existe un globo e taxio i
anterior, con la diferencia e ue este cines
para establecer didlogos de vor ain of o
decir cuando un personajs estar hiollancs
p@ﬂSOﬂdO pero no sale t cuodre. seorers
noce del anterior porque <l Jidlogo emiie:
zo y ciema con comillas. (ver Houra ©4:

3 EN LIATRATD VETALD,
ES SG0 UN L.O0

figura 20:
Globo dz Pensamizgnto
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foura 24 €n =rios gjemplo i no sélo los globos
kan sidy cgsl2005 para d ztos personges, lo
tipografla temoicn juzca un papel muy imgportonte,
ho siclo Fedhe woedalmente pora ellos , déndole
con esio cho leno y carederis icas a los persongjes.
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Dentro del texto y los globos se pueden utilizar las le-
tras en cualquiera de sus variantes como son negrita,
cursiva, bold, light, etc, para resaltar los nombres de
los personajes u algin otro elemento que lo requiera.
Lla demas tipografia va en forma normal, o Onica ex-
cepcidn a esto es cuando al personaje por olgin de-
fecto o peculicridad propias al hablar es necesario
ponerle olguna caracteristica tipogréfica espexcial.
(ver figura 24)

€s importante que el disefiador conozca la funcidn de
los globos de didlogo a manera que tenga la posibi-
lidod de hacer sus propias propuestas tanto de la for-
ma de estos como del manejo de la tipogrofia que
van Q contener. 1

1 Gonzélez Loyo, Oscar, Karmatrén o los ransformables, nimero

983, p. 14 y 90.

i
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143 il Color
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‘ara poder empezar a hablar del color pri-
merc debemos responder a una muy impor-
tante prequnta:

iQué es el color?

Bueno, el color, ciertamente, es algo curio-
so, puede ser medido, cuantificado y clasi-
ficado en los laboratorios; puede ser usado
£omo un palrén de registro para fa fisica de
manera que representa una frecuencia, pe-
1o para nuestro ojo es alge mucho mas que
todo eso.

*€l color es informacién. Instontdnea, confio-
ble y exacta. & comunicacidn. Rica, sutil y
completa. € color es un idioma. Que no ne-
cesita palobros™ .

€l color es algo mucho més rico y complejo
que "una forma de luz con una determinada
longitud de onda o frecuencia®. Cuanto més
alta su frecuencia -y por tanto mds corta su
onda- mas potente es la fuz. €] color estd en
el corazén de la luz, y esto simplemente es
tedo aguello que se ve.

Por tanto, el color tiene una forma que pue-
de ser descrita por fa fisica ¢ la matemdtica,
pero también tiene una manifestacion mu-
cho més sencilla: fa de fa percepddn.

"ta luz es el mensajero; el color es el men-
saje. €n los términos del color, lo que vemos
es mucho mas de lo que recibimos. La luz
nos Hega en millones de colores, de los
cuales nuestro cerebro estd organizado pa-
ra recibir sélo cuatro de ellos. Asi de todos
los millones de colores que creemos ver, en
verdad sélo codificamos mezdas de rojo,
azul, Y verde™.

Ademds podemos cafiadir otro,
que es fundamental, el negro, al
que no se le considera realmente
un color, sine mas bien se define
como la ausencia de éste.

Podemos decir que en realidad vi-
vimos en un mundo de cuatro her-
mosos colores

Dentro del cémic los colores con
los que disponemos son el amari-
Ho, cyan, magenta y negro; a par-
tir de estos obtenemos todos los
demds colores.

€l tan convencional concepto de
que todo color se descormpone en
los tres colores primarios - rojo,
amarillo y azul - no considera los
problemas que se enfrentan en el
proceso de cuatro colores o en la
impresién multicolor. Los colores
de tintos negro, cyan, magenta y
amarillo son los que tenemos
siempre, mientras que el papel
agrega el quinto color, por lo ge-
neral blanco, el problema principal
es que no podemos agregarle
blanco o negro a un color sin qui-
tarle algo de su fuerza come color;
su intensidad, y el brillo de la ba-
se blanca bajo todos los colores
de lo tinta o menudo se ve limita-
do por la eleccidn del papel o utili-
zar en el trabagjo. €n fa mayor por-
te de los casos, el mejor popel
para este fin es el mas blanco, el
menos absorbente y por tanto el
mas caro’.
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Todo lo anterior s2 Fa cicyc con ¢! “a ¢e der un 20-
norama muy general cal colcr, pe o comrcrender sus
caracteristicas y tndonomieo; 0h.a V2ISmos Wimo
sz relac’ono en “‘erma cietn con £ Zomic.

Como se ha visto en la pa te (orressondiente a la his-
toria del comic, al princicio 3522 ro tenio color, era
Unicamente en blonco U reo o, o ¢ wn &l nase del
tiempo se fuercn ingcraorersdo nu s donicas que
permitinan la inccrporacién ¢zl ¢cli f a 258 madi).

Cz tal mzzre cuz ol srincipic, cuando comenzaba o
ytilizarse 2l co o7 en o histor sta los encogodos dal
czzomgc ¢3! eninic o del proeso de impresion eran
Quiznes cedo.on que colores usar, y el primer impul-
so ce e=l1s o s2nn0s fue el Focer uso de los colores
primarics -tol &= ol caso del Yo llow Kid-, realmente no
se nuece hadle” de que hab a uro intencidon profun-
co al szores, © qus s3 heble hecho tedo un estudio
ds las ¢z ozl cos €3 color que debinn de monejar
en los £z 3000 oS, C2oemos recordar gue si bien ya
existia toco un conjurto Z= onc: rlentos y est dios de! color agortado
gracias a los esfuz2os ¢ |35 ot visuoles en este periodo del deso-
rollo del comic apenos ss csloce zmpzzando o experimanir, ademis
de que seguraTznie no .30 1w la mente ¢ e nadie a idea de que
ton cerca debia dz es v e~ ¢orzntado 2l comic tor cuelcuier ctra forma
de ante, asi que, como secio on: :, el ormerir sulso de lo persona que
se encorcaln ©2 celeree” Lo o uzar 1o colees grimerios, magenta,
amarillo y cyan, en comdirccienss 22 tano rad mnalista genzralmente.

Enlre estos Diirrs7es ~LECA2j8S QUL SJ™
gieron destecen £'n oo Supzrmen <on sU
gamo o2 rojo, owl y amarllo, y ta nbién
Flash Geroon, cuia reze 27¢ urndam zntal-
mente roig, o el cmozo (apitdn Fmeria lle-
no de color azul |, ico, o f como toda @ go-
ma de soitodze e o s 2es revistas de la
époco 2n cus custero siemare ests tico
de colores.

Y ¢z n2cio esto 85 vt zgenda Qe e
herecoda o las genzLiiones conse. utivas
de comics Y supz héress, 00T ZMOS € X Co-
mo elemplos ¢ aucene g Batmen, 3o-
bin, cuyos colorss ¢z visstimenta van desde
los rojes ¢ verc:s i o rxilles, o Roramen,
con una vestimz: e necnjo Y verde.

(ver ficura 28}




También este manz b oo
mente son superharu:
destacan tanto los i
ambiente de las ¢wenturs e
personaje es Garfizld oo )
neja en ambientes,

figura 25:

L

Rguomon

?A'SOHOJGS que no necesario-

wonlre eiios o \J mos citar o Peanuts, donde

: 5 U seundarios brillantes en todo el
'il"u'.wr\l\':t 3rOWN Y SU perro Snoopy, obro
Jawvis un aatc de color naranja que se ma-
coores kEnsss U simanos, etc.

iy

~170s encontrar que el uso de
- contina, tal vez gradias a que

o, nermnnajes de fas primeras épocas

= u-n adn vigentes y acivos en

2. . laro que como ocurre en las artes los
> ors siguen las tendencios del momento,
1 modemos encontrar que en los comics

:+ ‘gual, en los setenta se impusieron no

» - modo de vestir de la época dentro
< ..\ historietas, sino el uso de los colores
w105 4 llamativos, y de hecho también
- -2mos dedir que tos noventa han produ-
2o s xdo un manejo de colores que va des-
zndendias retro hasta un fecundo uso
2nos oscuros al estilo “dark”, muy opro-
sdes para el fin de milenio.

Hoay que mendionar que gracias al uso de
<« omputadora el manejo de tos colores se
neimajorade, ya que se pueden creor efec-
tos s complicados o realizar répidamente
neoioreado con la nueva tecnologia que
“en mas dificil ¢ tardado de produdr con
s 27nicos tradicdonales. -

Cook y Robert Fleuny, Tipo y color: un monual de combi-

P oosds eativas, p. 13

Yorn, George, €l color: Interacciones y contrastes, Tipo y
n manuol de combinaciones dreativas, p. 19
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14.4 La Tipografta en el comic

PO OONG SO IHBINLDNUN0NCODINND RO ONTNCHOOTORDSGC

-0 tipografia en el comic es sin duda uno de

los elementos mds caracteristicos e impor- ?h‘\

tontes que lo componen, ya que puede TR < )/ il
haber comics sin color o que cambian cons- ¢ f’a ,\/ \
tantemente de un estilo de dibuje a otro y %L s o ”

aun asi la tipografia se mantiene, como un S -

elemento constante, uniendo estilisticamen-
te un nimero de la historieta al que le sigue.

1940

€s por esto que hay que tener un especiol
cuidado al momente de escoger las fuentes
y tipos que integraran los didlogos y demds
elementos escritos que conformarén las pa-
ginas de una historieta, ya que de ellos de-
penderd la legibilidad y en gron medida la
belleza estética de la pdgina del comic.

Dichos elementos van desde el logo o nom-
bre de la revista, hasta el didlogo inscrito
dentro de los globos y que le don a la his-
torieta una parte importente de su persona-
lidad visual.

Hablando de esto hay que recordar que el
comic ha instaurado sus propios ¢ddigos vi-
suales y de comunicacidon y entre ellos es-
tan incluidos los tipos de letra y formatos,
los cuales con el paso del Hempo se han
hecho identificables paro practicomente
cualquier persona, que puede distinguir en-
tre un comic de un cardcter infantil ¥ una his-
torieta de superhéroes o de una que mane-
je temas “serios®, con sélo mirar el tipo de
fuente utilizada para el logo o por el mane- 1990
jo de los balozos de la portada, cunque es-

tos elementos también pueden ser encon-

trados en cualquier revista de historietas.

Hablando de estos cédigos instituidos, tal 1998
vez el mds caracterisbico seo el recurso de
las onomatopeyas, las cuales sirven para
producir efectos sonoros, y que ayudan o
reforzar el impacto visual -sensorial- de las
paginas de la historieta. A continuadién se
expondrén algunos ejemplos de onomato-
peyas usadas en las revistas de Batman en
diversas épocas:




Y claro que también el did.ozo de los alc-
0os o mejor dicho la tpogrefia gue lo con-
forma es muy importante ya que tamdiun es
un elemento que presenta Jivarsos carocte-
‘isticas ge un comic a otro Y ¢z unc éfom
de realizacién a otra, y que daspiés czl oi-
bujo es el elemento al que mas esano: ex-
oUestos -hay que recorca:r qJz no sizripre
existirén onomatopeyas-, a continuccidn va-
remos algunos ejemplos :
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Estos son ejemplos de tipografia
utilizada en onomatopayas en lo
actualidaed en diversos comics

ODDOOOOLOODDODCOOODODO0DCODOGDOCO D

6%

PHAMM? S
. PHAMM? &
' PHR-#‘T?Q,’

Como se puede aprecior si bien es cierto que las nuevas tecno-
logias han mejorado drdsticomente tanto la calidad como fas
posibilidades de manejo de la tipografia, es evidente que el
estilo primordiat y eleccidon de fuentes realmente no ha variado
de una maneta profunda, con lo cual se nota daramente lo pro-
fundo que estén arraigados ciertos ¢ddigos dentro del medio.



1.4.4.1 Aspectos

de un buen manejo de la Upograf’ a en el comic

D0 DN GU D
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05 «¢dmics se parecen a cualquier otro tipo
de medio impreso en tanto que los pode-
mos contar por docenas, asi come las revis-
tas, carteles, folletos, dipticos, tripticos, etc.
€xisten una gron variedad de muestras para
todos los gustos, pero como parte de un
ambiente visual-gréfico, podemos notar que
en la dificil competencia del mercado, en el
aofén por salir adelante, de hacerse notar
por entre todos los demds, hay algunos que
caen en los excesos, pierden toda propor-
Cidén de un buen manejo tpogrdfico -sin
mencionar el lodo del dibujo-, en el intento
de hacer una mezcla tpogréfica mas Hlama-
tiva para el lector se insertan todo tipo de
fuentes, con los colores mds chillantes u
obscuros que se puedan encontrar en la
quia pantone, de manera tal que el resulta-
do final es una gran fiesta tipogrdfica sin
ton ni son, dificitmente copaz de ser leida,
se ha perdido cualquier rasgo de cocheren-
cda e inteligibilidad, no hay unidad dentro
del disefio. se han puesto fuentes que kol
vez en titvlares resulten atractivas y legi-
bles, pero en un werpo de texto simple-
mente son imposibles de ser comprendidas,
letras muy grandes donde debieran ir pe-
Queias © muy pequeios donde estarion
perfecto de mucho mayor tamafio, en fin, lo
que se ha hecho es quitarie el impacto a la
tipografia, desarmarlo de su mds valioso
don -oparte del de comunicar-, en pocas
palabras no se ha aprovechado. €s por
todo esto que o continuacidon se mostrarén
algunos ejemplos de lo que no debe hac-
erse y también de lo que estd bien hecho
dentro de lo cuestion tipogréfica.

Ademds no debemos de  lvickr (.

comic adquiere olro matiz i
los méritos que tiene una historo

los productos maés dificile. o o
puede mantener por si st o o <
atroctiva para cualquier - orm o

pregquntarnos cuanto comt.n:ca L

labras reza un refdn, per- ha <o

es demasiado para que i
que dentro de este sin fir ke |

i f:-(_ A ENSate N IRIM CJ _‘

.+ i tipografia el
: t12: -Jel medio de
o nelabies -oue es uno de

12 0 imagen se
SOty srendhin e que sea Mmuy
core resoras e podemos
Goimcden e realidad, mil po-
e mil palobras
3 todas, pora
' zeror kenga una

Pt l' y
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idea clara de quz €3 [o cuz s3 |z aulers dadr, ) es
en este momanto conc2 2t o lo prasra esaito po-
ra comunicarnos 8! sentico zxedo 2 una ilustrasidn,
es mds, para cemplziar to2r couells qus no se e
de decir, pOrqQue iBCeroemer Quz & ¢S Tic 2std | nita-
do por un espacdio -unc ¢arided sz ermineco & po-
ginas-, y por el tieroes -2l cLal e’ iz de un ndmoro o
olro-, Yy en muchas ocas' cre s antaus fedores kacen
casi imposible ous une h sicie pua sar contaca er
5U i ICoC COmMOo ¢ un onncipio
fuz carcebda, o en el ritmo en
OL2 ZZ38M[0 527, G5 gQUe pora ca-
nar @ =3les oafactor es conde en-
ra o ~clekra esaita como mecio
2 2 unicoién ex o y prexiso,
ccmo nuzrts que Yos dike tedo
cou..o qua o foltn del Gempo y
esoc:iu hae impor ible comunicar
soloTinle con imageres, acdla
ema 21 como conc Jator de sen-
iz .35 s muchns veces es im-
posible slesmar en popel con sdlo
uro cLzna b ustradon, tedo esto
es de inumss ndo dz lo pa obro esailn y por endz
dsle dzigeln, o 527l forra finol impresa de esto.
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Viendo lo onterior es indudable el hecho de
que el disefiador gréfico tiene un amplio cam-
po de trabajo dentro de la historieta, pero pa-
ra logror alconzor una meta de calidad total
debe de estar preparado a afrontar los retos y
Q experimentar constantemente con nuevas for-
mos  conceptos, pero siempre con el conodi-
miento y sentido comin que el ejercicio de lo
profesion exige, para asi elevar los esténdares
de calidod tanto dentro del comic como el sta-
tuos quo que tiene la carrera dentro de la so-
ciedad al mostrar esta capacidad profesional.
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145 las secciones especticas
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entro de la historieta pedemos hallar que
con el paso del tiempo se han incorporado
un nimero de elementos editoriales que
contribuyen a la imogen de la publicacion, y
que ayudan a tener una mayor interaccén
entre los lectores y los editores del comic.

€stos elementos editoriales son secciones
especificas que como en las revistas ayu-
dan a tener un mayor contacto con el pobli-
o, y sober sus opiniones y obtener suge-
rencios y criticas para poder evaluar el de-
sempefio de la publicacidon y conocer cuales
son los gustos de los actuales lectores de
manera que fa historia se puede encaminar
hacia determinada direccion.

€stos apartedos son:

Secdén d2 cortos

Comentorio editerial

Seccién de anuncios de ogras publicaciones 71
dz la casa editora (Briefs)

Podemos enconlrar estos tres secciones en
précticamente cualquier comic de la actuali-
dad, ya que se han welto una norma estan-
dar dentro de las publicaciones desde hace
varios afos.

Secdén de cartas dzl comic
Rmazing Spideman




Cs impcriante reiterar el hacho c»
cue MuIhas vaees estos esgodos
son los cue permiten un vzroc-
cero cortacto entre ef pdtlico y la
editericl, es por esto que el disz-
fador dzbe poner un énfos's es-
pecial en que las seccionss sz2on
tanto as mds adzcuadas ¢l estlo
c2! cémic como las mds amicobles
y accesioles pora el lector; yo oue
sor mzdio de estos aporicees s
como sz siente mas involuarcso
en lo cue ocre en la historio, y
como ejemplo tenemos la szzcién
Ce ccrtos, en ello el lecior s 2rie
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que tiene una voz que es escucha-
do. que puede dar sus opinionzs
y expresar si la historia vo en o
direccidn comecn o no. &sto se:-
ciér vorfa de espacio de ccuerco
a la editoricl y la historizio, peio
por reglo generol tiene ¢l menos
unc oégina de fongitud, en lo gre
por .05 citerios del eciler puzsde
haber reportidas desde varies cer-
tas -las cuoles por cierto sen g2-
neralmente editadas, por cuestion
de espacio- hasta una muy lame
que posiblemente toca nuntos im-
portantes Y que merece ester ol

€n olros cosos -sobre todo en los
historietas independientes-, pue-
de Hizgar o tznzr mucho mas espo-
cic esta szccidn, -hasta ocho o
divz pégires-, ya que lo impor-
k0 te es crear un foro de discusion
e nteraccién con el lecicr, Y esto
e: tan evidene y apreciodo que
@ isten persoras que comgran los
¢ mics sélo por su seccdn de car-
s, Yo quz @5 muy interesonte.
Claro que tombién llega o suceder
qe por la longitud de lo historio
q 2 se esX namando en ese mo-
rznto dzntro del comic puede
o urTir que no quede 2spacio pare
esta seccidn, Y en tal caso es re-
cwmencable buscar en el siguien-
t: nOreroe una solucion para repo-
nzr esta perd.do.

Lorifqa e aontas gzl conle
ricens Ulio Fato

Szrcidn o3 cotos o3l camie

Savege Oregon

FIN_ADDICT




€l comentorio editorial dentro de
las historietas no varia o de otros
medios, es libre y expresa un pun-
to de vista muy particular sobre un
tema dado, daro que este siem-
pre es de algo relacdonado con el
comic. € comentario editorial ge-
neralmente estd induido dentro
de olro apartado, y io mds comin
es encontrarlo al principio de la
seccién de cartas, en oos sos
estd junto a los anuncios o briefs
de las otras publicaciones de la
casa editora Y en algunos casos
muy especiales tiene para si una

pdgina propia.

La Ultima seccidn que por lo gene-
ral siempre vamos a encontrar <a-
da vez que abramos un comic es
la de anuncios de ofras publicacio-
nes de la editora o para ser mds
espexificos la seccidon en la que
vienen pequefios resumenes de
otra historieta para interesar al
lector a comprara v la cual estd
acompafiada del nombre, nimero,
y fecha de publicacién, asf como el
nombre de los creativos, que en
este coso son el escritor, dibujante
y entintador. Por lo general esta
seccién se compone Unicaments
de publicaciones de la editorial
pero en algunos casos también se
promocionan otras historietas de
una diferente casa editora.

Seccién de briefs d'z las historigtas
de Morvel Comics '
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Mediante estas secciones varios,
los editores se pueden dar cuenta
del nivel de respuesta por parte
del publico con respecto ol pro-
ducto que estin ofredendo, yo
que al ofrecer espacios donde las
quejas Y sugerencias son escu-
chadas, al saber de que se le ho-
bla de temos que le interesa, el
publico responde. comprands ca-
do vez mds asiduamente el pro-
ducto que se le ofrece. €s por to-
do esto que el disefndor debe
poner un gran empefo y mostrar
los dotes de su conocimiento de
los elementos de la comunicacion
gréfica para poder ofrecer mate-
rial de calidad, que pueda ser f&-
cilmente digerido y que produzca
este acercamiento con el lector y
compradoer de la historieta.

More Comics & Graphic Novels

An Editorial by Chris Couch

Seccitn editorial ¢ o historieta
Record of ledoss Lior
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“sta es una de las partes mas comunes del
cémic -si bien no es propiamente una sec-
cidn- ya que aparece nimero o ndmero Y
posee una cantidad determinada de espa-
cio para si, aqul podemos ver el nombre del
quionista, el dibujante, entintador, colorista,
editor y en algunos casos del traductor o un
ogradecimiento a una persona que haya
colaborado de forma externa.

los créaitos por o general son colocados
entre la segunda de forros y la tercera pégi-
na del comic, Y sélo en pocas ocasiones son
puestos en la dltima pégina o en lo tercera
de forros.

pumne A




“uando von entre la prirza y o teren
pagina podemos dedr que @stan formzndo
pone del "embiente’ de la pagina, ya oue
a! lector los estd viendo ol misTo tznpo
que al cioujo de la pagina, es po- ests que
e diseicdor debe de tener una ¢ran snsk-
olidad para separar dibgo y crédivs @
manera de que no peleen en imparcnda
visual et uno del otro. Caso conTaro «s el
d'sefiador que buscaria fusionarics ce nen-
era que los créditos se integren pei’xta-
mente ¢ la secuencia de ilustaciones qie 2!
lector estd viendo, en ambos CaSSs 5E (1832
de tener un gran cuidado para que 2! r2sul-
tedo s2a arménico Y funcional.

HIMIE
L. LN

I MM lll]'\l

TogaNe

48
Geditos con plgino progia
|

= JLJhi'if':' ﬁ?%[ [
‘H,; "‘H i |

|
1
.\ \ i !
wasw,w | \
AldML |

MR .“Iil |t

i ol iy

- ""@nwmg: 7!

Gré:Hitos con péoina proplo




Si los créditos estén en la segunda de for-
ros es mucho mds Fécil para el lector distin-
guirlos, pero en este caso debe el dise-
fiador trator de manejar una identidad que
caracterice a esta pdgina de forma que al
tiempo que se distinga forme una parte fun-
domental del ambiente de la revista, ya
que al fin y ol cabo aqul esté o mencidén de
todos las personas que han puesto su em-
pefio en lo realizacion de la historieta. (j

- Y

Créditos con pdgina propia
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Cowane v LaTvams w [ ]
Jonethen D. Smith Rolsin
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¥on ImApe Camics: :
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Tentro de lo historieta también podemos
encontrar otro tipo de secciones, que pue-
den ser tanto fijas como variables, depen-
diendo de la publicacidn.

Entre las mas comunes podemos citar:

- Secdén de comentorios sobre conferendos
O convendones

- Ficha de Personaje

- Miscelanea

Coda una de estas secciones tiene sus pro-
pias caracteristicas, que a continuacion va-
mos & analizar.

la seccidon de comentarios sobre eventos,
convenciones o conferencias, es muy usual
para los editores independientes mexico-
nos, aqui han encontrado un gran foro para
expresar sus experiencias en estos eventos
i compartirlas con el pablico, por lo general
el comic americano dedica solo unas cuan-
tas lineas al tema, y casi siempre van den-
tro del comentario editorial, esto posible-
mente debido a que en aguel pais existe
una cltura sobre estos acontecimientos y
realmente resulta olgo normal, induso coti-
diano, el saber de ellos, mientras que oqul
en México es algo mas bien reciente y me-
nos frecuente, ya que por lo general las
convenciones mas grandes -y por tanto o
los que asisten mds personas | exposito-
res- se realizan dentro de la Gudad de Mé-
xico, por esto quedan excluidos la gran ma-
yoria de los fans de las otras entidades de
lo Republica Mexicana, claro que existen
otras convenciones en algunos estados ded
pais, tal es el caso de Guadalajara y Mon-
terrey, pero son mds pequenos y o canti-
dad de personas que asisten es menor, Y
es gracdias a estas secciones que las perso-
nas que hacen comics encuentran un vehicu-
lo perfecto para hablar con sus lectores, ya
que o ambos les resulta muy interesante
hablar de estos eventos. (ver figura 26)
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o ficha de personaje es otro recwrse nam
nacer mas llomative ol comic, en este sec-
cién se anotan datos blogréficos ce cual-
quiera ce los personagjes que han agc ei-

do dentro de la publicadion.

"
i

£l formeto que sa rmonejo para a ficha pue-
¢z s2r de vna cécing asta uea hoja, oun-
cuz esto ~uede vorar gesencienco de lo
infarmacié~ que '« a contener Sise tata
Ce ura oo )ina crlonces s2 a:cmoca una
fustracion nas ¢znclo, gene almente de
cuzroa coralsto 1) los cotos. (ver figura 27)
Cuardo tis e zeeodo dz una hdjace un lo-
Co $2 ozo unn ilusTacdn (ompeta del
cersencie ton o7 tlentodon y en la otre po-
gino los cctos = mismo. (ver igura 28)

€l objetvc Je &3 .0 s8Ci6n @s car a conocer
ol lecior ru 2vo Lo sintzsis de os persona-
jes cug hceperzido, ala ve: que sirve al
lecier frzc_zrte pora cenocer ngjor al mis-
mo, Y2 GLT OJZ2 I 1 Coorecer a Junos detos
cue o peic oz visto 0 que .10 se vigron
cznto dz 2 hisior o 21 que ag aredid.
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Cabe destacar que por norma general para
que una historieta maneje fichos de perso-
naje, esto quiere dedir que ya tiene un dier-
to nimero de ejemplares publicados y por
tanto ya han aparecido igualmente un cier-
to nimero de personajes.

Lo mayoria de tas veces las fichas se limitan
a una por nUmero de la historieto y no en
todos, esto por cuestiones de espacio, de
cantidad de personajes existentes o porque
si se publicaran los datos de determinado
persongje entonces se arrvinaria alguna
historia venidera en los que se revelarian.
Con respecto a esto Ultimo hay que dedir
que realmente conforme avanza la historia
del comic los datos de un personaje se van
renovando o cambiando, tal es la natura-
leza de la historieto.

83
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figura 27- ficha de uro pdgina

figura £7: ficha dg una pégina .
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los detos que debe contzrer lo fidia de
personciz son los siguientzs:

Fedho ds grimso o2xicdn
Nonore (alias, ya ss0 s surer-
rérez, de villanc, o acoco)

Xorhre ren) & ndo vl

Crosflos Peizmzs

Coetersttos Feirs: Wwer €3 rodnizn™
(clordacies Bres d3 opzdonss
Cclor ¢z plzt G.isoseicscushe
(olardz Colazio &3 aoo ofliato
LS edelie! Pcizes
Rospos es9sltiua H: oo

Yodonolidod (B oorafia dentro del comic)

R ondongs o ievendonss
Imsorimr s {nimeros d2 la pub-
liv xcién en los que ha aparecido)

Alunos otros datos que
s¢ opcionales y pueden
Qf 07&CET SON:

Gudoss
(cis en 55 que ho cpnreddo




No todos los datos ontes mencio-
nodos necesariomente deben de
aparecer, ya que, por ejemplo, si
el nombre que tiene el personaje
es el mismo como supehéroe que
el nombre "real”, entonces no se
escribe repetido en la ficha y se
omite uno de estos incisos, © si es
un personcje requlor no deberia
de encontrarse el inciso de Apari-
ciones, ya que ha estado presen-
te durante la mayor parte de los
numeros de la publicacidn, tm-
bién es el caso de aquellos perso-
najes de soporte que no tienen un
verdadero impacto dentro de lo
historieta en que se puede omitir
este apartado, cuvando se presen-
ta el caso de que algin dato no
haya sido publicado aln, o no
exista la respuesta, entonces ge-
neralmente se escribe “‘desconod-
do” o "ninguno” después del indiso.
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la sexcidn de misceldnea es tol
vez la mds rica v varicda de las
hasta chora presentadas, ya que
puede o no tratar un tema en es-
pecifico, es decir, puede variar de
temética de un nimero o otro,
ademds puede hablar sobre asun-
tos que nada tienen que ver con la
historieta, por ejemplo musica, pe-
licutas, libros, ete, dependiendo
del gusto del autor y fa aceptacion
del pUblico. También puede con-
tener juegos y actividades.

(ver figura 29)

Generolmente se le asigna uno
pdgina, y como los secciones an-
teriores su periodicidad puede o
no ser regular.
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Su valor radica en que rompe con
la ruting del comic al hablar sobre =
olros asuntos, Y que gracios a su s
naturaleza permite una mayor in- '
teractividad con el lector, como es
en el coso de los juegos ¢ activi-
dades o un mayor interés al tocar
temas como el dne y fa musica .

oot -

cemd

Cabe destacar que deniro del co- Ll
mic pueden estar incluidos diver-
s0s anuncios, tanto de otras histo-
rietas como de un sin fin de pro- |
ductos, los mds comunes son de ;| o7
videojueqos, golosinas, tiendas y L
distribuidores de comics. -
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préacticamente entenditle por cuoiqmer pe,r- o
sona en el planeta y esto es la cualidad o)
que permite al comic convertirse en un me- 0
dio universal de comunicacion. O
0
Hay que destacar que la historia del comic no se diferencia de la de N
otros medios, como lo son la prensa, el cartel, las revistas, etc., ya que ©
ha estado marcada en primer lugar por una constante bisqueda de for- g
ma, de experimentacion de la misma, un acercamiento af publico y una o

constante evolucidén que marca una dara renovacion en tanto que se o
aprovecha siempre fa aparicion de un nueve medio tecnolégico que per- ¢
mite un avance para mejorar al producte. @
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Y dentro de esto es de importancia el hecho "
de que la historieta es un verdadero labo- g
ratorio de experimentacion en el que pode- o
mos rabojar tanto lo que es imagen, desde o
los formas mds sencillas hasta los técnicas o
mas sublimes, pasando por la elaboracién o
tloooroﬂco lleaando ol dISBnO editorial en )
o lemiess realizor ||)|f|]in:‘_\
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Por tanto, s conc w3 qua la his
terizia @s un mzoio ca o clure
popilar, qJe lieas Ln 2roUNco im
pocto para o soc oo modena
la cual estd tomo-tio conclendia
plzna cel uso y ¢zte ¢zl comi:
en suvica, v xdzo s ofirmer quo
estz medio =08 en canstente eve:-
lucidn, &l uo €2 zdizndz a nue-
ves fronteros en L2710 los nuevas
tecnologics iy concainienos sirve
para amglior e! carcroma de
humanided risma.
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2.1 [l Disefio CGrélico
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L alter Gropius' padre fundador de la es-
cuela Bavhaus define que:

g témmtno ‘dzefo” de un medo emplio comgrendz la
roralichod A Iy Sdaitn A e ~hiatos hechos por el
hombre y que: le rodean, desde los sendllos bienes
Culibanos hosta ol ceme eio alidn de lo totalidad
de una ciudad”

Joan Costa® habla sobre el disedo de comu-
nicacién (visual, audiovisual) y dice que:

Esba es disefto de coﬂonm:en‘o v qua los boses de
R eI R Lot oy solidaria de
loxs, n@cec,.l(kx:ie,s coudiunos de o gente, p2rmmone-
cendo oblerto uoantics pora aideorar rozones éticas,
cvlturales y tecnoldgicas”

Por su parte €rika Garcia® hablando especi-
ficamente sobre el disedo grdfico dice:

*Se entiends oue el diseito grifico es uno heramian-
ta (que en muchas ocasiones raya dentro del tefreno
dazl ane), goro bensmilir un contertdo.

Trntro ded oobojo el disenc v que hace que des-
toque  es el manejo de propueslas, en confutto on
L v o csiooe, e D L o Siempre encamina-

do hada o forma™.

Luis Rodriguez Morales® define lo siguiente:

Lo fundén d2l disefto grbfico es expresar. €n mudhos
casos se acerco o diferencia demasiado de las ofras
remticadonss c8l dizefto, por elzmelo lo crouitetu-
ro o el disefio industrial; esta contradiccién viene a
darse en e} vériice que sz progduce enire lo funcionoli-
dad y la expresividad.

Por esto mismo podemos dedr que ef disefto gréfico

resconda G dos cateaonas:
la tecnolégica y la expresiva

seindlo eo el ultiro ew Jdonce L3 juega el plono de
lo comunicacion.
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GF

fdemss el disefio s2 encerga ds crovver ura it
ro visual con sus resozctivos inplica: nhes en esto
elaboraddn de une e’

Tembién podemos decir® que:

= Aisefic yAfice == m~rnrme 7o o resciudén dz pre-

R S | T POSEZ UraQroN Ve -
cobiidad v o copais ) 1 sary coosonss simbe-
R N S per o sozissad’,

SegUn Jorge Luis Mufioz Herndncez”:

€l disefio gréfico es e cie 2 nueain Zempo, gelo
no el arte contemgoréneo (el ote q. s se hace en 3t
choma), sino el gus coressons 3 ¢ 105 nUeLTs teono-
logios, @ las nuevas formas de comir tacion.

€l disefio se forjo dento ca su sedzzzg, y ousta les
puntos de unidn entre los hemses § « sto es su pun o
fugite, lo comuniceden Inte o nene. For exsto, el ¢i-

Jor T o T 0 T ge cormunicar.

Cw o
¢leentide mamo ol dis s oezons o la exgan-
TS A AN : cods! marcode la s -
icdod e loque ol
Tt s : ~ - ficar ones colectives.

o bt s o sl cr ke 4 ammin

Ceocualiced mas e b 1l Cissfe es ous ése

v nore Tigdo por 'os ¢z
L ¥porahac: . e o losmezics oz lapala-
Lroensr o e g - pow .l de lo comu-
niceddon, para e w1 e o, gl coler, el sonico,
o <alemrto cue le siro
sy obiativo ceon e et

Oua definicion’ nos dice que:

*€l diseftador grdfico es urdeomnenlis fiznte un conu-
nicador, es alguien cue Liata © 3 resc var un problerta
denlro de este &mpio | @ acl po LrussD obet 2-
ce a uno determinada necesizad coneicol, para lo
ol debe pener en awdén s casti 22T ¢ cempesi-
cién Y recurrir o su habil ded cazedor> |




€n el pensamiento de Eric Olivares®:

*d cisezfto amplio nuesra egrecicdén con respedo a
lo que nos rodea, requiere una gran capacidad rea-
tva y d2 conceguniizodién, de hobilided monual y
conocimiento técnico, sin dejar de tomar en cuenta o
eglw, lo eronem, lo tzonologio y to compsiendo.

€n el disefo grdfico, el problema no se centra en lo
ous €2 303 €347, ¥no en lo qus d3los suted'sr Cas-
wues de haber dodo ol mensoje (1 disefio no se sus-
tenta en la gréfica, sino en la gente®.

De lo anterior podemos concluir lo siguiente:

€l divedo grafice es comunicadion, que transmite co
nocimiznto, ¢ que se basa funcamentaimente en la
apredindon de ks necesidades, de la gente, a lo cual
sirve, cesaroliondo en este proceso en moyor o me-
nor grado una cLitura visual dentro del grupo de per
soras a las que estd destinado, y para ser maés efec-
tvo en su labor se ayuda de lodos los elementos o
su alcance (cudio, imagen, polabra escrito y oral,
ele), asi como de las téonicay tadidonales de repre
sentacién -lo awel hace que en ocasiones pueca en-
trar denlro de los terrenos del arte como de los ade
lantos de fo tecnologia para lograr su cometido, el
cual e 0 fin de wentas la elaboracidon de simbolos

qQue comuniquen. l

I Gropius, Walter, Cito oparecida en gPor qué una Taeorka del Disetio Grofico?, revista
Motz nGmero 12, atiaulo de 1uis Rodriguez Morales, p. 10

2 Costa, Joan, Monifiesto por el Disedo dal sinle XX, p. 24, revista DX ndmzro 4

3 Garcio, €riko, Disefio €ditarial: lefe] a un lactor, p. 14, revisto Matiz nimero 8
4 Rodriguez Marales, lwis, JPor qué uno tearin del Diseno Grafice?. p. 11, rewvista Matiz
ndmero 12

5 Guamén Sanabrio, Gabriete, fealbilidod en el disedo tipoardfico moderno. p. 36, revis-

ta Matiz nimero 12

6 Mufioz Hernéndez, Jorge Luls, frte u disefio; ombiguo floaterg, p. 16, revista Motiz nd-
maro 7

7 Rojas, David, isefio préfico g o obro ord l pop. p. 34 ¢ 36, revista
Matie nimero 6

8 Olhvares. €ric, 22 ln interfase ordfica analdoico o Ja inteffase ardfica dinital, p. 42 y 44,

revisto Vatiz nimero 7
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2% I comic y su infiuencin en la culturs pop
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La cultura pop nace formalmente durante la
década de los sesentn, en un periodo en el
que se comenzd a cuestionar sobre los va-
lores y reglas establecidos, vive en la épo-
ca de la liberacidén de ko mujer, del surgir de
los simbolos sexuoles creados por el cine y
difundidos por la prensa, radio y TV.. se au-
re precisamente del mundo que gira alre-
dedor de una televisidn, del rompimiento
con todo lo establecido, se recrea en lo que
para los conocedores jaomds podria ser arte,
y utiliza técnicos (o representaciones de
ellas) que pertenecen al mundo de lo me-
canico, de la produccion en serie, pero so-
bre todas los cosos o que le da vida @ este
movimiento es precisamente el nacer en o
época del consumismo.

€l Pop se crea en reclidad gracios o esta
forma de vida, cuando las grandes empre-
sas empezaron a fomentar ese nueve estilo
de vida que era el pensar, comer, dormir, Y
desear cualesquiera de sus “maravillosos®
productos. €s en si una manifestacion cultu-
ral aiftico de ese nuevo modo de vida que
tenia lo sodiedad.

Hay que destacar que la palabra “Pop’ no
es un término que se refiera a un estilo aor-
tistico en espedial, mas bien es un término
que se refiere a un conjunto de estilos y mo-
dalidades que se generaron y alimentaron
del espiritu de una misma época’.

€ste movimiento se genera paralelomente
en Curopa v Norteaméricq, teniendo en am-
bos lados grandes exponentes, pero es sin
dudo alguna en los €stados Unidos de Nor-
teamerica en donde clcanzaria su mdximo
apogeo, tal vez por ser el pais de la citura
de masas por excelencia,

Aqui se desarrolla en California y Nueva h

York y es este Ultimo lugar el que se con-

vierte en lo que podriamos llamar el corazén

de la cuitura Pop. figura 1: Single elvis, 1964,
RAndy Worhol,



€l Pop ar: realiza una revalorizacion de e ri-
vial en o'st rtos niveles, asi, toma coro 1s-
oiracidén Jna critica al consumo -y por terto
a lo sociedad mismo-, o la forma de vida
ten mexanizada que se llevado, ol cosi co-
l&lrico cuito a los estrellos del cine y de exte
manera tema objetos de ese barullo cel ex-
terior, se vuelven elementos ccmunas ol ar
te la Coca-cola, los ‘atas de sooas, los as-
trel as de dine, y los comics. (ver figura 1)

UWhaam, 1953, Aoy L:ntensizin
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“recisamente estos Oltimos fuercr una fuen-
2 ¢e insoiracidn de gran importandia para
la imogineria de los ortistas pop. especial-
rzntz pora Foy Lichtenstein, Mel Ramos y
Hndy Warhol. €llos tomaron o grandes pear-
ccnajes como Botman, Superman, Mickey
fhouse y el Fato Donald, ademés de ono-
rictogayas, «fectos de explosion o los fo-
twlosos punts baendéi -que se utilizan en
I35 madios i presos para lograr los medios
tonos- ton ccracersticos de la historieta y
!25 plosmaro en sus obras, recredndolos,
volviérdolos a aear o simplemerte ponién-
dolos ahi para demostrar que eso era par-
te Ce nuestre cu tura y era por tonto el arte
del hoy, no <in una crilica o este mado de
<er (ver figura 2)




Los artistas Pop se dieron cuenta
que muchos de estos personajes
hablan dejado de ser simples di-
bujos en una hoja de popel § que
se hablan convertido en algo més,
en algo parecido a estandartes de
las generaciones por venir, ahora
eran iconos de la cultura popular.

Tal era el impacto de los historie-
tos Y sus personajes dentro la so-
dedad de aquel entonces, que de
jas péoinas de un cdmic habian
saltado sus superhérces a la ra-
dio, la television e incluso el cine y
precisamente este fendmeno efa
el que llamoba lo atencidn de los
artistas pop. €s de notar que hoy
en dia sigue sucediendo lo mismo,
Y esta situadon ratifica que los
codmics permonecen siendo un
medio de influencia de gran canti-
dad de personas.

De entre el atte pop quien més
destacd al usar elementos del ¢b-
mic fue sin duda Roy lichtenstein
quien no sélo supo oplicar los
puntos bendéi - que se convert-
rian en su sello personal- a sus
propias obras consiguiendo con
esto que porecieran hechas por
medios mas mecénicos, sino gue
ademds inmortalizéd en varias pin-
turas y esculturas sus fomosaos ex-
plosiones, que fueron elementos
que en un principio sacd de las
historietas. Ademdas también utili-
26 onomatepeyas Y palabras con
caracteristicas propias de los tipo-
grofias empleadas en este medio
impreso. (ver figura 3)

Fouro 3: A, 1968, Roy Udtanstein




figura 5: The Alash, 1951, 12 Rcros /

Otro mds que destacd al cémic Jentra dal Pep Art fue el californiono Mel
Ramos quien mas que utilizer rzpreszatediones de recios mécenicos de
impresion como sus contemeérenesos caddié en su | gar mosrar que sus
pinturas eran eso, pinturas, asi. auncus hizo a dive sos superhéroes co-
mo Batman, Flash o Superman (ver ficira 5y 6) sie.npre dejd visible so-

bre la superficie del lienzo cue se trelcban de técnizas pictdricas aplico-
dos lo que los conformaban leirencs un gren impe to con esto, a la vez

que conmodiond a los aitices ¢z coL 2 etences ya que hablo converti-
do a los personajes ¢'e un med o dz n'nsas en auté t'cas obras de arte’.

m 1
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("guma 5: Batman n® £, 1961, ffel Romos




My Marylin, 1964, Richard Homilton

Y precisomente esto Oltimo era una de las
grandes virtudes del arte Pop, el tomar un
elemento cotidiano, de los medios masivos
0 que proviniera de una produccion en serie
y revitalizarlo, convertirto en algo que hidiera reflexio-
nor © reir, es decir mostrarnos desde un punto particy-
lor de vista o que es ese objeto en realidad, olgo
que tal vez sin dornos cuenta se ha vuelto tn impor-
tonte que lo idolatramos o por el
contrario, olgo sin chiste y tan bo-
nal que nos hace preguntarnos 107
por qué o necesitamos.

T CODREN

W= rose up slowly, 1964, SR
Aoy lichtenstein L

1 Ostenyold, Tilmon, Pop Art. p. 6, Editorial Taschen

¢ Hendrickson, Janis, Udhtenstein, p. 20 y 92, €ditorial Taschen
3 iderm, p. 41

4 Rosenblum, Robert, Mel Ramos. p. 28, €ditorial Taschen
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2.3 Bl Comic como una fuente de disefio
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* In duda alguna podemos decir que dentro
de lo historieta existe un campo de trabajo
del diseio inmensamente rico en posibilida-
des en el chom, y seguromente muchas
mas en el futuro, en el que con toda certeza
se explorardn nuevas tendencias, técnicas y
matericles para lo produccién y elaboracién
del comic. €s por esto que el disefiador de-
be continuor -y en algunos ¢casos comenzar-
con este proceso de desarrollo de las posi-
bilidades del medio, debe onalizar, estu-
diar y llegar a sus propias conclusiones, y
tal vez siendo audaces visualizar como se
ho de desempedfar dentro del érea del di-
sefo la imégen del comic.

Podemos encontrar que indudablemente el
campo mas extenso para el desamollo del
comic estd en lo ilustracion, que es su fuen-
te primordial. (ver figura 7)

figura 7: Pernda poro comic

Pero también existen otras drea
dentro de la historieta en las que
el disefodor puede ampliomente
experimentar y desamollar sus fa-
cuitades y conodimientos, tol es el
caso de la tipegrafia y de el dise-
fio editorial.

Después de la imagen, es dentro
del disefio y manejo de fuentes
donde se encuentra el mds gran-
de yacimiento de oportunidades
para los disefadores que buscan
ubicarse dentro del ambiente edi-
torial de las publicaciones de his-
torietas, ya que la mayoria de las
editoricles estdn dispuestas a
darle una oportunidad o los per-
sonas que tienen calidod y pro-
puesta dentro del manejo tipogra-
fico, ya que es este compo uno de
los de mayor importancia para el
comic. (ver figura 8)

Ora drea muy importante también
es el de los coloristas, los cuales
deben manejor perfecamente los
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figua 8

conocimientcs aprosados de 2
rismo parc sl soder espondor
al irabaje ¢z colarzar un comic e-
tero. czsze 12 noiaZa hesta la -
dreo pég.na.

Y por supuzito cuz derro del ¢i-
sefo edilonal temaizn hay oport J-
nidegas pora 2l citefacor prof 3-
sionel, el cal puzde -.rduso sin
cue este interte lagor o ser dz-
masicdo pretensicsg- znconar
un campo ce crendes posibilida-
ces para explotar y casomrol ar
propuestas que rsulten suma-
mznle QTCCIVaS | 2.6van por en-
de 2l nival v sual cz la publicacién,
al meros er cvaric a drea de di-
sefo se re” zre.

Cura ¢érea 2on g ardzs posibilica-
d 25 es el cz la h.ogrol'o cen 1o

la que zstd suxgisnco una ce-
MANCO QLz S3CLUQT2Ne rerd
con el tizmno, (ver Fgure 9)

También en la acuolided tzrzmos cuz estd surgicndo enomemente el
gusto por introducir e ementcs aecccs en tercera dimensidn (ver figuro
10), con lo cual s2 esia crearcio un wevo campo de acddn que el dise-
ficdor gréfico puecz exslox: amplcriente.

¥ por sipuosto cue ctra drea muy
imporiante que z<td desamolkan-
cose Q gro 1oes cusos es 2l de la
reacidr y Zonslerte actualizac dn
ce los péyines elztronicas -y cue
muy oosit. zments sec el siguin-
te paso gaa el comic-, con lo que
otra guerts dz ictcjo s2 ha ot er-
to para e dissfccer gréfico.
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Como se puede notar, el &rea de
acion para el disefador dentro
del comic es, sin exagerar, sumo-
mente extenso, por lo cual debe-
mos tratar como profesionistas de
satisfacer las exigencias de trabo-
jo y de reclizar estas mismas con
lo calided que se espera de no-
sotros, de tal manera que a la vez
Que se reconozca nuestra lobor
estemos poniendo las bases para
la mejora de una culturo visual de
la sodedad, y que mejor manera
de hacerlo que realizéndolo en el
comic, un medio de la cultura po-
pular por excelencia.
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2.3.1 El disefisdor como "un creativo
de s imagen” dentro del comic

0O0CODCDOOOOVOOCOO00O0O0OOUODO00O0OUVLOCOOORPOLUOOO00O0O0OODOOQROCO0OCOCOO00O0LOOOODCO00D0

¢l disedadoer editorial trabaja con una serie
de elementos que le permiten determinar
con anticipacién el resultado final de su ro-
bajo. al controlar al ilustrador, al fotdégrafo,
ol autor, al vifietista, ol traductor,etc. Todo
dentro de un trabaojo de comeccidn y sobre
todo de ploneacion, en el que se entiende
peifectamente que es un comunicador, que
domina perfectamente esa waliosa herra-
mienta que es el disefio para lograr dar a
conocer un contenido en espediol’.

Por las condiciones sociales actuates y el
constante avonce tecnoldgico el disefiador
debe estar siempre o la vanguardia en los
dreos de conocimiento v tecnoldgicas que
le permitan cumplir de una forma més que
satisfactoria con su labor, pero ademds de-
be tener la capacidad de desarrollarse a si
mismo dentro del ambiente en que se de-
senvuelve, para esto debe de reorientar
sus esfuerzos de manera que conciba su
labor ya no sélo como de creador de men-
sqjes visuales, sino que ademds le afiada
el factor de ser un conceptuclizador de
estrateqgias de comunicacion visual®, lo cual
requiere en verdad de un esfuerzo de vo-
luntad en tanto de reflexidn, difusidon y en-
seftonza de la disciplina que ejerce.
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Siempre e' disefador debe terer presane
que fo primero en su ment2 © reauior su
trabajo es que el sentido de s haczr s e
de comunicar algo. De esta manera 2" dise-
Aador gréfico se conv.erte el ol puanic que
conecta por lo me~cs a cos fc:tores Yuma-
nos, quien ofrece un servico o precuto v

rrat

aquél que [v necesita, oando que estos
des se ent'z cor 2lre s'

Per lo tento, e! cise.hacer grdficd junto con
el putlicsts son s eacorgades de crear
conceptes y der salucionss a problemas de
comunicccicy esoss feos, las cucles o kavaz

c.2z sCn estélicas tier en la casaddad de
vzder un progucte’®.

€ disefo oontea lo necesided de tener
clertos Febilicodes para poder realizar su
te eo ¢z [crma caval L eficients, d.chas ha-
ki ideczs son o interp etacion, produccidn y
exores ¢ri, as cuales alcanzan su mdéximo
erplenz 3° af momentc de disefor.

D= esto manera llegeremos a la siguiente
cenclusion @ "€l disefc Jor no es un dibujon-
tz, ni L sisuclizedor Je los ideas de otros
niofes cristas, ni tam0co un experto en el
domrinio ¢z clguna harramienta da procie-
¢ 5n, se2 tracidenal o eledtrdrica, en com-
0 0 ncs daremos e ta de que el disefia-
cor grélio profesional s un experto en la
camunicecén de imégenes, gor tonto, es
cxpoz de def nir y desamoliar estrategios de
comunizcc.dn comple xs, cdemis de poseer
't carot Ceod rara desarrollarse en un mer-
cado oue asi lo demx nde, y de tener o co-
caccay sora trabaja en tonjunko con obros
crofesionistos del rario de la comunicacion” .
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| Gorda, €rka . Disefio Editarial (émo atrorar o un lector, p. 31, re-
vista Motz nimero 8
2 Rodriguez Morales, Luis, JPor qué uno teorkn dal Diserio Gréfico?,

p. 13, revista Matiz nimero 12

3 Oyhanarte, Rodrigo Q.. Ser ¢ ng ser 1o ave no ssablomos? ave co-
diomos ser, p. 28, revisto Origing edidén especial inviemno 1998

4 Segun el plon de estudios de lo Universidad Intercontinental apare-
cido en la revixta DX numero 4, p. 42

5 idem, p. 49
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2.3.1.1 Diferencia entre Disefiadores y Dibujantes
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. moyorfa de las personas cwando escu-
chan que alguien se dedica al disefio gréfi-
<o inmedictamente piensan ‘es un buen di-
bujante”, relacionan esta disciplina con algo
muy parecido a fa pintura © al trazo artistico
de figuras con el lGpiz. €ste comin etror se
preduce por el desconodmiento de la po-
blacién en general acerca de las activido-
des que realiza el disefador, es por esto
que muy frecuentemente se confunde a
cualquier persona que se dedique al disefo
gréfico con alguien que puede ser un dibu-
jonte de cdmics.

Una de los razones por las que se produce
este enor se debe en gran parte al signifi-
cado de la polabm “disefio®, que a conti-
nuacidn veremos'.

€sta palabra proviene de la lengua francesa del siglo
XVl y en la cual tiene dos connctaciones que en este
idioma se seporaron en un momento dado:

1.- Dessein, un glan o esquemn concebido en lo maka
pora aprender algo.

2 - Dessin, un dibujo y. en un sentido mbs extenso,
un esbozo para un trabajo de arte y que puede lle-
co7 o 527 @ plono a3 unn censtiudtn, o hosto uno
pieza de trabojo decorativo, después del cual o
esTut Yo lo textvro d3bert wor compleinda.

Inmediatamente podemos destocar que el
término disefio en espafiol, abarca los dos
significados, lo cual complica mucho el se-
pararios al momento de utilizardos y de pen-
sar en ellos.

Aunque ombos términos tienen en si mis-
mos una fuerza o intencionalidad sobre un
pensamiento o una cobra que deberd ser
completada, debemos separarios para en-

" tender la diferencio fundamental entre la la-
bor de un dibujante y un diseiiador.
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232 1l étoryboard
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o que el Storyboard es un guidn con cier-
tas caracteristicas especiales para abordar
lo que es y como funciona primero debemos
saber precisamente lo que es un guidn.

Carlos Gonzéles Alonso' define al guidn de
la siguiente maonera:

*€l guitn es la forma ordenada en que s2
presenta por escrito un programa, es el tex-
to destinodo a ser preducide (grabodo su
audio y video) y transmitido por un determi-
nado medio de comunicacion. €l guidn debe
contener todo lo que se va a ver y ofr en el
mensoje, induidas los indicaciones técnicas
pertinentes. Serd una guio para quienes in-
tervengon  en cualquiera de los procesos
previos ( visualizacion, gréficos, musicaliza-
cidn, voces, video, etc) a su transmisién®.

También nos dice el mismo autor que olra
definicidn lo considera como “el documento
esaito o visual que sirve de guia pora la
realizacion de un mensaje’.

Por su parte Jordi Vives® dice que una vez
acabado un guidn este deberd darmos la si-
guiente informacion:

- €] espado que owpard la historieta

- Los personajes que en ella von a aparecer
- Los objetos que vamos o necesitar

- €l espado qua van a opar los globos
de didlogo

Ahera veremos que es un storyboard:

Carlos Gonzdles Alonso® define al stony-
board como:

"€l quidn a base de cuedros con lo imagen
dibujada (sin demasiado detalle) de acver-
do o cada sequenda o ombio de escena en
el libreto” .

¥ nos dice que ol lodo o abajo de cada cuo-
dro se deben de escribin el texto y las indi-
caciones espediales.

121



Por su porte Marco JJio Una ¢ s
define al sioryooord como:

g} fornto O3 QUL CIBS3 X ol
za con recsadros conszeutivas Je
ronera endlega € S BRS G- - e T g
cas o historietas®. (AR

2damas recomience cue los ~3i-
caciones de sonido se colecuer al
pie de los recuadros. Cucndo eis-
te la necesidad de acctaciones Ge Frig
imagen, €stas se incluyzn @1 un B ‘ ?
apartado de la pont2 irfelic: ¢g l :

los recuadros. ' . e;é
A ]

i ot
LR A

La posibilicad siemere lotents dz
que un guidn llegue Q lcs acs
del disefador con ! fin d2 3u2
éste lo interprete y anclize el
fin de convertirlo en un siorytcero
que a Su vez pasard al disv,ante
debe ommarlo a estor Al Aok
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Por tanto, concluimos que el disefiador pue-
de abordar lo formacién de un quidn de ma-
nera que facilite enormemente lo interpreta-
cién ol dibujonte de historiela del contenido
de! mismo, al ordenar, planificar y desamo-
flar la informacién en el formato de guidn o
storyboarc que se ulilize en la editorial para
la que traboje. -
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a la ilustrecion public tarie, s'empre trata 1do de co- 1
municar una idea en articulzr sobre un produdo, em- |
presa o senvicio, sin rport” o opinién de | qutor que '

la realiza, cdemrads €51 suj=la a SUs prog as reglos™

y de acvercoa 1o 257 suleds 20r @ cliente. puede ser

un POCO Menos crapcsiive 337 estas limitantes, aun-

Que O Veces apareces un ilustador habil ¢ audaz que

sabe sacarie provacid a lo cus teng Y ac aba con un

producto con ura areouesta real que va nés alléd de

‘as expectatives cel :ligntz y del publico, pero éstos
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Peroc lo que poco gente sabe o
mejor dicho lo que poca gente no-
ta es que existe un tercer comino,
muy exploredo realmente pero
poco apreciado por las mayoerias,
el camino del artista ilustrador de
cdmics, el cual podemos decir re-
volotea veleidosomente en un
punto intermedio entre los dos ca-

minos primeramente mencionados.

€s cierto que tiene que acoplarse
a la imagen ya esterectipada de
algin personaje que posiblemen-
te esté perfecamente estableci-

do, ademas tiene que lidiar con fas o veces difi-
cles escenas que algin escritor concibe en su
mente, y las cuales si nos opegamos a una con-
cepcion realista nunca podrian ser dibujados sin
violar todos las leyes de la noturaleza, pero en
cambio gracias a o naturaleza misma del cdmic,
el dibujonte se puede dar el lujo de experimen-

tar, de dor rienda suelta a imGgenes extravagantes
que en la vida real nunca veremos, puede ademds in-
troducirnos visualmente o su manera muy particular
de concebir a un personaje y ensefiarnos como inter-
preta ura historia que le ha sido asignada, preciso-
mente por sef unQ persona capaz de darle a su traba-
jo ese tan espexiol toque personal que o caracteriza

y que Yo ha colocado en el lugor donde esta.
(ver figura 11 y 12)

¥ asi veremos que el ilustrador de historietas esté en
un punto medio entre el comunicor las cualidades de
un producto -personaje, comic-, de establecerio en el
gusto de un plblico y de mostrar su propia interpre-
tacidn del mismo, de expresarse a si mismo.

Sequn Oscar Gonzéles Loyo® el dibujante de historie-
tas es tal vez el artista gréfico con mayor experiencia
en el medio en cuanto a la pradtica de la ilustracion
se refiere, ya gue en cuanto su trabajo es publicado
otras companias que también publicon historietas y
algunas que no necesariamente tienen que ver con el
trabajo historietistico buscan de sus sevicios, tal es el
caso de los agencias de publicidad, las televisoras ¢
incluso las productoras de peliculas, entre olros para
que el dibujante realize sus productos gréficos.
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Primeramente podemos hablar ce
que lo ilustracién es una explcro-
cion de las posibilidades de comu-
nicar. Su e/e gira alrededor ce la
eficecia y contundendio que jiene
la imagen como ente comunicativo .

Mediante a ilustracidn el disefo-
dor es capaz de traducir conceptos
literarios, ceas intelectuales, y to-
do tipo de ideas en genera, a un
lenguaje visual, el cwal debe ser
ceptado  inmediatamente por el
publico usuario®.

Lo ilustracion puede ser tan pro-
positiva como cualquier monifes-
tecion de los attes plasticas fo es.

Rl respecto el disefador-ilusredor
Alfredo Rguirre® comenta lo si-
guiente: “Dibujar en el nivel men-
tal implica un acto anto de cono-
cimiento como de percepcidn del
mundo en el que se vive. ¥ ¢z es-
to se Cesprende cue una de las

qg9g Caracteristicas del ilustrador es
que en una solo imagen snietize
una cierta informacién, ya que da
lo sintesis de esta se llega cl
mensaje, para lograr esto se vale
el disefador ilustrador de lo aso-
clacion ce ideos y de imagenes al
usar la retérica visual.

s por 2sto que lo imogen dzbz prove: or el esazta-
dor, ataero, engancharlo, azcelo panser, c.2 dis-
cizma 2l contenido del mensaje, osere dero iy com-
olejos “ebuscamientos de manere que £2 e 2ca Jn
entendimiento instanténeo’.

Tem3ién inemos gue en los tiempos medernos la
ilusmac ér nos s'n'e como pueite para entender las
nuevas posibilidores que se adren frente © nosolros.
La importancia ¢ 2 corccimient > de fas nuevas tecno-
‘cglas, ¢z las Fzromientes dic itoles quz en la actuo-
licad estiy a 1o reno del dis 2hador-llustrador, tedo
esto dzszmboca 2n una mayor gama de posibilida-
ges pero 2ste.




Y esto Ulimo es dz gran importoncio dentro del am-

biente d= la historieta, ya qua o solamente se nece-

sita del dominio del dibujo, o de todas los técnicas

de representacion que existen, como la ccuarelo, el

acrilico, el gouache, pastel, etc, las cuales por derto

es indispensable conocer, aunque el ilustrador se es-

pecialice sélo en algunas-, ya que en lo actualidad

se requiere conocer los nuevos medios para crear

ilustracion digital, la cual a su vez se estd expandien-
do enormemente, porque ohora ya no sélo se utilizan
los programas que permiten hacer ilustracion bidi-
mensional sino que se estdn incorporando en la oc-
tualidad o este enorme repertorio los programas que
te permiten crear Yy manejar objetos hechos en tercera
dimension. (ver figura 13)

€l diseficdor que dedica su vida a
la ilustracion estd constantemente
o lo bisquedo de un producto
gréfico totelmente terminado, en
donde se unen perfectomente o
llustracién con la tipografia, y en el
que todo el proceso de disefo
debe de estor totalmentz com-
prendido y dominado por él.

Como comentario final podemos 45
decir que: "México posee entre
SUsS riquezds un gran tesoro en
cvanto o expresién gréfico se re-
2 fiere. Podemos hablar de los c6-
k '} Ty dices prehispanicos hasta los mi-
' - : ' llonarios tirajes de historietas de
. ‘ mitad de siglo. de tal manena que
_ podemos decir que sobran los
- ejemplos del amaigo que existe
- - en nuestro pais sobre la lectura de

} . loimogen®

e S NP gaiiin ey /_‘ N
""‘i’ ;#’!l}r;' Sy et

¢ Coudillo, Alberto. Ver _porg crear: Hoce-

dores de jmdgenes. p. 38, revisto Matiz
fioura 13: Vifislo en lo qus sz agrecion elementos  nomero 13
en tercera oimensitn, 3 Gonzdlez Lloyo, Oscar, Hormalrén v los

ransformables, p. 23, ndmero 280

4 Venden Broedk. Fobricio. Hoda la fierg
da los oraugtioos, p. 12, revista Matiz nd-
merc 13

5 Aguire, Alfredo, jmeoodondo ol glo iy

disporando g fg mente. p. 20-21, revista
Matiz némero 13

& Peldez Goycochea, Ricardo, Sensacio-
nol 83 justradores, p. 16, revisto Maotiz

nJmazro 13
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2331 Fl Color en el Disefio

CO00LOOO0CO0DO00CO00000RCDOOODOCA0O0QO0000CGOGOOCOD0C0CV000O00000OCOOO0DCQOJIGORECOROO GO

€l color es sin duda alguna el alma det dise-
fio en muchos aspectos, ya que esta profun-
damente aroigado en las emociones hu-
manas’. €l color ha sido usado desde tiem-
pos inmemoriales en muchos maneras: en
forra préctico pora o identificacion, la dis-
tincién v la designacdidn de rango y jerar-
quia; simbdlicamente, para reflejar el amor,
el peligro, la poz, la guemrq, la verdod, el
mal, la pureza y la muerte; y para dar ins-
trucciones, como en las luces de transito, y
olras sefiales”.

€s primeordiol el hacho de que no experi--

mentomos el color como un evento o uno
sensacion aislada. Los colores existen en
una relacién directa con cada uno de los
otros y con una fuente de luz dada.

Se describe técnicomente e color de cuatro
maneras basicas®:

Intensidod o Pureza
Valor

Motz

Temperatum

€l primero se refiere a su fuerza
{cudn intenso es), lo segundo a
que tan dlaro u obscuro puede ser,
el tercer punto se refiere a si es
rojo, verde, azul, amarillo, etc, y fi-
nalmente en la temperatura ho-

lamos de si se trata de un color

cSlido o hio.

También se puede :.aticr o s

cualidodes que (e
dentro del drea d:: «
Cién grdfica®:

Identificacion
Visibilidod
Comunicadén

€stos son fres trab- -«
for realiza mejor y o e
pido que cualquier o oo

I

L
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. 20 Z. camoo visual, hay que recordar
. 5n cirecte con lcs demds y con una
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ise *ocores créf cos acal-
13 373 preocupan (iucho por el
.y sL relacién con la diferen-
210 o separacion ere fonco y
neuro, atienden ¢ esa cualicod
Crica a=! color para £ rovecar "3s-
ouestcs, ¥ an especiil en los lu-
gares £ 31de lo tipogr afic en color
573 vincula con un fonc o, ilustracién
o fotogicfic™.




Podemos concluir que: “Cuando el
color es adecuado, o hasta esen-
cial, los disefadores deben ser
sensibles al impacto del color y
adaptar su eleccién para que con-
venga o lo visual y al mensaje™.

Lo cual es ciettomente importante
en cuanto al comic se refiere ya
que el color es una de sus mas vo-
liosas hemramientas para capturar
la atencion del pdblico y por tonto
el disefiador debe ser copoz de
responder al reto cue imolica su
eleccion y monejo.

1 Couthomn, George, & color: Interaccionss u controstes. p. 19, Tipo y color:

un monval d2 combinaciones aeativas.

9 Idem, p. 20
3 loidem, p. 19

4 Cock |, Aten, y Flzuny, Rckert, p. 5-10, Tipo y color: un manual de combi-

mclenes aeativas

4 Cawthorn, Gecrge, Op. <lt. p.19
5 Peckolick. Atan, Disefiondo cn tisoomfo u coler. p. €5, Tipo y color: un ma-

nual dz combinociones aeativas
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234 T Disefio Fditorial

VOO0 DN0NOCOGDOQCO0O00CO0O0CCO00CONDNARODOCOACO0CDOC0OGOHOCRDODAODOCOODOOBOO0

£ disedo editoriol es una de las mds hermo-
sas ramificaciones del disefio gréfico y sus
esfuerzos van encaminados hacia la distri-
bucién correcta y arménica de los elementos
contenigos dzntro dz una pdgino, Yo sea
esta de libro, revisto, cartel, folleto, etc.

No hace mucho tempo el disefiador que tra-
bojaba dentro del omblente editorial en
una revisto no era considerado mas que
una persona que cortaba y pegaba lo tipo-
groffa y en el mzjor de los casos en un dia-
gramador. Rhora eso ha cambicdo y la pro-
pia industria editoria! ve ol disefiador como
el encorgado de la belleza de la publica-
cién, asf como el responsable de su funcio-
nalidod como medio de comunicacion’.

Dado lo anterior podemos sacar en conclu-
sién que:

“d diszfto ediwriol &5 6! monslo d3 uno pu-
blicacion, desde su concepcién hasta su dis-
Tieutitn: ¢35¢3 <! momeEnio en qus &l eu-
tor tiene una idea para publicar un libro,
hoz'o ous @l lsdor se atera o compner @)
producto final® &,

Lo impresién de todos estos medios -libro,
revista, folleto, comic, etc-, dgbe siempre
tener un propdsito primario en la mente del
disefader, esto 25 que sz pueda leer, o es-
to cualidad se lo llama “legibifidad”, y es
una de los reglos bdsicas que todo disedio
debe cumplir.

Pero a esto pedemos afiadir otra cualided
del disefioc que para algunos se comple-
mznta con la legibilidad y pora otros se dis-
para hacia una cireccidn muy distinta; esto
es que debemos tomar en cwentn que lo
reclmente importante dz un texto no es tan-
to la posibilidad de ser leido sino que las
personas realmente lo tean.

Muchas veces los diseiiadores deben consi-
derar que la idza esencial detrds de cual-
quier disefio, en especial aquellos que con-
tiznen una gran cantidad de texto en el que

en un momento dado nuestro lec-
tor se fostidie o se pierda, no
deberia ser entonces la leqibiii-
dad, sino la comunicadion®.

Uno puede tener un disefio con un
texto perfectamente legible y
adewado a todas esas reglas
que el disefio ha ido acumulendo
a través de la experiencia diario y
continua de sus ejecutantes, pero
que simplemente no le diga nada
a nadie.

€n cambio se puede tener olro tra-
bojo quz no necesariamentz siga
los reglas ortodoxas y sin embar-
GO comunique.

Podemos decir que el centro del
asunto es que la gente leerd los
cos0s que le interesen, aquelios
que llomen su atencidn y que le

digan algo.

Con esto no se trata de dedir que
el disefiodor se debe de olvidar
de la legibilidad y sacrificar todo
en el ofén de la estética o ka co-
municacién, mas bien es que debe
buscar el punto de equilibrio en el
que estos res fuctores se encuen-
tran y con esto dar la mejor solu-
¢ién posible ol caso de disefio en
que se ocupa.

Pe=ro démo kocer esto?

Para llegar o un buen equilibrio
entre estos tres factores -comuni-
cacién, legibilided y estética- el
diseficdor debe tener un perfecto
manejo de los conodimientos que
¢} diseito ha ido acumulondo para
osi poder estar preporado para
cwalquier situacion de rabojo que
se le presente y en su momento
hacer los propuestas que sugieran

la mejor solucidn a dicho problema,
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€legir lo enc~ure ¢ Zolurrna que

posbilite la lactura de los textos

sin zsfuerzo 2s unc 22 los proble

mas tipogreizos nrportanes. e

ancnuroe ¢z G colunta tene que.

ser adecuace ol tamaho dal cuer

po ce letra.

los columrnes. der asiedo anchas

cersan el oic y resu'tan asicoldg -

camente nzjctives, ‘gualment s

ocurre con los cole.mnas damasic -

do estrechas.

€l ancho ce colurna adecuaco
crea los condiciones para un ritro c.qular Y agracable, gue posibilita
una lectura distendida y por conplen >endiente del contenido.

€l interineado o interlinea es 2 esgorio horizontal cntre unc y clra linea
de texto, medido entre dos linzoas 2 alineadidn de- bose contiguas.
€l interlineado tiene un influzxdia cziisva en o anchura de columna
desde el cunto de visio de la le ji-
oilidad de textc. 'quol que en as
colurines Lo € s325iCion tipog -
fica muy ¢ Ziera o nuy cemada Jel
inter.ineac o interr.mpe fa comt ni-
cacion enle los elamentos Jel
texto. los linecs perecen dera-
sicdo cis'cdas o unides, esto -
ce que se »ierd: crmon’a del con-
junto, =2 = erce tznsidén y opare
como alge sin cenfigurar. €l fujo
de lecturc se hoce mas lents y
oredomirc el sertimiento de jue
2 cenjunto 0oc '2e como alge es-
tatico e inactivo. Sz exige mos del
ojo y el csfuezo en concentrarse
favereze il canscne o,

lo magrivd ce. ineriineado de-
termina 2l ndmzio de lineas que
enardn 20 uno Negina imp esa.
Cuonto Tayor st e. interincede
mezror urzro Je lineas podrd
porerse 2n lo sugino.

€l intzrineac: se determini en
funcién ¢ 2l escasio vertical g ie se
necesite en lo comgosicidn y en
Unzién ce los criterios genc rales
de dise?o.

Los raeclas €2 dericed y lezibil -
ded que se s cLen para ko compo-
sicidn cel textc no necesaria nente
sz obsavon en [os titulares €l in-
terlirecdo en ‘cs tiulares esté su-




jeto o consideraciones de diseno
especificas, en la medida en que
esta tpegrafia tiene como finali-
dad atraer y fijor la atencidon de
los lectores y consumidores poten-
cioles en el tema principal de car-
teles. encabezados de periddicos,
portadas de libros, revistas, em-
balajes o etiquetas.

Lo longitud del texto, como la se-
paracion comecta enre columnas
por un lado y lineas por olro tiene
una importancia determinante pa-
ra la facil fegibilidad.

Otro aspecto importante es el ¢él-
wlo tipogréfico en et que es nece-
sario determinar el nimero de le-
tras 4 fa cantidad de blancos toto-
les del texto que se estd disedian-
do. los blancos son necesarios,
por ejemplo, para dividir textos, ti-
tulos, contomear ilustraciones y
fotografias, y para dividir las pagi-
nas de lo publicacion.

Gemplos de secdones

-«
ot
S e
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Los disefadores conzempordneos
conciben lo superficie blanca cecmo
Ln importante elemento de diszfio
y 1o solamente como un simpls
fondo no impreso.

No hay una regla rigida que cetz
mine el nimero de pdginas en
blanco que deben induirse en Lra
publicacion. Lla experiencia de los
editores indica que existen algu-
nQs pAginas que siemgre se tue-
den dejar en blonco®:

|
|
los cdos pimeres oégires, llaradas pégi- |
ros ce conssia 1

€ dorso ¢z les poiasilles.

lo pégite que s'cuz @ [a ¢ed cafcrio o al
crélego, si term e en péginag inpar.

la pagine nar que preceds a cxda copitulo,
si no es ploine Yomgeta.

€ doso ¢a los [urirac.ongs qu 2 van a gagi-
ra ccrplz .

la gagino por ous precede ol indice.

L =2

la Cllirne »égina 22l licro.

}

lo més importante de toco es el
criterio del disefador en funcidr
del cordcter y el tipo de la impre-
sion. €n el coso de una publicacior
econdmica las paginas en blerco
normaoles se contabilizan como un
costo innecesario, pero en una
edicén de tujo las pagiras tlan-
cas otorgan al texto un tocue dz
elegancia y seriedad.

lo mancha puede determincrse
cuondo el disefador conocz la
amplitud y la naturaleza de lo in-
formacion gréfica y textual que dz-
be ge incorporarse al disefio.



€sta moncha tipografica es la ima-
gen que resulta del conjunto de la
tipogrofia una vez ubicada en la
pégina. €f formato de la pagina v
el tamaiio de los blancos son los
que determinan las dimensiones
de la mancha.

Antes de que esta sea determina-

da, debemos conocer datos como:

lo cantidad de texto e ilustracio-
nes que tenemos que ubicar, Y el tamafo
del formato que vamos a usar.
Para establecer tanto lo altura como ef an-
cho de la mancha, los principales factores
que debemos tener en cuenta son: el tama-
fio de los tipos, la amplitud del texto y ef
nimerc de pdginas con que disponemos.

Las condiciones para que una pdgina mues-
tre en su totalidad armonia son: la daridad
de las formas de los tipos y su tamaio, lo
longitud de las lineas y la amplitud de tos
blancos marginales, el interineado asi co-
mo los espacios entre lelras y letras.

Como bien podemos observar el disefo
editorial es una hermromienta que el comic
puede aprovechar al incorporarlo constante-
mente dentro de la realizacién de las diver-
sas secciones que forman parte de su con-
tenido, de tal manera que se obtenga por
resultado pdginas mejor eloboradas, maés
estéticas y funcionales, lo cual daria por re-
sultado sin luger o dudas que se enrrique-
ceria enormemente como publicacién.

[p—

1 Sama, Gabriel, Un debote editorial contemoortnes, p. 30, revista Matiz nimero 4
2 Cia de Rocha, Benjomin, aparecida en Disefio &ditoriol: (6émo a or. p. 14,

Matiz némzro 8, antfoslo de Gardloe, Enko
3 Cita de Carson, David, articulo de Sama, Gabriel, Op. ctt. p.33
4 Hall Barbosa, Fanny Heidi J., Apurtes de tipogrofio, p. 41. UAM, 1989
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2.34.1 L Tipogrefia

CUODOODULULOUDOVOUDVLIOLODVOCO000000C00VNTVOCUCOOCVODOODCOOD0O0YOROCDORO0DOD

"o tipografia tiene uno finalidad préctica vy
una finalidod puromente artistica. Tiene la
funcion de comunicar informacién por medio
de la letra impresa. Desde la perspectiva
artistica, la tipogrefia ofrece valores ritmicos
para deleitar la vista o través de la combi-
nacién de los trazos de sus coracteres.

Hablar de la tipogrofia es hablar de las por-
tes de una letra y a su vez esto es hablar de
su onatomia. €sta anatomia se compone de
cinco partes o saber, que son':

estrudura, amozén o esquelzto
el cuerpo

250

tomofio

arerdén,

€l primer elemento. es decir el amazdn, sir-
ve para definir la personalidad de una letra,
tipo y estilo. Hay letras con un sdlo elemen-
to (univocas) o estructura sencilla, y letras
con varics elementos (multivocas) o estruc-
tura compleja. Asimismo gracias al esque-
leto podemos encontrar lelras extendidas,
condensadas i normales.

€l cuerpo es la dimension constante de todo
un olfabzto. Se mide desde la Iinea base
hasta la linea media de alineacién, y en o
practica commesponde al tamafio de los le-
tras minUsculas.

€l peso se refiere a que encontramos letras
finas o light, normales o medium y negras o
bold. También se refiere al grueso de las li-
neas que conformon su estructura.

Si combinamos diferentes gruesos de linea
con alteraciones en lo estructura ottendre-
mos letras anchas, medionas y angostas.

€l tomofo que estd en sentido vertical, se
mide en puntos y se define en relacién con
tres dimensiones bdsicas: el rosgo ascen-
dente, la altura del cuerpo, y el rasgo des-
cendente. €l tomofio se aprecia relativa-



mente, cen relacion a la propreporcon o gualsa la

letra con respecto al espacic cue fa redoa.

la direccidr comprende la indl.recicn ce as lgios y

el sentido de la escritura.

€s importente conocer los componzntzs ipogra.ccs
que pueden estar inZegracos en una pAg na, 2 QUe
infiuyen en lo eleccidn del ipo, tamaio, «£ 250 U G rec-
cién de la letra, y son elemartos a cons derer 21 @l
oroceso de disefio. ¥ son los siguientes :

Ceoszze: Tiulo prindpal d2 un tex-
tc. Foro enfatizarlo se pueds wtili-
Lo un omofio meyor cus @l del
lexto comido. “amrtién puede des-
irroms con ¢lecas, lorzs, pe-
=05, direcciond s, diferente tipo de
wrilics ¢z lexos con rescedo o
¢s utlizadaos i el texto.

SJotapeza: S ubtitulo que comun-
Terte se diferencia del texto corri-
29, al igual gJe el dulo prindpal,
azro con un é1fasis menor

Balozo: Sen distintos textos y re-
cursos gréficcs destinados a lla-
o2 lo etenden, identilicar secdo-
res o closifice r articulos,  que se
¢s.00e1 sobre la caveza erindpal.

Tex.o szaundurio: &S uro sintesis o
rzsumen del cortenido del texto,
&n uno extenr i6r. no maycr de dn-
co lineas.

{eoix'an: 6n la adualided se le
cencmina asi a Lro letra de distin-
(2 omofo a lo d2l e, la ol
s austa cor el limite superior de
2 grirmem linz2o © se coloca fuero
de la justificc cidn del texto. Tienz
<L @igen en los anticuos monus-
critos medievales.

Szra o filzis: les pleces son U-
neas verticales L horizontales, que
w2 presenton en ciferentes groso-
les, ¢ que se utilizan paro dar im-
norKRnda o [ara seperar detemmi-
nadas partes del texto.




Rezcuogro: Consiste en un marco
de lineas que destaca secciones
d2 texto, fotografios, ilustradionss
0 vifietas.

Intercolumna o medianil: & el es-
pacio en blenco vertical que hay
enlre dos columnos codyaentes
de texto.

Versales: Denominedén bpooréhi-
ca de las letras maylsculas nor-
moles d2 un texto.

Versolis: Danominocién toogr-
fica de un tipo especial de letras
moyisaslos. €n teorfo, sus dimen-
siones deben ser iguales a las del
cuerpo de la lelra; en lo prédica,
son maydsculas dos puntos meno-
res que ¢! tomofio norma! det ex-
to de la composicion.Se utitizan en
peldbras o frases que daben es-
cribirse totalmente en maydsculas,
en siglos y en nimaros romonos.

Folio: €l nimero comesoondiente o
cada pdgina.

Pie dz folo o leyenda: G el texio
descriptivo impreso bajo una ilus-
tracién. Tembién se conoce como
pie de figura.

Pie c'2 pégina: Morgen inferior d2
una pagina. Borde inferior de un li-
bro. Tembaién sz conoce on esie
nombre, por extension, a las notas
y acotodiones al tzxto quz deben
figurar al pie de pégina.

(dbztera o comisa: Puedz szr el
tiulo de un libro, o de un copitulo
de un lioro, que sz imprime en la
parte superior de cada pégina del
texto, o en los péoinas pores.
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Ademds para el comic podamos S R O O
incluir 1o siguiente: i L AF
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-
Onomatopayos: &stos regrzszy- = . .
tan efectos de sonico, se elos>-
ren con fuentes tpogréfices Shar- - g e € m—
- LETY e
v “f

<as en un tomano cue veria al Zel
cugrpo de. texto, acemss étlas
pueden destacarse con un cclor,
estilo, peso, tamofio, uaicacidn, y
repeticiones varias con ciferen:2s
coraderisticas cada una cenic de
fo vifieta en que estén co.ocadas.
Los cnomotopeyas Sen Lo S8 (05
recursos mas abundantas ) racJi-
ocs dentro dz lo hisioizx.

{
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Otra vision descz ¢ cue gotzmes abordar a fo tpo-
grafia es decr que 1230 un Temento dentro del que-
hacer del ciseho en gue fimalrente la tipografio se
define en cos categz fos:

Lo oognTacus o o 8l cuzso cel texo
lo pogmoa ¢uz ne 35 pr.'u oz cuarpo J2f texio

La primzra es ocurla o s'rve oara componer li-
neas, parrcfos u libres 2nx ras. No cuolg lier letra es
adecuaco nara esto, ya oLz una lelra ce este tipo
debe poszzr el mnivode nids’ y el madmo de dlo-
ridad y eslebided. 2n oo palobras czbe poseer
LEGIBILUDAD. pora i nez 2- comunicar ¢l contenido

o gteRs ket

/”ia
e YW 5 g
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de la inforrnacion.
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0 segunda incuye a los titulos,
subtitulos, folios, comisos, elc, Y
nos siven anto paa ataer o
otencién de ‘ecor en un primar
mamanto, ¢omo para derle uno
sensadon e:kética y funcional glo-
kal ¢ lo pécina.

Hoblar de lc tipegrafia es también
hacerio cel ‘ugar y en especial de
'a forma en Jue serd colocada, ya
oue de esto Olimo dependerd el
éxito de la suena comunicacidn.

€n orimer fu ar lo inforrracddn que
tengomos deke ser analizade y
jerarquizada, cntes de que pueda
ser absorbi Ja ; aplicada. Los d-




sefiadores podemos ayudar en este proceso al identificar la
importancia de los distintos elementos que se encuenttan en
juego dentro de una pieza de comunicacion gréfica. De esta
manera el cuerpo, el peso de los tipos, su ubicacion dentro de
la pdgina, etc, pueden establecer relaciones de rango e impor-
tancia que ayudardn a entablor la buena comunicacion entre el
produdo de disefio y su destinatario.

Debemos de recordar tombién que a impor-
tancia de alraer en un primer momento la
atencién det lector es de vital importancia,
por lo que debemos establecer elementos
que sean atractivos o lo vista. €stos ele-
mentos por lo general son los titulares, los
subtitulos, el manejo de espacios en blanco
y por supuesto el uso del color.

Otro tema de sumao importancia es el que se
refiere ol buen manejo de las mezclos de
fuentes, ya que al combinar tipografias dis-
tintos se puede caer en el emror de usar de-
masiados de ellas © usar olgunas que no
causen el impacto visual que se busca.

Lla primera regla que se debe recordar es que al combinar
fuentes siempre se debe buscar el contraste?,

Otra es que se deben de combinar Lipos wondo se desea en-
fatizar o separar visualmente una idea, frase o texto. €sto es
debido o que el ojo necesita observar marcadas diferencios
para hacer notorio el énfasis®.

De todo esto podemos sacar en conclusién
que el conocimiento y buen manejo de fa ti-
pografia es de vital y estratégica importan-
cia para el disefador, sobre todo cuando
este trabaja dentro de un medio como lo es
el comic, en el que una de sus mds impor-
tantes bases y formas de expresion radica
precisamente en el uso de la tipografia, <o-
mo forma final de lo polabra escrita. * ~

—

SO0 0000DCOCO000000C0O00O0C00C0C0000C002000000¢0

1 Hall Barbosa, Fanny Heidi )., Apuntes de tipogrefio,
p. 96-98, UAM, 1989

2 [dem, p. 29-30

3 Strizver, llene, The rioht tune, p. 72-73, revista How,
febrero 1999, FEUW Publications, Inc.
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23411 [l color en ls tipografia
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los disefadores expertos usan habitual-
mente el color de manera controlada pora
crear condiciones visuales de unificacion, di-
ferenciacidn, secuencia y modo.

La columna de texto o los bloques tipogrd-
ficos son realmente masas con textura, que
parecerén mas ricas o més pobres, seqin la
naturaleza de tos estilos de letra utilizados.
€sto es lo que se llama “el color de los ti-
pos™, y es un elemento del que el diseda-
dor puede sacar provecho, déndole forma
al disefio general de la pdaino.

Podemos dar una gren vista no sélo usando
diversos tipos de letra, sino que ademds sg
puede aprovechor los conjuntos de tipos
varianco la densicad de los blogues al vo-
riar ¢} interlineado o la distandio entre letras
y paolabras.

Rdemds podemos sacarle provecho a los b-
tulos y subtitulos, sabiendo que estos de-
ben ser de enorme atractivo pora llamar la
atencion del lector.

Pero para lograr un resultedo efectivo  de-
bemos tomar en cuento dertos aspedos
técnicos, que en un determinado momento
puecen llegar a ser fundamentales.

Debemos recordar siempre que todo proce-
so de reproduccion se efectia con diversos
tipos de reticulos o tramados, como es el
caso de la seleccion a color, en la cual lo ti-
pografia estd digitalizada, de monera que
se ha abstraido a llegar a ser una coleccion
de puntos, Y con esto se pierde parte de la
integridad de su formo. €sta defidencia ia
determinarén factores como son la relacion
de tomaiio de la fuente y el del punto. A
mayor tomofto del punto, o menor el de la
fuente, mds tosco seré el resultado final®.

"€l poder més grande que posee el color ro-
dica en provocar respuestas, Y esto es algo
que no puede escagdrsele ol disefador, en
especial en aquellos lugares donde la tipo-
grofia se reune con algin fondo, una foto-
grofia o una ilustracién™,

Sobemos que por medio de este recurso
podemos expresar diversos contenidos o
significados, cada color adquiere connota-
ciones distintas, de acuerde con las caracte-
rfisticas tipogréficas elegidos, asi como del
contexto y el referente en el que lo vayo-
mos a colocar.

1 Cook . Aiton y Fleury, Robert, p. 45, Teorias ¢ ideqs. Tipoy co-
lor: un monual de combinaciones geativos.

2 'dem, p. 46-47
3 George Cauthomn,

25 U es p. 19, Tt-

£0o y color: un moenua! dz combinedones aeativas

gayy
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7347 Tl Disefio de Reticulas
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“ara realizar el boceto de un libro o revista
es necesario empezar determinando el for-
mato y el espacio conveniente que deben
de ocupar los margenes blancos ¢ la man-
cha tpogréfica en fa composicidn de la pé-
gina, a fin de que resulte proporcionada y
por tonto, agradable a la vista al tener
equilibrio y amonia entre todos ios ele-
mentos que la conforman.

€l empleo de la reticula como sistema de or-
denacién constituye la expresion de derta
actitud mental en que el disefador concibe
su rabajo de forma constructiva.

€sto expreso uno ética profesional: el tro-
bajo del disefiador dzbz basorse en un pensamiento de conée-
ter matematico, a la vez que debe de ser claro, transparente
prédico, funcional y estético’.

Mediante un tipo de creacién constructiva analizable e inteligi-
ble. se puede elevar el nivel de qusto de la sociedad, fa cultu- 14090
ra de las fermos v la dz los colores.

Lo oplicacién del sistema reticular se debe
de entender como una voluntad de orden,
de cloridad, voluntad de Integracidn de los
elementos formales, comdticos y materi-
ales, de objetividad en lugar de subjetivi-
dad, voluntad del dominio de la superficie y
el espadio®.

“Cada trabajo visual y creativo es mani-
festacién del cardcter del creador. €n él re-
fleja saber y actitud™.

Con la reticula, uno superficie bidimensional

se subdivide en campos © espocios mas re-
ducidos a modo de reja. Los campos o espacios pueden tener
las mismas dimensiones o no. La oltura de los compos comes-
ponde a un nimero determinado de lineas de texto, su anchu-
ra es idéntica a las de las columnas.

Con esta parcelacion en campos reticulares pueden
ordenarse mejor los elementos dz la configuracién: ti-
pografia, fotografia, ilustracién y colores. €stos ele-
mentos 52 reducen a la dimansidn de los campos reti-
culares, adapténdose exactomente a su magnitud.
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Lo mauor parte del material impreso s¢ ccczia o estos for nates normetizados.

Fi continuacidn se mencionan dos
cigntes miltiplos *

de los formatos mds con unes y sus comespon-

Pliegos dz popel dis 57:E 7 ¢m.
Son miltiplos de tc nofo tarta 21 .5x28 om.

Distribucién de
Formato mzcia

forratos ccrio en estos pliegos:
cata: cooz 16 veces

Formato una carte cobe 8 veces

Formato doble

coto: ez 4ovecss

Formato cuotro coras: ¢zoz 9 veces

Pliegos dz gapal ce 70:05 an
Son métiples dz temefo ofido 21.5x31 an.

Distribucién de

for-notos ofido en estor. pliegos:

formato mecio ofio: ccaz 16 veces
formato un oficio cabe 8 vaces

Formato dob'e

afsio: c0az £ veces

Formato cuatro ofifics: ta'22 € veces




€stos dos tamafios son los mas comunes en
lo produccidn editoriol, yo que permiten
realizar los proyectos de impresidn de ma-
nera rapida ¢ sencilla, estas medidas de
hojas corresponden a su vez a los formatos
que caben en las maguinos offset para im-
presion y a los dobladoras de pliegos.

Otro elemento a considerar es la anchura
de columna, ya que esk no es sdlo cues-
tién de disefio o formato, sino también de
legibilidad. Un texto debe leerse con facili-
dad y agrado. €sto depende en Glima ins-
tandia, del tamano de los tipos de letra, de
lo tongitud de las lineas y del intedineado
entre éstas.

€l tamafio de los tipos debe de calcularse
para ser leidos a una distoncia de 30-35
cm. Letras muy grandes o muy pequeiias se
leen con esfuerzo.

SeqglGn una norma empirica, para un texto de
cualquier longitud debe de haber por térmi-
no medio de diez o doce palabras por linea.

Al igual que los lineas demasiado lorgas,

las demasiado cortas también fatigan. €
ojo siente las lineas largas come alge pesado, porque hay que
emplear demosiada energia en mantener la linea horizontal o
gran distancia del ojo; en la linea demasiado corta, el ojo es
obligado con demasiada rapidez a cambiar de linea. También
esto requiere, a su vez, gosto de energia.

Como a la fongitud de las lineas, también debe dedicarse mu-
cha atencidn al espacio entre las mismas, porque, al igual que
la excesiva longitud o brevedad de las lineas, también el inter-

lineado influye en la composicion

y con ello en la legibilidad del tex-

to. Las lineas demasiado proximas

entre si perjudican lo velocidad de

lectura, puesto que entran al mis-

mo tiempo en el campo Gptico el

rengldn superior ¢ el inferior. €

0jo no es apoz de gjustarse a las

lineas muy apretados.

Lo mismo puede decirse de! inter-
lineado excesivo. Al lector le cues-
to encontrar la unién con la linea
siguiente, la inseguridad crece y el
cansando llega mds rapido.

151
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1 buen interl neado debe conducir dptica-
rrente o ojo de linea en linea, le presta
22040 Y seqlridad, el ritmo de lectura se
zstabiliza rapiJamente, lo leido se recibe y
cansenva en la memoria mas faclmente.

Cualquier difivltad en la lectura significa
~erdica de ccmun cacidn y capacidad de re-
tzner lo leide

ta mencha qiede siempre rodeada de uno
vonc de blacos. De un lado por motivos
‘écnicos: el corte de las paginas varia nor-
Tc'mente ertre 1 Yy 3 mm, o veces hosta 5
7M. Psi se wvito que el texto quede corto-
do. Por otro lado por motivos estéticos.
Lros blances bien proporcionados pueden
ccrecentor e ctraordinariomnete el placer de
lo lecura.

€n ibros <o grondes ilustraciones se pre-

2 O L 328 sn dlenees, cuerde les misras debon poseer una
scevee o= llomativa.

ST ol oon cuenta el d sefcccr més sensitie tratord de consequir
Caowat oo smds elrectvas pore les blancos

2o 2o os elementos formelto, aloncos proporcionados, tipogra-

s Lo zs) cenrodz o relclla o red nos dan como resultado la

orEs 4ot ocaglosal

1 e red o reticila es clgo que seguramante valorard el di-
coonioo ento ce eleberor ¢s seccienes 5 péginas de un com,
LU 0% 350 oermitrd okt zner &) méximo de grovecho tonto de espo-
Jo e e ) cadion y manejo €3 los glementos contenidos dentro de
szt 5 lag que este trabo ando.

b
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1 Josef Mu.
Gustavo G:
9 idem, p.

3 bidem, p
4 fanny €5¢
p. 11, UAM
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“ara realizar el disedfio -o redisefio- de una
seccibn en particular debemos contestar al-
QuNQS preguntas, omo son Jde qué ho-
bla?, sa quién va difgida?, jcada cudnto
aparece?, jva a ir inmediatomente después
de otro articuio o intercalado entre los pdgl-
nos de la historia?, y cdemads debemos to-
mar en cwenta algunas consideraciones, ta-
les como que estilo de disefio se manejo en
la historietn, que tono tiene lo historieto,
que cantidad de paginos estan disponibles
para la seccidn, wéntn informacién vo o
contener, etc.

Con todo esto tendremos una ideo muy om-
plia d2 que es lo que buscamos, para asi
poder desarrollar una solucidn especifica af
problema que tenemos en nuestras monos.

Debemos considerar en primer luger si ya
existe un estilo dz diszfio perfedomente
definido que se maneja en los articulos de 165
lo historieta, en tal coso debemos procurar
sequir ese caming; si no es asi entonces fe-
nemos la oportunidad de establecerlo; en
ambos cosos cada secidn debe tener una e SRR

1

personalidad propio, pero que amonice en ,}m-' o R
conjunto <on la idea global del comic. \\\\; L -
Para esto es que debemos sober wdl es el o

tono que manejo el comic, es dexir, si es in- :

fantil, dark, satirico, etc, y asi tener bien cla- SN

ro para dénde se debe encaminar el dise- e

fio, ademds cudl es el publico que compra
la revista, nifios, nifas, adolescentes, adul-
tos, es dexir los rangos de edad, y osi sa- SN
bremos con més cereza que tipo de ele-
mentos visuales les resulterén mas otacti-
vos, ofro punto muy importante es sobre
qué tema trato la seccidn en particulor, ya
que asi es como sabremos que personali-
dad se le ha de dar, ya que por ejemplo,
Qungue Nuestro comic sea de supethéroes,
posiblemente el articulo hable de los otros
géneros de la historieta, en tal caso pode-
mos dare a la seccién una personolidod
que se amolde a cada género sequn se va-
yo tocando, pero si ademds nuestra revista
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Por supuesto gue cTas ¢ ~sideraciones como el nimero de pé-
ginas, la posicion cel art :ulo, si estd inercalado en varias car-
tes de lo revisha, zlc, ¢2'22n de tomarce en cuenta, asi sabre-
mos por ejemglo, si el criculo est ir ned.atamente después
de ofa szcdidr cre deczmos realizar un disefio cue se dife-
rencie inmec.alarsznte ¢zl anterior, o si le secdidn va a estor
dividida en faomezntos disoersos por ‘oda ia historieta, debe-
mos buscar un diszAo o ¢ sea flexible ¢ esto dispersion y que
sea ideatificakle como urnificecor ce |1 identidad dal articulo,
asi en cwolguier «aso ro se tendrdn p oblemas para reconocer
lo seccion.
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Como disefadores debemos tener un ‘especial cuidado ol
momento de realizar nuestro trabajo, de tal manera que el
resultado final sea un elemento de identidad no sdlio para
lo seccion, sino paro toda lo historieta. A fin de que con
nuestro labor elevemos el nivel de calidad de la publicacién
en la que trabajamoes.
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2.3.5 Tl Logoti [ Com
1.3.5 il Logotipo en el Comic
QUOOCCLULLOoOLOUOUOODVODOCDCUDTOOUOOVOO0DOUOO0D20O0D0CUO0OC000O0DODDOCO0O0OD0O0COD0OODODOO0C0

-1 logotipo es un instrumento de identifica-
cldn del producto o servicio al cual estd re-
presentando, es uno de los signos identifi-
catorios por excelencia.

Lo funcién del logotipo es identificar y re-
presentar gréficomente ol nombre de lo
marca | para esto s2 vale de la simplicidad
de formas. Por lo tanto un logotipo demasi-
ado complejo solo tiende a ser dificil de re-
cordar y de identificar, lo cual conduce al
fracaso de su funcidn,

Las coracterfsticas que toedo logotipo debe
tener segin Paut Rand' son:

~ Un logcligo es uno finmo, bondzro o eswdo.
- & logolico no vands - of mencs no Credumens -, identica.

- Cotisne su signfficedo ¢3 la ce’dod ds aguelio a lo quz sim-
baliza, pzro no alievds.
269
- & legoliso es menos inpoiants qus el greduco of qus signi-
Te; @n ¢50s golchs lo sustondo es més imporone ous
lo egoiendo.

Siempre debemos tener en cuenta que el
logotipo adquiere su significado por la aso-
ciocion de las personas con el preducto, ser-
vicio, 0 emoresa a la cual estd ligado, y que
de acverdo a la calidad del produdte que
abandera es el posidonamiento que tiene
en lka mente de las personas.

€l legotipo funcionard adecvadamente des-
pués dz que se ha hecho familiar y seré re-
presentativo cuando el producto o servicio
es considerado eficoz y edecuado.

EL HOMBRE INCRFIBLE



Para lograr lo anerior Paul Aoad?
sedala que dabz ocseer csns
coracteristicos y cualics Jes:

1.- Distindén

2.- Visibiliced

3.- Utilicad

4 - Memoizcklicad
5.- Universcolicoo
6.- Durabiticad

7 - intemporaliced

Se puede ceer que 2l tzrc de
legotipo depence dz lo cosz de
empresa o senvico o recico, pero
algunas considercciones o tomar
en cuenta son: JOu on es lo au-
diencia?, j{omo se meradea?,
iCudles son los med.os?. Lo imo-
gen de un animal pude eoowor-
se, 0 una combinacidn cz lelcs
tombién, igualmets los nimeros.
todos estos elementos sirvzn oora
conformar un logotiz.y.

De esta menera podemos ddser-
var que en alguics 0:05.0135 o
que porece corog ¢do co'e Ul
empresa no sizmaore: @5 Ic que se
utiliza, podemos tomor g2 2 emp-
lo la imagen de Me-cedes forz la
cual si se anoliza no bene ncco
que ver con autos, pero ¢racias a
ta calidad de los vaiiculos 1 of pa-
so del tiempo s2 (2 relecdcno per-
fectomenie con etcs, 2 mismo
ocurre con la manzano cez las com-
putadoras Applz, ¢ el co:cerilo de
la ropa deportiva acosiz, en fin,
podemos menciorar ur sin fin de
CQsos oe aste lips.

Con esto no se tcta ©2 Cedir que
lo apropiado es irdeseclle o ind-
til, mas Gien que 1 veces se debe
tener otras perseectives cel traba-
jo al realizar u1 .cgeolico y oue al-
QuUNAS MUY dUB" LS OLCicnes pue-
den salir de tzmas aue se clzjen
de lo tzmdlica c2! precutto o la
compania si se s scag escuchar
Y sobre towo resg aldar con un pro-
ducto de excelerte ccl:dad,




Cabe destacar que la tipegrefia
juega un papel importantisimo
dentro de la identidod misma de
el logotipo.

"logos es el pensamiento, la po-
labra, el lenguaje; en este caso el
discurso del tpo o caracter, resul-
tondo que el logotipo sea el len-
guaje de la empresa o de un pro-
ducto, su signo de identificacion,
oue tiene la capacided de conno-
tar cualidodes propios de lo que
representa. € nombre que es un
elemento vertal, se ransforma en
un elemznto visual ol acquinr una
forma particular gracias o la accién
de la tipograffa™.

€l logotipo que ha sido bien dise-
filado refleja o la empresa pora la
que fue hecho, la distingue y de-
noto lo calidad d2 sus productos o
servicios, ademds es maés fécil de
distinguir la imagen bien diseftada
quz lo confusa, por esto es que el
disefio gréfico es importante, yo
que afade un wolor e intrinseco-
mente es placentero.

Por tonto, el disefiador involucra-
do en el proceso dz creacion de lo
imagen corporativa de una histo-
rietn deba buscar un logotipo que
cumpla con todas estos caracteris-
ticos, yo que este serd el que se
coloque en la portado de todos y
cada uno de los ejemplares del
comic, Y esto sclo para empezoar,
ya que puede incluso llegor a ser
expuesto en tarjetas colecciona-
bles, juguetes y un sin fin de pro-
ductos relacionados, por lo cual se
debe de buscar lo mejor opcidn
de legotipo que cumpla peifecta-
mente con los requerimientos tan-
to inmediatos como futuros que
pueda llegar o tener el comic para
el cual se traboja. -

1 Rerd, Paul , traduccitn de Balrén, Félix,

161

Azfizxionas y logotipos, p. 32, revista DX
cdmero 4.

2 ldem p. 33

3 lbidem p. 33

4 Colles, Francisco, Pel tivo al fogatiog, p.

44, revista DX, nOmaro 4
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.o fotografia es sin duda alguna una de las
més bellas formas que tiene el hombre de
atrapar el tiempo y los situaciones; por su
increfble capacidad de expresar y dz comu-
nicar se puede afirmar que es un arte por si
misma, Que Nos Mmuestra nuevos caminos de
ver los cosas, de representarias e incluso
de reinterpretorios.

Y es por estas cualidades que se ha hecho
presente en el comic, con un groan empuje
en tiempos presentes, podemos encontrar
un gran nimerc de portadas hechas o base
de fotografia, algunas retocadas v otras no
-por medios tradicionales o por la computa-
dora -, y algunos mds atrevidos comienzan
a introducir badkgrounds fotogréficos o es-
cenas completas, aunque estas sean aln
MUY @sCasas.

Claro que debemos hacer la adoracion de
que esto en realidad no es completomente
nuevo ya que existe desde hace mucho
tempo uno publicacién grafica muy pareci-
da al comic que se basa fundamentalmente
en la fotografia para expresarse, estamos
hablando de las Fotonovelas, las cuales
igual que el cdmic poseen una namacién
(icdnica y verbal) y el uso de los globos y
deltas como contenedores de didlogos.

Ambos medios aunque son muy parecidos
en realtidad tienen diferencias que los -
racterizan definitivamente al uno del oo,
por un lado en la fotonovela como su nom-
bre lo indica su esencia radica en la fotogra-
fia, mientros que el comic tiene sus bases
en olras comientes artisticas, que van desde
el dibujo, la pintura hasta fa misma fotogra-
fio, su alcance es mas extenso, no se sos-
tiene por un solo medio; ademds es daro
que cada uno tiene implantado su muy par-
ticular lenguaje iconogréfico.

Poriaca fotogréfico
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Anundo fotogrdfico
con retogqua o.giaf

Vifizto en fo que s2 apredia el uso o's o fotogrofio

Pero, en el cdmic realmente pode-
mos decir que openas s estén
explorondo los cualidades de la
fotografia, como un medio a incor-
porarsz de forma mas profunda
dentro de su contenido visual de
manera tal que lo enmriquezca y no
sg convierto en un recurso maés
que solo sea desvalorado o inclu-
so sobreysado disminuyendo el
verdadero impacto que puede
producir ol ser empleacdo con
coutela y con un perfecto conodi-
miento tanto tedrico como préctico
de sus cualidades,






2.3.7 Tl disefio ae otros productos

1l
1
I

" on el paso del tiempo se han afiedidoala 7
gran industria del cdmic en gran cantided de R
paises -especialmente €stados Unidos, Ja- '
péN Y gran parte de €uropa- la manufactura
de toda una serie de productos que han lle-
gado a relacionarse con la historieta de una
manera muy intima, los cuales van desde
tarjetas coleccionables, albums, empaques
para juguetes y productos alimenticios,
anuncios dentro de revistas, a mochilas, car-
teles -tonto pora los historietos como los
que promocionan las peliculas de algin
persongje que ha soltade o lo pantalla
grande-, hasta las hoy tan conocidas pagi-
nas web, o los famosos video juegos tan
populares entre los pUblicos jdvenes y tam-
bién alguno que ot_ro interactivo o incluso ' ' Juego de vidzo

discos compactos con las canciones de alguna serie

animada de television, la cual por derto también po-

demos aftadir a la lista.

e AT T

€n fin, hoy en dia los persongjes de tos cdmics ya no gier
se encuentran solomente dentro de los péginas de un

diorio dominical o dentro de su revisto, sino que los

podemos encontrar hasta en la tendita de lo esqui-

na, o pegados en forma de calcomanio en la camisa

de cualquiera.

€s por esto que el disefiador involuaado dentro de
este ombiente debe estar muy atento a indicar cudl
es el paso o sequir pora un comic cuando se estd co-
locando o ya se ha consolidado dentro del gusto del
plblico, para asi convertito en un producto mucho
mas mercadeable y por tante mas redituable. -
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7.3.8 Andlisis semdntico

del Discurso dentro del comic
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| ¢dmic ha sido considerado por muchos
personas un ente aparte, olvidado del mun-
do, marginado e incluso catologade como
una forma mediocre de subcultura, esto por
persorns que se dedican al estudio de los
medios de comunicacién.

Pero més bien, lo que es el cdmic en reali-
dod es un medio incomprendido, pora
adanlramos mas en este temo reproduciré
porte de un articulo aparecido en la revista
"€l HOMBRE ARANA: SPIDEAMAN" nimero
34 que es la publicacion en espoiol produ-
cida por editorial Vid de este personaje tan
famoso; el artfeulo es de Héctor Garza co-
lumnisto de esta historieta:

°...€n wanto surgieron los primeros “comu-
nicélogos’, muchos vieron ol cdémic como
una forma de subcultura, Cientos de estu-
dios fueron publicados en varios partes del
mundo en donde s2 demostraba que las vi-
fietns no eran Mas que sucias heramientos
del imperialismo yanqui, cuyo Onico fin
aporte de comomper a las mentes infantiles
y alejor a los hombres de la lectura “culta’,
era fadliter lo entrada de los Intereses
norteamericonos o las sociedades del Ter-
cer Mundo.

Si bien el ¢dmic no es un medio *inocente”
- a fin dg cuentas, toda forma de comunica-
cién lleva en sf parte de la idiosincracia por-
ticulor de su creador en lo década de los
70 se dio una especie de parancia cultural,
en donde las hermamientas del imparialismo
se veian hasto en una cuchorada de azicar.
€sto provocd que muchos investigadores
buscaran lo que quetion encontrar, Y no fue-
ron raras las ocasiones en que muchos de
ellos esgrimieron teorias tan obsurdas que
lo que ocurria dentro de las viftetas luda co-
herente y crefble.

Un ejemplo especialmente interesante, y
que resultaria divertido de no ser porque se
exnibié con toda seriedad, es lo teoria de

que Superman habria sido creado paro ero-
sionar la fe catdlica de los pueblos de Amé-
rica Latina, pues inconscientemente la gente
lo asociaria con un nuevo Cristo.

Una vez roto este bastion de resistencia,
seria mucho més sendillo entrar en estos te-
mitorios como los nuevos duedios de los mis-
mos. O existié un error de planteomiento en
la investigacion o Slegel y Shuster' fueron
los mayores genios politicos de todo el
mundo, pero si eso es cierto, entonces que-
do la duda sobre el porqué ambos murieron
en la miseria.

Si bien los que hacen critico de cine son ¢i-
néfilos, los de literatura, lectores voraces y
los de musica, melémanos consumados,
muchos de los tedricos de la historfeto nun-
ca en su vido han abierto una, excepto qui-
z4 pora disecaria inmisericordemente. €s
gente que al comprar uno sola vez el Hom-
bre Rrafta catorcenal, hace un concienzudo
endlisis del por qué de la relacion enfermiza
de Peter Parker con su tha May, io que no es
mas que un reflejo de las tendencias garon-
tofilicas reprimidas de algunos de los auto-
res, y se hace con el fin de socabar los prin-
cipios morales de los niffos que leen la re-
vista, ignorando cast siempre que los iecto-
res son adolescentes entre los doce y los
veintidés affos..."

Hay que destacar lo verded de lo anterior,
pero ciaro que esto no significa que no exis-
ton historietas pensadas para tener un fin
politico o propegandistico, en épocas de
elecciones nunca falta el condidato que sa-
ca una pequeha seccidn en tira cdmica den-
ro de alguna revista para intentar hacerse
mas popular entre la gente o la que busco
su voto, o revistas de critica politica que uti-
lizon las técnicas de namacdn y dibujo de
los cémics para hacer burla de algin asunto
que o amerite.

Podemos adentramos mds en este temo,
de que si las historietas tenen un significa-
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do mucho mas profundo de! qus
se ve o primera viste y estudicr el
pcr qué de la fascinacion de -
chas personas por este mecio
desde el punto de vista del comu-
nicdlogo ritico, y para este efecto
usaremos informacién obtenida
del libro Retérica y Manipulacién
masiva dz Daniel Prieto castillo™

°...Pero o la vez los mensajes in-
cluyen en si mismos elemznios
que posibilitan que sus hérces
seon tomados en serio. Nos referi-
mos a los coartodas mediante las
cuales son justificados los actos
de los personajes. €n efecto, todo
exceso que cometen los hérces,
todo tipo de violencia aparecen

sizrpre justfcedos. €l persongje
apcrece ol senvido de. . y elio es
‘0 cue lo convierte en v prototipo
sczal. Suviolenda, su t endia pa-
@ nawer ‘e vienen di ectamente
de que z omunicador lo muestra
como al szvitio del biey, ce algin
po’s, de clouna “idea , del bien
gzneral tomoe o'go abs racto.

€05 gizattesics coarioecs per-
rt2n 0.z el lector desde el men-
sa 2, tors en sero lo que alli se
le sressr.is.

Ne imoota ningln atsurdo: per-
scI0jes nJe viajan po el tiempo,
sJelos quz cobreviven a explo-
sicnes ~ucleares y «obran una
nuzva fuzrze que les [ ermite ven-
2 el 05 enteros, seres que
pL202n tenverdrss suesivamente
er aire, en tlerra, en fieqo; sitva-
aones r Jcules.

Tzdo ezsurdo es valid » porque los
1 20SQ 25 Qparacen Mo si fueron
rzgidos cor un principio ce reali-
dad. €c efecto los persenajes de
todos forras persigu :n adrones,
<uhvan zl dinzro de rcas herede-
s, verIoen a sabios licos que tro-
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tan de contaminar el planeta, evitan contrabandos fabulosos de drogas.
Y todo eso es real, todo eso uno lo lee a diario en {os periddicos, todo
cudadano honesto y bien intencionado comre el peligro de caer en algo
semejonte: Y si no viene Superman al menos estd la policia. .. €sto coor-
toda de la realidad es la que permite, desde el mensaje, ta credibilidad
Y la aceptacién. Una vez que se le acepto todo lo demds deja de ser ab-
surdo y se convierte en algo verosimil, y sabemos ya lo que implica la
verosimilitud en la vida cotidiana.

Lo interesante es que en los Ulimos afos asistimos a una complejizacion
creciente del absurdo: los personagjes sofistican cada vez mas sus accio-
nes, apelon dz una manera creciente a la tecnologia, se mueven en un
mundo del que, definitivamente, el hombre comin estd totalmente al

margen. Sin embargo los esque-

mas de base siguen igual. Los hé-

roes viajan al pasado ¢ al futuro o

detener ladrones o al sabio loco

que trata de destruir al planeta.

Lo que se nos presenta en los
mensojes Ne son seres con {oda
Su riqueza, No son situadones rea-
les. Son situaciones y seres des-
realizados, reducidos en si o algu-
nos elementos que, una vez enfo-

tizados, se pretende son la reali-
dad total”.

Perc al pensar en lo anterior no
debemos perder de vista que la
moyoria de los cdmics de superhé-
roes a los que estamos expuestos
se hacen en oros paises -gene-
ralmente €stados Unidos-, y que
los empresas que los realizan te-
nen en mente complacer a su po-
blico inmediato. Por esto mismo
siempre se inclinorédn a mostror es-
tos modelos de conducta para to-
dos los jévenes de su pals.

los guionistos de manera cons-
ciente no piensan convertirse en
*herramientas para que se siste-
ma prevatezca’, pero ya que para
hacer sus historias (aunque éstas
se desarrollen en un ambiente
fantéstico) necesitan de experien-
cias vivenciales como cualquier es-
critor de otro género, utilizan o
que viven en su entorno, teniendo
como resultado en muchos casos
puntos de vista e ideologias nor-
teamericanas, japonesas. euro-
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> peas, efc, resultando de estc cle
os cdmics no sean ur medio .cn
‘,; ‘irocente”, pero también que ro
5 szan un medio de ‘manipulccic Y
- ten descarada como alguncs ci-
o en que es.
o Uno de los ejemplos mds dcros
> de este tipo de historias los -
< demos encontrar en Personaj s
- como Superman o Caoitén Amréri-
( ca, que con el paso del lizmzs Y
(j por el tipo de historias quz rmen2-
o jan los escritores se ncn wuzlio
s iconos de lo cultura americera,
e que tienen un gran valor y cJe
C ademas sirven para fomenter e
G nacionalismo en aquel pa's: an
C México aunque sean menos tom-
e bién podemos enconyar pesora-

242 jes de este lipo, que sirven rare
( identificar perfectamerte los mo-
(’) delos nacionales dz ura 3 ZTQ

época, tal @s el cosc ce la
Familia Burrdn, quz Zer-
sonifican vividamentz el
modelo dz lo farlia
mexicana ce clase toja.

¥ asi como ko
iregen lalera
- por tantc la
‘ tipocral a-
i £\ tieng sJs pro-
w pics signif-
Ncodos y con-
" notacion es

gesarrcllccss Y
exolotados
certro cel en-
guagje del cemic.
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| respecto d remos que:

"o lera a 51 modo juege con io retorico
cando como i2sultado un metagroma gque a
11 vez es jue jo gue permite potendar o la
Mismao letra en une forma de comunicacion
45 activa, 1o mas poética en canto
forma metalir gJistica® *.

U cgdemas: "Sabemos que la lelra en cuan-
te o imagen 1a evolucdonado desce sus re-
motos origeres, de oFos sistemas de len-
quojz como | > son los jeroglificos, la escritu-
1o cuneiforme. Y el sistema semita, desarro-
lardose y ¢orsolidandose, hasta llegar of
alfabeto que chore conocemos.
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Al ser uno imagen arbitraric una letra evoca
en nosolros su propio historia personal y
que se ve constontemente ofectada desde
que nos ensafian a escrdir por nuestro pro-
pio tratamiento a lo largo de la préctica de
la misma® °.

Asi caeremos en la cuento de que la tipo-
grofio tiene dos niveles, el primero es la re-
presentacidn gréfica-mexénica del ienguaje,
Y el segundo comrespoende al contenido se-
méntico que tienen por ellos estos mismos
rasgos tipogréficos.

DLOC O]

Por tanto podemos afirmar que gracios a la
tipografia la polabra escrita adquiere nue-
vas dimensiones de significado que el dise-
fiador profesional debe explorar y explotar
a tavés del conocimiento formal, tanto de
los rasgos como de la composicidn tipogra-
fica, ambos cargados de fuertes significa-
dos semdnticos.

A io lorgo del presente capitulo se han men-
cionodo gran cantidad de elementos que
manejados adecuadamente nos dardn for-
mas tipogréficas cargadas con fuertes signi-
ficados semanticos, osi que sélo los men-
cionaremos brevemente:

fommo: altos, bojos.

Indinedén: itdlicas y normal

Pezo: bold, light, medium

Rrdro: condensada, normal y extendida
Sugeiids: outline, inline

Rdemds de los aonteriores caracteristicas
también se encuentran lo ubicedén en el
plono, el tewmofto, el esgocdo entrs letma §
lgro y enwe co'cbros, o interiinzo, lo cirec-
cién y &l sentido’, 979
De esto concluimos que: “La letra y por tan-

to la escrituna es un recurso tecnoidgico pro-
piomente humano que pretende liberar
nuestro memoria con un tratomiento parso-

nal, y que tiene ademds un tratamiento tan-

to de espacio como de Hempo™.

¥ que: "Nuestra necesidad actual es enten-
der el cardcter formol de lo impreso, la his-
torieta y la caricatura, como un reto y un fac-
tor de cambio en la cultura del consumidor
propia del cine, la fotegrafia y la prensa™.

1 Creadores de Superman, nota de! autor.

2 Prieto Castillo, Doniel, Retdrica ¢ Monlpuladién Ma-
sk, p. 154-156, UAM, 1979.

3 Rangel, Alonso, sletra o qué? p. 9. revista Matiz
numero 4

4 loemp. 7

5 Calles. francisco, Dal tipo ol logotipo, p. 47, revista
DX ndmero 4.

& Rongel, Alonso, Op. ¢t p. 7.

7 Daniel Prieto Costitio, Op. ¢t
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Conclusiones
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| disefio utiliza toda una gama de hetra-
mientas y conocimientos que lo convierten
en una de las profesiones mas plenas y
complejas que ha generado lo humanidod
para la resolucidn de sus necesidades.
Rdemds ha sabido ir incorporando dentro
de si toda una goma de conodimientos ge-
nerados en olras dreas, asi como desarro-
thar sus propias teorias, e incluso su tecno-
logia para cumplir con su cometido.

Dentro de todo esto hay que destacar la im-
perancia ce los conocimientos adquiridos
gracias o los diversas dreas de las cortes y
lo tecnologia desamollada para los proce-
s0s de impresién. Y es aqui en estos dos

puntos ddnde podemos encontrar una iniciol
y profunda coincidencia con los mismas ba-
ses de lo que es la historieta, mdés esto no
se detiene ahi, yo que existen otras dreas
en las que la aplicacion det disefio se con-
vierte en pilor fundomental dentro del pro-
ceso de elaboraddn de un comic, como lo
son el disefio de fuentes tipogréficas, la
elaboracién editorial, la aeacion de muld-
medios, la fotografia, los nuevas tecnolo-
gias, etc, y entonces nos podemos dar
wenta de que es necesario un profundo y
mdés armaigado interés por el estudio y cono-
dimiento del comic, en tanto que es un pro-
ducto de disefio que vale la pena, al poseer
un campo de trabojo tan fértil que puede
llenar las expectativas de cualquier disena-
dor ol momento de usar sus conocimientos y
su capacidad profesional.

Por tanto concluimos que el estudio y préc-
tca del trabaje que el diseiador hace y
puede liegar a realizar dentro de la historie-
ko es fundamental no sélo para fa realiza-
cén plena de este medio sino también para
el de la misma profesion.
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Uegamos al fin a lo Oltima parte, en fa cual veremos
el desarrollo préctico de la teoria, elaboraremos una
historieta,dzfiniendo las bases pora el manejo edito-
rial y tipogréfico de la misma.

Se presenton como prioridad los elementos que
atafizgn a la tesis, es decir el monejo tipografico y
todos aquellas secciones que tengen que ser desor-
rolladas por el disefio editorial, asi que, aungue al
final aparecen algunas paginas ilustradaes, esto con
el fin de dor o idea completa de «dmo se elabord el
comic, no se explico su desarrollo -guidn, creacién de
personajes, storyboord,etc.- pero engan por sequro
lectores, que fueron hechas con una perfecto segui-
miento de parémeiros preestablecidos.
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3.1 Necesided de un buen manejo ecitorial

| disefic editorial es definitivamente un
medio cultural cuando se hace con pasion,
con entrega v con profesionalismo, cuando
el disefador tienz para realizoro perfecta-
mente delineados en su mente los limitacio-
nes del trabojo, el concepto o idea del mis-
mo, los lineamientos que ha de sequir y ha-
cia donde quiere llegor, y mds aln cuando
posee dentro de sus habilidades el poder
conceptualizar claramente, sin distracciones,
la idea del proyecto como medio de comu-
nicacién, cuando posee las cualidades de
conodmiento y los requerimientos de habili-
dad necesarios para llevar a buen término
cualquier proyecto, es entonces, cuando lo-
gra conjuntar todos estos elementos, en
que e! disefiador profesional convierte
cualquier trabajo que realiza en un medio
cultural y de comunicacion.

Decimos cultural en cuanto a que el produc-
to final, fruto del rabajo tenaz del buen di-
sefiador, eleva los estindares gréficos vi-
suales de todos los personas expuestos o
su trabaojo, aea en eflas una cultura visual,
de un buen disefio, y con esto educa a la
gente a esperar mas de él, pero también o
valuarlo como profesionista, a darle su lu-
gar como ente creativo, que se merece cada

P2Z50 que gana.

Pero también el buen disefio editorial comunica, y comunica mejor en
cuanto haya sido mejor ploneado, mas conceptualizado en la mente dal
diseiador antes y después de pasar ol restirador o lo computadora,
cuando ha sido planeado cvidadosamente no solo transmite perfecta-
mente bien el mensoje del texto de lo pagina, sino que ademds produce
una dora comunicacién entre el ente cliente-disefador y por consiguien-
te la plética disefador-piiblico no se hace esperar, obteniendo como re-
sultodo de esto, el proceso de comunicacidn final (que el disediador de-
be tener siempre en mente al hacer su trabojo), en otras palabras el bi-
nomio resvltonte cliente-plblico, porque esta comunicacidn entre mds
efectiva y satisfactoria sea es la que realmente asegura su futuro traba-
jo v ke que mejor habla de la copacidad de este.

COTO000TOOCODO00CO0OC0O0CCCOOCO0OQC0O




A continuacién enumeramos Q.cunes puitcs
recomendables que deben ser tomados en
cuenta al momento de reciizar el dissiio
ecitorial de cualquier pégiro”:

. Para e disefo =litoricl, lo prmera tarea
debe se: inentor ¢comarander o estructura
cz aobwo

- €l cuergo o2 'o ¢ o debe tene - una orga-
nizecidn, Y esta iizn2 que ser ev dente para
el lector dezde Ic nimara vez.

. Se dzbe Jeeitar widadoraTente o
exiens!dn ¢z los poirafos. A prim aia vista, v
antes oe lez-, el sz .ceptor desc bre 2n es- |
tos blogues e pe adras emalga nadas uno {
de los ormsz-os siorificecos. Sisen cortos, |
los pérefos 2couizrza tevwidad  ligerezo, |
J estimular o' leccr, invitdndol>. Cuando |
scn larges, Son Lo imoresidon de mayor ]
densiced y exigen mds concentr¢ cion.

- Un escrio bien zamoJesto se ‘wale de la

retorca y cier os 0 Jx ics taonicos xara facili-
; tar 2l acecenients rle 2! auto v el per-
boLgs ceotor. Les cambics c2 rengldn o reno-
vacién ce garafos, (2 opariddn de un ren-
glon en blarco...; 20 bn, todas las interrup-
ciones en el ‘2xto, crande liener razdén de
ser Y rescenden o un planecmicnto ade-
cuado, fuaccnon oo estimuios en el
énimo c2l lecior

- € cueroc ce lo owia ontiene Ln amplio
conjunto ©2 cartes crdenados, ks cuales
gueden ogarzier C2510QCas o no, depen-
dends cz 3u posican, gredo o caryo. Rlgu-
nas ¢z estas pares. «cmo 2! nomire cel li-
bro y las cotzzes ¢3 los coplulos, von de
tal manera czsteccccs, cue se les podrie
corar en la clspidz de la jerarqu a. Oros
componentas, 20 ceolo, son rec  cddos a
su minima 2xcosiciés soro que s van ton
s0lo d2 co0y a5 sug! raznterios, ceno es el
coso ce los fel os, Ic zoicrefes y | s regis-
tos lzgeizs.
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Tombién debemos tomar en consi-
deracién lo siquiente®:

- €l texto se entiende como UNG texturo vi-
sual resultado del aporente entrelazamien-
to y tejido de los caracteres tipogréficos de

la péaina.

} - Se le ha de considerar un corpus semidt-

co integrado por distintas unidades textua-
’ les; tiene una funcién comunicativa, Y puede
presentor distintos extensiones {cortoflar-
go) y conoles de expresion.

- €l papel, su textura y farmato, los blancos
de la pégino, la fuente tipogréfica, la fuerza
del cuerpo e interlinea, las ilustraciones
demds recursos gréficos {paralinglisticos)
presentes en la composicién son elementos
que determinan el sentido global del texto.

- € significado del texto no se deduce ex-
clusivamente de su contenido verbal, sino
también de los dispositivos gréficos puestos
en practica. 188

Tomando en wento lo onterior y hacdiendo
uso de los recursos o su alconce el disefio-
dor puede lograr dentro del comic trabajos
bien elaborados que tanto comuniquen ¢o-
mo tengan un alto valor estético. ~ -

1 Buen, Jarge de, Organizacién del texto, revista al
Disefio, ndmero 51, p. 70.

2 Calles. Francisco, Texto vs. Texto. revista ol Disedo,
nomero 51, p. 72.







3% Necesided de un buen manejo tipografico

Como se ha dicho anteriormente es necesa-
rio cuidar el aspecto de los elementos tipo-
gréficos que se introducirén dentro de nues-
tra historieta, yo que estos afectardn la mo-
nera en como ludré y de una forma impor-
tonte definirdn Ja manera en que la gente la
identifique, lo legibilidad con que la leere-
mos y por tanto la calidad final que tendrd
nuestro rabajo.

Podemos expresar lo siguiente:

“la composidén pogréfica tiene que hocer, madion-
tz la puesio en péoina lo que la voz y el gesto del
credor hoten po redeor sus pansamientos’

€l Lissitshy, 1923

Con respecto a esto diremos que “lo ti-
pografia es por excelencia la represen-
tacién gréfica mecdnica del lenguaje y cons-
tituye el corpus material del texto™ y
ademds que "oparte de su cbvia funcién
verbal, la tipogrofia posee una dimensidn
semidtica no verbal, icdnico, que incorpora
por connotadidn significados complementa-
rios a la palobra™.

Hay que recordar que existen aspectos bé-
sicos dentro del manejo tipogréfico que de-
bemos conocer y recordar siempre ol mo-
mento de realizar cualquier proyecto tipo-
gréfico, ya que estos hardn de nuestro tra-
baojo un mejor producto

A continuacién se enumeran algunos de es-
tos puntos®:

- Siempre que comencemos a trobajar de-
bemos empezar con sélo algunas de los
fuentes tipogréficas mds comunes. Debe-
mos aprender a usar estas fuentes como la
estructura primaria de cualquier trabojo, y
después ir afiadiendo al repertorio otras
que llenen las especificaciones del trabajo.
Debemos de recordar que los fuentes mds
"comunes’ se han vuelto asi porque Henon
los requisitos de legibilidad y calidad que
todo tabajo de disefio debe de tener, asl
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que no c2d2mMos de menu:’reciarios sold
porque coro d'seicsores cubemos hocer
*cosas diferentes’, esos fLstes corredtc-
mente usccas pueden ser tor Lamnetivas cc-
mo atras ‘ro tan comunes’, ccemds muchas

;  de estas msmaos fuercn concebicas a partr
de la estrucura de las fuertss ‘sendillos .
Rlgunas de estas fuertes son por ejemplc:
Times, A-cl, Humarst, Hzveti-co, Avar:
Garde, Boconi, atc.

- Debemos de conside ar as2actos ténico s
de impresidn al momerto de s32 eccionar la;
fuentes para el tracaojo. Por ¢ 2mp o, en la,
letras de forma caligrd’ica cuando fdenen ui
puntaje muy pequeto jencen a ¢asapare
cer sUs rasges.

. Siempre hay oue Jdejor espasios en blon
o, no debemos como Jisenccores tamerle
al vadio, no hay necesidad do llenar cade
milimetro ce espadio cn imag2n o lipogra:
fio, ya que dzbzmas Je re:crcar que de
hecho el blanco (o los spacios vacios pare
el caso) tierer la habll ded ¢z craor drame
y enfabizar los esnacics {lenos.

También hemos de sober que

existen algunas cosas que definiti-

vamente ro cgebemes hacer’:

- No debemos (s tenemos ¢t cpcién) de
hacer lo tipografic muy grondz o demasia-

do pequefa, ya que o cuesto mucho tra-
bajo leerla

- No debemos forzar e dipogra.fa oara que
se ojuste ol espacio, en 252 ceso mz;or hay
que escoger un puntaje nés ¢ (o o p2aueiio
que se lea mzjor, o gjLser el nerlinecdo o
modificar e’ tarafo dz “westo oja de tex-
to o formato.

Otro punto dei que se debe havdlar 25 res
pecto a la manera en que las fuentes tpo
gréficos deben ser mezcladas, ya gque osiz
oroceso puede llegar o converiirse zn ur
vercedero eto para los diseficcores.

Por supuesto que es innegable que en les
temnos recientes ha crecido el interés en !
estudio de la tipografia y en lo forma e~
que diferertes fuentes pueden intarcctuer,




de manera que se estd llegando o nuevos
niveles de creatividad y disciplina, pero aln
asi y aunque parezca imposible la mezda ti-
pogréfica es uno de los procesos mas in-
comprendidos dentro del disedio gréfico, es-
to debido tal vez en parte ol creciente nd-
mero de fuentes disponibles pero sobre to-
do al desconocimiento de parte del diseio-
dor de clertas reglas bdsicas dentro del arte
del manejo tpografico.

Hoblando de estas reglas bdsicas, -que
han side entendidas por los disefiadores a
través de la préctica de su profesion- pode-
mos mendonar las siguientes’:

- Una buena manera de combinar tipografia 89
es el mezclar una fuente serif y una sans-se-

rf. ya que existen fuertes diferencias entre

ombas que pueden consequir @l impacto

que se deseq.

- - . . - Oua forma es usando una fuente mas pe-
sada que la ofra, con lo que obtenemos un
fuerte contraste visual.

- También puede resultar muy interesante a
la vez que atractivo el manejar fuentes de
diferentes tamaios, osi la distincidn serd
mas notoria.

- Se puede usor un diferente manejo de co-
racteristicas, como usar versales, versalitas,
itdlicas, ete, para lograr una buena diferen-
ciacion tipogréfica dentro de nuesta pdgina




De esta marera ot L1 C(ONO-
cimiento real y pre’unde <2 la ti-
pografia, asi como uthe ceativi-
dad y una buera disgosicion a la
experimentacidon el disefcccr tie-
ne practicomente U~ terrano ilimi-
tado dorce puede <rear 4 cesa-
rrollar proguctos de Jne exdzlene
calidad y pore caca gusic, que
cumplar y rebosen .cluso las 2x-
pectativos que se tzngar, daz
modo que asi recfir-a su 'vgary
compromiso comc 2. grofzcicnal

que es, dertro de. medio 'cooral enque te

estd desenvolvizndo.

¥ de esta forma ayucar o ¢ 3sarrolior al co-
mic y posicicnazlo ccmo L1 Procudto <N
propuesta Y aportasion.es, Yo que 25 un me -
dio que se presta a que el buer disedader
realice un producto qu bier rerzzca el re-
conocimiento general, 2n el que siemore s¢

trata de estar a la vonguarca. an el Suso
del publico y por erdz cus sea Ln ouzn bie-

2jo que ayude a elevar los 2snnce it de
calidad y reputacion del misme.
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1 Colles, Francisco, . vista al Disedio,
ndmero S5t, . 72.

@ Chaves, Norberte Lo e oo crotiva, €ditorial
Gustavo Gili, Méxic

3 Strizver, llene , Ih - .. How, p. 72, fe-
brero 1999, €ditoric - 5. Inc.

4 ldem. p. 79

5 ldem, p. 73
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3.3 Delimitacién del trabsjo de Diseiio

< | trabaojo @ realizar es el siguiente:

- Logotipo de portada

- Seccion de Cartas

- Seccion &ditonial

- Seccidén de Anuncios o briefs de la casa editora

- Crédiros

- Ficha de Personaje

. E€specificacion de fuentes y manejo tipografico glo-
bal del comic
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3._4 | Especiﬁcacignes ael trabajo o

-] problema a resolver para este trobajoes | . o
la realizacién de disefio editorial y ipogréd-  + 0 e
fico para el comic “Proyecto Genoma'. S ‘

las especificaciones que tenemos para el
trobajo son fas siguien-tes:

€] comic es para un publico entre los 12 y
los 27 afios ‘
Maneja una linea de superhéroes j
Dentro de esta linea tiene un tono de aven-
turas sin llegar a un contenido extremada-
mente violento © para adultos

Se debe de caracterizar por tener un estilo
de disefo que involuge al lector, que le
interese desde el primer momento en gue
abra una de las pdginas de la historieta

Datos adicionales: i

Lo seccién de cartas abarca 2 péginas

Los créditos junto con el colofén ocupan la

sequnda de forros

La seccion de briefs abarca una pdgina :

La ficha de personaje 2 paginas I

€l comentario editorial ocupa una pagina |

Lo publicacion se imprime en seleccion _ S R
de color ‘ el e

Ademdas se realizardn algunas péginas de
interiores para ejemplificar el trabojo que
puede realizarse con la tipografia, tanto en
el didlogo, como en los onomatopeyas. i
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35 Logotrpo

Como sabemos el logotipo es un elemento
unico, identificador de la marca, producto,
empresa o semnvicio, Yy en nuestro caso od-
quiere una gran importancia al convertirse
tonto en el nombre de lo historieta (como
ente editorial -léase revista-), a la vez que
es el elemento identificador del comic como
producto, y por tanto de la mercancia que
de este se derive.

A continuacion presentaremos diversos lo-
gotipos usados en varios comics, para mos-
tror la importancio que tiene dentro del me-
dio este elemento.
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€n este momanto pedemos toTién hatlar
de que los logotipos tienen ura cizria vi-
gendia, un tempo de vida, i con el paso ¢ 2i
tiempo estos deben de actualizaise ¢ €1o-
vorse, a centinuadén veremos muesros '3
los combics que hon sufrico algunes logz -
pcs curontz @l tronscurso ¢z los afios:
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Como podemos observar el logotipo es un
elemento vitol del comic, en tanto que ayu-

da a identificarlo asi como a distinguiro de
los demds.

€l objetivo del presente apartado es el de
obtener un legotipo que se adecue a las
necesidades del comic de monera knto fun-
cional como estética. Al final el resultado se
aplicaré o una portada para comprobar su
adecuado funcionomiento.
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35.1 Especificaciones del logotipo

—— - —— — e —— .-

- - .
e A e

£l logotipo debe cumplir con ciertas caracte-
rsticas que se desprenden de la misma
imagen que se trata de dar ¢ la revista:

Ser para un poblico joven, entre los 12 y los
97 afios

Ser activo

Ser distinguible y ademds discemnible entre
otros logotipos

Tener cardcter y presendia

Poseer una vigencia duradera

Que tenga legibilidad y leibilidad

Tener la copacidad de ser reducido o agran-
dado considerablemente sin que se pierdan
sus rasgos distintivos

También es de importancia el mencionar
que gracios o las caracterfsticas de la publi-
cacion el logotipo puede variar de color de
un nimero a olro, aunque tienen preferen-
cios los colores primarios, ya que estos son
llamativos y colaborarian a la visibilidad y a
la mejor promocion de la historieta.

Ademds por ser para un cdmic, debemos to-
mar en cuenta que toda la portada estd di-
bujada, to cual lleva al supuesto de que en
ocasiones se enconraré saturada de ele-
mentos gréficos por lo que necesitamos que
el logotipo sea sencillo y abstraido de gra-
fismos, pare que de esta manera No existo
demasiado rvido visual, asi como se anule
el peligro de una lucha jerérquica entre ima-
gen de portada y logotipo por lo cual se re-
quiere que sea especificamente tipogrdfico.

L33
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3.5.2 Flaboracién de reticula del logotipo

“ara fealizor nuestia reficula del logotipo,
debemos tomar en cuenta lo siguiente:

Tipo de logotipo
Requerimientos de uso

€l logotipo que se necesita como se ha
mencionado ontericrmente es tipografico,
asi que la reticula tiene como fin servir como
una guia que nos de los pardmelros a par-
tir de los cuales podamos modificar digital-
mente los rasgos de la fuente que forma el
nombre de la revista, de manera tal que se
convierta en un elemento Unico @ identifica-
dor de nuestra historieta.

Ademas se necesita que el logotipo sea fle-
xible en cuanto a manipulacidén de tamafio,
esto es que debe de poder ser reducido y
aumentade considerablemente para diver-
sos fines de promocién.

203

Procederemos ahora a elaborar la reticula.

€n primer lugar gracios a la cbservacion y
ondlisis de diversos comics notamos que si
dividimos en cuatro el formato de una histo-
rieta el logotipo ocupa la zona comrespen-
diente a una de eslas divisiones, es dexir V4
del tamano. (ver figura 1)

Rsi que procedemos a dividir en cuatro par-
tes nuestro formato.

Por el momento no tomaremos en cuenta los
mérgenes de carte, ni el espacio para el lo-
go de la editoriol. (ver figura 2)

Ahora que tenemos nuestro formato, debe-
mos considerar aquellos necesidades que
tiene nuestro logotipo y que fueron ennu-
meradas onteriormente.

1.- Debe en primer lugar poder ser reducido
¥ aumentado de manera que no tenga pro-
blemas de colocacién en ningin tipo de pro-
mocional o articulo.
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Fgura 2

Zona czl Logotipo

Tamafio Real d2 lo pdoina 20.5x13 am

firza d'ef logotico af kemafio rea
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Dz lo ante-ior cescrendemos o siguiente:

Runaue o ‘urcic . de! logotipo pueda om-
pliorse a promodor ales como caneles, y fo-
lletos, © mrercanza diversa tal ~omo to son
erpoques de juguetes ployeos et no
dzoemces cvice: e o funddr princioal es
'a de ester presznie en la portada y péai-
naos interdores ge (o historieta, asl que le do-
remcs gric ced ¢ 2sto caracter stica of mo-
mento ce ruaizer T uestra reticy o y logotipo -

2.- €l logcioo tizne que pasar por Ul proce-
SO ©3 MAN /L0 3N en case a nuestra reti-
culo paa cue sz corveta en Jn zlemento
Unico de la publicccién,

Descugs c2 ano ior lo ontericr concluimos
que reclizcremos na reticvla cuadriculedao,
yo que es el mztodo ideal para realizar
ruestro lccotion, 5i ero'izemos sy estructu-
ra, éste rcs nz il -G amplior © reducir pro-
porcionalmante J ormdnicamante nuestro
logo sin grobler 1 alguno, ade nds que nos
caré gran anticsy ¢2 cuntos e referencia
y linzos cJio gLz nos fadlita én el poder
manipu-a” o estructura cel loge tipo a volun-
ted, pero apoyesis en una bese.

Haremos civisior £s de 5x5 mm.

Finalmenie ya tenzmos la reticila.
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3.5.3 Fieborecion del logotipo

os logotipos deben presentor una redun-
dancia semdntica, esto se debe a que ba-
tan de producir una relacién de semejanza
entre la forma verbal y lo iconicidad de la
palobra. €sto es consecuencia dz la interac-
cién de los semas (unidades de significado)
comunes ¢ estas cualidades (verbo e ico-
no), lo cual se conoce como metéfora'.

Procederemos a la realizacién del rabojo a
partir de un modelo predeterminado®

Gredios a la acidén de la redundoncia se-
méntica se puede crear una metdfora para
la reclizacion del fogotipo.

Nuestro primer paso serd la descripcién lin-
qUistica y la ennumeracién de adjetivos In-
trinsecos de o palobra o palabras que van
a formar el logotipo.

&sta lista estord compuesta por una cant-
dad de semos que se desprenden de la
misma ealabra,

Unicamente se elegirdn aquellas fuentes 4-
pogréficas cuya desaipcién formol compar-
ta el moyor nimero de adjetivos con el de
la palabra.

De ol manera que al final sélo tencremos
una Gnica opcidn en la cual tonto fonética
como gramdticamente exista uro canticad
de informacién redundante.

Al final oplicaremos ta reticula pera afirar
detolles y manejor digitalmente lo tipo-
grofio de manera que esto se convierta
realmente en un elemento Unico Y de signifi-
cado al comic como legotipo.
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Buscamos fuarias t 2o0d -
tan estes signif ccdos.

3.2 COMP ¥~

Para la palabra PRCYECTO Lsaremos las si-
guientes: ONMEGA SENTR- FATTOR, K (-
KING UMOS, RTARI KDS | 2630 HOLR,
ELECTRORRANVOMIX, €AS™ BLOCA y ta
combinecian. (ver fi- oo 3)

Para la nocoo GO 205 Licrzmos los si-
guientes: FRCTOF,2 IO REDIOACTI-
VE, ZERO BOLA,, Lo o7 o retien.

{ver ficuc £)

Ahora lcs combinonis ¢z monea que -
tengamos la cgroctden c: pa'obras cue
'ogren 2! 2facic ce tcill o rridforade-
secco. (varficun”

Finalmentz elegirc: cous? @ qus ograr -
nir los cemacter’slic L oo ocoas cara -
Mer @ FoT.ore S 2850 7 8Ir o

(ver figura 6)

Ahorc czizomes nocsio o aule
(ver figura 7)

Arregamoscza e,
(ver fig.ra 8)

La manipulomos digtalmeante ¢ fin de ue
se convierc en un zlemento Onico & ideti-
ficador de ruzstro com'c. (v2r Ggura @)

Como cl princicio ro tomerns 2n cuenta los
MArger &% Ce (Or 2 1 2040 7 on WEstro o jo-
tipo preszdo~aln tec - dzo.BS2QUS-
tealos m2dicos ooz
¥ obtenzmos rues 1y lego: 30,
(ver figura 0]

v
\
s
o
]
"
)

V' locs
DX rlm
9 gd@!"'\, = '




ficwo 3

l .i\ & NG %ﬁ—\/j

=S [«:ij,/“i{?

PROYECTU

EERmWVWET T

=

Ce IO AN

PRO\/”?‘“ L] .,O,

27



figura 5
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figura 6
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36 Diseio Editorial

€n esta seccidn se atenderd de manera
préctica la resolucién de fos problemas de
disefio editorial, desde el desamrollo de reti-
culas, pasando por ko eleccién de fuentes y
manejo del cuerpo de texto hasta la obten-
cion final de un producto que se cdecue a
las necesidades de la historieta.

Analizaremos los requerimientos Y necesi-
dodes de los diferentes secciones que se
encuentran dentro de la historieta y que
pueden beneficiarse del uso del disefio edi-
torial para mejorar su imagen, obteniendo
al final una propuesta para cada una.
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361 Delimitacidn de las secciones

que necesitan del Disefio Editorial

.S secciones que requieren del rabajo del
disefiador en el érea editorial dentro del ¢-
mic son las siguientes:

Seccién de cartas
Seccidn de briefs
Ficha de personaje
Creditos

€ditorial

€n todas estos secciones se deberdn de
aplicar los conocimientos de diseiio edito-
rial para la redlizocién de reticula y pro-
puesta final para el comic. -

o Co o0 na

QD000 0
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tos comics como
madio Ce axprazon
y comuicachn de
mazas e han ido
datamplando pau-
latinamsnta a través
da un lapge process

Loz comics como
mzdio de expragin
y comunlcacion de
masas se han ido
desamoflando pouw-
latnamente através
de un largd proceso




3.6.2 Ispeciiicacidn de necesidades

“ara el trabaojo a realizar se requiere hacer
lo siguiente:

2 pdginas de la seccidn de cartas
1 pdgina editorial

1 pdgina de briefs

} ficha de persongje de 2 pdginas
1 pdoina de créditos

la seccidn de cartas se encuentra al final de
lo historieta, el brief estd ubicado después
de las pdginas centrales, mientras que la fi-
cha de personagje estd colocada inmediate-
mente antes de la seccidn de cartas.

Ya que el comic se imprime en seleccién de
color esto nos da una amplia gama da posi-
bilidades. A ceda sexién se le botord de
dar una personalidad o través del manejo
de fuentzs y de color.

Hablando de esto, debemos de tomor en
wento lo personalidad de cada una de las
secciones a la hora de realizor el robajo de
disefio, de manera que las fuentes se ade-
cuen Q cada una, y de que no se distancien
de la idea global del comic, sino ave le den
una unidad y ademés contribuyon o reafir-
mor su personalidad.

R continuacién se explicard cada una de las
secciones o trabajor con el fin de tener uno
idea més daro de hada donde debemos
encaminar el disedo:

La seccidn de cartas es tol vez lo mas imgor-
tonte en cuonto o interaccién Y comunicacion
con el lector, ya que agul es donde se tiene
un acercamiento bastonte significativo de
parte de los creativos con él, es por esto
que se busca que esto sacclén lo involucare
plenamente, ademds de que sea muy ding-
mica y vistosa, ¥ por tanto el cbjetivo de di-
sefio es que presente un formato que no
sea rigido o demasiodo tradidonal, sino
que atrape al lector desde el primer mo-
mento en que o veo.

Cabe mencionar que por cuestiones de es-
pacio se pueden editar las cartas de mane-
ra que sélo se expongon los comentarios,
ideas y preguntas mas relevontes.

€l comentario editorial, habla sobre algo re-
lacionado con el comic o con los personas
que trabajon en el, como eventos, cambio
de creativos, olgin suceso relevante en el
medio, eic.

lo secién de briefs o anuncios es hosto
clerto punto demasiado breve en cuanto a
informacién, ya que el objetivo es darle ol
lector un pequedio avance o informacién de
lo que s2 esté hacdiendo en olres Htulos de
lo casa editora para que este se inferese
por ellos, sin que por esto se pierda el inte-
rés por adquiririos, asi que al ser muy recu-
cida la informacién que se localiza en esta
pégina la informacién visual debe jugar un
papel muy importante, tanto como una ma-
nera de reforzer et contenido informativo co-
mo un poderoso incentivo para gonarse al
lector y que este compre las historietas de
las que estd leyendo.

La pagina de créditos es muy importanto en
tanto que aqul estén mencionados todos
los nombres de los que participan con su
trobajo en el comic.

Al contar con toda uno péaina para tal fin se
debe buscar darle una personalidad de ma-
nera que se integre al comic a la vez que
tenga una vida propia.

La ficha de personcje como se menciond en
el apartado que se referia a ello es muy es-
pecifica y rigica en cvonto a la informacion
que contiene, asi que el disefio debe ser
mas bien dindmico y agradable, de manera
que copte el interés del ledtor. © -
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3.6.3 Crescidn de reticules %

La elaboracién de la reticula que dard forma
o cada una de los secciones que formardn
parte del comi¢, debe de ser basado en
ciertos pardmeltros:

Nimero de columnos quz s2 daszon

€sto quiere decir que lo primero a obtener
son los parémetros de medidas de los mar-
genes que va a tener cada pdgina y tomar
la dexision de que cantidad de columnas se
requieren para poder realizar el trabajo de
disefio de tada seccidn, ya que estos afec-
tarén la forma finol de nuestra reticula.

Para tener una mayor Aexibilidad ol momen-
to de manejar los elementos ubicados den-
tro de nuestra pagina trataremos de obte-
ner &l mayor nimero posible de columnos y
COMPOSs Que permita nuestra pdgino.

€l formato de nuestro comic es el siguiente:
20.5x13.5 em. (pdgina)

Para obtener los mérgenes usaremos un
proceso de division alrea con to cual cbten-
dremos siempre medidas proporcionales o
nuestro formato. (ver figura 11)

Los medidos de nuestros mérgenes son:

(abeza: 4.5 mm
Pie: 7 mm
Lemo: & mm
Cotte: 6 mm

Las medidas anteriores pueden resultar un
tonto pequediias, pero debemos recordar
que nuestro formato en principio no es muy
gronde y por tanto se ha de aprovechor el
espacio ol méximo posible, ademds estas
medidas bien nos proporcionan un espacio
de descanso visual comfortable a ta vez que
un &reo que nos permita sujetar to historieto
sin problemas de bloquear dreas impresas.
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Con los mérgenes establecidos obtenemos
nuestro Grea de trabajo.

€sto o dividiremos en 6 columnas de 1.55
em con un medianil de .5 cm entre ellas.

¥ con 7 compos de 2.2 ¢m con intercampos
de .5 cm.

Asi, obtenemos nuestra reticula base. 7
(ver figura 12) "
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La culura cop nace formalmen’e du-
ran:2 la dicada de los sesento, enun
psriodo en ¢l que s2 comenzé a cuss-
ticnar sobre o5 valores y reglas estable-
cidos, vive en la época de la liberacion de
la muizn, d2i surglr de 'os simbolos sexu-
ales creados por el cine y difundidos por
l2 prersa, redo y TV. se nutre precisa-
mente ¢zl mundo que gira alrededor de
ura teevisidn, del rompimiento con
tedo lo esiablecido, se recreq
en lo que pam os conocedores
jamGs podria ser arte, y utiliza
técricas (o representacionas de
ellas) gue pertenecen al mundo
dg lo mecdnico, de la produc-
Cidn en szrie, pero sobre todas
1as cosas o que le da vida a este

movimienio es precisamente el

nacer en |3 époce del corsumis-




‘b que tenemos realizada lo reticula, vomos
a proceder a lo eleccién de la tipografia que
se adecua a las necesidades que tenemos.

€n primer lugar debemos buscar fuentes
que se adecuen a la personalidad de cada
una de los secciones:

Seccién de cartas:
(uerpo de texto: VAG ROUNDED LT (10 pts)
Respuestas: MISSISAUGA (10 puntos)

€ditorial:

Titulares: Zero Hour (22 y 36 puntos),
ATARI KIDS (36 y 54 puntos)

Cuerpo de texto: AVANT GARDE (10 puntos)

Seccién de briefs:

Nombre de revista: Factor (10 puntos)
(réditos: OMEGA SENTRY (11 y 24 puntos)
Resumen: TECTOMM 240 RG 564 NC

(10 pts)

Ficha de personqje:

Cuerpo de texto: €EROS (10 puntos)

Incisos: ZERO HOUR (10, 12 y 30 puntos),
OMEGA SENTRY (10 puntos)

(réditos:

Creativos: AYANT GARDE (15 puntos)
Trabajo: OMEGA SENTRY, (20 y 15 puntos)
Cuerpo de texto del colofén: AVANT GARDE
(7 puntos) . , i
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Rhora debemos establecer [os tamafios y
voriantes que vamos a ulilizar nara coda
Lna de los sexciones:

Seccion de carnas:

Cuerpo de texto:

VAG ROUNDED 7~
Variontes:

Nomal y Bele
Respuestas:
WTSSISAUGA
Variantes:

Normal

Editorial:

Titulares:
ZERD S
AFTAR] &RF7Y
Variantes:

R TS
NORTFZL Zero Hour

MO AL, Y 5,500 1Y (Pro Kids)

Cuerpo de texto:

AVANT GARDE

I-DEE(_JEl@ﬁL_‘I 7 BT S (Letres copitales)

Variantes:
Normal (Avant Gerde),

Dormal (Mexawli Extend::d)

Sexcion de Briefs:

Titvlos:

— A T o=
Cuerpo de texto:

TECTOMM 240 RG b4 NC
Variontes:

Normal

Creditos:

GBECE SENTTE
Variantes:

NOOUEL

DCoLDeCeCCcoOoeC o

(OIS IO

N
Neoovs




Ficha de personaje:

Cuerpo de texto:
ERCS

Variontes:

Normal

Incisos:

CESCD CONTED
Variantes:

NECHEEL (Omego Sentry)

NORITTED. Zero Hour)

Créditos::

Creativos:

AVANT GARDE
Vaoriantes:
Norma!

Trabajo:

Variontes:

Cuerpo del texto:
AVANT GARDE
Vartantes:

Normol

Finalmente debemos poner espexial aten-
cién en aguellas fuentes que von a confor-
mar nuestro cuerpo de texto y ver si estos
funcionan adecuodomente.
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Seccion de (artas

La cuitura pep nace formalmentz du-

ran’2 la dé<cda de los sesenia, en ur

periodo en el que se comenzd a cuzs-

fionar sobre los valores y reglas esta-

blacidos, viva enla époco de la lisera-

cign de la mujer, del surgir de 'os sim-

bo'os sexualss creados por el ciney  Zeocumnos
ciiundidos por la prensa, radio YTV, Y0 oyntos
se nuire precisamente del mundo qu2 '

gira alredecor de una television, el

rompimiento con todo lo establzcido,

se racrea 20 lo que para los conoce-

dores jamés podria ser arte, y uiiliza

t3cnicas (o representacionas da ellos)

qua perteiacen af mundo da lo ma-

canico, dz la produccién en seriz, ne-

ro sobre todas los cosas lo gue le ca

4 colurmnas

A48
Lo zu’ura 3op nac 2 forrnalmante durante |a décado
€z ts £2330i0, en Jn perodo en ¢l que se comenzd
¢ cuzsticnor sobre los valores y reglas establecidos,
v 221l &poco di la liberacidn de le mujer, del sur-
¢'rc2los simbolos saxuales creados por el ciney di-
foatidos norla pronsa, radio y TV, se nutre precisa-
rar e del mundo que gira clredador da yna talevi-
sics, del rompimie nto con todo lo establecido, sere-
szt zn lo qua pera los conocedores {omés podna
s cre, v uiiliza técnicos o represenacionss de
izl qua p,ri'-*nc cen al mundo delo recanico, de
u mrodluceifn en ¢ eiie, paro sobre todgss fos cosas lo
o7z da vida a gste movim 2nio es precisamentz €l
ruear en lo épocy del consumismo. El Pop se crea
regiicea groc 35 a esto forma de vida, cuando
: CICTIC3S ey 'esas emuazaron o fomeniar ese
nsvo esilo de v.da que era ! pensar, comer, dor-
i y dosesar cualesquiere dz sus “maravillosos”

4




Seccidn de Briefs

La cultura pop nace formaimente duran-
te b década dz lop esaenta, en un pario-
doenel quz se comenzd 2 cugstionar 6o~
brelos valores y reglas establecidos, vive
enla época dela liberacidn dz ta mujer, del
surgir de los simbolos sexuales creados
por el cinz y difundidos por la prensa, ra-
doy TV, senutre precisamante dzl mun-
do que ¢ira zlredador dz una telgvisién
el rompimiento con todo lo esteblecido,
eg recrea enlo quz para los conceedores
jpmds podria ser zrte, y utliza téoniczs
(o representaciones de ellas) qus perte-
necan 2l mundo ds lo mocénico, dz la pro-
duccidn en saris, paro sobre todas ks
coszs loquz le da vida o este mevimiento

Seccién Editon‘ol

La culiura poo nace formaimean-
to curante la dicado da los s
sanfo, €n un peicdo en ¢l que
s2 comenzd G cussiiongr sooe
los valores v reglos estabizcidios,
vive en la égoca d2 la [bea-
cién do la muter, ¢gl surglr de los
STNDOI03 $THUQIES Creados por &
cine y difunditos por lo prensa,
Gelo v TV, 52 nuite precisomen-
te gzl mundo cus glra alredsgor
da ung ielevisidbn, del rompl
mizmo con fodo o esiablecido,
£2 IECIE &N 0 CUB POIG 105 Co-
nocegores jomds podia cer ar
19, v uillza 1&cnicos (o represen-
icciones d2 elos) cug perans-
cen ¢l mundo d2 1o macdénico,

4 columnos

3 columnos

La cultura pop nzce formaimente durante la década de
los sezenta, enun periodo enel qus ss comenzb a cues-
tionar sobre los valores y regles establecidos, vive en la
época dzlaliberzcidn de o mujer, del surgir dg los sfmbo-
los sexuzles creados por el cinzy difundidos por la pren-
sa, radio y TV, se nutre precisamente del mundo que g
ra zirededor de una telzvision, del rompimiznto contodo
lo estzblecido, g recrea en ko que para los conocedores
Jjamds podrip ser arte, y utiliza téenicas (o representa-
ciongs de elizs) que pertenscen 2l mundo dz lo mecdnl-
co, de [a preduccién en serie, pzro sobre todzs kzs co-
525 lo que le davida a este movimiento es precisamente
el nacer en la época del consumismo.

4 cclummnos

10 puntos

3 cclumnas
10 puniocs

La cutiura pep nace formaimenie duranie g
dacada ¢ie los sasania. en un pericdo en el
Gue o comsnzd g cuesionar solors (0§ valo-
es y reglos establecidos, vive én la época
Ca lo fosracidn d2 la mujer del suiphr do los
smbolos sexuoles crecdos por el cine y ¢
fungidos por I prensa, radio v TV, $2 nuire
precisamenie dst mundo gue plra alrededor
d9 una feisvision, det rompimiento con fcdo
{0 estab'sciclo, se recret an lo qu2 para los
CONCCEtores jomas podiio ser arie, v utliza
1écnicas (o reprasentacionzs d2 elios) Ggus
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La cuttura pop nace forma'mzartacu iz la décacace
los sesentq, en un pericdo on € su2 £z comanzd a cues-
tionar sobre los valores y -eglcs esicoiacldes, vive inlo
época de la liberacién de Ic mge; 3 surgrce lo sim- 3 colurnas
helos sexuales creccos gor € cirae v JTuncicos for la
prensg, radio yT.V, sg ~uire prec same vig del mundo que
gira girededor de una felevis 0. dz! icmeimiznio con fe-
do lo estab.acldo, s rzore €0 o gU2 TOG 108 Cor oce-
dores jomds podria ser arie, y v za 12C 1iCos (0 repr 3sen-
tcciones de efias) oue peienzsen ¢ runco d2 o me-
cénico, de la preducce!dn en werlg, zic sobre fod s 'os
cosos lo gus le da viga a esic mocvwmianto es pricisa-
mente el nacer enla 2psca ¢ 3l censarismno.

Ficra de personaje

La cultura oop nace formalmente
durante Ia década de los sesenta,
en un periodo en el que se co-
meanzd a auestionar sobre los ve-
lores y reglas establecidos, vive
en la época de la liberacion de 1a
mujer, cel surgir de los slmbolos
sexuales creados por el cine y di-
fundidos por la prensa, radio y
T.V. se nutre precisamente del
mundo gue gira arededor de
una telavision, del rompimianto
con toco lo estabiecido, se ra-
aea en lo que para los cocnoce-

3 cclusres

La cultura pop nace forme.renie durant.: la década de los sesenta, en

un periodo en & gue se comenzd a cuestionzr sobre los valores y re-

glas estableddos, vive en . tpoca de la [ beracién de la mujer, del sur-

gir de los simiolos :exueiis crezdos per el cine y difundidos por la

6 colurinas  Prensa, radio ¥ T.V., jenii-e Jrecisemerte del mundo que gira alrede-
I1C puntos ~ dor de ung televisicr. del -cmpimiento con todo lo establecido, se re-
crea en lo cue para los conocedoras jemas podria ser arte, y utliza

técnicas {o represeniadon2s de ellas) gue pertenacen al mundo de lo

mecanico, de la procucds en serie, per > soore todas kas cosas o que

le da vide a este movirme D & precisarents el nacer enle época del
consumismo. H Pop se ree en reelidad gradas & esta forma de vida,




Colofdn (Créditos)

La cuthoo pop naco formamente dwamo lo dicada da ol s2senta, en un perodo enciqua e
comsmed o cusstionar tobo los varorcs y iegic catablzeldon, vive enla Epoca da la boracién oo
ta iz ot owg 9 tos Embetns eonue'ss creados por ¢l eina y diund'dos por to prenen, e v
TV, £2 nuiro preciamente dd mundo quo gho alodader do una i2tav6n, d! rommpricnto con
tado lo establecido, 52 reorca on o qus pora los conocedores jomis podia cor oo, y uilioa $3enk-
cal{o =pressntacionss da clad quo perenzeen almundo d lo mocdnico, d2 la producciénen
oo pro cobm fodos las ceoas bo qua be da vida o exio movimanie ca preckameznta ¢l ngcer on
1n época dz) concumimn,

Bl Pop £2 crea en realdod gracias a esto forma 49 vido, cunndo i grondes empretos cmes2aon
o {omoriar coo nusvo estio do vida quo cra ¢l poreon, comst doRrlLy d2izar e sxpica da an
omoviocod produsios. B en o uno manticstacion cutha! edlica da ¢ nuovo modo da vida
qua tonfa lo coctsdad,

Hoy qua doslocar qua la palolra Pop® no €3 un 18nmino quo £ refem o un cito at-fro en cips-
cial mdbizn esun KBmmino qua ©2 s a un conjumo 42 elfos y madadadss qua 1o gonzma-
ron ¥ almantaron o3 copfittu <2 uno o Epocay’

Edla movimianio ¢ gonem patiziameonte en Buopa y NortcomSrico, fonionddo on ambas iodos

gRandis3 CIBONCINIS £I0 €3 £ dudo c'guna on koo Exfodos Unidos d2 Noxtcamenoa en dondo
cieanzo o misdmo apogze, fal vez por o3t ¢l pad do o culium o masas por ereciancia,

6 colurtnos
7 punios
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Se han presentodo las cojas con las columnoas més
comunes que se utilizardn para cado seccién.

Se ha visto que funcionan adecuadamente los
fuentes elegidas, ahora se procedend a la realizacién
de las secciones.




3.6.5 Tlaborscion de las pégjnas editorisles

Ahora procederemos con el disefio de cada
una de las secciones, siempre tomando en
wenta lo personalidad y necesidades es-
pedificas de cada una de elios.

.....OC..Q..............J.C.




Comenzoremos con la s2ccidr de caros.

€n primer lugor disponcremes de un zlzmanto ide nti-
ficador de la seccién. el cLe’ serd colxcedo en la xar
te superior de la pagina.

secaion 12 cartis

Esta seccidn en sorduor Je-2 un romore:
"CORRESPONCENUA CGENZT LA’
{(Hadiendo alusion o "FAO¥ETO G I0NWAT)

Paro la polabra CORRESEINDEN IR usaremos e
fuente OMEGRA SENTRY. la wol 25 o Mismo que se
usa en el logotipo nare "FRCAETTD

lo fuente UGLY FACE sed apliccca o la palcore
"GENETICA”, ya quz esta corizna rcs30S MUy ofg:ini-
0s que contiensn un clto conter (o semidico gue
bien nos remite o los s'gnficcdos ¢z mismo térm no.

Finalmente las acomodarzmos o monera que
recuerden sutilmerte ol logo del conc¢.

2 Ay :.’7,_: P * R T IR Ry . . 7 . 7’_' _“ . ) K
AP R D (RO B R S oy .r"\ ) %-;:,1#1'1[-1 B § E J!.., U
\.\ K ]’;__'| {a I,\l. 'e @i . *
k] u-ﬂJIL [ ] e o




Para el cwerpo del texto se deberdn de monejor los
cajos usando lo mds posible lo reticula de manero
que obtengamos un juego de formas que actrecente
el placer visual de la péoina invitando de esta mane-
ra ol lector.

Rdemdés se establecerd que las lineas de texto de las
cajos que corespondon o los contos se alteren de
monera tal que la primera linea se encuentre en for-
ma normal, mlentros que la segunda esté en bold, y
asl sucesivemente afadiendo de esta forma otro ele-
mento ol juego semidtico.

Con cada cojo se utilizard una letra capital para ini-
clarle, usando la misma fuente que lo del cuerpo del
texto, esto con el fin de que sirva como elemento in-
dicador de que ha terminado una cora y emgieza
otra nueva. La alineacién que mantendrén el cuerpo
de texto serd Justificada.

Finalmente, se puede utilizor todo tipo de formas pao-
ra las cajos de texto, esto con el fin de hacer una si-
militud con el comic, que utitiza tedo tipo de vifietas
con distintas Formas como recurso metalingdistico po-
ra acrecentar su nqueza visual.

@odemos enconirar vestigios de los
‘entecesores lojanes de los efmizs
en diversas manifastaciones gréficas
¢ (3 Rterln, cuo ven ¢=io (o
aniiguisimas pinfuras rupestres (que
Lnimmeatadusie®), eleskes™
{lcos cpiptios, o los cétices
€2 vERss elilxs ¢l
M&dco prehisptnico, psro
antigugs y leionos ing'dos

Para el cuerpo de texto que con-
forma los respuestas, se utilizord
lo fuente en cotor azul, esto con el
objetivo de hacer una diferencia
entre este y las cartos,la alinea-
cén que usard serG hacio lo lz2-
quierda de tal manera que se di-
ferencie marcadomente del otro
(werpo de texto, ademds de que
los cojos que se manejordn serdn
mas tradicionales, es decir unica-
mente de formo cuadrada y rec-
tangular, {la Unica excepcidn a es-
to es que cuando por motivos de
lo forma de la coja de alguna car-
ka tengo que seguir su contorno)
pero se puede variar la posicién
en la que se encuentre.

thdemas enconirar vesfigios
Ze los anfecesores lejanos de
los comics en diversas mani-
{estaciones yraficas de 1a
hisjoria, ue van desde las
anliquisimas pinfuras
rupesires {gue tenian un fin
ritualisial), a los jeroglificos
edipcios, o los c6dices de
varias culturas del Mexico

ore hisp&nico. pero estos

Como toque final usaremos como elementos
decorativos plecas de diversos grosores, to-
mafios y formas, y plastes de color con el
objetivo de darle a lo pagina la apariencia
de un mosaico, completando asi el sentido

de imagen que se le quiere dar.
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Rhor lo seccidon de briefs,

€sto seccidn realmente no contiene mucho
texto y es muy especifica en cuanto a los
elementos que contiena, asi que usaremos
distintas fuentes para ciferenciarlos uno de
el obro.

€n primer lugar tenemos et nombre del co-
mic al cual se hace referencio y of cual en-
marcaremos con una plasta de color rojo a
fin d2 dorle importancia.

Csto plasta s2 conectard con una imagen
del rostro de uno de los personajes princi-
pales del nimero en cuestion. Reforzando
con esto la informacion.

€n el otro exiremo y fuera de la plosta se
colocard el nimero del comic.

N
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Lo informacién que se da del comic es muy
reducida, asi que por esto el organizara no
es muy complicado.

€n primer lugar tenemos un resumen muy
breve de la historia sobre lo que trata el co-
mi¢; ya que el objetivo de esta seccidn es
dar esta informacién répida y claramente no
se utilizarGn rebuscamientos en el trato-
miento del texto, este se manejord en una
coja rectangular, mientros lo tipografia se
usard caloda sobre un fondo negro.

Finalmente los créditos, en los cuales se in-
cduye al escritor, dibujante y entintador, se
colocarén enfrente delt resimen y abojo de
la imagen del personaje reforzando asi la
fdea del rabojo que hacen.

€n el extremo Inferior de la pégina se colo-
ca la direccidn de internet de lo editoriol.
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Sequimos con la pégina de créditos.

€n esta pdoina se jerorquizardn las funcio-
nes de los colaboradores, es dedir, se fe
dord mdés importancia o los personos que
trebajon directamente en la eleboracién del
cdmic, como lo son el escritor, dibujante, en-
tintador, colorista y letrerista, en segundo
lugar estardn aguellos personas cuya fun-
cén se relaciona de manera no tan directa
en el proceso de eloboracton, tal es el wso
del editor, productor, cisefiador y demds
funciones de cardeter administrativo.

CETRO
|

GERARDO LUNA GIJON
EDETTOR D
GERARDO LUNA G

Como complemeanto visuel para la pdgina 52 WS
usard en cada nimero a un personaje dis-
tinto que haya apareddo en el comic.

Este serd colocado en el lado derecho de la
pégina, hadendo contrapeso a los aéditos.

Por dltimo en eska pégina también se en-
wentra el colofén que contiene todos los
datos legales, este se ubicard en lo porte
inferior, Y estrd calado sobre fondo azul.

EN TRAMITE. IMPRESC POR: EXCALIBUR IMPRESORA RAMOS RAILLAN 127,
MATEQS, NAUCALPAN DE JUAREZ, ESTADO DE MEXICO, MEX. PROYECT

LAS HISTORIAS ES FICTICIO. CUALQUIER SEMEJANZA CON LA REALIDAD ES PURA COIMCIDENCIA.
EDITOR NO 5E HACE RESPONSABLE DEL COMTEMNIDO DE LOS ANUNGIOS NI DE OFERTAS REALIZAD:
PORLOS ANUNCIANTEF. HECHO EN MEXICO. PRINTED AND MADE llN MEXICO.

I | P n _ _
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Ahora la ficha de personaje.

€sta seccidn cuenta con Cos géainas, por un lado te-
nemos uno ilustracion de cuerpo completo, a la cual
se lo adjunton las vistas del rostro -perfil derecho,
peffil izquierdo, 3/4-, se le ofiaden como elementos
el nombre del personaje y un elemento indicador de
la seccién.

ficha de persongje

Lo segunda pdgina contiene la informaddn de este
persongje, en algunos casos puede ser demasiodo,
por lo cunl s2 optn por un disefio funcional que permi-
ta el manejo de texto.

Se usaran diferentes fuentes pare destacer los pun-
tos de los que se hablard y otra para el cuerpo de
texto general, ademds se usanin recursos como el co-
tor y puntaje para resaltor la diferencia.

CARACTERISTICAS:
esroross: Los cOmics

RIs)
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Terminamos con el €ditorial.

€n esta secddn se utilizard nuevamente un elemento
identificador de 1o secidn, de manera que se reco-
! nozca inmeciatomente.

editorial

Cacha articulo lleva un dulo, asi que aprovecharemos
esto, se usardn dos fuentes, una para la primera letra
de cada palabra, en color rojo, el resto de la palabra
serd en color negro y en otra fuente, de manera que
obtenemos un juego visual, esto fo complementomos
con el uso de plecas que ayudaon o enmarcar y re-
saltar el ttulo.

SRR AT

N v

€n esta seccidn se trata de dar una imagen muy pul-
ao y estilizada, asi que el werpo de texto se mone-
joré en un solo bleque, y justificado, odemds se utili-
zorG une letra copital al inicio, lo cual tiene rasgos
que confraston con el cuerpo de texto.

7 03 obémics como Mzegio do expresion y
1--€ comunicacién do mosos $2 han ido
dszomolando pousiingmenie a wavés d2
un lorgo proceso histdrico-soclial en la cuk
fura de! munco, estedisciando su proplo

Como elemento final se aplicardn sutiimente plastas
dz color -siempre el mismo-, en forma modular.
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0s cOmics come redio de expiresion y
1§ comunicac'dn ¢2 mcsas se an ido
desarrcliando poulatremente o havés de
un largo proceaso Nsereo-social e la cul-
fura dei mundc. esicrleciendo su propio
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Podemos encortrar vesigios de [ ¢nte-
cesores leiaros e 125 comics en diversas
manifestaciones g-&iccs d2 la historg, que
| van desde las crdiguisimas pinturas upestres
! {gue ferian uniiyrifuz<tal), a los jeoglificos
€gicCios, 0 .03 CUQ.CE5 42 VCrias cu luras del
México prehispiinico, peo estos dyemplos
! son $0l0 onfigucs v '£.0nos ngicios de una
inquietud oor masircr & Jarg man:ra grafi-
ca lo que sucecia e~ 11 vida real v aln les
| faltcba mucho nara lzgar a convortirse en
lo gua hoy larmamcs nistoriztq, ertre ofras
cosas (tal vez . mé: imporiante) la inten-
cion de llegar ¢ un putlico masivo.

La narrccidn secuanc ¢l ar forma le espa-
cios plGsticos indepena entes v coniecLtivos
habio sido utlze da ocr el ariista Giotto nara
elano c2 1305, 2ncs Tuds de lacapliade




-+ Se puede aprediar faciimente que en todas
las secciones se hoce uso de elementos co-
munes, esto es con el propdsito de darle ol
comic una imagen global uniforme, estable-
ciendo asi uno idea de disefio especifica la
cual serd el sello personal de la publicadén. S LSaT T T
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3.7 Tipogyalie
“omo ya hemos visto en capitulos anterio-
res la necesidod de poner palabras a un co-
mic -y por tanto el uso de fuentes tipogréfi-
cas para tal fin-, es una de las necesidades
constantes de este medio que deben ser
satisfechas para lograr su realizacion plena,
y es por tal motivo que debemos poner una
especial atencién en el uso de la tipografia,
ya que ello es uno de los recursos mas pro-
minentes pora poder darle a la histotieta un
acabado final mucho més agradable. a la
vez que podemos comunicar mds efectiva-
mente los ideas dentro de la historia.

Dentro de este apartado voamos o resolver
los necesidades tipogréficas orie oo o
texto que se encuentra ubicads centre de
los globos de didlogo, come narn oo wie-
motopeyas que se encuentrs o las vine:
tas. con el fin de que se llegue o uno solu-
idn global estético y funcicr ol centrn del

monejo de fuentes que se adaecue o ias
necesidades del tabajo -orn 2 comic
"PROYECTO GENOMA'.

Al final se ejemplificord la sc.on obteda

con péginas de este comic.
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3.71 Delimitacién del trebsjo de Disefo

- - - . . -

11 continuacion vamos o especificar los ne-
cesidades de diseiio que se tienen para la
seleccidon y manejo de las fuentes que se

utilizardn en las pdginas interiores del comic .

las fuentes tipogréficas de esta historieta
necesitan ser elegidas de acverdo a los si-
guientes criterios:

Ser legibles a una distancia de 30 «m.

Que tengon una personalidad de acuerdo
con la historieta

Que sean flexibles en cuanto a su manejo

Todas estos caracteristicas sirven para deli-
mitar el rango de bisqueda de fuentes, ya
que existe una gran variedad tipogréfica ac-
tualmente en e! mercado y si no se definiera
el tipo de letra que se requiere seguramen-
te se acabarion utilizando todas las opcio-
nes disponibles cualquiera que fuera su es-
tilo. de manera tal que el resultado visual fi-
nal, seria un total desorden que dificiimente
le daria una imagen estilistica apropiado a
lo historieta, ~

———— e —
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3.7

'demds de las caracteristicas mencionadas
en el apartado anterfor, vamos a elegir las
fuentes que se van @ usar de acuerdo a jos
dos criterios siguientes:

Fuentes ous forman el cuerpo del texto de
los ¢'ocos dz gidlego.
Fuemes que 20N ONCMOICHZYOS.

Rsf, se elegirén de acuerdo a to anterior
aquelias que tengan caracteristicos que sir-
van a estos propdsitos.

Comenzaremos con las fuentes que confor-
men el texto de los globos de didlogo:

Se utilizard como tipografia base la fuente:
PRESITDENT

€sta posee rasgos que facilitan la lectura ya
que no tiene formas muy coprichosas, y
ademds tiene una personalidad propia, la
cual es muy identificable.

A continuacidn se ejemplificard su uso:

|;Alh: ahi

iNadie se mueval

Bloob...

He vuclio para

raalizar mis mas

grande anhelo..,
ﬂ:riuhfari

V esta vez nada ni

nadic se 'rnfe.rpohdrc’a

en mi camino.
Ya lo veran
todos ustedes.

Solo hay
una cosa
por hacer

Fleccidn de fuentes

... cada movimiento
es perfecio

€l estandar de la fuente serd de 10 puntos
en forma normal, pero se puede usar vo-
riontes en bold e itdlicas y a distintos punta-
jes para resaltar dertas palabros o frases.
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Deaemos de recordar que algunos persora-
jes usaran fuentes especiales cue se oco-
medardn ce acuerdo a sU £2sonaidao ¢
rosgos fisicos.

A centinuadidn pondremos v~ 2jemplc oue
se empleard en las péginas del corric.

A [.a ih;
( N 5@ mi VA

T |

€n este caso lo fuente emplecda sz llera
RADICACTIVE, y se emplea con un parscma-
j2 extrotemestre, cwyo voz tienz un toro ex-
trefic y Ut opariencia fisica rara,

¥ ahora las onomatopeyos.

Usaremos las siguientes fuentes:

FPrimer Print
EibleSerR

e A s
( \...u\:) @uCU‘L@ K)\D\,._ N R U

LDOoOTCCco0cocoeC s o coooL e ooCcec oo



€stas fuentes han sido elegidas porque sus
rasgos contrastan con la del texto de los
globos y ademas son muy flexibles y atrac-
tivas. Para fa elaboradidn de las pdginas se
pueden usor en cualquiera de sus variantes,
bold, cutline, inline, itélica, etc, ademas hoy
que mencionar que se utilizanén en diversos
puntajes siendo el minimo de 12.

Procederemos o ejemplificar su uso.

Antes hay que mencionar que debido a que
no se tiene control sobre como se realizardn
las péginas de interiores -esto es ocupadion 257
del dibujante y se rige por sus propios
parémetros- es muy dificil elaborar una red
o reticula que sinva de base para el orde-
namiento de la tipogrofia, asi que se optd
por realizar una serie de lineas guic que
tomaran como base a o letro y su interlinea
PRESIDENT 10 puntos-, de mangra que
esta siviera como porémeo que guiara al
momento de realizar el trabajo.

A continuacién se muestra esta guia:

()CCOf)()OOOOC)OOCOCOO()OOC)OOO()OO()OOOC)()OO()O()
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De esta manera se realizardn todas las pdginas.

€s importante el recordar que la tipografio escogida
Y su empleo embelleceran o no nuestra pégina, es
por esto que se debe de tener un especial cuidado al
trabajar con ella dentro de las pdainas del comic. -
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Ellos son...

"y chora se encuentran
: en serios problemas...




1Al ohi payasos!
|Nad1'e se mucval




mg bicen)

Deberian aherrarse
molestias & irse a
entregar ellos mismos
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| Ella es sublime...
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' ... cada movimiento !
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es perfecio .

Sus amigos no
se quedan atrés.

“'
e
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- \
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e Y ‘t/h
Sus armaduras
ya no sirven,

+

b

3Por qué siempre
piensan...







He vuelto para
vengarms de todos
uwatedes malditos,
¥y me asegurard

de que sean
borrados de
unQ vezs
todas de la foz
de la ticrmra.

Eoo lo ascgura...
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Ficho ds personaje (Pégina 2)
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DATOS GENERACES:

lsare neEcreneLToen: Alien
iatoRiafe eeszenTes: Ninguno
Femenro ESTECD CTVIL: SOlterda
Lescenocda  oeuPe DE eFTLIRCT Proyecte Gerome
CARACTERISTICCAS:
1./0 1aLs
Janca
Al
= AZU‘
SI0CARAIA:

:0: Numero 14

trara oS Une garrrera que llegd a la tierra busczndo o Shao'n con el
j3roposiio de relara a4 un combate a muerte ya quc habla escuchado
gue vra muy bucna peleadora, y al no poder sonortsr quC CXIslcra
sguien moe jor quc zla Tzara deadié encontrarla v derrotaria cn com-
pate, mas l«'s cosas no salieron como efla esperaha ya que fue sequil-
Ge ¢ ¢ LiElle 3C 070 grupo de extraterrestre gue buscaben vengen-
rer €0 conlra de cld, asl que justo a la mitad de la peica con Shaolin
embay fueran etecadas y sino es por laintervenaion de 'os micmbros
dc Proyecto Gonema -en especial de Shaolin- ella nubicre mucrto. Asl,
W UnA nave espacial para regresar a su hogar y con una deudea de
oo cen Sacin © a se integrd como miembre osaccal o equipo,
aungue aun guarda la esperanza de pagar su deuda y retar nucva-
mente e Shao’in demnostrando de esta forma que iz oy 2 mejor,

HABICIDADES:

DT TOMENT
lzare s muy fuer.e y agil, posee  Ella siempre corge consigo un der
una resistertia netural que a ha-  de espadas tizo sqabie hechas con
cc oracticernentce mvulnerable a un metal muy resistente.
CLgfuler Cosa.




Briefs

AT T~ L N |

N° S

iAL FIN, EL MISTERIO SE RESUELVE | FERO QUE
CONSECUENCIAS TRAERA PARA ROOF Y COM-
PANIA EL DESCUBRIR EL SECRETO DE PLATINIUM.
ADEMAS EL REGRESO DE [jURBINAI

MIENTRAS STRIKER SE ENFRENTA AL MALIGNO
LORD €O0D EN UNA BATALLA FARA SALVAR EL
ALMA DE ANA, GUARDIANA HACE UN SORPREN-
DENTE DESCUBRIMIENTO EN LA LUNA,

NS T A
N° e

|
EL MARAVILLOSO MUNDO DE 00DA SE VE EN-
VUELTO NUEVYAMENTE EN UNA GUERRA SIN
CUARTEL ¥ 20LO UN HOMBRE PUEDE EVITARLO,
sPODRA HARUMI HALLARLO ANTES DE!LA CON-
FRONTACION FINALZ

S R TNRe et o0 0 SUSCRTACIGNES CONTACTANDS E0:
NN AT T S OO







Secditn de cortas (Pégira 1)
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Seccidn dz cartas (Pégina 2)

0000 COC000Q000CRO0O000000000COOQ0N000Q000O0Q0O00000C00

-DN: Luis como habras visio en éste nomero el villano
/éi no es ofro mas gue Markus Skinner alias

@
&%/ueno
pues, déjenme hacer un

recuento de lo que ocurre: Kister Mark. sque por qué el cambio de

nombre? Jueno pues lee la historia y

Shaolin y compafiia fueron o Australio a lo sabras, hallando e esfo, realmen-
buscar af fipo quo ‘as ho 30600 CCLERiD te el nomero 25 no es el inicio de
desde hace meses {mi apuesta es que se frata  vna nueva era, sino una historia
de Geos} y son condudidos o un etrefto (oBen-  que pondrilas bases naraesha, y
fo que desernboca en jun coliseol?, y ahi son ro-  la cual comenzara a artir del nur
deados por un grupy da m‘-’mmﬁns, CU2EUBBA-  mero B, sslote poﬂemos adelan-
go robayan para €l, y con este escenario todo esta
(=0 pors le confroriacidn en c: nimzo 25,
gue parece serd el inicio de una nuevo episo-
€0, sO0un vo o pan? no lo ¢d.

{ar gue habra grandes cambios en
el eslalus quo fe {odos los persona-
jes princinales y que alguncs ya no
eslaran méas enfre nosofros jQué (e
Su amigo: parece?, asi que no [ pierdas ni un solo
Luls Mimeno Cernd numero de esta revista gue se none mejor
momenio a momento, Esperamos Que esiés con

nasolres fodo el camino, veras que vale la pena

mos\\egﬂndo q o{g
2]
o, O einbul, "o o cuatre nim
@é@ W ano de injp% /'»;OoreCex \05 {hirnos ve e he visto %8 han
: (ot ry rtes AV an
e(\so QO@«:. 1S Qmy, & Sgnn et fres al,y ya se la he recon,
°°°'o‘°5 del equ,boq? "%Or cieric est® geﬂue' acurmird con fodojn ’
N fir. Glﬁ-emp' %, "rero por ° ) .0 5€ ME haca ¢ g o
P e, Ve clanicr P2 lguig
w0 cossover co, U, " uiero 09

ores de que y
o ° r ah, Fp *sison dertos o 0 regy;
1 éwﬁo B0 mﬁofo S 50

< O?men‘(:emas! pdrund Meding g tos
5'% oS

Adriana gue bueno gue esfas lan al pendien- femenly innovando y of reciendo lo mejor a
{e de todos los pmﬂ uclos que of recemos. todes unledes,
Si es cierto que hay Janes para hacer un
crossover con S(riker al momenip aon esja Con respecio a gue si alguivn va a morig
en planeacian y esprramoes que salga a me- sermanece con nosolrus, ke Hevaras una
diados de Julio del proximo ano. gran sorpresa
Sigue recomendando nuestra pagina a fodos
{us conocidos, realmente hemos recibido bue-  ¥so es todo por este numero gracias a fodos y
nas crificas y eso nos anima a esfar consfan- sigan escribiendo, [Hasta la visfa!
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editarial
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Gerardo Luna Giién

y Os comics han cambicdo desde aque-
1.8 llos Isjanos tiampos en que Richard Out-
cauit comenzd un sushio con su inolvidable
Yellovr Kid en aquslias épocaos 10s comics
eran una hermosa flustdn gue entretenia o
ninos y adultos gue ssparaban Coda 5ema-
na unga nueva entrega de las aventuras de
Flash Gordon o las de Tarzdn, y entonces ias
historietas dieron un salto, pasaron de 1os pe-
ridédicos a finas recopilaciones encuaderna-
das gue alraparcn a los lectoros por su belle-
z0 y de ahi ya no habia nada que los pudie-
0 datensr, crecron su proplo lenguagjs, sus
simbolos @ iconos, més #egd un dic en que
ya no era suilclente y entonces solid otfra
vez, aparecigron los programas d2 radio, la
mercancia diversa, etc, v se pardid el con-
trol, 10s creadores ya no tenian poder sobre
sUs Creaciones, eran de toda persona gue
pudiera obtener las mayores ganancias, y no
es qQue esto esté tan ma), el punto es que la
obra pardié ama, la chispa que le daba vi-
da, s convirtid en algo gris; y enfoncas vino
el cambio, resurgid, gracias a personos que
agmaban al medio y no fbon a psmith que
desaparecierg, so volvid a las ideas, ol rgbo-
jo blen elaborado, hecho con el corazdn,
Ya los tlempos no son fos mismos, mucho se
ha recomdo v no hay vusha airds, peroami
en lo personcl me gusta pensar que todos
los cambios son para megjorar.




Conclusiones

— i . - — - L% e om0 - —— —— [

| presente trabajo es una prueba de cémo
o oplicacién del disefio puede mejorar
ampliomente la produccion de una historie-
ta, af tomar en cuenta los conocimientos del
disefiador se pueden aear productos de
enorme calidod, pero siempre es de notor
que en este caso el disefador es un
eslobén dz apoyo mds, en una larga cade-
na, la cual estd encabezada por los adea-
tivos -escritor y dibujonte-, cuyas ideas son
las que estan plasmadas en el cdmicy por
esto es que se debe de poseer uno sensi-
bilidad al momento de realizar o bien el co-
loreado, la letra o el disefo de los se-
«ciones del cdmic para que se adecuen
tanto o los esténdores de la editorial como
ol estilo de dibujo ¢ idea de fo historieta.

Los conodmientos de disefio se deben
aplicar de la mzjor manera posible a cada
caso en particular, hadendo uso de sentido
comin y espinity de combio, ya que estos
elementos son los que harén que cualquier
trabajo llegue a buen termino.
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Conclusiones Finales
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 lo largo de este tabajo se ha hecho
incapié en el hecho de que el comic es un
medio de profundo impacto en nuestra
sociedad, con akance a nivel mundial, que
es un medic impreso que se ho estado
desarrollonda desde hace mucho tiempo y
que incluso se ha sobrepasado a si mismo,
saltando tanto a las nuevas tecnologios
como lo es el internet como a medios tan
expresivos como el cine.

€s por todo esto que se trata de hacer
plena conciencia o todas las personas que
estén involuaadas dentro de las artes gré-
ficas y la comunicacidn, que vean al comic
con mucha mayor profundidad y reflexion,
yo que realmente son muy pocas aquellas
que pueden apreciar el potencial de este
medio, no sélo como un objeto de andlis
semiolégico, sino como lugar de experimen-
tacion y rabajo de practicamente cualquier
érea del disefio, odemds de un poderoso
promotor de la culturo de lo imagen dentro
de la sociedad.

No se rata solo de poner en relieve ague-
llos aspectos positivos del comic, como todo
medio tiene sus vicios y defectos, algunos
muy grandes, pero como parte de la gran
cadena que conforma la estructura editorial,
el disefiador tiene la copacidad de hacer
todo a su alcance para dignificar ol medio,
traténdolo con respeto, igualdndolo a otros
que tienen un status quo de mayor nivel, es
decir puede lograr en mayor o menor grado
el dignificar o la historieta ante los ojos de
los demds.
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