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INTRODUCCION

Introduccion

Este proyecto busca realizar el redisefno de la
imagen para la "Federacion Mexicana de Esqui
Acuatico” ya que la imagen anterior resultaba
obsoleta.

Se tomd la decisién de hacer el cambio de imagen
principaimente porque habia que modernizar y
reestructurar muchos aspectos.

El principal problema es unificar 1a imagen de la
"Federacién Mexicana de Esqui Acuatico". Estar
a la altura de las demdés federaciones asi como
proyectar el buen nivel que tienen sus
esquiadores.

La imagen anterior es confusa, ilegible y no
representa al deporte.

Se menciona el aspecto histérico del esqui
acuatico para que el lector se familiarice con el
deporte que surgié después de {a Primera Guerra
Mundial (1914-1818) lo cual significa que es un
deporte practicamente nuevo y no mucha gente
lo realiza debido a que no puede ser practicado
en cualquier lugar.

Este nuevo diseno resulta ser funcional, moderno,
facil de recordar, original y representa a la nacién
mexicana.

La tesis consta de siete capitulos y un manual
de identidad corporativa.

El primer capitulo explica la historia del disefo
asi como sus tipos y elementos.

El segundo capitulo se hace un planteamiento
del problema y un andlisis tanto histoérico como
gréfico y fotografico del esqui acuético a través
de los afos.




INTRODUCCION

El tercer capitulo relata la historia de la tipografia
llegando asi a la adaptacién de ia nueva imagen
y los elementos que la configuran.

En el cuarto capitulo se hace mencién al usc del
color y sus propiedades.

Eil quinto capitulo expone la imagen corporativa,
es uno de los mas importantes ya que representa
la esencia visual de cualquier cosa o idea y une
el nombre con el simbolo dando como resultado
un logotipo y éste a su vez resulta ser la primera
impresién visual ante los ojos del espectador.
En el sexto capitulo se presentan ios métodos de
impresion. A través de esta informacién se dan
a conocer desde la historia hasta las formas de
imprimir para llegar a adoptar lo que mas nos
convenga para las aplicaciones de esta tesis.
En el séptimo capitulo se desarrolla la parte de
bocetaje paso a paso hasta tener la seleccién del
boceto final justificando la imagen y el color para
después buscar las alternativas de la papeleria,
aplicaciones y promocionales,

Por dltimo se exponen las conclusiones, la
bibliografia y el glosario de términos y un manual
de identidad corporativa que ayuda a establecer
las normas generales para la correcta aplicacién
de la imagen.
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CAPITULO 1

1.1 Definicion

"Es el medio por el que ordenamos nuestro
entorno, remodelando los materiales naturales
para satisfacer nuestras necesidades y lograr
propdsitos. Surge en la zona intermedia entre la
humanidad y el entorno natural y expresa las
intenciones, deseos y esperanzas humanas." (1)

“El acto de disefiar es el inicio de un cambic en
las cosas hechas por el hombre." (2)

"Es toda accién creadora que cumple con su
finalidad.” (3)

"Una actividad creativa, que supone la
consecucién de algo nuevo y util sin existencia
previa." (Roswick, 1965)

(1} Disefio, Philip Rawson
{2) IDEM

{3) Fundamentos del disefic, Robert Gillam Scott
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1.2 Tipos de diseno

La finalidad del disefo grafico es transmitir ideas,
afirmaciones visuales y, en ocasiones, estética
pura.

Se engrana alrededor de la venta o la promocién
del producto o servicio que proyecta, y la industria
se desarrolla hoy rdpidamente, dado que la
competencia entre los productores de mercancias
y los suministradores de servicios es cada vez
mayor.

El disefio se divide en varias ramas; a continuacidn
se mencionan algunas de elias:

-Disefio grafico
-Disefio industrial
-Disefio textil
-Disefio de modas
-Disefo de interiores
-Disefio ambiental

Disefio industrial: disefio de productos en 3
dimensiones.

Disefio textil: disefio de telas y texturas, asi como
sus diferentes materiales.

Disefio de modas: se ocupa de disefiar el
vestuario, calzado, accesorios y joyeria.

Disefic de interiores: crea espacios adecuados,
agradables, funcionales y practicos para la
comodidad y desarrollo del ser humano.

Disefic ambiental: aspectos estéticos, funcionales
y culturales dentro del espacio arquitecténico.
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fig. 1 Toro de Lascaux, pintura prahistorica
francesa

fig. 2 Toro da la Cueva de Lascuauy,
Francia

La forma que adoptars el trabajo grafico puede
encajar en diferentes formas:

-Envase y Embalaje

-Editorial; revistas, periddocos, invitaciones,

tarjetas, letreros, carteles, papeleria, etc.
-Stands

-Televisién
-Cine
-Audiovisual
-Escenografias

1.3 Historia del disefio

"El disefio de I3 historia es |a historia dei
disefio"(lvan Chermayeff)

Las diversas tecnologias usadas en los Ultimos
2500 afios para la multiplicacién Yy transmisién de
Comunicaciones visuales intencionadas, han ido

desfigurando g actividad proyectual que hoy
conocemos como disefig.

El disefio se da desde la era Neolitica (3500 a.c.)
Y la era Paleolitica (4000 a.c.) las culturas
primitivas répresentaron pinturas sobre paredes
de las cavernas principalmente en Lascoux y
Altamira.(ﬁg. 1,2y 3)

Es asi como el hombre empezo a transmitir ideas
Y sentimientos por medio de la comunicacion
visual.
Posteriormente se inicio la escritura e ilustracién
de libros a mano. Con el paso del tiempo esta
disciplina se fue perfeccionando Y a partir de
1450(invencién de Ia imprenta) se producian en
forma masiva los libros, estimulando |a
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fig. 3 Pintura prehistérica de Tassili, Sdhara
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fig. 4
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En los sigios XVil Yy XVIill se perfecciona el disefio
de tipos, se realizan alfabetos que llevan el nombre
de su creador.

Los inicios de| disefio moderno surgen con |a
Revolucién Industrial a fines de| sigio XVIll y a
aparicién de la litogratia en el siglo XIX. La

de los esquemas de trabajo que fueron afectados
por la automatizacion Y especializacién.

en Francia, se enfocd a muebles, libros y
arquitectura. Sy objetivo era plasmar en un lienzo
Su imaginacién sin caer en lo tradicional, El Art
Nouveau mezcld imdgenes con texto no sélo
como medio de comunicacion sino de expresién.

Después de la primera Guerra Mundial, Walter
Gropius funda la ‘Bauhaus" (fig. 5) escuela de

Su objetivo era eliminar ios inconvenientes de la
maquina sin sacrificar ninguna de Sus ventajas,
liberar aj objeto de ciertas reglas de la estética
y destacar sy funcionalidad.

El disefio era mas simple y predominaba la linea,
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“La Bauhaus introdujo ideas innovadoras en ¢

disefio grafico y otras dreas de su creatividad.
Una importante figura de los afios 30's fue el
tipégrafo aleman Jan Tschichold, que adopté las
ideas de Bauhauys y cre6 a partir de ellas un estijo
propio mas refinado, con inclusién de fotogratias
en disefios, en los que hasta entonces séio se
habian utilizado ilustraciones. Se concentré en
lo puramente funcional.* (4)

Afines de la Segunda Guerra Mundial la Bauhauys
se habia convertido en un estilo internacional, los
limites del disefio grafico se ampliaron y cubrieron
las necesidades de grandes compafiias
industriales Y agencias de publicidad.

"Desde 1970 hubo un gran florecimiento del disefio
en lo arquitecténico que se denominé
"Postmodernismo” o “Neomoderno" y es el
contraste del movimiento moderno y sus
seguidores racionalistas.” (5)

Actualmente, en plena era electrénica, se crean
nuevas allernativas generadas por computadora
creciendo la Creatividad del disefiador.

fig. 5

(4) Satué Eric "Disefo Gréfico desde sus origenes hasta Nuestros
dias" Ed. Alianza Madrid 1880
{5) IDEM
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1.4 Historia de| disefio en México

"Nadie conoce con exactitud cuando los nativos
€mpezaron a imprimir Por si mismos, aunque los
ltimos afios de| Siglo XVl ios libros mexicanos

grabados por indigenas.

La caricatura hallé un clima ideal en México, en
donde palpitaba todavia el eco de| choque entre
aztecas y esparioles.

Gerénimo Antonio Gil, quien fug uno de los

ante todo a los sentimientos Populares,
De la Revolucisn Mexicana Surgidé un nuevo tipo
de artistas: Orozceo, Rivera, Siqueiros Y, como
grabador, Leopoldo Méndez,

El primer creador verdaderamente moderno
ispuesto a poner su talento a| servicio del Disefio
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Después de la Guerra Civil Espafiola son muchos
los republicanos que se exilian en México: estos
desarrollan una necesaria labor: la de abrir a log
[dvenes estudiantes otras posibilidades de expresion
COmo la inevitable xilografia popular. Entre ellos
Miguel Prieto, quien fué profesor de Disefio
Tipografico, iba a revolucionar la produccién de
disefios destinados a libros, revistas Yy periddicos.

"Desde 1940 Prieto no deja de participar activamente
en la creacién del Disefo Gréfico moderno en
México, en especial con el disefio de las ediciones
del Nuevo Instituto Nacional de Bellas Artes y con
el suplemento cultural del Diario Conservador
Novedades. Por io visto, no es sustancial Que decir
sobre el Cartel Comercial, el Disefio Tipogréfico, el
Disefo Publicitario e incluso el Disefio de Imagen
de Identidad."(6)

Los unicos ejemplos del alcance internacional de
este campo son el sistema grafico elabarado para
los Juegos Olimpicos de México 68 hecho por Lance
Wyman.(fig. 6)

Con la ayuda de Eduardo Terrazas y Villazo, Lance
Wyman disefaron también simbolos deportivos y
culturales para La Olimpiada del 68 en
México.(fig. 7 y 8)

(6) IDEM
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fig. 10

CAPITULO_1

1.5 Elementos del Diseno

Siempre que se disefe algo, la sustancia visual de
la obra se extrae de una lista basica de elementos.

Los elementos visuales constituyen la sustancia
basica de 1o que vemos, y son la materia prima de
toda la informacion visual que esta formada por
elecciones y combinaciones selectivas.

Constituyen la materia prima en todos los niveles
de inteligencia visual, se proyectan y expresan las
variedades de declaraciones visuales, de objetos,
entornos y experiencias.

Existe 4 tipos de elementos:
a) Conceptuales

b) Visuales

¢) De Relacion

d) Practicos

a) Conceptuales

-Punto

Es la unidad mas simple, irreductiblemente minima
de comunicacion visual. Senalador y marcador dei
espacio.

Cualquier punto tiene fuerza visual sobre el ojo
humano, ya sea dentro de la naturaleza o creado
por el hombre.(fig. 9)

-Linea

Puede definirse como un punto en moviento 0 como
la historia del movimiento de un plano.
Es un trazo continuo, tiene largo pero no ancho.
(fig. 10)
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-Plano

Es el recerrido de una linea en movimiento en
direccion distinta a la suya, tiene largo y ancho,
pero no espesotr, tiene posicién y direccion, define
los limites extremos de un volumen.(fig. 11)

-Volumen

Es el recorrido de un planc en movimiento, esta
limitada por planos y tiene una posicién en el
espacio. (fig. 12)

b) Visuales

-Forma
Es la figura exterior de los cuerpos "Todo lo que
puede ser visto posee una forma que aparta la
identificacién principal en nuestra percepcion” (7)
(fig. 13)

-Medida .
Cada forma tiene un tamafo determinado y éste

puede ser medido. También llamado como escala.
(fig. 14)

-Color

"El color es la impresion que los rayos de la luz
reflejados por un cuerpo producen en el sensorio
comun por medio de la retina del ojo" (8)
Cada cuerpo puede reflejar determinadas longitudes
de onda (colores) (fig. 15)

-Textura

La textura podemos apreciarla y reconocerla ya sea
mediante el tacto 0 mediante la vista.

Toda forma tiene una superficie que puede ser
rugosa, suave, plana o decorada. (fig. 16)

(7) Alazraki P. Lorena Medrano H. Ma. Cristina
El disefio Gréfico como apoyo al débil visual, Tesis Unum 1995
(8) Diccionaric Enciclopédico Espasa, 1979 tomo 7
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fig. 17
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c) De Relacion

-Direccion

Es el sentido que sigue un objetivo en movimiento.
(fig. 17)

Las formas basicas expresan tres direcciones:
El cuadrado-la horizontal y la vertical

El triangulo-la diagonal

El circulo-la curva

(fig. 18)

-Posicidén

Es el lugar en el que se encuentra un objeto en
relacion al cuadrado o a la estructura que tiene.
{fig. 19)

-Espacio

Todas las formas ocupan un lugar en el espacio.
Puede estar vacio u ocupado, liso o profundo.
(fig. 20)

-Gravedad

Todos los cuerpos estan atraidos hacia la tierra. La
sensacion de gravedad no es visual sino psicologica,
es por eso que tendemos a atribuir a los cuerpos
pesadez o liviandad, estabilidad o inestabilidad de
las formas. (fig. 21)
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e

d) Précticos

-Representacion

Cuando una forma ha surgido de la naturaleza ¢
del mundo creado por el hombre es representativa.
La representacion puede ser:

1.-Realista: Es lo que se aproxima mas a la realidad.

2.-Simbdlica: Es la reduccién del detalle al minimo.
Un simbolo debe reconocerse, recordarse y
reproducirse, y debe ser universal.

3.-Abstracta: La reduccion de todo lo que vemos a
elementos visuales basicos, constituye también un
proceso de abstraccion.

-Significado
Es el mensaje transmitido por el disefic que se ha
realizado.

-Funcién
Es el proposito de un disefio.
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1.6 Percepcidn y Comunicacién Visual

1.6.1 Equilibrio
: : : El equilibrio es ia referencia visual mas fuerte y
# * firme del hombre, su base consciente e inconsciente
] Para la formulacién de juicios visuales.
________________ ’X’ % En la expresion o interpretacion visual este proceso
de estabilizacién impone a todas las €osas vistas
fig. 22 Y planeadas un “eje" vertical con un referente

secundario horizontal; entre los dos establecen los
factores estructurales que miden el equilibrio. Este
eje visual se denomina también eje sentido, lo cyal
€Xxpresa mejor la presencia no vista, pero
dominadora del eje en el acto de ver. Es una
constante inconsciente. {fig. 22)

1.6.2 Tensién

Muchas cosas del contorno no parecen tener
estabilidad, el circulo es un buen ejemplo de ello.
Por mucho que o miremos esta sensacién
permanece pero en el acto de verlo suplimos esa
carencia de estabilidad imponiéndole el eje vertical
fig. 23 que analiza y determina su equilibrio en cuanto a
forma y afadiéndole después la base horizontal
como referencia que completa la sensacién de
estabilidad. (fig. 23)

La conexién entre la tensién relativa y el equilibrio
relativo se pone en cualquier forma regular. Por
ejemplo, la representacicn de un radio en un circulo
provoca una mayor tensién visual porque ese radio
no se ajusta al "eje visual" no visto ¥, por lo tanto,
deshace el equilibrio.




fig. 26

CAPITULO 1

Este llama mds I3
“#— atencién

El elemento visible, el radio Queda modificado por
el elemento invisible, e| eje sentido, asf como por
Su relacién con [g base horizonta] estabilizadora,
{fig 24)

En términos de disefio, si tenemos un circulo junto
a otro, la atencién de |a mayoria de log observadores
Sera atraida por aquel cuyo radio se aparte mas
del eje. (fig 25)

1.6.3 Nivelacién Y Aguzamiento

Armonia y estabilidad son polog de lo visualmente
inesperado y de lo generador de tensiones en ja

componentes diagonales del mapa estructural,
(fig. 28)
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fig. 34
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1.6.4 Atraccién Y Agrupamiento

La fuerza de atraccion en las relaciones visuales
constituye un principio de Gestalt de gran valor

En la figura 30, los dos puntos luchan en sy
interaccién por atraer |a atencion, creando
declaraciones Comparativamente individuales a
Causa de su distancia mutua y, dando I impresion
de que se repelan.

En la figura 31, hay una interaccién inmediata y
mas intensa.

Los puntos armonizan vy, por lo tanto, se atraen,
Cuanto mas préximos estan, mas fuerte es su
atraccién, _
En las figuras 32 y 33, el ojo suple los enlaces de
conexioén que faltan. g hombre a través de sus
Percepciones, siente |a necesidad de constryir
conjuntos enteros de Unidades.

Laley de agrupamiento consiste en |a influencia de
a similitud. Dentro dej lenguaje visual, los opuestos
Se repelen y los semejantes se atraen. Por eso, el
0jO, pone las conexiones que faltan y relaciona
automaticamente las unidades semejantes con
mayor fuerza. (fig 34)
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1.6.5 Positivo y Negativo

La relacién estructural dentro del mensaje visual

presenta una intensa conexién con la secuencia de
ver y absorber informacidn.

El cuadrado es el campo mas sencillo posible. La

introduccién de un punto dentro del cuadrado o del

fig. 35 campo, establece una tensién visual y absorbe la

atencién visual del objeto alejandola en parte del

cuadrado. Crea una secuencia de la vision que se

denomina de visidon positiva y negativa. La

I significancia de lo positivo y de lo negativo en este

contexto denota que hay elementos separados pero

unificados en todos los acontecimientos. (fig. 35)

fig. 38 Hay otros ejemplos de la visién que pueden

emplearse para la comprensién del lenguaje visual.
Los elementos mas anchos parecen mas cercanos
a nosotros dentro del campo de la visién. (fig.36)

Sin embargo, la distancia es relativa es mas
claramente perceptible utilizando la super posicion.
fig. 37 ) (fig. 37)

Los elementos luminosos sobre fondo oscuro
parecen ensancharse y los elementos oscuros sobre
fondo claro parecen contraerse. (fig. 38)

fig. 38
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fig. 39

fig. 40

2.1 Definicién del problema

Debido a la falta de unificacién en la imagen actual
las cuales son 2 (fig. 39 y 40), la carencia de legibilidad
crea la necesidad del presente proyecto el cual es
el rediseno de la imagen grafica para La Federacion
Mexicana de Esqui Acuatico.

2.2 Hipétesis

Redisenar la imagen grafica de La Federacién
Mexicana de Esqui Acuatico ya que la que
actualmente existe no funciona por lo que el nueveo
disefio debe representar lo que es la Federacion
Mexicana de Esqui Acuatico, debe ser moderna y
actual.

2.3 Objetivo del proyecto

El proyecto de tesis es el redisefio de la imagen
visual para La Federacion Mexicana de Esqui
Acuatico.

El disefo abarca el logotipo, simbolo, papeleria
bésica y sus aplicaciones, uniformes interiores y
exteriores, y promocionales, ademas es necesario
dejar asentado que representa a mi Pais México y
que tiene como requisito indispensable utilizar los
colores patrios.
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2.4 Justificacion del proyecto

Por a la incongruencia entre las diferentes imagenes
que tiene La Federacién Mexicana de Esqui Acuatico
es necesario disefiar una nueva imagen grafica que
represente al esqui acuatico y a la Nacién Mexicana
en el extranjero, creando un disefo dinamico, actual,
y representativo de la actividad.

fig. 39

2.5 Estudio de la imagen actual

Actualmente se utilizan dos imagenes visuales que
representan a la Federacién la hace confusa
haciéndose parecer dos distintas dependencias.

En la figura 39 se emplasta mucho la imagen, ademas
de que se ve muy cargada y no tiene movimiento.

La imagen de la Federacién Mexicana de Esqui
Acuatico no funciona, es ilegible, estatica, pesada,
confusa y pasada de moda porque los trazos son de
los 70°s. Tiene trazos muy geométricos y no parece
un esquiador, se confunde haciéndolo parecer un
fig. 40 hombre agachado como montando un caballo 0 como
agarrandose la espalda como se puede apreciar en
la fig. 40.

Una de las prioridades de la Federacion es que se
manejen colores patrios y la imagen actual dista
mucho de representarlo.
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2.6 Analisis Grafico de algunas Federaciones
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2.6 Andlisis Grafico de algunas Federaciones
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2.6 Andlisis Grafico de algunas Federaciones
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ESQuiacu

fue el primer

1922.. Todo
Samuelson en

CRONOLOGIA A TRAVES

ATICO

acto en trio,

DE LOS ANOS EN EL

comienza bajo los pies de Ralph
Lake City, Minnesota,

Sosteniendo a sug dos hijas sobre Sus rodillas. Este
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Quitaba un esq
pie sobre la barra de a

1940.- Jack Anderson utiliza la primera "banana
peel" esquis de figura para completar los turnos de
360 grados, este es el nacimiento de| esqui de
figura moderno, '

Se funda en Seattje ¢ Club de Esqui Acudtico
CO para "promover e| €squi acuatico en la
noroeste como diversién Y recreacién
saludable", Este s el primer Club de este tipo.

1942.- Juylie Pope organiza el primer espectaculo
de esqui en Cypress Gardens. Llegé a ser g
espectaculo mas Popular del mundo.
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1947.- AG. Hancock de 16 afnos de edad se desliza
sobre un par de esquis de zapato Y se convierte en
alzo. No se tomaron
algunos dias Dick Pope
dador Cypress Gardens esquia

descalzo para jag camaras,

1949.- E| Club de yates de Lon

1950.- Los Min-Aqua-Bats de Minocqua, Wisconsin,
forman |0 que muchos creen eg actuaimente e

1951.- Charlene Zint-WeHborn, esguiando en Miami,
Se convierte en |3 primera Mmujer que esquia sin
esquis.




cabalios de f

erza Mercurys.

"Tampa Ski-Bees*

d para mMuchos esquiadores en
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Randy Rabe se convierte el la primera

Pérsona que esquia descalzo Y hacia atras.
Se lleva a cabo e primer *Ida Cason Invitationa)"
en Robin Lak i i i

1960.- Chuck Stearns se convierte en el Unico

ganador de Slalom, salto, figura y total en Ia divisién
"open" {abierto) en las Nacionales en E.U. Después

le sigue el recotrido cuédruple en el cual gana la
carrera de Catalina Ski.

1961.- Ala edad de 46 afios, George Bjair “Banana"
se hace conocido Como una de las personalidades
mas eéxtravagantes de| esqui acuatico,

Por primera vez ej U.S. MASTERS es televisado
en "ABC Wide Worlg Sports".




1965

1962.- Pasaron ya 40 afos desde que Ralph
Samuelson esquid por primera vez » Pero Fred
Waller es proclamado como el padre de esqui
acuatico.

Bruno Rixen inaugura el primer sistema de esquj
con cable cerca de su casa en Munich. EJ sistema,
tomado de los elevadores de nieve permite que 10
ésquiadores esquien sobre el agua al mismo tiempo
sin necesidad de una lancha..

En "Wild World of Sports” (El Mundo Salvaje de los
Deportes) Raymond Lépez choca con Ia cortina de
la oriila de Ia rampa de salto en U.S, Nationals,

1964.- Herb O'Brien construye el esqui slalom que
llevaria su nombre en el mapa del esqui acuatico.
E! O'Brien original incorporaria un tunel inferior
concavo desarrollado por la estrella nacional de
slalom Ken White. Una quilla suelta de los tiempos
del sialom de Maherajah y biseles con ej mismo
patrén de los modelos de Chuck Stearns. Cambiaria
pPor siempre no sélo los esquis de slalom sino
también nuestra forma de esquiar, popularizando
los términos como "rociando”, "cortando” y
"bordeando".

1965.- Gracias 3 los esfuerzos promocionales
actuales de Dick Pope, Cypress Gardens continya
fomentando interés en el esqui acudtico
mostrandose en televisién,

1967.- Jack Lukes organiza una reunién de equipos
de entretenimiento en los Répidos de Wisconsin
conecido como el "Espectéculo de tomeo deil Estado
de Wisconsin". Eg la primera vez que ios
espectaculos son juzgados bajo reglamentos

oficiales.




1968.- Rob Shirley introduce ia primera lancha
interior de esquf llamada Master Craft.
Jack Horton completa el primer lago hecho por e
hombre en Newberry Springs, California.

1969.- Los Ccompetidores de esqui generalmente
utilizan fraje de bafio Y cinturén salvavidas. Alcanzan
velocidades promedio de 70 m.p.h.

1970.- La Copa Internacional de California (Cal
Cup) ofrece el Premio en dinero en efectivo m4s
alto ($7000.00 ddlares) en el torneo de esqui en
Estados Unidos que se llevd a cabo en ¢ Aquatic
Park de Berkeley.

1971.- Danny Churchill rompe el record mundiaj
en la carrera de €squf cuando logra un registro de
126.40 m.p.h. en Oakland, California.
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1872

1975

Planteamiento del Problema

1972.- Los esquiadores de slalom ya no tienen la
opcidn de utilizar uno o dos esquis en las
competencias.

El esqui acuético es un deporte de demostracion
en las Olimpiadas de Munich durante ese verano.
El desafotunado atentado en la gloria Olimpica es
culpada por la mala organizacion y condiciones
inadecuadas en el esqui.

1973.- El vehiculo acuatico ilamado Jet Ski se
manufactura en este afio por la compaiia Kawasaki.
Los rios y lagos cambian por siempre.

1974.- El primer espectaculo de esqui se inaugura
al publico en Sea World de Aurora, Ohio.

1975.- La ciudad capital de Madison, Wisconsin
gana la primera demostracion Nacional de esqui
en Janesville, Wisconsin.




1976

1977-1978

to del Problema;

1976.- La compania Hydroslide introduce una
revolucionaria de esqui hincado el cual afos mas
tarde cambiaria de manera en que vemos el deporte
acuatico (por encima del agua).

Mark Jackson y Jim Elliott en estilo libre completan
el primer paso de salto de rampa completa en el
espectaculo de Tommy Bartlett, esto cambiaria e!
panorama de estilo libre por los préoximos 20 afios.

1977-1978.- Aparecen en las portadas de la revista
"Spray" y "World Water Skiing" esquiadores
norteamericanos y se mencionan los mejores atletas
de este deporte al igual que los mejores instructores.

1978.- Billy Nichols de 14 anos de edad esquia sin
esquis durante 2 horas 42 minutos cerca de su
hogar en Ocala, Florida. Con esto rompe el record
mundial de resistencia por mas de una hora en
esqui descalzo.

1979.- El Estado de San Diego sorprende a muchos
tras haber ganado el torneo inaugural Collegiate
Nacional en Monroe, Louisaiana.
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1980.- El esqui hacia atras (de espaldas) y descalzo
fue la sensacién en 1980. Hubo 10 hombres en
Wisconsin quienes pudieron caminar de espaldas.
Para 1989 esta habilidad llegé a ser una epidemia.

1981.- Un barco excursionista jala a 100 miembros
de la Asociacién de Esqui Acuatico Ozark Mountain
quienes van hincados en una tabla de esqui. 80
de ellos lograron llegar a su destino sobre sus
rodillas.

Noruega recibe a los primeros discapacitados en
el torneo Mundial de Discapacitados.

1980

1982.- Grant Torrens de Australia esquia 136 m.p.h.
en el Rio Hawkesburry para desafiar a Danny
Churchill de 12 afos de edad quien ya habia logrado
el record de velocidad.

Utilizando botas de esqui en la nieve como su
anteproyecto. HO disefa la primera bota para
esquiadores acuaticos.

1983.- Se lleva a cabo el primer Campeonato
1981 Nacional de Esqui Acuatico para invidentes en
Cypress Gardens.




1984.- Paul Roberts de West Palm Beach es e}
primer hombre que captd la camara haciendo un
salto mortal sobre una tabla de esqui hincado.
El esqui en tabla introduce un precursor a lo que
actualmente se conoce como tabla de estela. Uncs
meses mas tarde este maestro en ¢ruzar la estela
aparece con una tabla similar sobre sus talones.
El esqui acuatico se convierte en un deporte mas
prefesional cuando su fundador Rob Shirley asegura
a "Coors Light" como su patrocinador titular para el
primer tour de esqui acudtico profesional.
El nuevo circuito llevara a los mejores esquiadores
del mundo (muchos de ellos desconocidos fuera
de su circulo) y otorgarles su estatus como
celebridades. Las familias Duvall, LaPoint, Mapple
y Roberge ya eran famosos fuera de su circulo.

1985.- Andy Mapple empata con el record mundial
de slalom. Mantiene la marca los 12 afios siguientes.

1986.- Estados Unidos le gana a Australia en el
titulo mundial del equipo de esqui descalzo, llegando
a ser el primer escuadrén no Australiano que ganara
la medalla de oro desde los mundiales de esqui
descalzo en 1978.
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1988.- Cypress Gardens expone un salto mortal
fuera de la rampa ejecutado por siete hombres. Asi
logra una vez mas su alto nivel profesional en el
esqui de demostracidn.

1989.- El Noroeste de Louisiana completa una
decada de ser los que dominan el esqui colegial
ganando su noveno titulo nacional en 10 afos.
Scott Pellaton rompe el record mundial de velocidad
en esqui descalzo con una carrera a 135.74 m.p.h.
que le quemé las plantas de los pies.

1990.- RBM desarrolla y vende las primeras "sillas
de aire".

Anheuser-Busch subasta a Coors por derechos de
titulos pro tour otorgando al esqui acuatico una
estabilidad ante ESPN. Dos afos mas tarde Sea-
Doo estaria en las series de tabla de estela
ayudando a que ese evento apareciera el el mapa.
Camille Duvall y su esposo Byron Hero dan
comienzo a un segundo pro tour llamado "Asociacién
Protesional de Esquiadores Acuaticos {PAWS), la
cual sélo dura una temporada, lo siguiente para
provocar una lucha interna. La difusion provocaria
un malestar que permaneceria con el esqui acuatico
durante los primeros afos.




1991

There is a fountain of vouth.
And we own the patent.

ARMOR ALL

PROTECTANT

1991.- Herb O Brien crea la primera tabla de estela
de modelo cmprimido llamado "Hyperlite".
Aparece una nueva cultura.

Canada gana el titulo de equipo mundial en Villach,
Austria. Es la primera vez que un pais ademads de
Estados Unidos gana el campecnato desde el
Mundial inaugural en 1949.

1992.- "Banana" George Blair de 79 afos de edad
estelariza un comercial de "ARMOR ALL" y llega a
ser la personalidad mundialmente reconocida en el
esqui acuatico.

1994.- Los canadienses Dave Phillips y Raiph
Hildebrand rodean Port Moody en British Columbia
durante 57 horas, cubriendo 1,337.46 millas para
romper el record mundial de resistencia.
El torneo de esqui lega a las masas con un Tour
Internacional nuevo el cual comienza con ocho
eventos en Washington.
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1995.- El salto sin esqui es parte de los "Juegos
Extremos” en ESPN. Con el mas alto potencial de
auditorio televisivo en la historia del esqui acuético,
cerca de 450 millones de espectadores.
Connelly introduce el "Big Easy" un precursor de
cuerpo ancho, ¢ el esqui moldeado del futuro.

1996.- David McDonald, uno de los mejores
esquiadores de tabla de esqui hincado completa,
el primer "doble" en cualquier categoria cerca de
su casa en North California.

1997.- "Café de Colombia” patrocina la primera
Copa Mundial de esqui acuatico enlazando los 16
torneos mas prestigiados alrededor del mundo en
un solo circuito.




2.8 Detalles Técnicos sobre el esqui acuatico

El esqui acuatico es uno de los deportes mas
jovenes del siglo XX.

Este deporte une dos cosas que el hombre siempre
ha ambicionado: volar y nadar o sostenerse socbre
el agua. De los innumerables atractivos que ofrece
este deporie, el hecho de deslizarse por la superficie
del agua, sobre unas estrechas y sencillas tablas
que permiten realizar juegos acrobaticos, es quizas
el mas espectacular.

En el dltimo cuarto de siglo se ha experimentado
una gran progresién en lo que se refiere al material
empleado para la practica de este deporte. Se ha
pasado de las tablas de madera a las ligeras de
fibra de vidrio, que permiten deslizarse mas
rapidamente.

Las partes del esqui son:

La espatula, la fijacion y la cola.

SLALOM

El slalom es la especialidad mas completa del esqui
acuatico, puesto que exige grandes reflejos,
excelente flexibilidad, mucha fuerza y un perfecto
equilibrio.

En la modalidad de slalom se debe diferenciar entre
el slalom libre y el de competicion. Mientras en e!
primero el esquiador realiza los virajes a su gusto,
segun el ritmo y la velocidad adquirida, en el sfalom
de competicién los virajes son determinados por
una boyas.

Es un zig-zag que debe hacer el esquiador por una
pista marcada con boyas. La lancha sigue su
recorrido fijo y recto por la pista de 259 metros,
mientras el esquiador debe entrar por la "puerta”
de la pista marcada por un par de boyas y luego
tratar de redondear 6 boyas alternativamente
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colocadas a derecha e izquierda del centro de la
pista. Segun la categoria, el esquiador inicia su
recorrido a una velocidad de la lancha determinada
por el reglamento. Si logra entrar a la pista, superar
las 6 boyas y salir correctamente de la pista, podra
continuar su actuacién y la lancha regresara a la
pista a 3 km/h. mas que !a velocidad anterior. En el
caso de los esquiadores masculinos ia velocidad
maxima es de 58 km/h. y si el esquiador pasa toda
la pista a esa velocidad, en la préxima pasada no
se aumenta la velocidad sino que empieza a recortar
la cuerda en medidas establecidas hasta que el
esquiador se caiga o falle una boya.

El campo de slalom es la zona donde se practica,
y consiste en un pasillo de boyas por el que se
desplaza la embarcacion. A la derecha e izquierda
de este pasilio se encuentran tres boyas que seran
las que el esquiador debera sobrepasar por su parte
exterior. (fig. 41) '

Las regias de competicién:

1.- Al principio, la embarcacion lleva una velocidad
de 40 kmv/h. y la cuerda de traccién mide 23 m. (En
categoria femenina la velocidad inicial es de 37
km/h. )

2.- En cada vuelta 0 pasada, esta velocidad aumenta
3 km/h. hasta que alcancen los 58 km/h. en la
categoria masculina y 55 km/h. en ia femenina como
mAaximo. ’

3.- A partir de aqui, y para aumentar ¢l grado de
dificultad, la longitud de la cuerda se reduce a 18,
25,16,14.25,13,12y 11.25 m.

4.- El esquiador puede empezar su concurso a la
velocidad y con la longitud de cuerda que desee,
conforme a las medidas antes citadas.
5.- El esquiador puede realizar pasadas sucesivas
hasta que un fallo en el paso de la boya 0 una caida
lo elimine.
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6.- El sistema de puntuacién es el siguiente:
- Se concede a un punto por cada boya que se
supere completamente, es decir, llegar de nuevo
hasta la estela de la embarcacién.

- Se concede medio punto si no se alcanza la estela.
- Se concede un cuarto de punto si el esquiador
llega a la altura de la boya.

En la prueba de slalom, el esquiador debe poner
especial atencién en tres puntos decisivos:
1.- Al entrar a la zona o campo de stalom, debe
hacerse cortando la estela de la embarcacion a la
altura de la primera boya, del pasillo interior.
2.- Empezar a hacer el viraje unos tres metros antes
de llegar a la boya exterior para que la curva finalice
a la altura de la propia boya.

3.- Entre boya y boya, el esqiuador efectuara un
tiron de la cuerda que, junto a la proyeccién del
cuerpo hacia el pivote, permite acortar los virajes.

En los esquis del Slalom se utiliza el monoesqui,
como su mismo nombre lo indica, se trata de un
solo esqui en el que hay una doble fijacién, una
delante y otra atras. La fijaciéon trasera tiene la
misién de evitar el movimiento lateral del pie, por
lo que no hace falta que sujete todo el pie, puede
constar de una simple brida.

Esta tendra una quilla mas grande para compensar
la menor base de sustentacion del cuerpo y lograr
un mayor equilibrio y mejor maniobrabilidad. No
obstante, la quilla cada vez tiende a ser menos
voluminosa y esta colocada en una posicién mas
adelantada.

El monoesqui de competicidn tiene la base curvada,
generalmente céncava, para aumentar la supetficie
de contacto cuendo la maniobra que se ejecute
exija una inclinacion.




Respecto a los cantos del monoesqui, deben
favorecer una entrada segura y répida en el agua,
por lo que los esquiadores se decantan por los
cantos redondos o de media cufa.




SALTOS

El mas espectacular y arriesgado de los eventos,
consiste en saltar una rampa de 6.40 metros de
largo y 1.50, 1.65 o 1.80 metros de aitura
(dependiendo de la categoria). También la velocidad
de la lacha depende de la categoria, siendo la
maxima de 57 km/h. El esquiador con el fin de entrar
a la rampa con mas velocidad, hace un "corte" o
cruce de la estela para lograr a veces velocidades
de entrada a la rampa de hasta 100 km/h.
Un sofisticado sistema de visores y calculo por
computadora, determinan la distancia desde el
borde de la rampa hasta el punto de “acuatizaje”,
Solo la distancia cuenta en saltos, y no asi la altura
o estilo del esquiador.

El esquiador tiene tres oportunidades y solo la mejor
sera tomada en cuenta, el largo de la cuerda es de
23 m.

El salto de rampa demanda extremo control fisico
y mucho valor.

La rampa es un armazon al que se le incorporan
unos flotadores, que soportan un cuadro regulable
por su parte alta, y sus dimensiones son de 6.50m
de longitud y 4 de anchura.

El campo de competicidn consta de un “pasillo” de
5 m. de ancho por 175 m. de largo por el que la
embarcacion efectia su recorrido. (fig. 42}
Este pasillo queda sefializado por unas boyas
colocadas paralelamente al borde derecho de la
rampa, a una distancia de 14 m. EI
reglamentodispone que la embarcacién no puede
pasar a una distancia menor de 19 m. de la rampa,
aungue puede reducirse hasta 14 m. si asi lo desea
el propio esquiador.
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Es conveniente que fa motora no pase muy cerca
de la rampa para que el esquiador que efectda el
salto no se encuentre con las olas que ésta produce
y le sea dificil mantener el equilibrio.

Las recomendaciones para el salto son:
- La velocidad minima de traccién recomendable
es de 45 km/h. En una rampa normal, es casi
imposible elevarse si se utiliza una velocidad menor.
- Hay que poner especial atencién en coordinar la
accién de toma de impulso con el impacto de la
rampa.

- El medio de propulsién ideal para practicar los
saltos es el “fuera borda" ya que casi no crea oleaje
y alcanza gran velocidad.

- En un principio, el esquiador debe aprender a
pasar la rampa y a posarse golpeando el agua con
los esquis, doblando las piernas para amortiguar
el golpe y evitar que sufran las rodillas y la columna
vertebral. (fig. 43}

Los esquis que se usan en el salto tienen unas
modificaciones que van encaminadas a asegurar
una perfecta entrada en la rampa y un perfecto
deslizamiento sobre él.

Su superficie es plana y la quilla pegueia y ancha;
ademas suelen ser mas pesados y resistentes que
los de slalom, y sus espatulas son muy
pronunciadas. Son mas cortos que los esquis
normales y las fijaciones deben sujetar bien el pie
para que, durante el salto, el esquiador pueda dirigir
los esquis hacia donde lo desee.

En la actualidad, los esquis de salto se fabrican
con un material muy ligero que, aungue permite
realizar saltos de mayor longitud, resultan muy
inestables.
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FIGURAS

También conocida como GIROS o TRICKS requiere
el maximo de habilidad y soltura, se podria comparar
con el patinaje en hielo. Cada esquiador tiene dos
pasadas de 20 segundos frente a los jueces para
tratar de hacer el maximo de puntos, efectuando
los giros que ha seleccionado previamente de una
larga lista definida en el reglamento de la Federacion
Internacional, y que dan un puntaje desde 20 hasta
1000 puntos segun el grado de dificultad.
El esquiador tratara de hacer el méximo de giros
en 20 segundos pero si se cae en ese momento
termina su pasada. Si es la primera pasada, de
todas maneras tiene derecho a su segunda pasada
de otros 20 segundos.

Existen pruebas en dos esquis, en un esqui, con
un pié en la cuerda, sobre la superficie del agua,
en el aire aprovechando la ola de la lancha y hasta
saltos mortales.

La especialidad de figuras es la que requiere de
mayor dedicacidn y paciencia, pues no solo es
importante aprender a ejecutar un giro, sino que lo
mas dificil es dominatrlo.

Las caracteristicas generales de las figuras son:
- Los giros pueden realizarse con uno o dos esquis
sobre el agua o mediante saltos, aprovechando la
ola de la embarcacion. (fig. 44)

- En principio, para realizar un giro debe procederse
como para obtener un derrapaje. Sin embargo,
después se acentua el impulso de rotacién para
poder pasar sin esfuerzo de! derrapaje a la marcha
atras.

- Antes de efectuar el giro y para librarse de la
fuerza de traccidén durante el pivotear, es conveniente
que el esquiador dé un tiron de la cuerda.




- El brazo interior al giro se lanza hacia detras del
cuerpo para sujetar el barrote rapidamente y
asegurar el equilibrio necesario.

- Durante la accién de pivote, el cuerpo se lanza
sobre las espatulas hacia atras con las rodillas y
tobillos flexionados.

- Allo largo de todo el movimiento, los esgis deben
estar al mismo nivel y con la misma carga, excepto
en la accién de derrapaje, en la que se inclina el
peso hacia el esqui del lado de la traccién.

Reglamento de la disciplina en figuras:
1.- Todas las figuras tienen una puntuacién, segun
sea su grado de dificultad.

2.- En competicién, el esquiador no puede repetir
ninguna de las figuras.

3.- La puntuacién obtenida por e! esquiador es la
suma de la totalidad de las figuras validas.
4.- El esquiador tiene derecho a efectuar dos vueltas
de 20 segundos cada una, en las que debera realizar
‘el maximo posible.

5.- El inicio de la vuelta queda sefializado por unas
boyas y el final, por una detonacién.

6.- Las caidas no suponen la eliminacién del
esquiador de la competicién pero si del recorrido.
7.- La puntuacién final es la suma obtenida de ia
primera y segunda vuelta.

8.- El esquiador puede elegir la velocidad de la
embarcacion y la longitud de la cuerda de traccion.
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Los esquis que se utilizan en las figuras su
caracteristica principal es que uno de los dos esquis
va provisto de una fijacion doble para cuando la
figura efectuada requiera soltar un esqui.
Para que la ejecucién de las figuras sea menos
dificultosa, estos esquis son més anchos y mas
cortos de lo normal, y tanto en su parte delantera
como en la trasera hay una pequena espatula-quilla
para facilitar los giros.

En la base de la espatula hay unas estrias que
aumentan la manejabilidad y el equilibrio de los
esquis, asi tendran la cualidad de favorecer los
derrapajes y de volverse a poner planos
inmediatamente, cuando lo desee el esquiador.




CAPITULO 2

S —

ento del Problema,




CAPITULO.2

Planteamiento del Problema;

2.9 El esqui acuatico en México

México tiene una gran tradicién en el esqui acuatico.
Desde 1952 se han celebrado en forma continua
torneos internacionales; entre ellos dos
campeonatos Latinoamericanos y cuatro
Panamericanos siendo el dltimo en 1990 mismo
que segun la opinién de los palses participantes
ha sido el mejor organizado.

Ademas se ha destacado por grandes esquiadores
mexicanos con reconocimiento a nivel mundial:

Alfredo Mendoza: dos veces campedn del mundo
en 1953 y 1955, compitiendo por el equipo de
Estados Unidos.

Quirino Ramirez: rompié un récord mundial de
saltos en 1953.

Emilio Zamudio: ganador del Abierto de los Estados
Unidos en 1955.

Jorge Font: récord mundial de figuras en 1960.

Adolfo Antrufiano: segundo lugar en el Campeonato
Mundial de 1967.

Victor Menéndez: tercer lugar en slalom.

Sergio Font: tercer lugar en figuras en el
Campeonato Panamericano en 1990.

A partir de abril de 1992 el esqui acuatico toma
mayor relevancia en el mundo al ser incluido como
deporte Panamericano siendo México la sede del
V Campecnato Mundial Juvenil.
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ESQUIADORES MEXICANOS QUE HAN
PARTICIPADO EN FINALES EN CAMPEONATOS
DEL MUNDO
-Raoul Daumas: 1973 Bogota, Colombia SLALOM
" -Carlos Garcia: 1975 Londres, Inglaterra SALTOS
-Victor Menéndez:1985 Toulouse, Francia SLALOM
-Jorge Font: 1987 Londres, Inglaterra FIGURAS
-Sergio Font: 1991 Villach, Austria FIGURAS
Actuamente México ocupa el 122 lugar del mundo

por equipos.

MEDALLAS OBTENIDAS POR ESQUIADORES
MEXICANOS EN CAMPEONATOS Y COPAS DEL
MUNDO

ORO Adolfo Antunano 1967 SLALOM
PLATA  Adolfo Antufano 1967 FIGURAS
BRONCE 1987 COPA MUNDIAL JUVENIL
Antonio Menéndez

Andrea Gaytan

Cristian Eversbusch

BRONCE Jorge Font 1991 FIGURAS
DESHABILITADOS




JUECES MEXICANOS RECONOCIDOS POR EL
COMITE TECNICO DE LA FEDEREACION
INTERNACIONAL DE ESQUI ACUATICO

-Ing. Amado de la Torre Rangel
-8r. Ricardo Eversbusch Amtmann

-8r. Jorge Font Ramirez

La Federacién Mexicana de Esqui Acuatico, abre
por primera vez en Latinoamérica la categoria de
esquiadores deshabilitados en 1990.

En julic de 1991, Estados Unidos recibe a 12 paises
representados por 70 esquiadores en Michigan
para celebrar el 3er. TROFEQ MUNDIAL PARA
DESHABILITADOS, México estuvo representado
por el esquiador en silla de ruedas, Jorge Font
Ramirez, quien obtiene la medalla de bronce en
figuras en una categoria superior.

El comité de deshabilitados de la FISN, invité en
esta ocasion a un juez mexicano para formar parte
del jurado.

Los esquiadores de sillas de ruedas tienen diferentes
limitaciones, para esto se someten a unas pruebas
para diferenciarlos.

Hasta 1991 todos estaban dentro de la misma
categoria, los que pueden sostener la cuerda con
las manos (paraplégicos) y los que la sostienen
con los antebrazos (cuadraplégicos), teniendo éstos
una limitacion mayor.
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2.10 Analisis fotografico de la Federaciéon Mexicana de
Esqui Acuatico.
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CAPITULO 3

3.1 Historia de la Tipografia

Al hablar de la historia de la tipografia debemos
referirnos a la historia del desarrollo del alfabeto y
de la escritura. La primera forma del lenguaje escrito
es la cuneiforme y al igual que la egipcia, los
alfabetos fenicio, griego y etrusco fueron los que
inspiraron al alfabeto romano que usamos
actualmente. De ahi se desarroliaron varias formas
de escritura como la capital romana, la uncial y la
minuscula carolingia, de éstas surgieron la minuscula
gotica y la humanistica.

El lenguaje escrito fue inventado por los sumerios
a quienes se les atribuye la creacidn de las primeras
marcas "escritas” alrededor del afio 3150 a.c. Estas
marcas consistian de los signos impresos sobre
tablillas de arcilla que se empleaban para hacer
anotaciones y llevar registros y de ser tan sencillas
llegaron a ser tan sofisticadas que hacia el afo
3000 a.c. los sumerios llegaron a desarroliar ei
primer sistema de escritura conocido. El sistema
cuneiforme deriva de la palabra latina "cuneos" que
significa cufia y era de tipo silabico (no alfabético)
y no fonético (alfabético}. Segun su posicion, las
marcas constituian pictogramas (dibujos sencillos
o simbolos) que podian representar una silaba, una
palabra o una idea.

La cultura sumeria influencié a otras civilizaciones
particularmente a los egipcios y a los babilonios.
Inicialmente la escritura jeroglifica era similar a la
cuneiforme, pero los egipcios reconocieron las
desventajas de los pictogramas simples ya que no
podian describir adecuadamente ideas mas
compilejas y sofisticadas.
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Como resultado, crearon los ideogramas los cuales
estaban compuestos por un grupo de signos o
dibujos abstractos que , por asociacion de ideas,
podian representar cualquier mensaje. También
desarrollaron un lenguaje escrito mejorado en el
que usaban 24 signos donde cada uno
representaba un sonido particular.

Cerca del afio 2500 a.c. los egipcios inventaron
la pluma de cafa y el papiro (obtenido de la planta
del mismo nombre) como superficie en la que
escribian. A lo largo de la historia de la escritura
y de la tipografia aparecieron nuevos utensilios
y superficies para la confeccidon de imagenes
originando los correspondientes cambios en la
forma de las letras. La pluma de cafa y el papiro
permitieron escribir mas de prisa y por lo tanto se
desarrollé una escritura egipcia diferente y mas
sencilla basada en los jeroglificos y se liamé
"hieratica”. (fig. 45)

3.1.1 Los Primeros Alfabetos

Existen muchas teorias sobre el origen del alfabeto
pero lo cierto es que su invencién estuvo unida
con el desarrollo de la civilizacién. Un alfabeto es
un sistema de escritura con el tnico signo visual
(tetra) para cada sonido, consonante o vocal
(aunque no existan las vocales en los primeros
altabetos), que puedan combinarse para formar
unidades visuales (palabras) que representan el
lenguaje oral.

Desde el afio 1500 a.c., el alfabeto ha superado
a todos los demas sistemas de escritura y ha
sobrevivido a través de la historia del mundo
occidental.
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Cerca de ano 1500 a.c. los fenicios crearon un
nuevo lenguaje escrito fonético-el primer sistema
alfabético. (fig. 46)

Este sistema consistia en un signo para cada uno
de los 22 sonidos consonantes y mostraba cierta
similitud con la escritura heratica egipcia. El
sistema de escritura fenicio no empleaba
pictogramas que hicieran mas econémico al nuevo
fenguaje.

Los fenicios cultivaron sus relacicnes comerciales
con otros paises de la zona y asi sus socios se
vieron gradualmente expuestos a su sistema
aifabético de escritura hasta que en el afo
800 a.c. su influencia se habia difundido hasta
Grecia.

En la Grecia de esa época se usaban muchos
dialectos y alfabetos locailes. Eventualmente
emergieron 2 alfabetos principales: el jonico, el
este del pais y el calcidico al oeste. Habia una
gran semejanza entre el alfabeto fenicio y el primer
alfabeto griego. El orden y el nombre eran los
mismos al igual que la direccidén de la escritura
gue iba de derecha a izquierda.

Desde el afio 500 a.c. la direccién de la escritura
se invirtid y se ley6 de izquierda a derecha. En el
ano 403 a.c., el alfabeto jénico fue adoptado
oficiaimente en Atenas como alfabeto griego
clasico. Sin embargo, el calcidico fue el que
desempefio un papel mas significativo en el
desarrollo del alfabeto romano.

Alrededor del afio 675 a.c. se desarrollé el
comercio entre los griegos y los etruscos y fue a
través de esta relacion comercial como la influencia
del alfabeto calcidico del oeste griego se extendié
a ltalia, por lo que se cree que el alfabeto etrusco
derivé de éste.
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Los etruscos dominaron ltalia durante unos 250
afos y alcanzaron la cuspide de su poder
alrededor de 500 a.c. Unos cien afios después
perdieron sus conquistas a manos del poder de
Roma. El legado que los etruscos dejaron a los
romanos fue considerable, a ellos deben los
romanos su arquitectura, sus leyes, etc.
El aifabeto entrusco sirvid de base de alfabeto
romanoc que usamos actualmente. Los romanos
cambiaron algunas letras, afadieron y omitieron
otras mientras que los etruscos se quedaron con
el alfabeto de 23 letras.

3.1.2 Alfabeto Romano

A partir del afio 500 a.c., los romanos comenzaron
a extender su imperio mediante la invacion y la
colonizacién, e impusieron su alfabeto escrito a
las naciones conquistadas.

En el Imperio Romano se emplearon dos tipos
principales de letras, las “capitales” cuadradas
(llamadas mayusculas) para las inscripciones
formales y mas tarde, un estilo cursivo {inclinado)
con propésitos informales. El estilo cursivo es el
origen de nuestras de nuestras letras llamadas
"minusculas”. El mejor ejemplo de inscripcion de
letras "capitales" cuadradas romanas, también
llamado quadrata, es la columna de Trajano en
Roma, terminada en 114 d.c.

Estas letras majestuosas y hermosamente
proporcionadas estan constituidas a partir de
formas geométricas como el cuadrado, el circulo
o el triangulo y fueron el molde para las letras
mayusculas de nuestro alfabeto actual. (fig. 47)
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fig. 48

En el siglo IV d.c., se desarrollo una nueva
variacién de las “capitales" cuadradas, lamada
uncial, que se utilizé principalmente en los libros.

Las unciales eran caracteristicamente
redondeadas y simples y ofrecian anchos
contrastes en los trazos. En el siglo Vi las unciales
se usaban extensamente las cuales se
caracterizaban por las ligaduras y trazos verticales
de las letras como "b", "d", y "p" que crearon las
primeras letras con trazos ascendentes ¥y
descendentes.

Estas letras pueden considerarse como las
antecesoras del alfabeto de caja baja. Uno de los
mejores ejemplos de este estilo lo constituye el
Libro de Kells, un manuscrito celta con decorados
y letras iniciales producido por unos monjes
irlandeses en el siglo Vil d.c.

Como consecusencia del declive del Imperio
Romano, surgieron muchas escrituras nacionales
en Europa alrededor del afio 700 d.c. En el afo
800 se adoptd un nuevo estilo de escritura,
conocido como la mindscula carolingia, para los
documentos oficiales del emperador Carlomagno.

Se introdujo en la época en la que el emperador
y la iglesia cristiana promovian un programa de
educacién y cultura. La mintscula carolingia era
de un estilo abierto, redondeado y vertical que
mostraba la influencia de las semiunciales anglo
irlandesas y la escritura franca conocida como
"merovingia” la cual era facilmente legible. Esta
letra constituyé el estilo dominante de escritura
manual en Europa hasta el surgimiento de una
segunda ola de escrituras nacionales durante el
siglo XlI de las cuales la minuscula germana gética
seria la mas significativa. {fig. 48)




3.1.3 Tipos Moviles

Los primeros tipos maéviles fueron inventados por
el aleman Johann Gutemberg (1397-1468) en
1455 .(fig. 49) Los estilos que estaban de moda
en aqueltos momentos eran la letra gética en
Alemania y la humanistica en ltalia.

La letra gética surgié como escritura nacional en
Alemania en el siglo Xl| después de la pérdida de
popularidad de la mindascula carolingia. En el siglo
Xill las formas se condensaron y los trazos
terminaban en puntos, poco a poco estos trazos
ascendentes y descendentes fueron acortandose,
y el estilo se fue haciendo cada vez menos legible.
Finalmente fue la "Textura” una letra gética que fue
formalmente utilizada con propdsitos religiosos y
legales la que se convirtié en modelo para los
primeros tipos moviles de Gutemberg.

Aunque los chinos ya habian experimentado
con tipos méviles de ceramica en el siglo XI, Johann
Gutemberg es reconocido como padre de! tipo movil.
Vivié en Maguncia, en Alemania, era orfebre de
oficio pero adquirié los conocimientos técnicos sobre
el arte de la impresion. En 1440, comenzd una serie
de experimentos que, diez afos después, diercn
como resultado la invencién de la imprenta a partir
de tipos moviles. Utilizé sus conocimientos sobre
la tecnologia y los materiales que existian entonces
como la prensa de tornillo, las tintas a base de aceite
y el papel Sin embargo, Gutemberg dedicé gran
parte de sus esfuerzos a la manufactura de los tipos.
Poseia una gran hablidad como orfebre y conocia
ampliamente el modelado, mezcla y fundicién de
metales por lo que le permitié desarrollar un método
para fabricar los tipos.

El proceso de fundicion de metal dio lugar al término
"composicién tipografica por colada" al referirse al
proceso de composicidn con tipos metdlicos.
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Los principios basicos que Gutemberg empled para
la manufactura de tipos y la impresidn tipografica
eran aun de amplio uso en el siglo XX. La impresién
tipografica sigue un proceso en el cual las marcas
sobre el papel quedan grabadas mediante la
superficie elevada de los tipos.

Los frutos visuales de sus trabajos se vieron al
imprimir y publicar sus 42 lineas de la Biblia en
1455, el libro mas antiguo impreso que existe en el
mundo occidental. Sin embargo, el afio anterior
habia impreso "Indulgencias de Maguncia" para lo
cual empled un estilo curvo de letra gética llamada
Schwalbacher o Bastarda. El uso que realizé
Gutemberg del tipo textura produjo un efecto
magnifico en la pagina aunque estaba muy
condensada, era mondtona y de aspecto grueso
por lo que resultaba dificil de leer.

En 1460 utilizé un tipo de letra gética para su
"Cathlicon” la llamada Rotunda que era mas abierta
y legible pero carecia del estilo y autoridad de su
textura.

3.1.4 Tipos Humanisticos (0 Venencianos)

Los primeros tipos de letra redonda que
aparecieron en ltalia en los afos 1460 y 1470
estaban basados en la escritura manual
humanistica de la minuscula carolingia.
El renovado interés por este tipo provocéd un
refinamiento en su diseno. El resultado fue el
proyecto final para el primer tipo romano.
Después de 1460, el liderazgo en el desarrolo de
tipos moviles pasé de Alemania a Italia centro
artistico del renacimiento. En1465, en Subiaco,
cerca de Roma, dos alemanes llamados Conrai
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Sweynheym y Arnold Pannartz crearon un curioso
tipo hibrido mezcla de caracteristicas géticas y
romanas, en 1467 se trasladaron a Roma y en
1470 habian creado un nuevo conjunto de tipos
gue eran mas ligeros y abiertos, basados en la
escritura humanistica. (fig. 50)

En 1469, dos hermanos alemanes, John y
Wendelin da Spira crearon en Venecia un tipo
romano mas redondeado y uniforme, con un
espaciado entre letras y superior al de Sweynheym
y Pannartz.

En 1470 Nicholas Jenson tipografo e impresor
que vivié en Venecia cred un tipo de letra superior
a todas las que se habian disefado en italia.
Seis afios después Jenson cred un segundo tipo
conocido como “romana de letra blanca” utilizado
para la impresion de Monius Peripatética. Este
tipo tenia un ligero contraste entre los trazos
gruesos y los finos, los trazos terminates eran
pesados y fuertemente inclinados.

Desde entonces, las elegantes proporciones del
tipo de Jenson han servido -de inspiracién a los
disefiadores de tipos. {fig. 51)

En 1483 un impresor veneciano llamado Erhard
Ratdolt imprimié “Eusebius”,

en el cual utilizé la letra gética y la romana en
forma conjunta. Los dos estilos ofrecian un
contraste visual y cultural tan fuerte que resultod
un fracaso.

72
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3.1.5 Tipos de Transicidn

En la dltima década del siglo XVII, después de
mas de doscientos afios en los cuales prevalecié
el disefio antiguo en Europa, comenzd a haber
un cambio en Francia. En 1692, Philippe
Grandejean, un grabador francés produjo un nuevo
tipo romano real, "Romain du Roi" para la
Imprimerie Royale en Francia. Por primera vez,
el disefio de cada letra se basaba precisamente
en un cuadrado y su perfit fue trazado
matematicamente sobre una cuadricula para lograr
una talla muy precisa. (fig. 52).

Este tipo ofecia trazos terminales y encuadrados,
una anchura menor, un buen contraste entre el
ancho de los trazos gruesos y finos, y una
modulacién un poco inclinada. El impacto de este
disefio se hacia sentir muy pronto en las
fundiciones de toda Europa.

El término transiciéon se debié al momento de su
aparicion, que se situa entre el estilo antiguo y
modernc.

Algunos afos més tarde, dos grabadores
franceses Pierre Fournier y J.F. Fleischman tallaron
fuentes redondas muy similares a los de Romain
du Roi, a pesar de que el disenador de la romana
real debia ser de uso exclusivo de la Imprimerie
Royale. En 1737, Fournier inventd el sistema
europeo de puntos come unidad de medida para
los tipos.

Poco después, John Baskerville contribuyé con
la primera aportacién original inglesa al disefio
de la fuente redonda. Fundé una imprenta en
Birminghan para la edicién cuidada de libros y en
1757 publicé Las Gedérgicas de Virgilio y al afio
siguiente, una edicién en dos volumenes de Milton.
El acercamiento radical de Baskerville al disefno
tipografico aportd una nueva simplicidad y amiilitud

‘a la pagina impresa y mejord las tintas de

impresion.
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A pesar de estas innovaciones y del mérito de
sus disenos, el negocio Baskerville no logré exito
comercial. Es probable que la razén de su fracaso
radicé en lo novedoso de sus ideas y en el
adelanto que supusieron para su €poca en
Inglaterra.

Los tipos Baskerville no fueron plenamente
apreciados sino hasta del siglo XX, cuando los
redescubrié Bruce Rogers, disefiador americano
de libros y tipos.

El estilo de transicién en Inglaterra fue tardio. En
1790, William Bulmer, impresor inglés trabajo
intensamente para mejorar los estandares de
impresién en Inglaterra. Produjo una edicién de
Shakespeare utlizando un nuevo tipo redondo
que se caracterizaba por su claridad y trazos
terminales casi puntiagudos y, en general,
resultaba mas condensado que los de Baskerville.

En la misma época, John Bell, un editor inglés
empleo a un grabador llamado Richard Austin
para que tallara un tipo de letra redonda. Las
caracteristicas de este tipo proporcionaban el
tono y la textura de un tipo Moderno. A principios
del siglo XX el tipo de Bell agradé a Bruce Rogers,
Daniel Updike en Estados Unidos y a Stanley
Morrison en Inglaterra. Morrison doté un gran
impulso a la reposicién del tipo de Bell en la
Monotype Corporation en 1831,
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3.1.6 Tipos Modernos

A pesar de que los disefios nuevos de Baskerville
no habian sido tan apreciados en Inglaterra,
sirvieron como inspiracién a los fundidores de
tipos Europeos. (fig. 53). FPor primera vez,
Inglaterra marcaba el paso en ei disefio de tipos
a la Europa continental. Firmit Didot, francés, era
impresor del rey Luis XVI y de su hermano. Su
primer tipo tallado en 1784, estaba basado en los

- de Fournier de 1750 aunque también sinti¢ la

influencia de Baskerville. El tipo de Didot se
caracterizaba por un abrupto contraste ente los
trazos de las letras anchas o estrechas, una
modulacién vertical y trazos terminales rectos y
sin encuadrar. Puede ser considerado como el
primero de un nuevo estilo llamado Moderno.
lL.a tecnologia y los nuevos materiales también
marcaron su influencia en la creacion de los tipos
de estilo Moderno. La invencion de la herramienta
de grabado permitié la talla de las delicadas formas
de las letras y la manufactura de un papel mas
liso posibilité reproducirias con éxito.
En 1768, en ltalia, Giambattista Bodoni se convirtié
en director de la Oficina de Imprenta del duque
de Parma, la Stamperia Reale. Bodoni, quien
habia quedado impresionado con los tipos de
Baskerville, trabajaba en los mismos disefos
tipograficos que Didot cuyos trabajos pueden ser
considerados como la ultima expresién del estilo
Moderno.

Los criterios seguidos en el disefio de tipo de
Bodoni se basaron en que sus tipos debian
construir por si mismos imagenes hermosas e
impresionantes. Pero a pesar de su elegancia, su
lectura continuada resultaba dificil debido a que
sobre la pagina los trazos aparecian débiles y la
fuerte modulacidn vertical interrumpia el
movimiento horizontal natural de los ojos.
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Los tipos Modernos y uniformes carecian de la
legibilidad de las letras de los tipos de estilo
Antiguo, mas claras y con base caligrafica.
El tipo de Bodoni se hizo muy popular en Europa
y Estados Unidos, tanto para textos como para
carteles. El Manual Tipografico de Bodoni es
considerado como uno de los mejores muestrarios
de tipos jamas impresos. (fig. 54)

Otros tipos importantes de la época incluyen los
de Justus Walbaum en 1839 y Joaquin lbarra
quien fue famoso por sus libros Salustio y Don
Quijote en los gque combind con éxito las
ilustraciones con una elegante tipografia.

3.1.7 La Revolucién Industrial

La Revolucion Industrial transformé las actividades
artesanales en una auténtica lucha por la
supervivencia comercial. Los fundidores ya no
eran juzgados por la excelencia en sus tipos
romanos o los impresores por {a calidad de su
papel o su impresién; su nueva clientela
empresarial buscaba las novedades, el impacto
y la velocidad. La tipografia se convirtié en un
arma poderosa en la batalla por el éxito comercial.
Durante el siglo XIX, hubo grandes avances
tecnolégicos los cuales condujeron a la
mecanizacién de muchos procesos industriales y
de manufactura. En las industrias de la
composicidon y de la impresidn, las nuevas
tecnologias y la demanda de un lugar en el
mercado condujeron a la automatizacion de los
procesos de impresién, de fabricacion de papel,
y més tarde, de composicién conforme progresaba
el siglo XIX, las habilidades tipograficas y de

- impresion, desarroliadas hacia cuatrocientos

afos,habian sido practicamente olvidadas.




Los fabricantes, que tenian que promocionar sus
productos desencadenaron una ola para
promocionar todo tipo de material impreso, como
carteles, periddicos, catalogos, panfletos y toda
clase de reclamos, a los que se referian como
material de trabajo. La necesidad de difundir las
noticias y la informacién llevo a la expansion de
la industria del periédico. Asi surgi6é una nueva
variedad de tipos llamados de Rotuiacién.
Los impresores intentaron satisfacer las demandas
de sus nuevos clientes empleando los tipos
existentes pero al ver que estaban limitados en
términos de tamano e impacto, pidieron a los
fundidores que tallaran tipos mas grandes, gruesos
y vistosos. Los fundidores respondieron con toda
una invasién de estilos nuevos como: La Letra
Gruesa, la Egipcia o de pie cuadrangular, de
Fantasia y de Palo Seco. En algunos casos
estaban disponibles en toda una variedad de
formas diferentes como la tridimensional,
sombreada, con contorno ,condensada, expandida
y muchas mas.

Esta situacion llegd a convertirse en oportunidad
de realizar ventajosos negocios ocasionandoc una
rivalidad e incluso plagios de disefos de tipos
entre los fundidores. Los estdndares establecidos
para el disefio de tipos se sacrificaron a causa de
la estampida que provocd en el mercado el desfile
interminable de nuevos tipos de rotulacién.
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3.2 Elementos de la Tipografia
3.2.1 Letra Gruesa (Fat Face)

A principios del siglo XIX el tipo de letra mas
popular y aceptada fue el Moderno como el de
Bodoni y se convirtié en modelo para los primeros
tipos de rotulacion.

La primera Letra Gruesa (Fat Face) fue disenada
en 1800 por Robert Thorne. Poco despueés
aparecieron variaciones con contorno,
tridimensionales y cursivas utilizaban numerosos
tipos de tamanos, formas, pesos y anchos
diferentes mezclados para formar un arreglo
simétrico.

La popularidad de la Letra Gruesa disminuyé
después de 1850, pero el interés por ellas volvié
a renacer en la primera mitad del sigo XX.

3.2.2. Tipo Egipcio

Poco después de la creacién de la Letra Gruesa,
surgi¢ un segundo tipo; el Egipcio, el cual aparecié
por primera vez en 1817 en un muestrario del
fundidor Vincent Figgins. La caracteristica basica
de este tipo de letra es que las terminaciones o
pies en los vértices 0 extremos de sus bastones
son cuadrados, © sea, ofrecen forma rectangular.
Los modelos de Egipcias han proliferado desde
principios del siglo pasado, con disefios como la
Clarendon, muy de moda actualmente, la Volta,
la Beton, aparte la larga lista ofrecida por Letraset
y algunas variantes, como las llamadas italianas
como la Playbill. Una variante més podria ser el
estilo Cooper, con los Serif igualmente gruesos
_pero ligeramente redondeados.
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El disefio Clarendon fue emitida en 1845 por
William Thorowgood y disefiada por Robert Besley.
Este tipo ha demostrado su durabilidad como tipo
de texto y rotulacién para la impresion sobre
papeles de poca calidad (como el papel prensa).

3.2.3 Palo Seco (Sans Serif)

Esta letra fue llamada también Grotesca y se
conocié en el mundo con el nombre genérico de
Futura. Es la letra de disefio mas moderna y fue
creada por Paul Renner en 1925. Es una letra
cuya estructura responde al disefio del alfabeto
griego clasico, cuando todavia la letra no ofrecia
los remates puntiagudos como en las romanas.
La grotesca, también llamada Palo Seco o Sans
Serif ha generado multitud de disefio entre los
gque cabe mencionar la Venus, la Haas, la
Helvética, la Akzidenz, la Folio, fa Univers, etc.
Todas las familias de letras actuales ofrecen tipos
de diferente grueso y ancho, definidos como finas,
semifinas, negras, supernegras y estrechas y
anchas o extensivas.
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3.2.4 Fantasia

Los manuscritos son la fuente de inspiracién para
muchos estilos de Fantasia.

El Union Pearl, un tipo cursivo tallado en 1690,
es el primer tipo de Fantasia que se conoce. Sin
embargo no fue hasta mediados del siglo XVIll
cuando empezaron a hacerse populares al producir
Fournier, grabador francés, algunos tipos
ornamentales.

En la primera mitad del siglo XIX, las fundiciones
inglesas marcaron la pauta en los tipos de
Fantasia, ya que en las mesas de dibujo de sus
departamentos de disefio se producian cantidades
abundantes de creaciones imaginativas. (fig. 55}

En la segunda mitad del siglo XIX, el liderazgo
en el disefio pasd a Estados Unidos pero por la
creciente presiéon de mantener nuevos tipos
atractivos la calidad de Fantasia se deterioré
gradualmente.
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ipografia

3.3 Estudio Anatomico de la Letra

Hacia el afio 1510, al poco tiempo de haberse
inventado la imprenta, los artistas de |la época se
sintieron atraidos por el arte tipografico. Uno de
ellos fue Alberto Durero que nos legé un estudio
anatémico de la letra perfectamente valido en
nuestros dias.

Se dice en dibujo artistico que sin un conocimiento
profundo y practico de la anatomia, no es posible
llegar a dibujar perfectamente la figura humana.
Lo mismo puede decirse de la letra: hay en la letra
una serie de esquemas y medidas, de dimensiones
y proporciones que se repiten y se relacionan; y
hay una estructura geométrica que las caracteriza
dandoles un estilo peculiar.

Hay también en la letra, al igual que en el cuerpo
humano, un tipo genérico, origen y modelo de fos
demds: una letra canon cuya conformacion es
aplicable a los demas tipos.

3.4 Diseno Tipografico (1910-1929)

Durante la Primera Guerra Mundial, el cartel se
convirtié en un medio importante para las campanas
de reclutamiento de Gran Bretafia, Alemania y
Estados Unidos.

Hasta los afios veinte, los tipos de Palo Seco
seguian el estilo Grotesco, con excepcién del
alfabeto de Edward Johnston que presentaba un
disefio notablemente geométrico que posiblemente
influyé sobre tos disefiadores de los primeros tipos
de Palo Seco.




fig. 56

El padre de estos tipos fue Jakob Erbar
(1878-1935), un alemdn que hasta habia
experimentado con letras de Palo Seco antes de
la primera Guerra Mundial. No produjo su primer
tipo hasta 1926 que le llamé Erbar, sin embargo,
un ano después aparecio un diseio similar llamado
Futura, creacion de un aleman, Paul Renner
(1878-1956) que eclipsé al tipo de Erbar.
Futura se convirtio en el popular buque detl estilo
Geométrico de Palo Seco. El mismeo aho, Rudolf
Koch (1876-1934) disend Kabel, este tipo se
asemejaba a Futura.

Los tipos geométricos han continuado su
popularidad a lo largo del siglo XX, a pesar de
encontrarse con la competencia de los disefios
Grotescos como Univers y Helvetica asi como
Humanisticos como Gill Sans y Optima.

Durante 1920 y 1930, la tipografia funcional de los
movimientos de arte moderno, de la misma forma
que la Bauhaus, resultaron muy influyentes en
gran parte de Europa, sin embargo, existia una
demanda de tipos novedosos y atractivos para su
uso en publicidad. (fig. 56)
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3.5 Medidas Basicas de la Tipografia

Las medidas Standard, tienen su origen en un
sistema duodecimal, llamado asi por la relacién
entre el punto que es la unidad inferior de medida
¥ la unidad superior, que es el "cicero" ¢ "pica".
El cicero es una unidad europea que consta de
doce puntos tipogréficos que equivalen a
4.5126 mm., y la pica, es la unidad de medida
tipografica del sistema inglés basado en la pulgada
y constituida por doce puntos, se asume en general
que 72 puntos (6 picas) equivalen a "casi" una
pulgada:

1"=2.54 cm 1 cm =0.3937"
1 punto = 0.013837"

1" = 0.0133837" _
S E5a T ~om = 0.351459 cm

Aunque la diferencia entre 2 puntos y 1 pulgada
parezca insignificante, se convierte en una
importante consideracion al planear paginas y
originales. Simplemente, 66 picas no equivalen a
11 pulgadas sino mas bien a 10 15/16".

72 puntos = 6 picas

1 pica = 12 puntos

66 picas = 66 x 12 = 792 puntos
por lo tanto 1 punto = 0.351459 cm
0.351459 x 792 = 27.835552 cm.




CAPITULO 3

3.6 Clasificacion de la Tipografia

Las tipografias han sido disefiadas creando estilos
variados, asi expresar con ellas estados de animo,
utilidad, rapidez, etc.

Dependiendo de su ubicacién en |a caja tipogréfica,
los caracteres se conocen como de caja alta y de
caja baja; siendo las maylsculas las altas, por estar
colocadas en la parte superior de la caja, y las
minusculas las bajas, por encontrarse en la parte
inferior de la misma.

1.- FORMA
LETRAS -Capitular: alta o mayuscula.
letras -Mindscula o baja.
Letras -Italica o cursiva

2.- PROPORCION

{FTRAS -Condensada

LETRAS -Normal

LETRAS -Extendida




3.- POR SU PESO

-Light o delgada
LETRAS

-Bold negra o gruesa
LETRAS

4.- JUSTIFICACION

Justificar la linea es darle la medida exacta, de
manera que todos los renglones quedan alineados;
para esto, se cambian los espacios ya sea mas
anchos o més estrechos con el fin de que la linea
alcance la medida completa.

-Completa

Justificar la linea as darle la medida exacta,
de manera que todos los rengiones quedan
alineados; para esto, se cambian lgs
espacios ya sea mas anchos o més
estrachos con el fin de gue la linea alcance
la medida completa,

-Alineado del lado izquierdo

Justificar la linea es darke la medida exacta,
de manera que todos 0s renglones quedan
alineados; para esto, e cambian los
espacios ya sea mas anchos ¢ mas
estrechos con el fin de que 1a kinea alcance
la medida complata.

-Alineado del lado derecho

Justificar la linea es darle la medida exacta,
de manera que todos los renglones quedan
alineados; para esto, se cambian los
B3patics ya $ea mas anchos 0 mds
estrachos con el fin de que la linea alcance
la medida compieta.
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4.1 ;Qué es Color?

"Es la sensacion cromatica recibida en e! cerebro
como resultante de las diferentes longitudes y
amplitudes de onda que llegan como estimulo al
0jo." (9)

"El color es el elemento sugestivo e indispensable
que presenta la naturaieza y los objetos creados
por el hombre y dan la imagen completa de la
realidad.” (10)

El color produce placer al espiritu y a los ojos,
que para ver necesitan tanto el color como |a luz.
&1 estudio del color busca su significado con fines
cientificos, se descubre el doble aspecto de la
palabra, uno intimamente ligado al otro porque
ambos son respectivamente, causa y efecto del
mismo fenémeno.

La investigacién cientifica obliga actualmente a
una colaboracién internacional en este campo, la
cual ha dado gran impulso al problema y a sus
aplicaciones, ha creado nuevas palabras. Esta
situacién es transitoria en el estudio sistematico
del color.

(9) El Color. Arq. Aurora Poo .
Universidad Auténoma Metropolitana
(10) COLCR fabris-germani. Nuevas Fronteras Graficas. Barcelona




CAPITULO 4

R

Rayo de
luz blanca

fig. 57

4.2 La Luz

"Es una impresion producida en la retina por un
movimiento ondulatorio, que se propaga a través
del espacio.” (11)

La luz es el efecto de las radiaciones visibles que
forman parte del espacio espectromagnético.
El espectro electromagnético esta formado por el
conjunto de todas las ondas conocidas que se
extienden por el universo. Estas ondas se miden
segun su longitud, que puede equivaler a algunas
milmillonésimas de milimetro o a varios millares
de kildmetros.

La luz, es la energia que estimula la visién y a
través de ella se captan formas y colores.
El fisico Isaac Newton, descubrié en 1966 que un
rayo de luz blanca, luz solar o de cualqguier otra
fuente equivale al pasar a través de un prisma de
vidrio se descompone provocando el despliegue
de los colores del arcoiris, conocidos como los
colores espectrales que son: violeta, ail o indigo,
azul, verde, amarillo, naranja y rojo. (fig. 57)

(11) IDEM (9)
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4.3 Sintesis Aditiva, Sustractiva y Mixta

En el estudio del color se necesitan la sintesis
0 mezcia.

-Sintesis Aditiva (colores luz)
Es la suma de los colores espectrales (colores
luz}, es decir, es la suma de diversas longuitudes
de onda que mezcladas adecuadamente dan
como resultado la luz blanca.

Los colores primarios luz son:
Rojo

Verde

Violeta

La mezcla de los tres colores primarios fuz dan
como resuitado a los colores secundarios luz:
verde + violeta = Cyan o azul

rojo + verde = amarillo

violeta + rojo = magenta

R = rojo

Vi = violeta
V = verde
A = amarillo
C =cyan

M = magenta

B = blanco
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-Sintesis Sustractiva (colores pigmento)

Es la saturacidn de luz que se realiza a través de
ciertas substancias quimicas conocidas como
pigmentos, que tiene un poder propio de absorber
una o varias radiaciones luminosas. Es asi que
al superponer pigmentos se va obteniendo una
sustraccién mayor de radiaciones, hasta llegar
a la ausencia total que es el negro.

l.os colores primarios pigmento son:
Amarillo

Magenta

Cyan

La mezcla de los tres colores primarios pigmento
dan como resultado a los colores secundarios
pigmento:

amarillo + magenta = anaranjado

cyan + amarillo = verde

cyan + magenta = violeta

\ An = anaranjado
Vi = violeta

A [An] M V = verde

Vi A = amarillo

C =cyan

M = magenta
N

—| O =z

negro
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-Sintesis Mixta

Ademas del fenémeno de la sintesis aditiva y
sintesis sustractiva, interviene también, en la
préctica, un tercer aspecto de la sintesis éptica
de la vision que llamamos sintesis mixta.

Es la combinacion de colores obtenida con el
disco de Newton; y frecuentemente, también en
tas mezclas realizadas con los pigmentos usados
como colores en la pintura o como tintas en la
impresion.

Las leyes de la sintesis mixta se deducen de las
mismas que rigen las dos sintesis antes vistas,
pero resultan muy complejas y diversas sugun
las distintas técnicas en que se utilizan.

4.4 Propiedades del Color

a) Matiz
b) Valor
¢) Saturacion

a) Matiz
Es el color real obtenido del pigmento puro sin
mezclar, es llamado también tono o tinte

b) Valor

Es el grado de luminosidad de un color. Es la
capacidad que tiene un color de reflejar la luz
blanca que incide en él.

c) Saturacién

Es el grado de pureza de un color, es el color
puro considerandose que no ha sido mezclado
con ningun otro color.
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4.5 Armoniay Contraste

Estos términos se usan para indicar el campo
operativo de los colores.

La armonia coordina los diversos valores que el
color adquiere en una composicion, tales como
valores cromaticos, proporciones entre tono y
superficie y entre poder expresivo y significado.

El contraste es la combinacién de las cualidades
opuestas al color. Las principales formas de
contraste son: de tono, blanco-negro, saturacion,
superficie, simultaneo entre colores
complementarios y entre tonos calidos y frios.

4.6 Psicologia del Color

La psicologia estudia los numerosos fenémenos
y aspectos de! color, asi como la forma en que el
color infiuencia sobre los sentimientos, actitudes
y las vidas personales.

"El color es una notable herramienta en la
comunicacién visual. Los estudios realizados por
los psicoanalistas freudianos y los psicdlogos
analiticos junguianos demuestran la importancia
del color en las manifestaciones del consciente
e inconsciente; los resultados indican que los
colores caracteristicos de las cuatro estaciones
nos afectan emocionalmente, produciendo
reacciones, que varian de un individuo a otro;
cada ser humano tiene una escala de colores
propia a través de la cual expresa su
temperamento, sentimiento, imaginacion, estados
de animo, etc. los cuales se ven influenciados por
el ambiente, por lo bello o lo desagradable,
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por un clima soleado o luminoso, por la obscuridad
o por la claridad. (12)

Los colores pueden transmitir sensacién de frio o
de calor, se puede explicar por el hecho de que
estamos acostumbrados a considerar como calientes
los colores asociados, que son el rojo, amarillo y
anaranjado como por ejemplo el sol y el fuego.

Y como frios al azul, verde y violeta por su asociacion
con elementos que producen frio como por ejemplo
la nieve y el agua.

Actualmente la utilizacion del color ademas de estar
determinada por aspectos culturales, religiosos y
econdmicos se fundamenta en los factores técnicos
y semiéticos, gue son muy importantes en los medios
de comunicacion, publicidad, educacién y en diversos
ambientes como hospitales, salas de concierto,
teatros, centros recreativos, escuelas, etc.

{12) Color psychology and Color therapy.
Faber Birren University Books Inc, E.ULA. 1961
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4.7 Lenguaje de los Colores

Los psicélogos, con todo, estan de acuerdo en
atribuir determinadas sensaciones a algunos
colores.

Por ejemplo:

Rojo.- Es el mas dominante y dindmico de los
colores, adecuado para expresar alegria y
comunicacién. Puede significar accion, violencia,
peligro, fuego, pasién, emocion, agresividad y guerra.

Rosa.- Es un color timido, suave y dulce, demuestra
ternura, cuidado y delicadeza.

Anaranjado.- Es un color estimulante, es ardiente
y brillante, el mas visible después del amarillo y
significa energfa, regocijo , fiesta y placer.

Amarillo.- Es el color de la luz, irradia siempre en
todas partes y puede significar actividad, dinamismo,
fuerza, ira, envidia, risa, egoismo y celos.

Verde.- Es reservado, adaptable y puede expresar
naturaleza, descanso, equilibrio, juventud,
esperanza, amistad y oposicién.

Azul.- Es un color que expresa sabiduria, armonia,
fidelidad, afecto y amor. Al obscureserse remite
desesperacién, intclerancia y tristeza.

Violeta.- Es un color que se relaciona con la miseria
y engafno aungue también es espiritual, melancdlico,
misterioso, humiide y leal.
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Negro.- Es obscuro y silencioso. Es el color de la
tristeza, muerte, enfermedad pero también es un
color muy noble, sereno y elegante.

Blanco.- Es el color mas puro, es armédnico, pulcro
y simboliza la paz y la divinidad, es un color que
representa la infancia e inocencia aunque también
se relaciona con lo frio, vacio e infinito.

Gris.- Es el equilibrio def blanco y del negro, no es
ni pasivo ni activo, es neutro, refleja vejez, miedo,
elegancia y sobriedad sin embargo es el color de
la suciedad.




CAPITULO 5




CAPITULO 5.

QUAKER

Imagen Corporativa

5.1 Qué es Imagen Corporativa?

Es la escencia visual de cualquier cosa o idea; Es
la forma en que uno visualiza una corporacion,
producto o servicio.

Es una informacién de un elemento de comunicacion
rapido y de gran impacto visual.

La imagen corporativa por un lado es "fisica" por
los colores, lineas, formas y la relacién general de
sus elementos pero por el otro lado es una "idea"
porque nos proporciona estabilidad, fuerza,
dependencia y distraccion.

Mucha gente visualiza el producto o servicio de una
empresa dependiendo el concepto grafico que ésta
tenga.

Asi, la imagen corporativa es un elemento que afecta
en las decisiones de clientes y posibles interesados
en la empresa, tanto positivamente como
negativamente, dependiendo de la impresién que
les cause la imagen.

La imagen corporativa debe reunir todas las
caracteristicas positivas de una empresa en el
simbolo y/o logotipo, para causar una impresién
favorable al servicio que se ofrece.

La mejor manera de lograr una comunicacion entre
las organizaciones y los usuarios, es de forma
grafica, por lo que se deja la realizacion a un
disefiador grafico, que por medio de sus
conocimientos y creatividad, creara identidades
visuales adecuadas y funcionales.

Para crear una imagen corporativa necesitamos
recopilar informacién acerca de la empresa para
ordenarla, traducirla y emitirla graficamente en forma
adecuada asi se transmitira la escencia,
internamente conduciendo al personal a un mejor
conocimiento, y externamente al haceria identificable.
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5.2 Antecedentes de la Imagen Corporativa

En la prehistoria el hombre sentia la necesidad de
asociarse con sus semejantes para conseguir
elementos de vital importancia para su supervivencia:
vivienda, vestido, alimentos, etc.

A causa de esta necesidad se formaron
agrupaciones, partidos, sociedades, con fines
establecidos y de todas estas asociacicnes surgen
grupos con los mismos objetivos a los cuales hay
necesidad de diferenciar.

A partir de ese momento cada grupo o asociacion
tendria un distintivo, que en un principio fueron tos
escudos reales o familiares, posteriormente iniciales
nominantes y su evolucién fue provocando e!
perfeccionamiento de éstos, buscando en ellos mas
atributos o caracteristicas de la empresa que
representaban; en gran parte la Revolucién Industrial
provoct el auge de gran cantidad de empresas, las
cuales tenian necesidad de diferenciarse.

En los afios 50°s y 60’s se presentaron factores
como la poliferacién de las corporaciones
muitinacionales, la propaganda de funciones
corporadas entre otros.

Asi, los escudos y emblemas fueron cada dia
perfeccionandose y actualmente los conocemos
como simbolo y logotipo, juntos son empleados en
todas las aplicaciones administrativas, comerciales
y publicitarias de la empresa, a esto se le llama
"Imagen Corperativa”.
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5.3 Caracteristicas de la Imagen Corporativa

En el libro de Norberto Chavez "Imagen Corporativa.
Teoria y Metodologia de la identificacidn Institucionat”
se mencionan las siguientes caracteristicas para
una imagen corporativa:

1.- Debe ser original, pues lo novedoso de la forma
y concepto es lo que impacta a la gente.

2.- Que el concepto que se use vaya acorde al
producto o bien que ofrece, ya que su funcién es
comunicar quién es la compafia.

3.- Organizacion y sencillez al planear y realizar
todo elemento de disefio grafico en la empresa.

4.- Debe usarse el color o colores adecuados,
tomando en cuenta lo que se conoce como psicologia
del color.

' 5.- Debe refiejar buen gusto, calidad, responsabifidad,

eficiencia y acertada direccion de la empresa.

6.- El disefador tendra que reflexionar sobre las
necesidades especificas de la empresa como el
tamano de la empresa, tamafio de su mercado y
nivel sociceconémico del publico consumidor.

7.- El disefador debera tener en cuenta todas las
premisas y circunstancias que puedan contribuir a
definir sus respuestas, acerca de concretar la forma
de identidad en un logotipo © en un simbolo, o en
la combinacion de ambas.

8.- Al tener lista la imagen corporativa debe tenerse
en cuenta que sea original, y que no cree en la
mente del consumidor una confusién, entre una
empresa y un producto.
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9.- Debe tener caracteristicas que le permitan ser
utilizadas en todas y cada una de las aplicaciones
de la empresa, importando métodos de impresion,
reproduccion, materiales y texturas.

10.- Se debe realizar un manual, en el cua! se
explique a manera de instructivo las posibilidades
vdlidas para el empleo de la imagen.

5.4 Imagen Corporativa en México

"En México existen empresas que restan importancia
a la imagen corporativa, o que representa un
descuido que, generalmente parte de la idea de que
la politica, los servicios y la mercadotecnia
completados con la empresa en ese momento son
satisfactorios. ’

Las empresas no deben pasar por alto el hecho de
que una buena imagen corporativa, atrae clientes
y que no son suficientes la calidad de sus productos,
sus relaciones publicas o cualquier otro aspecto de
los que aseguran las ventas de la empresa" (13)

Cualquier empresa, por pequefia que sea, debe
coordinar todos sus apectos graficos de una manera
ordenada y uniforme, Esto debe ser disehado por
profesionistas que sepan trabajar de acuerdo a los
objetivos de la empresa y al mercado al que vayan

Kv' ] dirigidos sus servicios.

(13) Ind. Nicolas. "La Imagen Corporativa: Estrategias para desarrollar
programas de identidad eficaces"
Ed. D. de Santos, Madrid 1992
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5.5 Elementos que Componen una Imagen
Corporativa

5.5.1 Nombre de la Empresa

Es la palabra, o conjunto de palabras que distingue
a una empresa u organizacién de las demas, no
importa si es la razén social o si son las primeras
letras o sflabas de la misma o si denota ia clase de
corporacion a la que se representa.

El nombre debe tener principalmente las siguientes
caracteristicas:

-Facil de recordar
-Legible
-Facil de pronunciar

Asi podra ser adoptado a un medio visual y tendra
una connotacién correcta.
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5.5.2 El Simbolo

Es el elemento grafico principal de una imagen
corporativa, expresa por s mismo lo que es una
corporacion, su funcidon es captar y mantener la
atencién del publico y posibles clientes hacia el
nombre de la empresa.

El simbolo tiene la gran ventaja de ser un elemento
comunicativo que supera las limitaciones del
lenguaje, asi pudiendo lograr una identificacion
intencional de la corporacién, sin importar idiomas
o nacionalidades, captado hasta por un analfabeta.

Un simbolo debe cumplir con sus funciones
escenciales que son:

r -Funcional
-Distintivo

-FAacil de recordar
-Caracteristico

A

Y

e
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5.5.3 El Logotipo

Es una palabra o grupo de palabras que
presentandose bajo un estilo particular exhiben el
nombre de la empresa.

En un logotipo la legibilidad es muy importante ya
gue se debe captar sin el minimo esfuerzo.

El logotipo de una compafiia debe poseer validez
personal para cumplir con su funcién, y sobre todo
para que se diferencie de los logotipos de otras
compaiias.

Logotipo significa “imagen de la palabra”, y es la
forma standard y caracteristica para escribir el
nombre o la razon social de la corporacién, disefiado
especialmente para identificaria selecionando la
tipografia adecuada, que por su forma comunique
el mensaje deseado.

El simbolo y el logotipo constituyen el identificador
de la empresa como elementes de la personalidad
corporativa.

Para que el logotipo sea eficiente debera:
-Ser reconocido facilmente y a primera vista.
-Destacar entre los demas.

-Ser recordado.
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6.1 Historia de la Impresion

La aparicién del arte de imprimir exigié tres puntos
basicos. Para poder imprimir un texto ¢ una imagen
era necesario disponer de papel o un elemento que,
por su bajo costo y su lisura, se acoplara mejor a
esos fines. El segundo era la existencia de tintas
y colorantes apropiados y el tercero seria algtin tipo
de superficie que contuviera la imagen gue se
deseaba imprimir, tallada en piedra o madera,
fundido en un metal o realizada siguiendo otros
procedimientos.

Dos mil afos antes de Cristo, China poseia todos
esos elementos. En aquel entonces se utilizaron
pilares de marmol sobre los que habian esculpidos
textos budistas en relieve. Después de que los
pilares eran entintados, los peregrinos aplicaban
sobre de ellos hojas de papel en las que se
reproducian ilos textos.

En el siglo X, el alquimista chino Bi Sheng uso por
primera vez tipos mdviles, cubos de madera en
cuyos extremos habian sido tallados los caracteres.
El los pegaba sobre una plancha de hierro, los
entintaba y procedia a la impresién.

El papel llegd a Europa en el siglo Xll a través del
mundo arabe como articulo de importacion. Solo
en el siglo XVIIl los italianos y los franceses pudieron
fabricarlo por ellos mismos. El acceso del papel
permitié al renacimiento occidental la Xilografia,
que consiste en imprimir sobre papel los relieves
de una plancha de madera.

Johannes Guttemberg es el iniciador de los
procedimientos modernos de [as artes gréficas, la
prensa de Guttemberg utilizaba tipos moviles
metalicos que llevaba grabadas las letras, los signos
de puntuacién y los numeros en una de sus caras
y que a diferencia de los tallados en madera podian
ser empleados muchas veces.
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Los tipos se colocaban uno tras otro, hechos a
mano por medio de una vara de madera que los
sujetaba. Las palabras quedaban separadas por
un tipo sin relieve alguno y que no imprimia nada;
las lineas asi obtenidas se ordenaban en una caja
¥, después se remojaban con tinta, aplicAndose
sobre ellas una hoja de papel para obtener asi la
impresion. Una plancha llamada platina descendia
sobre la caja por obra de un tornillo y los caracteres
eran grabados por presién.

El método de Guttemberg era mucho mas flexible
que la Xilografia, produciendo impresos de mas
calidad y permitia imprimir en ambos lados de la
hoja.

La aparicion de la Linotipia, inventada en 1880 en
los Estados Unidos por el aleman Ottmar
Mergenthaler, constituy6 el principal medio de
composicién tipografico a mediados del siglo XX.
Otra invencion fué la Monotipia creada por Tolbert
Lanston en los Estades Unidos en 1885 en que la
fundicién de los tipos se realizaba en forma
individual.

La impresién aumenté mediante la fabricacién de
maquinas rotativas y el desarrollo de sistemas
automaticos de alimentacién del papel. En las
rotativas, el papel se encuentra generalmente
enroliado en una bobina que alimenta asuvezala
maquina de forma continua.

Las artes gréficas comprenden en Ja actualidad dos
grandes procesos: la composicion de texto, que se
realiza de modo generalizado mediante el recurso
de medios fotograficos e informaticos y se le conoce
con el nombre de fotocomposicién. La fotomecanica,
es el proceso en los que se elaboran peliculas de
impresion para textos e ilustraciones, y la impresion
propiamente dicha.
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6.2 Métodos de Impresién

Existen dos razones principales para decidirse a
producir una imagen original como impresién, siendo
una de ellas la obtencién de numerosas copias
idénticas. Ef motivo puede residir en la creacién de
dibujos como imagenes muiltiples o bien reinterpretar
en forma de impresiéon un dibujo o pintura ya
existentes.

La segunda razén para dedicarse a hacer
impresiones es que cada proceso produce
cualidades visuales caracteristicas muy diferentes
de aquellas propias de una imagen pintada o
dibujada directamente.

Todos los soportes de impresos, se obtienen por
medio de cuatro sistemas de impresién:

-Tipografia (altorelieve)
-Litografia/Offset (planografico)
-Huecograbado (bajorelieve)
-Serigrafia (permeografico)

6.3 Tipografia

Se realiza por medio de tipos de impresién o
planchas en los que el area de imagen se
encuentra en relieve sobre la superficie; en esta
area es donde se recibe la tinta y se trasfiere
directamente al material sobre el que se imprime.
(fig. 58)

La impresion tipografica es un procedimiento
directo.

La tinta requiere un complejo dispositivo de
disribucion para que llegue en capa fina a los




La pelicula de tinta que se trasfiere de la forma
al soporte tiene un espesor del orden de una a
cuatro micras. El secado se efectia a través de
fenémenos fisico-quimicos entre los que destacan
la absorcién por parte del soporte y la oxidacién
en contacto con el oxigeno del aire.

6.3.1 Letterset

Es la denominacién moderna de la impresién
tipografica indirecta: la forma en relieve imprime
en primer lugar sobre una mantilla de caucho, de
la que el soporte toma después la imprenta.
El procedimiento letterset surgié y se desarrolld
cuando se comprobé que las delgadas planchas
en relieve podian imprimirse indirectamente y
que, ademas podian ser empleadas, con
pequefas variantes, en maquinas ya afianzadas
y difundidas como las rotativas.

6.3.2 Flexografia

Es un procedimiento directo, requiere tintas muy
fluidas, que se sequen por evaporacién y en las
que la funcién de colorear se lleva a cabo
mediante colorantes solubles en lugar de
pigmentos insolubles.

La facilidad con que estas tintas se extienden
uniformemente a dado impulso a la difusion de
las maquinas flexograficas rotativas de bobina
aptas para grandes velocidades de produccion.
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El campo de aplicacién se halla todavia limitado
a trabajos de calidad media, a causa de la
tendencia que tiene la tinta fluida a extenderse
sobre el soporte y no permiten la reproduccion
de detalles muy finos.

Este procedimiento se adapta a papeles de
superficie aspera y a clases especiales como
soportes de plastico y celofan.

6.3.3 Hot Stamping o Estampado Metélico

En este procedimiento no se emplea tinta, sino
que se efectua la impresién en caliente sobre una
delgada hoja metalica como hacen los
encuadernadores para estampar con panes de
oro.

Se utiliza principalmente para la impresiéon de
envases rigidos que requieren acabados de lujo
o metalicos.
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6.4 Impresion Plana
6.4.1 Litografia

La litografia tiene zonas impresoras y no
impresoras en un mismo plano y mediante
tratamientos especiales, las primeras se hacen
receptoras de tinta y las segundas no receptoras.
Generalmente, las zonas de la forma destinadas
a recibir la tinta se preparan con una substancia
grasa que retiene la tinta, mientras que las zonas
destinadas a permanecer blancas, o sea, carentes
de tinta, se tratan de modo que retienen el agua
en forma de diminutas gotas, para que la humedad
de estas zonas rechace la tinta. (fig 59)

Las maquinas litogréficas han desaparecido de
los talleres, sin embargo, tienen una gran
importancia histérica porque marcan el primer
ciclo del desarrollo de los procedimientos de
impresién con formas planogréficas, entre los que
el procedimiento offset ha alcanzado gran
importancia en la actualidad.




fig. 60
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6.4.2 Offset

Es una técnica de impresion indirecta por medio
de maquinas rotativas.

La plancha metdlica, que es una hoja de zinc o
aluminio, se agranda el positivo y se coloca en
el cilindro de impresién, el primero de los tres
que utiliza una maquina de offset.

Este primer cilindro se entinta y se humedece
con agua por medio de unos rodillos que se
encuentran en ambos lados.

La tinta es mandada por un soporte intermedio
de caucho, también cilindrico, que a su vez la
trasfiere a un tercer cilindro que lleva el soporte
definitivo: papel, carton, etc.

Los elementos portaforma y portasoporte, son
ambos cilindricos, y la consiguiente posibilidad
de emplear maquinas rotativas explican la rapida
difusién de la impresion offset. (fig 60)

La posibilidad de imprimir uno tras otro, en rapida
sucesion, los diferentes colores, con el fin de
obtener el impreso acabado mediante una sola
pasada por la maquina, sin necesidad de esperar
el secado completo de los colores impresos
anteriormente, ha permitido a la impresién offset
ganar terreno, contribuyendo a la amplia difusion
de la impresiéon multicolor de calidad.
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6.5 Impresion en Hueco
6.5.1 Huecograbado

Es un proceso en donde la imagen es ahuecada
en una plancha.

l.as areas ahuecadas se rellenan con una tinta
de secado rapido.

Durante la impresién, el pape! es comprimido
contra la plancha por un cilindro recubierto de
caucho y la tinta pasa al papel.

La intensidad de la tinta resultara mas clara en
los lugares en que el grabado es menos profundo
y mas obscura donde el grabado es més profundo.
(fig. 61)

fig. 61

Esta propiedad de la impresién de las formas en
hueco confiere a los impresos una gran intensidad
de viveza de color y efectos de contraste que
dificilmente pueden obtenerse con otros
procedimientos.

Este procedimiento se utiliza para tirajes largos
ya que la tinta se seca con mucha rapidez.

6.5.2 Calcografia

Consiste en entintar la plancha con un rodillo para
lienar las lineas grabadas en hueco del dibujo a
estampar.

La tinta sobrante se quita frotando la superficie
de la plancha hasta dejar solamente la tinta de
las partes sumidas debajo de la superficie. Luego,
en una prensa o térculo se oprime el papel contra
la plancha, la tinta sale de los huecos y se pega
al papel. Al hacerlo asi, la tinta deja un efecto
realzado que se puede percibir faciimente al tacto.
(fig. 62)

fig. 62
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6.6 Serigrafia

La serigrafia se basa en el principio de hacer
pasar la tinta a través de una plantilla, que se fija
a una trama de tejido tensado en un bastidor. El
bastidor puede ser de madera 0 metalico, pero
tiene que ser lo bastante fuerte como para no
arquearse bajo presion. Para la trama pueden
usarse varios tejidos, entre ellos seda, nylon y
terylene; en la actualidad, las fibras sintéticas
tienden a desplazar a las naturales. El tipo de
imagen que al final se produce depende del tejido
escogido. Cuanto mas fina sea la malla dei tejido,
mas fina sera la imagen.

fig. 63

La plantilla, que es el patrén de la impresion,
puede ser de papel o de cualquier otro material
resistente a la tinta, Las plantillas de papel son
las mas baratas y faciles de hacer. La plantilla se
corta con una cuchilla y se despegan las zonas
que deba atravesar la tinta.

Para imprimir serigrafia se hace pasar |a tinta a
traves del tejido con la ayuda de un enjuagador
de hoja de goma (rasero), que se carga de tinta
y se pasa por la trama. La plantilla bloquea la
tinta en ciertas zonas, y la imagen se trasfiere al
papel. Es importante que el tejido no toque el
papel sobre la mesa hasta apretar con el rasero
para hacer la impresion. (fig. 63)

Después de cada impresion se hace retroceder
el rasero sobre la trama y se llena de tinta fresca,
esto impide que la tinta seque en el tejido.
La impresién se efectia en gran parte
manualmente, se emplea para tiradas cortas y
usos especiales donde no podrian aplicarse los
otros sistemas de impresién, como o son
impresiones en cristal, piastico, madera, material
decorativo, carteles, calcomanias, etc.
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6.7 Electrografia

Consiste en una plancha metalica de composicién
especial que en la obscuridad presenta toda su
superficie recubierta de cargas positivas.
Expuesta a los rayos de luz a través de una
imagen positiva, las partes afectadas por la luz
resultan neutras, mientras que las partes en que
ta luz no toca permanecen cargadas
positivamente.

La tinta es un polvillo cuyos granulos son neutros
o cargados negativamente; al entrar al contacto
con la plancha, so6lo se adhieren a las zonas de
la imagen.

La tinta en polvo que se adhiere al soporte se
funde después mediante calor, o bien, se disuelve
parcialmente en un ambiente saturado de vapores
de disoiventes adecuados.

Este procedimiento se emplea para la impresién
de texto y dibujos al trazo, mientras que en las
imagenes tramadas el resultado es todavia
mediocre.

La impresién electrografica ha encontrado una
gran difusidén en la reproduccién rapida de
documentos, escritos y médulos a un costo inferior
al de los procedimientos fotograficos normales.
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6.8 Bordado

Es el arte de ornamentar telas, y a veces pieles,
con trabajos de aguja.

Los instrumentos que se requieren para bordar
a mano son muy simples: agujas, tijeras y tela.
Las maquinas modernas son capaces de realizar
casi todo el trabajo en sdlo una pequena fraccién
del tiempo que se necesita para hacerlo a mano.
Hay una gran variedad de puntos o puntadas:
cruz, cadeneta, pluma, nudo francés, satin,
avispero, etc.

El realce, que permite destacar el bordado en
relieve a base de rellengs, se conoce desde el
siglo XII.

La incrustacion o aplicacion, que consiste en
sobreponer un trozo de tela sobre otra con el fin
de formar figuras, se conoce también desde hace
siglos.

Las maquinas bordadoras actuales son maquinas
gue tienen multicabezas y son capaces de bordar
hasta 1000 puntadas por minuto, combinando
hasta 8 colores al mismo tiempo.

Los pasos a seguir son los sigientes: se escanéa
la imagen y se digitaliza en un programa especial
donde se hace la matriz.

El digitalizado paré bordar se llama ponchado ya
que originalmente se perforaban tarjetas llamadas
Jaquards y luego cintas de carton.

Se dede pensar el orden de colores gue se van
a bordar para poder pasar entre bloques por
debajo de lugares que luego cubrira el otro color.
A continuacién se va copiando la imagen con el
tipo de punto elegido.
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La densidad de puntada elegida debe ser mas
apretada para telas tejidas y mas abierta para
telas planas.

Después de haber terminado todo el bordado, de
repasadas todas las densidades y de comparar
los parametros de cada bloque se debe controlar
que el bordado haya quedado de las dimensiones
deseadas. Después de esto, se debe centrar para
que comience y termine en un mismo punto.
Finalmente se graba y se exporta a un diskette
y se coloca en la maquina de bordar.
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6.9 Preparacién de formas y procedimientos

de impresién

Procedimiento de Forma Tinta Ciase de contacto
impresion entre forma y soporte
] ) Consistente: vehiculo a base de sustancias

Tipografia En relisve grasas Impresidn directa

Letterset: Tipografia En religve Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresién indirecta

indiracta grasas

Flexografia En reliove Liquida: vehiculo a base de disolventes Impresidn directa
volatiles

Litigrafia Planografica Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresion directa
grasas

Offset Planogréfica Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresién indirecta
grasas

Huscograbado En huaco Liquida: vehiculo a base de disolventes Impresién directa
volatiles

Calcografia En husco Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresion directa
grasas

Serigrafia Permeografica Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresién directa

grasas

Electrografia

Planeogréfica con
propiedades foloeléctricas
especiales

Sdlida en polvo o liquida, con componentes
elactrosensibies especiales

Impresién directa

Fototipia Planogréfica Consistente: vehiculo a base de sustancias | Impresidn directa
grasas
Multicopiado al alcohol | Planografica con reporte Sélida cerosa trasladada de la forma y Impresion directa

de tinta sélida cerosa

cadida poco a poco a los imprasos,
convenientemente humectados con alcohol

Multicopiade con tinta

Permeogréfica con
caracteristicas especiales

Fluida pastosa a base de sustancias grasas
no secantes, a menudo en forma de
emulsién acuosa

Imprasion directa

Parmeoelectrografica

Permeogréfica pero con
caracteristicas espaciales
para permitir el paso de
granulos de polvo

Sdlida en polvo

Sin contacto entre forma
y soporte. Posibilidad de
imprimir objetos de
formas especiales
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CAPITULO 6

" Métodos de Impresion

6.10 Procedimientos de Impresion

Como distinguir los procedimientos de impresién

Litagrafn oftsst

Todos los tipos estén tromodos, lo

Examieny A menudo atvsa una ligero imprasibn Hunca dejo ver impresidn alguna en
o b en ¢l raverso du la hoja, s! raverso de la hejo: sorténgaselo mismo que los ilustrociones: examine-
oblicuoments a la luz. s& con uno lupo.
[xamimanse Lo impresién puede dejorse ver en el Nunca deja ver impresién alguna sn Las ilustraciones qua se ven como ds
I gratadss reverso de la hoja: sosifngose d1io ol reverso de la hojo. linea e3tén, realmente, tramados.
o e, ablicvaments a lo luz.
Genstalmente 3¢ [0 v2 ds un negle Gansralmente los negras lises 30 van Tonos l1sos Qua 3a entremexclon.
2o intensa. grises ol comporories con los de im-
I b pre1idn tipogréfica, Ror logeneral lo3 El detalle no s& ve ton acvsade como:
tixta Los detnlies son netos ¥ ocusodos. detalies no se ven lan oiusadouomo an tipogrofia u offset.
an los impreses hipagréficas:
tnnines Puntos en claras,  Puntos en sombreados. | Puntos en clores.  Puntos en sombreados. | Trama de clares ¥ ascuros.
wminie (@ @ @ e o O I MmN W
ks ® o0 ® o0 IREENN IIII

(!nor!m-nl E &0 ltnms por r.n!

tintg tiende © correrse y borra ol 1o
modo.

Generoiments, tramo de 50 0 35 lineas
por cm,

Generalments, troma de 32'c 53 lineos

Debido o las grandes diferentios de catidad en
los impresos que s& hacen tonto en Vipografia
como en offsel, o menudo resvite dificil distin.

guir entre un procedimisnto y otro.. Muchas ve.
ces of offsat se ve como tipografic.
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CAPITULO 7

' Desarrollo de la Imagen

7.1 Bocetaje

Después de haber terminado la etapa de
investigacién se procedera a la realizacién del
desarrollo de la imagen para asi finalizar la imagen
corporativa para La Federacién Mexicana de
Esqui Acuatico.
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-Desarrollo de la Imagen]

7.1 Bocetaje

e




CAPITULO_ 7

Desarrollo de la Imagen

7.1 Bocetaje

t“\-‘

I eoEracion
PI-IE X 1 TANAG
DE Bs@ut ACUATICO




CAPITULO 7

','f?gse,s_ar_rOIlo de la Imagen

7.1 Bocetaje
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Federacion
Mexicana de
Esqui Acuatico

sarrollo de la Imagen,

7.1 Bocetaje

Federacién
Mexicana de
Esqui Acuatico

Federacién Mexicana
de Esqui Acuatico
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esarrollo de la Image

7.1 Bocetaje

Federacién Mexicana
de Esqui Acuatico

Federacién
Mexicana de
Esqui Acuatico

Federacion
Mexicana de
Esqui Acuatico

e e g

Federacién
Mexicana de
Esqui Acuatico
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7.1 Bocetaje
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_Desarrollo de la Imagen

7.1 Bocetaje
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Desarrollo de ia Image

7.1 Bocetaje
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Desarrollo de la Imagen ;

7.1 Bocetaje
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‘Desarrollo de ia Imagen ;

7.1 Bocetaje
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CAPITULO 7 _

Desarrollo de la Imagen;

7.1 Bocetaje
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Federacién Mexicana
de Esqui Acuatico

MEXICANA

O
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Federacion Mexicana
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Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico
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Desarrollo de la Imagen

7.2 Seleccién de Boceto

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico




CAPITULO 7

Desarrollo de la Imagen ;

7.3 Tipografia para la Imagen

La Tipografia utilizada es la Decade, en altas y
bajas y se encuentra justificada en el ancho de
nuestra imagen creando asi un bloque visual y

logrando una imagen completa entre grafismos
y tipografia.

Decade

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk
U Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww XX Yy

123 4567 8 90




CAPITULO 7

Federacion Mexicana de

Esqui

Acuatico
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_Desarrollo de |a Imagen,]

7.4 Justificacion de la Imagen

El disefio de la imagen corporativa para La
Federacion Mexicana de Esqui Acuatico es
dinamica, ligera, representativa de México, legible
y aiegre.

La tipografia que utilizé se crea en bloque
justificada por ambos lados y sirve como base
para los grafismos de la imagen. La segunda linea
tiene un espacio mayor entre letras para justificar.

Los colores que se utilizan son los representativos
de ia Nacién Mexicana.

Los grafismos disefiados representan en su
totalidad a la actividad del esqui Acuatico.

La abstraccién del esquiador se logra con pocos
trazos y se entiende faciimente, la inclinacion del
esquiador es también la correcta para la practica
de éste deporte.

La franja superior es la ola que hace el esquiador
al deslizarse por la superficie y el tamano de esta
representa una buena técnica por parte del
esquiador.

La base tiene el mismo tratamiento que la franja
superior y es el agua por donde se desliza el
deportista para sus diferentes maniobras.
La forma de representar la estela y la superficie
donde se desliza el hombre crea un movimiento
y una tonalidad representativa del agua en esta
situacion.




CAPITULO 7

7.5 Color en la Imagen

De acuerdo con la Federacion Mexicana de Esqui
Acuatico se usaran los colores de la bandera para
representar a nuestro Pais.

El verde:

Es sedante, adaptable, estimula la meditacion y la
concentracién, significa también equilibrio, quietud,
juventud, naturaleza, inmonalidad y amistad; ademas
de que el verde simboliza la Independencia de
México y la libertad de sus habitantes.

El blanco:
Es la luz que se difunde, es claro, armoénico, pulcro,
simboliza la paz, la pureza, la infancia y a divinidad.

El rojo:

Aumenta la tensidn muscular, ejerce gran influencia
en la presion arterial, significa accién, pasién y
emocion.

En la bandera mexicana representa la sangre
derramada por nuestros héroes.




CAPITULO 7
Desarrollio de la Imagen

7.5 Color en la Imagen

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico
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Desarrollo de la Imagen

7.6 Alternativas de papeleria primaria (tarjeta)

Ing. Arturo Torres M.
Presidente

Federadon Mexicana de
Esqul Acuatico

3ra Ca. Emido Caranza NO.29 ColSan Ancrés Tetepico
Tels. 55328217 55325330 y 56742754 Fax 5325030
mall  meXesqUISCOMPUSErve COMLMX
fmeatcodeme.ong mx

—

Ing. Arturo Torres M.
Presidente

Federacian Mexcana de
Esqul Acuitico

3ra Cda. Emilo Carranza No.29 Col San Andrés Teteplco
Tets. 55328217 55325330 y 56742754 Fax 5375050
*mall  MexesqUIGCOMPLSErve COMTX
fmeatcodeme.org mx
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3]

de la Imagen

Desarrollo

7.6 Alternativas de papeleria primaria (tarjeta)

Federacion Mexicana de
Esqui Acudtico

Ing. Arturo Torres M.
Presidente

3ra Cda. Emllle Carranza No.29
Cal.san Andrés Teteplico
Tels. 55328217 55325330y
56742754 Fax 5325030
e-mall
mexesqul@compuserve.com.mx
fmea@codeme.org.mx

ing. Arturo Torres M.

Federacién Mexicana de
Esqui Acuatico Presidente

3ra Cda. Emitio Carranza No.29 Col.San Andreés Teteplico
Teis. 55328217 55325330 vy 56742754 Fax 5325030
e-mall mexesquldcompuserve.com. mx
fmea@codeme.org.mx

Ing. Arturo Torres M.
Presidente

Federacién Mexicana de
Esqui Acuitico

3ra Cda. Emito Cafranza No.29 COLSan Andrés Teteplico
Teis. 55328217 S5325330 y 56742754 Fax 5325030
el MexesqUIGCOMmpUSErve CoMm.mx
fMeagcodeme orgmx
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7.6 Alternativas de papeleria primaria (hoja)

NORTOD dal SOMES QETEICY MACENG, CONNM CK0M Digsethva Minkana. Mecer scitn Mtsrnecional Oe Esaul kauoca

£

N acitn Musicana de
§squl acustico

e Cop. EMAK Cor) 4 NO.Z9 COLSIN ADI#S TRlapicD
Talk. 5!!"7 7 HSHI!D V’ 38742754 Fux 5!1“!0
::::::::::
C F MG MC ico D.E

— .,
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‘Desarrollo de la Imagen}

7.6 Alternativas de papeleria primaria (hoja)

$ra Coz. Emikc Corraris No.20 CO45an Andrs Tetepiico
Tats. $3320713 8537953¢ ¥ 324778 Fax 3373050
mail Mex4squiK OMPULIT YA <OM mx
CP 0S40 MEXICS DF
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' Desarrollo de la Imagen

7.6 Alternativas de papeleria primaria (sobre)

Mlembro del Comité Olimpico Mexicano, Confederacion Deportiva Mexicana, Federacion Internacional De Esqul Nautico.

Foder acion Maxicars de
Esaul Acudtico

3ra Cda Emillo Carranza No.29 Col.San Andrés Teteplico
CP 05440 México DE

Federacion Mexicana de
Esgqui Acudtico

Miembro del Comité Olimplco Mexicano, Canfederaclan Deportiva Mexicana, Federacidn Internacional De Esqul Nautico.
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Desarrollo de la Imagen

7.7 Propuesta Final de papeleria (tarjeta)

Federacion Mexcana ge Ing. Arturo Torres M.
Esqui Acuatico Presidente

3ra Cda, Emllio Carranza No.29 Col.San Andrés Teteplico
Tels, 55328217 55325330 v 56742754 Fax 5325030
mexesqul@compuserve.com.mx fmea@codeme.org.mx

Arq. Diego Mariscal

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico Secretario

3ra Cda. Emllio Carranza No.29 Col.San Andrés Teteplico
Tels. 55328217 55325330 y 56742754 Fax 5325030
mexesquidcompuserve.com.mx fmea@codeme,org.mx
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Desarrollo de la Imagen

7.7 Propuesta Final de papeleria (sobre)

30 0IPPW OrPE0 d72
03i|da)al S9PUY UBS10D 6Z'0N £2UBLIED OJIWII BPD Bif

£

Facracion Mgrcans o8
Eroul Acuidtico

Miembro del Comité oikmpico Mexicano, Confederacion Deportiva Mexicana. Federacton Internacional De Esqui Nautico.
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Desarrollo de la Imagen ;

7.7 Propuesta Final de papeleria (hoja)

FAOICICION NI 08
Fsgul scudtico
Slimibrd del Comith CEmpco Miexicana. Sonfader Dw Eacui Nirtico.
Bra Cda, Emilic Carranzs Wo.2¥ Col San Andrés Tetepiico
THit. SSI20247 55323530 ¥ 34742794 Fax 8979030
-mall M XESQUNICOMPLIAT Ve COM. M.
C.F 0M40 Mo DF
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7.8 Papeleria secundaria (folder)

Federacion Mexcana de
Esgui Acudtico
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7.8 Papeleria secundaria (sobre manila)

4°'Q OXFAN Ovrso d'D
ooideia)l s3ipuy UES|0D GZON BZUEBLIRD CJHW3I "EPD BIE

Federaclon Mexicana de
Esqulf Acuatico

Meermbro del Comité Ofmpico Mexcano, Confederacion Deportiva Mexicana, Federackon tritermacional De Esqul Nautio.




CAPITULO 7

7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)

salto de rampa 1

SALTO DE RAMPA'

MESA CENTRAL
Papelerfa Oficial
Torneo — Hoja No.
Fecha Jueces
Lugar pa— Juez Arbitro
Esqul Acuidtico
COMPETIDOR PRIMER SALTC SEGUNDO SALTO TERCER SAITC
Nombre wmmm Resuttado | mesa | Mesa | Mesa Resuttaca | mesa | Mesa | Mesa Resuftado
1 2 3 | Ples [memos{ 1 2 5 | Pes |wetros| 1 2 3 | Ples |metros
r
2
3
F]
5
5
7
[
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
FIrma Juez Arbitro
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)
salte de rampa 2

SALTO DE RAMPA’
MEDIDOR DE MESA NO. ——
Papeleria Oficlal
Toneo .. . 0000 Hoja No.
Fecha _ﬁ Jueces
tugar — ‘% Juez Arbitro
Esaul Acudtico
COMPETIDOR PRIMER SALTO SEGUNDO SALTO TERCER SALTO
Nomore vrent | supeniar | Promedo | [IENR | sldenor | Promeas | SR | ok | Promedo

7

2

3

A

5

[]

7

8

E)

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

Frma Jue? imedidor infertort Frina Juez medidor superion Firma Juez Arbioro
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)
slalom

SLALOM

Papeleria Oficlal
Torneo — Hoja No.
Fecha Jueces
Lugar Juez Arbitro
Esqui Acuidtice
ORDEN DE SALIDA voiocttad | vaccusa | metros P A § A D A S5 BOYAS
inickl de ia | Inicial del L

No. Nombre Sl | Bador | Comrca 0T [0 | 3o | 40 | 5 | oo JSumas| o | o
"

2

3

4

5

[

7

8

9

10

11

12

13

14

15

15

Frma Jeces
Frma Juez Arbitro
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)

figuras 1
Papeleria Oficlal
Torneo Hoja No.
Categoria —
- &
- =
Losmmunnlauro]ommn@oms Esaqul Acuatlcoz
W5 | s | et | S5 i caitvaor

Firmas y Nomrbres
e o 12 Pasaca
Juez Za Pasacla
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)
figuras 2

Papeleria Oficial

Esquiactor .

oww Hoja No.
Categorfa

Fecha .. .

Secretarfa —_—

{o% Jueces usan plz rojo para comrecciones Esqut Aculn::

Sos e coctador | K8 o Caoior

Frmas v Nombres

Juez 1APASMA e
P Wbasaca
Artitro L

—
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)

figuras 3
Papeleria Oficlal
Esquiador
Torneo
Categoria
Fecha
Secretaria
FoOeracion Mexcana oe
Lo Jueces usan kipiz rojo para commecciones EsQuUl Acuftien
s s caoer | KIS ok Coataior
Frmas y Nombres
ez fafsadd
Juez 2aPasata
abitre Yot
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)

figuras 4
Papeieria Oficial

oeo Hoja No. [l
Categord

—— &
Secretra ﬁ
Lot Jusces usan I3plz rojo para comeccionas E‘.":’ﬁ"”k'ﬁ?ﬂ’?ﬁ:

P Primera S0lo SKIS m S010

FIrmas y Nombres

F T — aPasats
- P
NOMTO — o

—— I
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7.8 Papeleria secundaria (papeleria para jueces)

figuras 5
Papeleria Oficlal

Esquiador

oee Hoja No. E
CASYOTE
)
R =
Lot Jueces Lsan Ept2 rojo para correcciones EsQul Acuatl:;

SKs s e | S8 ok oo

Frmas v Nombres

aer R o
ez ZaPawsada
L 1.1 1 —— L P —

—




7.8 Papeleria secundaria (diplomas)

La Federacién Mexicana de Esqui Acuatico

otorga el presente

DIPLOMA

A
por su participacion en el Torneo del dia del nifio
Teques Club
tequesqultengo, Mor Ing. Arturo Torres
1 de Mayo 1939 presidente FMEA




7.8 Papeleria secundaria (diplomas)

La Federacion Mexicana de Esqui Acuatico
otorga el presente

DIPLOMA

Por su

Torneo Nacional Tercera Ronda

Agqua Ski
Morelos ing. Arturo Torres
Noviembre 1999 presidente FMEA
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o de la Imagen;

7.8 Papeleria secundaria (gafete)

Federacion Mexicana de Esqui Acuatico

o

Nombre

MEéXico




COTIZACION




COTIZACION

Cotizacion

Papeleria
100 Tarjetas serigrafia $220
Hojas figuras offset $800
500 [ Hojas salto de rampa offset $500
Hojas Slalom offset $500
100 Diplomas serigrafia $430
100 Hojas membretadas $800
500 Sobres manila serigrafia
100 Folders serigrafia ] $2346

Uniformes
Camiseta $25
Gorra $27
Toalla $60
Calcetines $4
Mochila $80
Pepsilindro $16

Maés bordado

Logo grande $20
Logo mediano $15
Logo chico $5.40
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CONCLUSIONES _

En conclusién puedo decir que el haber trabajado
con un proyecto real resulté ser una experiencia
muy gratificante ya que el saber que el rediseno
del logotipo de |la "Federacién Mexicana de Esqui
Acuatico" se aplicé tanto en papeleria como en
uniformes y promocionales, y esto fue de gran
motivacién y aprendizaje.

Al ver fisicamente como ya se esta utilizando este
disefio en varios articulos me llena de satisfaccion
ya que es una gran responsabilidad tener que
trabajar bajo ciertos lineamientos estipulados por
la "Federacién Mexicana de Esqui Acuatico"
lograrto satisfactoriamente y ver que mi disefo
esta recorriendo el mundo.

Para el desarrollo de este proyecto llevé a cabo
una metodologia para hacer un trabajo ordenado
y que cumpliera con los requisitos planteados en
un principio. Investigué y analicé el problema
obteniendo la propuesta final.

A todo lo mencionado se le sumd un analisis de
disefo, tipografia, color, imagen corporativa,
métodos de impresion y desarrollo de la imagen.

Otro de los puntos importantes que puedo
mencionar es la intervencién directa de algunos
de los integrantes de la "Federacién Mexicana
de Esqui Acuatico” con los cuales tuve
constantemente retroalimentacion para lograr la
imagen que se presento.

Como conclusién final puedo decir que se obtuvo
el resuitado esperado, fue un trabajo profesional
y que los integrantes de la "Federacion Mexicana
de Esqui Acuatico” estan totalmente satisfechos
con el proyecto que realicé y hay mucho mas por
aplicar por gque la "Federacién Mexicana de Esqui
Acuatico" tiene proyectos nuevos.




Z

Federaclén Mexicana de
Esqui Acuatico

Miembro del Comité Olimpico Mexicano, Confederacidn Deportiva Mexicana. Federacion Internacional De Esqui Nautico.

Meéxico, D.F. a 22 de Mayo del 2000.

Srita. Esther Arditti Cohen
Presente.

Por medio de la presente la Federacion Mexicana de Esqui Acuatico,
A.C., agradece a usted de la manera mas atenta, su ayuda y colaboracion en el
redisefio de Imagen y Logotipos, que identifican a esta Federacion.

Los cuales nos distinguen tanto en CONADE, CODEME, COM, etc.,
en nuestra papeleria oficial, asi como también en todos los eventos
Nacionales e Internacionales que participamos o realizamos.

Agradeciendo la atencion prestada a la presente y en espera de seguir
contando con su ayuda y creatividad, quedo de usted.

ING. ARTURO TORRES MUIJICA
PRESIDENTE

Zra Cda. Emilio Carranza No. 29 Col, $an Andrés Tetepilco
Tels. 55328217 55325330y 56742754 Fax 55325030
e-mail: mexesqui@compuserve com.mx
C.P. 05440 México, O.F.
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GLOSARIO .

-Aire: Espacio en blanco.

-Alineado: Se dice que en un texto cuando esta
compuesto de forma que quedan en una misma
vartical los principios de las lineas o los finales de
las mismas.

-Boceto: Ensayo que hace un artista antes de
comenzar una obra.

-Cartel: Anuncio ¢ aviso que se fija en un sitio publico
y tiene la finalidad de informar.

-Color: Impresién producida en los ojos por la luz
difundida por los colores.

-Diseiio: Actividad creativa que consiste en determinar
las propiedades formales o las caracteristicas
exteriores de los objetos que se van a producir
artisticamente o industrialmente.

-Eje: Recta alrededor de la cual se supone que gira
una finea, una superficie o un cuerpo.

-imagen: Cualquier representacion con caracteres
o ilustraciones.

-Imagen Corporativa: Unién del logotipo y simbolo
como elemento de identificacién corporativa.




GLOSARIO

-Imagotipo: Es la conjucién de la imagen con &l
logotipo logrando crear una identidad visual,
compuesta por una imagen y tipografia.

-Impresion: Proceso de plasmar en un papet o en
algun otro material imagenes por medio de presion.

-Inclusidn: Accion de incluir.

-Logotipo: Iniciales o palabras ordenadas segun
una séla unidad compositiva que sirven,
generalmente, como firma o sello de una empresa.

-Luz: Lo que ilumina los objetos y los hace visibles.

-Manual de Identidad Corporativa: Guia de
lineamientos que describen la correcta reproduccion
y aplicacién de la imagen corporativa.

-Matiz: Color proporcionalmente mezclado con otros
en la pintura.

-Negativo: Término utilizado para describir el proceso
por el gue en una imagen aparece €! blanco sobre
un fondo liso u obscuro, que se realiza normalmente
por medio de técnicas de transferencia fotomacanica.

-Pantone: Pantone Matching Sistem (PMS), sistema
internacional de clasificacién de colores para la
obtencién de tintas a partir de la combinacidn de los
colores de tinta basica.




GLOSARIO

-Percepcion: Recibir impresiones por los sentidos.

-Punto: Unidad de medida utilizada para describir
tamanos de tipos y espaciados, un punto "PICA"
equivale a 0.352 mm. Este sistema se utiliza
principalmente en los paises anglosajones.

-Simbolo: Figura u objeto que tiene significacion
convencional.

-Tipo: Término usado para describir una gama
completa de petras dispuestas en una composicion.

-Tono: Son los grados variables de un mismo color.
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1. Introduccion
1.1 Presentacion del Manual

El manual de identidad corporativa tiene como
objetivo ayudar al usuario 0 a quien necesite
utilizar la imagen estableciendo normas generales
para la correcta aplicacion de la imagen para "La
Federacién Mexicana de Esqui Acudtico”,
definiendo las reglas basicas del disefio y
aplicaciones.

Los lineamientos planteados en este manual
deben ser respetados para alcanzar los maximos
beneficios.




1.2 Manejo del Manual

Este manual se ha creado con la finalidad de
establecer los conceptos del sistema de imagen
corporativa para "La Federacién Mexicana de
Esqui Acuatico”, estableciendo los procesos o
procedimientos para su correcta aplicacion.

El manual sera como guia para los que quieran
reproducir la imagen acoplandose y respetando
los conceptos aqui establecidos, asi tendremos
una uniformidad de la imagen de la Federacién.

Existen ciertas consideraciones generales gue
deberan tomarse en cuenta al momento de la
reproduccién de la imagen.

-Respetar la tipografia utilizada en el logotipo, y
tener especial cuidado de no alterarla al
reproducirlo.

-No cambiar ninguna de las proporciones
establecidas.

-Se recomienda reproducir el logotipo a partir de
su reticula.

-Es de gran importancia la precision en los tonos
de colores con respecto a la guia pantone que
se apliguen.
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2. Rogias de Aplicacién
2.1 Construosién de Trexo

I TN INLINE N INE TN INLATNE DN TN TN TNE INLTNL TN
NN INLINEINL NG TN INL NG INLZTNE N ENT TN IND TS
NN INLTNL TN INE N TN INLZINE INE NG INLINL TN TN
I INL N INE N INGZINEZINL TN INE TN NG N INL TNEZ TN
L NN INL AN INL TN TNL TN INL INLZINE ZENL TN INE TN
NN INE TN ININEINL TN ZINE TNLZINE TN TNEINL TN TN
TN TN ZINL N INL TN INLINLZINETNEZINL TN N TN TN
ZENL N TN INGZINE N INL NG NG INE TN TNLTNG TNL TN/ TN
NN TN ‘ﬁﬂﬁﬂﬁﬂ&ﬂ%ﬂ&ﬁ&ﬂ&ﬂﬁﬂﬂ#ﬂﬁﬁﬂ'
N INCINY P<§ﬁﬁﬁﬂﬁﬁhﬂﬁﬁﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬁﬁﬁs
NN ININ NN TN NN INE N IN N TN TN /N7
NN ININEINEINING TN INL NG INGIN  INLZINE TN TN
L N N IN TN INE N TN ZINLZINE NG N TN TN TNL TN
CTNLINLINL N INE INLZINL NG INE NG TNL AN TNLINEZINLATN
NN INL TN INL NG NG INEINLINE TN N INLZINLZINLZ TN
TN INLINE N INEINE NG NG INLINE TNLZING TN LING ZTNEZTN
NN N TNLZINL NG N INE TN TN TNLINLZINLZINLATNL TN
NN TN INZINL NG INL INLZ NG INLTNL TN TN TN s

N

l"

N7
‘ﬂ’ﬂﬁﬂ&ﬂﬂﬂ&ﬂﬁﬂ'ﬂ&ﬁﬁﬂﬂﬂ&ﬂﬁﬁ&ﬁﬂﬁﬁﬂ‘
AN INGTNL TN TININL NG INLZ TN NN INL INL TN /TN L]
S TNZIN N TN TN ING NG TN INE TN TINL NG TN ENL TN
LN INL IN TN INLZINLZINLINLZINL AN TN TNLZINE/INL TN
L ININZINLINGIND TN TNLINLINL TN TNLZINL TN ZTNLZINL |
AN INL N INZTNL NN INLINE N INL ING TNG TN ZTNLZTN
P INL TN TN ING TN INE N TN INL N N TN INGZING TN
LZINLINLZINEINLZINE INEZINEZINLZINL P ING TN N INL INEINL TN

N INZININL/TNY TNV TN TN
KDKPKPKPKPKDPKPKDIOK DK DK DK
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Federacion Mexicana de
Esqui AcuUuatico
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2.1 Construccion de Trazo




2.2 Reticula de Reproduccion

15 unidades

I

1 unidad

10 unidades

T
D

m
s
I
d
=
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2.3 Proporciones

12.75x

9.4x

10.9x

—Esqui Acuatic

3
- Federacion Mexicana de

O
|

11x




————

Federacion Mexicana de

10%

_Esqui Acue’atico|

10%

10%
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2.5 Tipografia para la Imagen

La Tipografia utilizada es la Decade, en altas y
bajas y se encuentra justificada en el ancho de
nuestra imagen creando asi un blogque visual y

logrando una imagen completa entre grafismos
y tipografia.

Decade

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I Jj Kk
LI Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww XX Yy

1234567890
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2.6 Color en la Imagen

En la imagen como en la papeleria y en las
aplicaciones se utilizaron:

Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro
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2.7 Usos Correctos

1.- Se permite el uso de la imagen en gama de
grises.

Federacién Mexicana de
Esqui Acuatico

2.- En caso de que no se puedan utilizar los
colores antes planteados por impresiones a una
sola tinta se podra realizar en positivo o negativo.

Federacidn Mexicana de Federacion Mexicana de
Esquli Acuatico Esqui Acuatico

3.- Si se aplica en un fondo negro se puede dejar
al esquiador y la tipografia en blanco y los colores
verde Pantone 348 C y rojo Pantone 200 C.

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico




2.8 Usos Incorrectos

1.- No cambiar el acomodo de la tipografia.

Federacion Mexicana de 8 8
Esqul Acudtico g=
ﬁﬂ
IIJ:'
=
c <
§_
3
S o
§m
w
Federaclon Mexicana de Esqul Acuatico Esquf Acudatice

2.- No encimar la tipografia en la imagen.




2.8 Usos Incorrectas

3 .- No se debe usar la tipogratia toda en altas o
toda en bajas.

FEDERACION MEXICANA DE
ESQUI ACUATICO

federacion mexicana de
esqul acuiatico

4 .- No cambiar la tipografia de la imagen.

Federacion Mexicana de
Esqui Rcuatico

Federacién Mexicana de
Esqui Acudtico

5 .- No deformar la la imagen.

Federaclon Mexicana de
EsqQqul Acuatico

Federaciin Mexicana ge
Esqui Acudtico

FROEY 287 MEVE 27 K
Esqis Acuvdtico
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Medidas: 5x 9 3. Aplicaciones
Impresion: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C 3.1 Papeleria Primaria
Rojo Pantone 200C
Negro

Tipografia: Decade « Tarjeta de Presentacién

Papel blanco

Medidas en centimetros

28
3.4
24 i i .
h———— Ing. Arturo Torres M. 7
___________ Esqui Acudtico Presidente
3ra Cda. Emlllo Carranza No.2% Col.5an Andrés Teteplico
77 Tels. 55328217 55325330 y 56742754 Fax 5325030
mexesqui@compuserve.com.mx  tmeadcodeme.org.mx

8.1




Medidas: 28 x 21.5 * Hoja Cana
Impresién: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C
Rojoc Pantone 200 C
Negro
Tipografia: Decade
Papel blanco 2.8

Medidas en centimetros

........

14.1

yry {ox Emillo carrante Na 8 Col San Andrés Tateplico
Tols. 35520217 B3NTINIC v BATAITS4 Fax 3325030
Mal MeTIHIUSCHMDLAS v8.LGm ma
C.R OME) Mixko DR

7.42




Medidas: 10.5 x 24 * Sobre
Impresién: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro
Tipografia: Decade
Papel blanco

3ra Cda Emllio Carranza No.29 ColSan Andrés Teteplico
C.P 08440 México DF

12
30 00D OVE0 4D [ ;
QIdaNAL SPUPUY UBS'|OD 6ZON BZUBLRD OQWR ®RDRIE N
24
Poduriniin: X dng 04
§raul Acuidtico
28
J25  NITIIINED wismbre del Comitd Olimpico Mexicano. Confederacitn Desortive Mexicana, Facerscion Internacional De Esaul Niutice.




Medidas: 30.4 x 22.8
Impresién: Serigrafia

Color; Verde Pantone 348 C

Rojo Pantone 200 C

Negro
Tipografia: Decade
Papel blanco

Medidas en centimetros

rporativog

3.2 Papeleria Secundaria

¢ Sobre manila

4G G3X3W QPRED 4D
0J||delal S9JpUY UeS|CD 67°ON BZUBLIED O[IW3I P BJE

Federaciin Mexicana de
Esaquli Acuatico
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Medidas: 20 x 23.4

Impresion: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

Tipografia: Decade

Papel blanco

s Folder

Medidas en centimetros

Federadon Mexicana de
Esquli Acudtice

{34




Medidas: 21.5 x 28 » Salto de Rampa 1
impresién: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C

Negro
Tipogralia: Decade
Papel blanco
Medidas en centimetros 26
16.4
. ................... .- SA.LTO DE RAMPAI
i MESA CENTRAL
Papeleria Oficlal
Torneo_ ... . . Jro— HojaNo.
Fecha 26 _ﬁ Jueces _____
Lugar — ﬁm Juez Arbitro
. Esqul Acultico E
6.4
: Nombre Mesa | mesy | mesa Resuado Mess | Mesa | mesa Resuttado | mesa | Mesa | Mess Resuttado
1 2 3 | Pes |Meoos| 4 2 3 | Ples |Metros| 41 2 3 | Fes |metros
2 d
3
[]
S 7
8
9
10
11
12
12 B
14
15
16
17
18
19
....... 20
Frma Juez Artitra

25.1
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Medidas: 21.5 x 28 e Salto de Rampa 2
Impresion: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

Tipografia: Decade

Papel blanco

Medidas en centimetros

2.4

26
16.4
SALTO DE RAMPA*
MEDIDOR DE MESANo. ——
Papeleria Oficia
Tomeo J— HoaNo.
g — 0 prim— Juez Artitro
________ Esqui Acudtico i 51
1 CONPEE.BOR PRIMER SALTO A SEGUNDO SALTO TERCER S5ALTO
H loml
; m Lectura Pt » Lectura Lectura promedo Iisg’lq" s|.Cﬂl.r3 Profmedo
2 1
2
3
]
H
6
S5 7
......... 5
9
10
T
¥
i12 13
: 3
5
6
7
18
g
%
Firma Juez tmeditior Inferion Frrma Juez medidor superion Fima ez Arbitro

25.1




Medidas: 21.5 x 28 e Slalom
Impresién: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro
Tipografia: Decade
Papel blanco
Medidas en centimetros 56
16.4
SLALOM
Papeleria Oficial
Torneo J— Hoja No.
Fecha a 6 _ﬁ Jueces
Lugar o =" ] Juez Arbitro
H Faclaracion Mexicans oo .
i _______ Esqul Acustico - R_A
4 | {no | ORDENDESALIDA [weom[wemsfmero | P A S A D A S BOAS || o
o - Nombre Connonia | Esauacor r | 3° | 4 | 5 | c* |sumas| Tota
1
2
3
4
5
6
T 7
8
9
' 10
11
;12 12
: 3
14
15
%
FImm3 Jueces
Frma Juez Aoitro

25.1
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Medidas: 21.5 x 14

Impresién: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

Tipografia: Decade

Medidas en centimetros

Manual Corporativo

* Figuras 1

193

"2

124
8.3
4
Papeleria Oficlal ,
Torteo Hoja No. || 11
4 c
s —? 22
é '
Los Jueces usan Lipiz rojo para correcciones ??&'mﬁ“?{'?é’ﬁ
x5 | S | condor | 8 Ponaca caasior 7
o
Frfine ¥ Nombres
e L
ez abnaa
L — e —
T — ——
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Medidas: 21.5x 14 * Figuras 2
impresién: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro
Tipografia: Decade

Medidas en centimetros 124
8.3
4 |
"""""""""" Papelerfa Oficial
Esquiador ‘
Tomeo 1.1
4 )
Fecha :
i22
.................... seretarta
Los Jueces usan Liplz rojo para comecciones E?:mcunlcmo
SKE e ey | S5 Pasada oo : 7
19.3
11.4
T
Armas y Nambres
ey aPbxaa
ez mpasada
Ao o
T

11.2




Medidas: 21.5x 14

impresion: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

Tipografia: Decade

Medidas en centimetros

18.3
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* Figuras 3

12.4
8.3
4 |
[P Papeleria Oficial ‘-
Esquiador —— ;
Tomeo Hoja No. & (1.1
Categoria S —
= £Z | =
Secretaria ﬁ E
Los Jueces usan LIpiz rojo para correcciches :‘::mfm:; .
ws | R [t | s [ W |l L7
7
FArmas y Nombres
oer apsam 00
Juez abxac
aNbtro L
.




Medidas; 21.5x 14

Impresién: Serigrafia

Color: Verde Panione 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

Tipografia: Decade

Medidas en centimetros

19.3

* Figuras 4

1.4

1.2

124
8.3
.4
| TP > Onicial :".1:?":
Esquiador : : .
ormeo Hoja No. Ji§ || i+
4 Categora
—ﬁ 22
st ||
Lot Jueces usan Lipiz rojo para correcciones fsqul A:ulncu:
oo | s | oo | 55 | PR | il 7
F i
Armas y Nombres
e arsKR e
Juez wPasaa
b L —
-,




Medidas: 21.5 x 14
Impresion: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C

Negro
Tipogratia: Decade

Medidas en centimetros

19.3

. e i o s
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¢ Figuras 5

12.4
8.3
A
e Papeleria Oficlal 12
Esquador L I
Tomeo Hoja No. ﬂ 1.1
4 categarta -
- —ﬁ 22
Lo Jueces usan lplz rojo para correcciones ?I’;‘m‘!'ﬁ‘{?é’i
w5 | e | o | 05 | P | e | || 17
11.4
74
FArmas v Nombres.
ez faPasacd
Jue? ZPoaxta
N e e
.

1.z




Medidas: 21.5x28 . Diplomas
Impresién: Serigrafia
Color: Verde Pantone 348 C 26

Rojo Pantone 200 C 12.7
Negro : H

Medidas en centimetros

La Federacion Mexicana de Esqul Acuatico
otorga ef presente

DIPLOMA

;..-.-..-4---"--. A ; 10'2

i18.6

3.1 Por su

Torneo Nacional Tercera Ronda

2341

g P Aqua SKki Morelos ng. Arture
N 1999 presicente FMEA
S Lerereosssessemmassnecrr 5
38 7.3
5.5
1341

La Federacion Mexicana de ESqui Acudticd|
otorga el presente

DIPLOMA

A 10.5

por su participacion en el Torneo del dia del niho

AN R I T I b a TR + : 2 ‘—,

Teques CLD H
AFTND Torres H

1deMavo12g Mor :%ﬁnmmmea }1‘15

T SUOOO

26

18.6




Medidas: 6 x 10

Impresion: Serigrafia

Color: Verde Pantone 348 C
Rojo Pantone 200 C
Negro

papel blanco

s Gafete

Medidas en centimetros

9.7

25

.......

Mexicana de Esqui Acuatico

Federacion

1.6

......................

3.2




Medidas: 13x 29
Impresion: Serigrafia
Color: Pantone €50
Pewter

3.3 Trofeos y Medallas

Medidas en centimetros

/ -{ ‘;’ -;}; -

RN
G
N
NY

InFantil Varonil

T

Medidas: 10 x 10
Impresién: Serigrafia
Color: Pantone 650

e
i
N
oo
ALY

A\

Pewter (

Medidas en centimetros

FIGURAS

T

L b
//’\/.\/

e




g o A

Impresién: Grabado
Oro

Plata

Bronce

Medidas en centimetros
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3.3 Trofeos y Medallas
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MEXICO

3.4 Uniformes

* Pants




* Playera




8.5




» Calcetines
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* Gorras




» Toallas Grandes

L L L L

o) €17

1.50

FDar i Nacar o8
Etquil Atustice

I SSL LSS IH 4




¢+ Toallas Chicas

YL L

=

PLLLLLLL L L L
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s Chaleco Salvavidas
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3.5 Promocionales

e Mochila




e g S
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* Pepsilindros

Federacién Mexicana de
Esquli Acuatico




» LLaveros

Federaclén Mexicana de
Esqui Acudtico

Federaclon Mexicana de
Esqul Acudtico




» Tags para maletas de viaje

Nombre
Direccion

Tel.

Federacion Mexicana de
Esqui Acuitico




3.6 Transportacion

JCJC D

Federacion Mexicana de
Esqui Acuatico




4. Patrones de Reproduccién
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