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ARRIAGH FURATO BRENDA DNIRODUCCION

Dentro de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién se brinda lz oporiunidad de
preseniar como tesis profesional de heenclature un portafolio fotograficc como una
nueva alternaiiva de iitulacién. Al abrir el abanco de opeones para obiener un itulo
profesional que avale los conocimientos adquuridos a lo large de una camrera de
licenciatura, se abren nuevos horizontes a todos aguellos umversitarios nteresados en
obtener ademas de un ttulo profesional, una verdadera expenencia practica sobrz una
actividad especifica dentro de esta Carrera. Es importante resaltar que esta propuesta de
titulaci6on, ofrece la gran ventaja de ser un trabajo en €l cual Jos conocimientos tedricos
{ensayo escrito), se compaginen <on la adquisiidn de la practica (poriafolio
fotografico), misma gque enriguece al alumno. pues io enfreniz 2 una realidad que vs
mas ailj de las aulas de estudic Dando por resultado un trabajo de gran utilidad, pues
no solo enriquece las bibliotecas v centros de egiudio, sine que abre las puertas del
mercado de irabajo, pues brinda la oportunidad de converiirse en una exposicion

permanente y tangible de conocumuentos
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La fotografis va mas alla de la simple accién de plasmar guimica o digitalmente una
imagen de algiin momento, ohieo o idea Lz fotografiz a lo largo de su historia hia
creado su propic lenguale que express medianie imdégenes, diversss maneras de
experimeniar v observer al mundo. De esta thinma accion el fotdgrafo recoge todo ese
diluvio visual que existe en su eniorno v plasma en un soporie fisico, ese instanie
efimero que ocurre frenfe a él Asi con ayuda de Iz fotografia, el fordgrafo poses la
capacidad de mierpretar 2 su manera los acontecimientos de la vida social. Por ello la
fotografiz se convierte en un servidor social, tanio por su uSG como por su funcidn. Asi
se reivindica a Iz fotografie como actor social, dejando de pensar en ¢ll2 solo como un

DIOCESO GUIMICe

Si bien es cierto que en [a actuahidad cualquier mdividuo posee una camara fotografia,

tambien se sabe que se requere conccer &f lenguaje fotografico para expresar a {ravés

€

de éste un mensaje de cardcier social, informative o propositive; dando asf un nuevo
valor 2 la fotografia v con ello al fotdgrafo Esta nueva valoracidn de la actividad
fotografica ha diversificade sus aplicaciones, en este trabajo se iratars a la fotografia
como medio de expresion v documento social. Ast observamos la relacién que existe
entre la fotografia como documenic social v la investigacién periodistica, pues si bien
s cierto, ia fotografiaz ha sido v serd una impoertante fuenie de informeacién social v

cuktural de! mundo.

La fotografia desde su invencién ha crecido tomade de la mane de lz sociedad, ha
plasmade en papel por medio de procesos quimicos, momentos histéricos que aunca

volverdn z repetirse, convirtiéndeose en un instrumento de primer orden socal
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1a sociedad ha otorgade 2 la fotografia, ef cardcier de reproducir de forma mas aceriada
esa realidad que la rodea, concediéndole 2 estz aciividad un caricier documental,
presentdndola “como &f procedimiento de reproducir més fiel v més imparcial de [z vida

social”, come expone Gisele Freund.

Pero la fotografia también es una forma de expresion social. Cada sociedad produce sus
formas definidas de expresion que en gran medida nacen de sus exigencias v de sus
fradiciones reflejandolas & través de diferentes lenguajes. En este case ia fotografia serd
el lenguaje para expresar y exponer una iradicion mexicana como lo es el mercado,

El mercado mexicanio €S un mosaico visual, un espacio mégico compueste de formas,
fexturas, olores v sabores que en cada coloma, pueblo o ciudad exisie, grande o
pequefio, fradicional o modeme, popular v cstentose Una fradicion mexicana de la cual
se han desprendido numerosos esiudios que van desde el punio de vista econdmico,

ocial, pelitico, cultural o hist

estudiar al mercado desde cualguier referencia antes mencionada

Este trabajo fue necesano dividirlo en dos partes: un portafolio fotografico y un ensayo
escrito.

El portafolio fotografico es el soporte fisico y visual, que ayuda al fotégrafo a exponer
a través de una eswuctura un fema o idea, ademas de ser una herramienta que eyuda ala
ransporiacion de |z obra fotografice. Esiz forma de prasentacion es un il medic que

ayuda a preservar la obra a lo largo del tiempo.
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Este poriafolio estz miegrado por 41 fotografias de 540, elegidas mediants un proceso
de seleccion, donde lz calidad téenica v tematica fueron requisitos mdispensabies parz
estar denito de sste poriefolio  Cabe mencionar que ninguna de las imdgenes

preseniadas fueron retocadas ¢ menipuladas dightalmente

Si fomamos al ensayo como una investigacidn periodistica, donde Ia metodologia es
més flexible, abierta v que tiene como fn propio una reflexién sobre algin tema de
interds en particular; resulia ser el género més iddneo para conjugar la expresiom
fotografica (portafolio fotografico) con la expresidn escrita {ensayo). Asi, con esie
ensayo se pretende dar un marco histdrico, social y cultural de lo que representa el
mercado mexicanc. Ademds de ser una parie complementaria al trabajo fotografico,
pues poco seria &l valor de este ensayo sin el sustenio préctico de las imdgenes, por ello
la importancia de unir dos acciones' lo visual con lo eserito, unidn que nretende dar

como resuiiado un digno frabajo profesional.
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“Lo kello s unz manifesiacion de las leyes secretas de s
natiraleze, que 2 Re SET DOr 5U aparicién quedatian
efernamente ignoradas para nosotros

(uien empreza a arrancarle sus secretes 2 1z Naturaleza

siente un ansia 1mvencible de su mas digno intdrpreie, ol ane” *

En el transcurso de la historia de la humanidad, Iz caracterizacion del arte ha side un
problema al que se han dade miliples v diversas respuestas.

Para ¢l pensamiento griego, de Platén ' el arte es una apariencia respecto s la verdadera
realidad: el mundo de las ideas. Aristételes * refiriéndose a la poesia, observa en 4l una
reproduccion imitativa: el arte entre méas real es mds arte”. Kant® distingue el arte de la
naturaleza, la clencia y el trabajo y habla de un arte estético o bello como modo de
represemtacion que place en el mero juicio por si misme, no mediante un concepio Ahora
bien, el arte tiene stempre una determinade intension de producir alge; pero =i ello fuera unz
simple sensacion (alge merzmente subjetive) que deblera ser acompafiade de placer,
2ntonces, ese progucto no placeriz en el juicio mds que por medic del sentimiento sensible.

4

Para Croce °, el arie es anie todo, innicion, entendida como expresion o actividad

formadora interna Lukacs * considera que el arte es un reflejo especifico de la realidad sin

*Gosthe. Johann Wolfgang Méximas y reflexiones. Goethe obras completas,

1 P -
Platén. “La Republica”, X, 1.2, ss

2 I o oz o - A N o - .
Anstéicles. “La Poética I, 14472, 18 Porque asi, con colores ¥ figuras, representan inutativamente
algunos (Ios artistas) -por arie 0 por costumbre-, ¥ ofros Con la voz.

¥l

* Tmymanuef Kant, “Critica del Juicio”, p. 35

: Benedetio Croce “Breviario de Estética™, cap. I : “Qué cosa es ¢l arte?”, p 31-40
Georg Lukacs. “Esictica, los probiemas de la estética”, cap. [, p 33

1
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llegar 2 ser idéntico. Hegel © no sdio se plantea el problema de la naturaleza del arte gue €l
considera come un producio de iz actividad humana, dirigido a ics sentidos que tiene su fin
en i mismo, sino tanbién, ¢l de iz necesidad que tiene el hombre de producir obras de arte
La cuestidon para Freud ’ es también ef de su origen -que encuentra en la fantasia
inconsciente- v e de la funcidon que cumple nuesirz vida psiquica proporcionar un goce gue
disfraza y suprime las represtones.

Asi pues, para Freud el arte es la satisfaccion indirecta de un deseo reprimudo, es decir, el
arte se muesira influenciado de un espiritu creador inconsciente. Meritain * caracteriza el
arte como una virted del imtelecto practico, que debe distinguirse de la moralidad, ya que se
refiere 2 la bondad de fa chra, no 2 Ia dél artista como hombre. Para Bericlt Brecht * o
problema del goce o aprovechamiento del arte es inseparable de la disposicidn o capacidad
{que puede ser desarrollada) de observar el arie. Bertolt realiza la participacién ingeniosa del
artista en la obra artistica Por ello, habla de observacion del arie v arte de 12 observacion

C

Para Claude Levi-Strauss '® el arie se convierte en un lenguaje o sistema de signos, cuya
funcién es, ante todo, establecer una relacién significativa con un objeto Sanchez Vé,zquez”
en su definicion del arte, otorga a la caracterizacion del arte ¢l reflejo de realidad delimitada

por el entorne socioculiural del artista El arte constituye un trabajo basado en ef intefecto

® Hegel. Dz lo bello v sus formas (estéica). intraduccion, cap. III, p. 37

7 Sigmund Freud. “Psicoandlisis del arte” Un recuerdo mfantil de Goethe en “Poesia v verdad”, p 202ss

¥ Maritain. “La Possia v el atte”, cap, L

® Bertolt Brechi “Chservacrén del arme v arie de Ia observacion”™. en Faolo Chianm Berioli Brechi.

' Cleude Lévi-Strauss “Ane, lengudje, stnologie”, entrevistas de Georges Charbonnier con Claude (di-
versos articulos).

" Sanchez Vizquez. Opinion tomada del engayo publicadoe con € titulo “De Iz imposibidad v postbridad
de definir el arte”, en: Desfinde. revistt de la F.F y L., UNAM. México, 1968, pp 22-29

2
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expresado 2 través de simbolos. De esie modo, Sinchez Vazquez agrega 2 la definicion del
arte la caracteristica de ser una forma de expresion de ideas, es decir, e arte pusce
desempefiar el papel de transmisor v contenedor de la reaiidad del artista; en la obra aniistica
se conjuntan unz serie de clemenios ideoldgicos que se transmiten a través de si mismo

En lo referente 2 las disciplinas gue integran esta conceptualizacién de arte, existen también
varias polémicas, pese a tener algunos sdlidos pardmetros que permiten su ordenamiento.
Una de las disciplinas més controvertidas en cuanto 2 su aceptacion como arte es, sin duda,
la fotografta. Sin embargo, actualmente todos los estudiosos del arte la consideran como
parie de éste, porque ésia se vale de la uiilizacion de simbolos para presentamas, mediante
ellz, otra vision del mundo, ademas de una gama de sentimientos “intimos™ reales’ Ia realidad
exterior def artista

El fotégrafo escoge condicionade por su inconsciente ™, una fraccién de su realidad que
nuede consistir en un lugar o motive para manifestar a iravés de dsie sus sentimientos e
ideas personales El introduce una parte de sl v de su entorno en cada slemenic de su
creacion artistica.

Este punto de partida de la creacidn artistica del fotografe, es también una vivencia Una

singular creacion (fotografia) encierra elementos tan significativos y valides como la reafidad

3 106o ea un metive de compesicion dentre de su

fotografia. " ©

ZCf nota 7
B 1.gla Alvarez Bravo. Reencueniros, Consejo Nacional para la Cultura y las Aries, INBA. 1989,

3
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La ideologiz s una parte principal de la obrz de arte, de manera implicita o explicits,
consciente ¢ inconsciente, que puede ser de vanguardia o conservadorz. Asipues, la
folografiz no esti excluide de! pensamiento creador que deiermine une obrz de arte, su
ienguaje propic eniaza la realidad con un piblico expecianiz, que puede estar inmerso o
exchiido de eliz. Bl foidgrafo debe proporcionar una forma concreta v especifica de su arte,
en este caso su oreacion se deberd apegar 2 ias normas ¥ formas propias de las artes visuales.
Su irabajo serd sujeto a una interpretacion basada en la simbologia propia de la disciplina, es
decir, en lineas, iexturas, luces, colores, encuadres, eic; asi como una setie de alternativas y
variantes de origen técttico tales como leniillas, fliros, objetives, neliculas, etc

Todo arte se sitve de técnicas e instrumentos particulares, perfeccionades a lo largo del
tiempo, para dar una forma concreia a su obra. La camara v ¢l laboratorio, ademés de oiros
instrumenics, Tepresentan para et fotdgrafo (artista) exaciamente lo misimo que los pinceles
v la superficie {lienzo, mural, etc.) al pintor o, 1a piedra y los cinceles al escultor.

A pesar de todas esfas 7eflexiones sobre la propiedad artistica de la fotografia, parte de la
gente {incluso algunos especialisias en arte) asume una actitud degradante respecto a esia
disciplina, porque se considera que en ella sélo se plasma una realided inexistente.™ Todo
intento de manifestacién artistica por medio de la camars, s vista con menosprecio ante las

otras aries {pintura, danza, mésica, escultura, arquitectura, cinematografia}, tal vez este

* Sanchez Vizguez, ob. o,
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comportamienio obedezea a la joven historia que sustentz {firmemente) este arie, que 2
diferencia de ja musica, la pintura, la escultura, por ejemplo, se remota a un pasado més
proximo. Empero, también es considerado pareddjicaments inferior 2 la cinematografia, pese
2 que esta filtima remota su origen en la fotografia.”

Durante iz primera década del siglo XX, donde varios autores siiltan ¢l inicio de la fotografia
artisiica, la mayoriza de los foidgrafos se esforzaban por conseguir ¢l reconocimiento anfe la
soctedad artistica de su trabajo; por ello se vieron obligados a “imitar la reafidad” ',
utilizando méiodos v formas expresivas distinias a su discipling, es decir, se zbocaban
consclentemente hacia 1a imitacion de ta pintura, que representaba su ideal artisfico-creador

” ¥ Este movimiento comtinué hasta la

zbsoluto, incluso se le denoming como “pictorialismo
victoria del impresiomsmo, el cual introdyjo la fotografia 2 vn proceso de servilismo, dado
que los impresionistas anhelaban representar algunas impresiones instanidneas semejanies a
las captadas con los lentes fotogréficos Con la ayuds de la chmara los impresionistas
estudiaron las cambiantes condiciones de la luz de la naturaleza, gracias a esto lograron en
sus cuadros un sutif tratamiento de ia pertinencia atmosférica. *® Clertamente tales pimiuras

estaban inspiradas por la ciencia fotogréfica; sin embargo, al final se diferenciaban de éstas

por la nitidez v ¢l realce de la riqueza de los detalles.

¥ Petr Tausk L.a Historia de Ia Fotografia Cap L E Traducido al espefie]l por  Machael Faber-Kaser
1 ¢f Nota 2

¥ Petr Tausk.Op at cap 1,2

¥ Idem,

L
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Por otra parte, los fotégrafos-artistas -que alin no eran reconocidos como tales- ienfan g
distancia considerable la eleccién de su tematica artistica, todavia se enconiraban rumbo a
una propia y definitiva “personalidad creadora” y hacie un reconocimiento por parie de la
soctedad artistica regente de la época.

Los temas fotograficos tardaron en independizarse de fa pintura; va gue existia una especial
predileccion por los temas en los que la luz se difuminaba de forma nebulosa. Los “artistas
de la camara” elegfan a menudo como componenies del cuadro diversos objetos de vidrio,
que por refraccion v reflexién, lograban suavizar los rayos de la luz. Gusiaban de los
paisajes, de las escenas callgjeras envueltas en nebling; las escenografias silvestres, en medio
de un clima [fuvioso, no eran desagradables; y los cuadros donde la luz caia sobre el follaje
de los arboles, sin penstrar totalmente, constituia su mayvor delette. Dig esta zficién macieron
los paisajistas *

Una forms de expresion fotografica como el retrato, existente desde la invencion de Ja
fotografia, habia sido retomada por los fotdgrafos a fin de imiroduckle un conienido
ideologico v obiener por medio de ellz el reconocimiento artistico jseria posible que Ia
fotografia, a diferencia de la pintura, logrard plasmar una ideologia en su forma? ya que ésta
@ltima no podia manejar con igual facilidad las escenografias v los rasgos de las perscnas
que integraban un cuadre picidrico, por lo cual se vela limitada en su extensién creadora.

Con el fin de lograr un retrato exquisite en fonde y no solo en forma, se esforzaron por

IQE

speranza Cabrera Mariinez v Maria Lapez Matus. “Paisgjes de México analisis sexmioldgico de ta foto-
grafia de paisaje, técnica a color™. Tesis, cap. I11, México, 1996,



ARRIACA JURADD BRENDIA P U7 PORMA Y FONDO EN EL MERCARD MENICAND

conseguir la mayor estilizacién posible e imitaren nuevamenie formas de la pintura para

© Al principio, no tuvo gran aceptacién porque lz

iograr eofectos pictdricos perfectos.
nostalgia de los cuadres, “impregnados de pasteles”, no se apartaban del concepto artistico
de Iz gente v de los mecensas del arte

Sin embargo, con el tlempo los fotdgrafos lograron conquistar un amplio especiro de la
manipulacion con diferentes efectos de luz Estas valiosas experiencias, muchos de ellos las
supieron aprovechar en campos distintos, cuzndo yz habian sbandonado la fotografia
artistica (el retraio artistico) a causa de la supremacia gue seguia sosteniendo Ia pintura La
fotografia renacia vy se fortalecia para iniciar v terminar su camino hacia I identidad antistica,
moiivo gue provocaria temor en los pintores; pues, beneficiada con el avance cientifico, la
fotografia disminuiriz sus costos con respecto 2 la pintura, ademas de que su elaboracion
resultaba mucho mas rapida

Los fotografos habian logrado el reconocimiento artistico v conseguido un uso practico
remuneragor de su arte. Las condiciones para la fotografia artistica comenzaban & “echar
rafoes”, que alcanzaron un gran auge en los afios comprendidos enmire las des guerras
mundiaies.

Las grandes revistas comenzaron a uiilizar sistematicamente [a fotografia como medic

publicitario en campafias politicas,”’ como Hlustraciones para las paginas de sus revistas,

) Petr Tausk. Cp cti. cap. L I

# Fotografia Nazi. Leni Riefensthal. Gosbbels, Joseph Paul (1897-1945) Organizador dei sistema de pro-
paganda del régimen nacionalista. Lem Ricfenstahl, directorz cinematografica alemana {1902). Realizd
documentales gue exaltaban ¢l racismo: El triunfo de la voluntad (1936), olimpiada (1936).

-
i
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gracias a esto, no sole recibleron trabajo numerosos fotdgrafos sino que, el publico también
comenzd a uijlizar este arie como forma de expresion, la fotografia se convertia en un medio
persuasivo, individual o masivo, excelente.

Al mismo tiempo aparecieron en el mercade numergsas publicaciones en las que la
Stografie ocupaba el espacic principal de la obra ™

En cuanto a la politice, 2 fotografiz constituyo el mayor instrumento de difusion de
propaganda, pues era exacto, fuerte ideclogicamente, hermoso y persuasive, es decir, era
caracteristico de la fotografia de esta época, dar & conocer las parsicularidades del medic
rzal con rapidez ¥ poder estar dispuesia como producic terminado; sumando que, el
desarrollo de la técnica fotografica avanzaba a pasos agigantados.

Durante los primeros afios de la posguerra se impuso una, hasis entonces desconocida,
demanda de biemes de consumo. El mercado habla quedado dafiado con la guerra
conviriiéndose en un “blanco excitante” para el mundo de la indusiria Las favorables
condiciones de pariida de Iz industria ligera despertaban también el interés por la publicidad

2 gran escala.

= B} mejor gjemplo de este fendmeno es Life, que en un pericdo de 36 afios, de 1936 a 1972 tuvo una
extraordinaria influencia :deoldgica en sus lectores. La causa de esa inflyencia fueron las fotografias.
Como advierie Ralpk Grares, antiguo jefe de redaccidn: “casi fodas las revisias se forimaron entomo a
redactores ¥ articulistas, més desde el pnincipio Life se formé entorne a fotégrafos. Ser fotdgrafo de Life
constrtuia ¢l empleo mas seductor de la profesion v atralz a log mejores del mundo. Con el apoyo
de un cuerpo de reportercs, ariiculistas, redactores y dibujantes, solo se dedicaban a una cosa: 1a gran
fotografia. El resultado fuc una explosién cultural.” Lo mesor de Life, Revista LIFE, fundador Henry
R versiér en espaiiol; trad. Rosa Ma. Carrete Ongiial Englisk Lenguage Edition published by Time
me, In the United Satates. 1973
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Tas revisias ilusiradas, mencionadas anteriormentie, offecian un medio de publicidad
eficiente v barato, ademas de persuasive, este motivo influyéd en el aprovechamiento de la
fotografia para acompafiar 2 un determinade producto comercial v lograr su renta. Aqui la
fotografia nos preseniaba sus perfectas formas estéticas, como un foco de atraccidn de lag
miradas v el interds del publico consumider, Los fotdgrafos no se vieron librados del
merczntilismo v se dedicaron a plasmar en su obra el contenido estético, bello, en vez del
fondo ideoldgico, ya que su fin tenia solo bases comerciales

Sin embarge, & mediados del siglo XX, la fotografia no se alejaria del movimiento
ideolégico que experimentaba el mundo cultural, religioso, politico v social. Los jovenes v
toda la sociedad znhelaben un cambio, buscaban una mueva flesofia ante la realidad, v 1o
fotografia pretendia lo mismo; por lo cual comenzd & adquirir una identidad propia,
alejandose de indereses ajenos a su arte.

Los fotbgrafes convertian su obra en la bandera de [a revolucion ideoldgica que padecian en
carne propiz. Como bandera de un movimiento social, la fotografia revelaba los ideales,
anhelos, tas tuchas, las lagrimas, la pasion, la sangre, la risa, el esfuerze por alcanzar la meta
deseada: “la ignaldad de clases” y “el amor y la paz”. ®

La fotografia artistica no se detenia, aparecia como una nueva generacion creadora capaz de
aceptar ¥ rechazar al equivoco para hondear en astilos muy distinios v propios, marcando el

detalie v fa preocupacion por recoger la mayor figueza visual, espiritual ¢ ingelectuai para

* Lo mejor de LIFE, Méwuco. 1973. 1 97 ss

9
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ransmitir ung mirada nueva sobre lz realidad, se encontraba con el arte que siempre ia habia
consittuide v gue ella, hasta entorces, no habia reconocide. El arte fotografico aporia, de
igual meanerz gue las otras arfes, un enriguecimiento estético-ideclogico. Hoy en dia la
fotografia ha encontrado un lugar imporante dentro del arte moderno. Como zctividad
creadora reaccionz, de manera practice, con mayor repidez ante los hechos gue las restanies
artes, es decir, 12 fotografie requiere de menor tiempo de elaboracién para mostrarnos su
forma y fondo. Esta es la razdn que ha hecho que en &l siglo XX su evolucion sea constante
v vaya slempre a la par de fos cambios en las esiracturas sociales. Pues, poco a poco se ha
sduefiado de un lenguaie de comunicacion tmnico en su arre, con gran voluniad expresiva
similar al lenguaie escrito, lo que la ha convertido en un medio de expresion aciive

Una produccién fotogrifica establece sierpre vna relacion entre of individuo v las imégenes
exteriores elaboradas en distintos grados de iconicidad, se puede decir que entre mas
elevado sea éste, resulta maés accesible 12 comunicacion visual Esta debe transformarse en

una “sinfonda visual"?

, ¢ decir, debe encerrar una armonia en su composicidn, todos los
clementos gue la integran tienen que estar en sus fugares correspondientes, determinados
por ¢l creador.

Entre el individuo v la imagen fotografica no es necesario dispener de un cédigo especial. §i
bien es cierfc que, las imégenes plasmadas no son slempre reales, son por lo menos s

andfogo periecio v es precisamenie ese acercamiento 2 la realidad fo que para el sentido

comiin define 2 1a fotografia y capiura la atencion del espectador.

* Antoine Desilets. Téenica Fotografica. cap 10 p 178ss
10
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n ¢l lenguaje ‘otografice el codigo de commotacidn no es ariificial, sino culurel, se

rrl

encuenita determinado por =l entorno sociocultural de cada individuo en una época
deterninada. Bn oste lengusje 108 signos son gesios, actitudes captadas por un leme, colorss
o efectos, provistos de ciertos seatidos en virtud del uso de una sociedad determinada, es
decir, la significacién estd subordinada a un bagaje cultvral.

Esie conjunto de conocimienios, ideas v sentimientos, son pariicidares de cada ser humane,
su funcion consistira en servir de puente para alcanzar esa relacion estética con Ia realidad.
Dicha relacidn se manifiesta en las diversas actividades que realiza 2 lo largo de su vida El
hombre “asimila” el mundc de diferemies modos Primero, transforma précticamente la
realidad, asimilindola efectivamente de acuerdo a sus necesidades. Pero en ¢l cursc de la
acitvidad practica, los hombres aprenden a conoger el mundo y a comprender sus fenémenos
v fos procesos que operan en ¢! Hstz comprensién del mundo circundante es también una
asimilacién de él, pero no real, practica, sino “espiritual”, as decir, se dg en la conciencia
Con esto, cabe subrayar que esa asinmtilacidn espiriinal, o comprensién del mismo no séfo se
haila destinada a servir de “guia para Ia accién” ¥

Los hombres, como seres sociales distintos entre si, asimilan el munde que los rodea de

miliiples formas La muitiformidad de esta asimilacidn se encuentra a su vez determinada,

** De Osnovy, Fundamentos de 1z estética marxista-lemmsta, G.A . La realidad esténca def hombre con fa
realidad Mosci, 1960, pp 177-190. Trad A S.V
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por un ledo, de la multiformidad de la propia reatidad objetiva, es decir, por 1z extistencia de
regiones y esferas en ella, cualitativamente distintas, abarcadas por la prictica social. Por
otro lado, se encuentra determinada por la riqueza €e necesidades humanas, por las
capacidades y propiedades subjetivas propias de cada hombre, surgidas histdricamente, que
le impulsan a desplegar diversas formas de actividades v transformacién de le realidad. La
relacion estéiica es la forma de velacionarse del hombre con el mundo, que se halla
determinado por la practica.

El hombre llega a encontrar esta relacion estética con su realidad en cualquier 4mbito de su
vide; lo puede hallar en sy vivir cotidiano: es deeir, en la relacion intima gue sostiene con su
familia, en la compra de un automévil, en la imagen de una fotografia, en una cancidn e
incluso en la compra de los alimentos en un mercado. También puede encontrarios en su
trabajo, va sea con fines artisticos o simplemente productivos

Asi pues, esta manera de captar el mundo de forma estéiica, ef hombre se ve obligade 2
introducirse en la esencia del objeio, en su comenido v sentido, 2 fravés de imégenes Esta
percepcion estética se da por medio de los sentidos, de la senstbilidad experimentada y
desarrollada por el individuo. El mundo de las percepciones, vivencias y placeres, que
contiene la estética, se liga a la fase sensible del conocimiento, porque “lz percepcidn del ser
humeano es un proceso a fravés del cual se elabora e interpreta la infornacion de los

estimulos para organizarla v darle sentide » %

¥ Alfonso Ardila. Psicologfa de la percepoidn, Trillas, México, 1980 p 93
12
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de esta interacsion. sujeto-objeto y realidad, surge la visidn propia del exterior {ideciogia).
Ei ser humano reirata su pensamiento por medio de acciones & lo largo de su vida, Cada
individuo posee determinadas tradiciones scuiiadas por el paso del tiempo, gue se ven
claramente reflejadas en sus platillos ¢ipicos, vestimentas, danzas regionales, dulce, etc: Sin
embargo, estos topicos sen delimitados, de manera particular por cada regidn, es decir,
concepciones que ¢ada individuo observa v refleja en su realidad de forma muy diferente

Un gjemplo son las danzas del sur del Pais {las vucatecas, oaxaquefias, chiapanecas, £to).
Los vestidos que usan son vistosos, se adornan con gran cantidad de plumas de colores, asi
como, unz extensa variedad de flores Henas de colores vivos, los perticipantes bailan delante
de un aliar en el gue colocan ofrendas a sus dioses; reminiscencias éstas de un politelsmo

* También uttizan en sus bailes animales de

que con gran dificuitad algunos gbandonaren,
la Tegion v sus insirumentos son elaborados por materiales que la naturaleza les brinda.
caracoles, tambores hechos con pieles de animales (comejos, coyotes, zorros, busves,
armadilios, efc.), flautas de carrizo, eic. Los animales v la fauna forman parie activa de estos
ritos. &

El concepto de realidad estética en ] hombre, se encuenira determinado por la biodiversidad

que le rodea (plantas, animales, climas, ete.) que asimila ¥ e sirve para transformar su

% Lus Alvarez v Alvarez De Ia Cadena México levendas-costumbres, tajes v danzas Editor
Jests Medina, México, 1983, p. 371

®Un ejemplo de esta interaccién, hombre-medio ambiente, ¢s la danza del Chandé, en Oaxaca, danga
que mierpreta la astucia de un congjo, el hombre, que trata de burlar a una zorra, Ja zuper, que o
encorrala tepazmenie 81 es atrapado por la falda, la muer trémula ésta muy graciosamente. si deja
escapar el congjo, el hombre, zapatea con 1mecomparable placer

4
H
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medic, “Al transformar el munde, el hombre tiene que habérselas no con abstraccionss o
congeptos, sino con la totalidad viva del objeto, con el propic mundo real El objete de la
practica es el mundo real de las cosas concretas.®  El hombre convive con una glen
diversidad de imégenes reales 2 diario v no las puede alejar del “mundo de sus ideas” ™
La diversidad cultural de un pueblo, 2si como de grupos éinicos, esid relacionada
intimarmente con la naturaleza. Por gjemplo, los mexicas eran un puebio caracterizado por ¢l
ex¢elente aprovechamiento de sus recursos naturales.
Ahora bien, esta biodiversidad unida a la idiosincrasia nahuatl, le brindarfan 2 este puebloc un
susio desmedido por la tiqueza de [os colores, el brillo de estos, ias luces v los seniimientos
que provocabz €l contemplarlos, el orden cromatico que, impregnado de  una realidad
estética, les proporcionabz estados de animo distintos. Hste fendmeng se emcuenira
implantado en los memorales de Fray Toribio de Motolinia acerca de la indumentaria
nahuatl:

“..rosas y guirnaldas que les ponen sobre las cabezas, ademds de sus

atavios que tienen para balar, de mantas ricas y plumajes; y en las

manos tragn sus plumajes pequefivs hiermosos. En estos bailes sacan

muchas divisas y sefiales en que se conocen los que han sido valientes

hombres de guerra, estos colores reflejan la valentia y el arrojo de

un puebio.”

¥ G A Nedoshuun. op ¢t
» Platon, op. cit
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“Cuande habian de bailar, en especial dia del demunio (51c), Tiz-
nabanse de mii maneras (veflgjondo el esiads de armimo), y para esto,
&l dia por la mafiana que habia baile, luego venian piniores y pinty-
ras al Hanguez (5i¢) o mercado con muchos colores y pinceles, pin-
taban los rostros y prernas y brazos a los que habian de barlar en la
fiesta de manera que ellos querrian y lo solemridad lo demandaba,
v ansi dibwgados y pintados; (banse a vestiy diversas divisas, y aigu-
nas tar feas, que parecian denunics, y ansi servian gl demunio

con estas y otras mil maneras de servicios y sacrificios, y de ia

misma manera se pintaban para salir a la guerra 7 ' [MEMORIALES: 74]

Como menciona Fray Motolinia en sus memoriales, el mercado era sin duda, ¢l principal
ceniro recolector de los productos naturales de la regidn v el més concurride En €l se
enconiraban los frutos, los preducios v los servicios piliblices, como la pinturs para
pushio.

Cuando se habla del mercado v su funcién denire de la historia mexicana, o bien, sobre ef
comerciante v su lugar dentro de la soctedad, Iz mayoria de las investigaciones toman como
punto de partida, seglin sea el caso, o el estudio del pochteca -tratante a larga distancia- o
bien, el mercado de Tlatelolco. De este tititne encontramos las mis completas v fascinantes

descripeiones en las fuentes historicas del siglo XVI, eseritas por los espa

# Fray Toribio de Motoiuua o Benavente Memorias o ibro de las cosas de la Nueva Espafia v de los
waturales de eila, Méxco, UNAM, 1971, Instituto de Investigaciones histéricas (sene de historiadores  y ¢ronistas
de Indias, mim. 2).
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“minisiros de Iz evangelizacidn”, que impresionados por su magnitud, movimiento y
organizacitn, narraron hasta 1os minimos detalles de todo lo que observaban.

A diferenciz de los historiadores gue fan su atencidn en las relacionss comerciales o
sociales generadas shi, nosotros hemos tratedo de cenirarncs en ¢l aspecio estéiico que
zsiaba contemido en sus producios y que a iravés de los afios se ha conservado en la
evelucién del mercado hasta nuesiros dias. Empero, no dejaremos ¢e {ado algunos rasgos
econdmicos.

En aquella época Tlatelolco constituia el mayor y més importante centro de abasto de fa
poblacion, como narra Fray Moiolinia

Ahora bien, con el crecimiento de la ciudad, su dominio militar v politico sobre otra ciudad,
se desarroilaria como una institucion muy importante que llegaria a convertirse en ¢l centro
de convivencia de todos los pueblos del Valle de México y sus alrededores.

La actividad econdmico-social nacia en cada casa y cada barrio. La forma de obtener fos
producios para el intercambio se desarrollaba en cada casa; algunos trabajaban = yute, otros
¢l culiive de legumbres v verduras, unoes mas 2 ganaderiz. Después se conformaron por
barrios y ccuparon Iugares en la plaza para iniciar la “venta” *

El Estado disponia sitios especificos que albergaban al mercado v a sus participantes. Se
destinaba une especie de local bastante amplic, rodeado de pertales ¥ capaz de dar cabidaz
imuchas personas y productos, de manerz que cada nroducto ocupase un lugar especial v

exacto deniro del mercado.

2 ¢f Martha Patrictz Maldonado Riquelme. Génesis y desarrollo de los mercados publicos en la Ciudad
de Méuco. De 1a €poca prehispanica al porfiriato.
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Tz descripcidn de Bernal Diaz del Casiillo nos muesira de maners peculiar, esias
caracieristicas.

.. y desde gue liegamos o la gran plaza gue se dice Tlatelulco (5ic), como no kabiamos

visto tal cosa guedamos admirados de la multitud de gente y mercaderias que en elia

habla y del gran concierto y vegimiento que en fodo tenian [.. ]. ¥a quervia haber acabado

de decir todas las cosas que alli se vendian, porque eran ianias de diversas y calidades, que

para gue lo acabdramos de ver ¢ inguirir, gue como [q gran plaza estaba Hena de tonta

gente y toda cercada de poriales, en dos dias no se viera todo.” *

In efecto, Bernal v los restentes conguisiadores estaban asombrados de la extension
territorial que abarcaba el mercado, pero la mayor impresion era provocada por la diversidad
de productos que encontraban, porque a su paso por los puestos contemplaban una riqueza
ge fexturas v colores que irradiaban los productos, un moszico de imagenes, vivas a causa
del coler, se les revelaba ante sus ojos; el orden con ¢l que se mosiraban los productos a sus
compradores, constitufa el principal elementc de persuasion y cautivacion para los
extranjeros:

“Hay todos los géneros de mercancias que en todas las tiervas se hallan, asi de mantenimiento
como de vitugilas, joyas de oro y de plata, de plomo, de latér, de cobre, de estafio, de pizdras,
de conchas, de caracoles v de plumas. Véndese cal, piedra labrada y por labrar, adobes, ladri-

Hos, madera Inbrada y po:

naneras. Hay calle de caza donde venden rodos

% Bernal Diaz del Castillo. Historia verdadera de Ia conquista de Ia Nueva Espaiia, Bd. Porrua. México.

1980, cap XCl
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los linages de aves que hay en la lierra, asi como gallinas, perdices, codornices, lavancos,
dorales, zarceas, torioles, palomas, pajaritos er: cofiuela, papagayos, ovharos, dgutlas, haico-
nes, gavilanes y cervicolos; y dz alguna de estas aves de rapifia, venden los cueros con sus
plumas y cabezas y pico v uftas. Venden congros, lebres, venados, y perros peguefios, gue
crian para coiner, castrados. Hay calles de herbolarios, donde hay todas las raices y buerbas
medicingles gue en la tierva se hallan. Hay cases como de barbevos, dorde se lavan y rapan
las cabezas. Hay casas donde dan de comer y beber por precios. Hay hombres como 1os que
Haman en Castilla Ganapanes, para traer cargas. Hay mucha lefia, carbon braseros de barro
v esteras de muchas maneras pava camas, y otras mds delgadas para asiento y esterar salas
y camaras. Hay todas las maneras de verduras que se hallan, especiaimente cebollas, pue-
rros, gjos, mastuerzos, berros, borrojas, acederas y cardos y legarvinas. Hay frutas de mucha
manera, en que hay cerezas, ciruelas, que son semejantes a las de Espania. Venden miel de
abeja y cera y miel de cafia de maiz, que son tan melosas y duices como las de aziicar, y
miel de una plantas que llaman en las ofras islas maguey, gue es muy mejor gue arrope,
¥ de estas planitas hacen aziicar, yvino, que asinismo venden. Hay a vender muchas ma-
neras de hilados de algodon de todos colores, en sus medejicas, que parece propiamente
alcaiceria de Granada en las sedas, aunque esto otro es en mucha mds cantidad. Venden
colores para pintores, cuantos se pueden hallay en Espafia, y de tan excelente matices
cuante pueden ser. Venden cueros de venado con pelo y sin él tefiidos, blancos y de di-
versos colores. Venden mucha loza en gran manera muy buena, venden nruchas vasijas,
todas de singutar barro, todas o las mds vidriadas ¥ pintadas. Venden muche pescado
Jresco y salado, crudo y guisade. Venden huevos de gallinas y de dnsaves, y de todas las
aves que he dicho, en gran cantidad; venden tortilias de huevos hechas
Fralmente, gue eit los dichos mercados se venden iodas cuantas cosas se hallan en foda

i herra, que demds de las que ka diche, son tantas y de tantas calidades, que por la

18
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prolyidad y por no me ocurrir ianias @ la memoria, y qun por no saber poner los nowi-

: 3
ores, no las expreso "

Los productos ne se encontreban dispersos 2 lo largo del lugar sin una Iogice de ubicacion;
cada unc poseiz un sitio especial en base z su género. Habia un lugar determinado para el
intercambio de verduras, legumbres y semillas, otro para los animales uno distinto pars las
prendas de vestir, otro diferente v zlejado para el culto a los dioses y unc mas destinado a la
imparticion de servicios piiblicos como el irabajo de metales, vasiias v ornamentos; el trabajo
de piedras v maderas, joyas v muebles; el corte de pelo, el aseo, fa carga v los comedores.

“Comencemos por los mevcaderes de oro y plata y predras ricas y plumas y mantas y otras

(5ic} mercaderias de mdios esclavos y esclavas {...] Luego estaban otros mercaderes gue

vendian ropa mds basta y algodon, y cosas de hilo torcido, y cacahuateros gue vendian

cacao, y desta manera estaban ciantos géneros de mercaderias kay en toda la Nueva

Espaia [...]. ansi estaban en esta gran plaza, y los que vendian mantas de henequén y

sogas y coartas, que son los zapatos que calzan y hacen del mismo drbol y vaices muy

dulces cosidas, y otras rebusterias que sacen del musmo girbol, todo estaba en una parte

de la ploza en su lugar sefalado, y cueros de tigres, de leones y nutrias, y de adves y

venados y otras alimarias e tejones ¢ gates monteses, dellos adobados y otres sin adobar

estdn en olra parte, ¥ 0fros géneros de cosas e mercaderias.”

* Hernan Cortes, Cartas de relacion.
35 Bernal Diaz Del Castilio. Op cit.
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Ciertamente ef mercado era un especiaculo visual excepcional. Parecia un pequefic cuadro
que enmarcaba una infimia naturaleza, un pequefio espacio que encerrabz una parie del
mundo nahuat!, de su biodiversidad y sus ideas, debid parecer 2 los espafioles una imagen
viva de una especie de “arca de Noé”,”® donde tedos y cada una de las cosas puestas ahi
tenfan un lagar v un sitio especificn, todes desempefisban une funcidn especifica dentro dela
“orquesta de los colores, formas v texturas”. >’

Hubiese sido imposible encontrar en ¢l mercado de Tlatelolco un desorden de comerciantes
© 8¢ producios.

No era convenienie -desde ur punto de vista estético- colocar z un vendedor de jiiomates
junte g uno de pieles y este al lado de uno de semilias, porque ¢l orden estético que
encerraban los colores v las texturas de ios productos se veria alterado, lo cual no era
admitido facilmente por la ideologia nahuatl; pues, estos guardaban una gran devocién al
“cosmos de los colores”,

Para los pueblos indigenas los colores, asociados siempre con la naturaleza v por medio de
esta con ia sabiduria, constituian una parte imporiantisima del lenguaje. Su escrimurg era
pictografica, © sea, meramente representativa de las cosas. Las pinturas habian sido
esquamaticas. Entre ellas estdn las encontradas en los calli, casas; de los tlactli o juegos de
pelote; de los tlabtogque o sefiores, sentados en sus iopalll ¢ sillas reales, de los diversos
tributos, comne mantas, plumas, cacao, bulics de malz, amimales Debe notarse que los

colores de las pinturas tenfan un valor simbdkco.

* Génesis 6, 7. Nuevo Testamento La biblia

¥ El maestro Diego Rivera
20
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Ast, por ejemplo, en una figura humana el amarillc designaba casi siempre el sexc femenine,
¢l coler morade la rezlera del {lahitozni o seffor principal, el azul ef numbo dei sur, el negro y
&l rojo, Iz escritura v la sabidurfa

Bl conocimiente e interpretacion de los diverses glifos requiere un largo v minucioso
estudio, que clertamemte no pretendemos realizar en este ensayo. S6lo queremos resaliar que
iz escriture basada en iz piniura, tenfa enire log pueblos prehispanicos enorme vigencia,
como forma de representacion en exiremo precisa v también expresiva, desde un punto de
vista meramente estético.

No sdlo el mercado v la escritura reflgjeban la importancia de los coiores en estos pueblos
Los mitos también estan llenos de alusiones a la naturaleza v 2 la belleza excelsa que esta
brinda a os ojos de los hombres Para el hombre nahuat] “nadie acabara de entender lo que
son la riqueza y las flores del Dador de vida” * El ignora si en ef lugar del misterio habré
también existencia. Duda v, para salir de su incertidumbre, se refugia una vez mas en el
simbolising e 1z estética que le brinda la naturalezzs, e arte. Por o menos agui er la tierra, si

es posible existir Este pensarmiento se resume admirablemente en los siguienies poemas:

EL ENIGMA DE HOMBRE ANTE DIOS ()

i Tiene roiz, son verdaderos los hombres?

% Véase Charles E Dibble. “Ei antiguo sistema de escriturz en México™, en Revista Mexicana de Estudios
Antropologicos, México, 1 IV, p. 105 ss

¥ of Miguel Leon Portilla ~Literaturas de Mesoamerica”. de Cren fe México, Secretaria de Educacién
piblica, México, 1984

“ Romances de los sefiores de la Nueva Espafia Manuseniio de cantares indigenas; co
ricana de la Umversidad de Texas, fols. 4v, 5v Recomiado v traducide por A M Garibay K . Poesia
nahuatl I, México, UNAM., Instituto de Histdricas. 1964, pp. 12-13.

Tamaide T oo
1CCTION LATITIOAIEE-
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Nadie acabord de entender
o gue es tu rigueza, lo que son tus floves,
(mventor de it misro!

Sin terminar déranos las cosas.

Por esie lloro,

me aflijo.

¢Acaso para Hi somos nada?

T4 nos destruyes,

ti nos haces desaparecer agu!

El seaundo texto titulado “origen v fin”, describe el modo come ja divinidad da principio a
las cosas existentes, Con florss, colores v canios pinta v sombrea, como si estuviera
escribiendo un oddige o describiendo una fotografia Yena de un excelso reatismo, creando
asi todo cuanio existe. Pero, “el Dador de vida”, es también quien pons irminc gz lz
existencia Vivimos en sus libros de pinturas, pero algin dia seremos borrados de ellos. Una
vez mis, los sabios Indigenas explican ¢! principic ¥ fin por medic del simbolismo de flores,
colores, texturas y canto

ORIGEN Y FIN (')
Con flores escribes cosas,
7 o Dodor de la vidal
Con caatos duas color,
con cantos sombreas

a los que han de vivir en la herra

“Tibidt , fol 35«
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Después destruirds

a dguilas y tigres.

solamente en tu pinturg vivimos,
aqul, sobre la Herra.

Con tinta negra borraras

o que fue la hermandad,

la comunidad, la nobleza.

Tu sombreas

a los que har de vivir en la tierra.

Al igual que en el caso de los mitos, en los himnos sagrados puede descubrirse su fina
sensibilidad, su profiundo sentide estético v lo elevado de su pensamiento. Las metaforas
frecuentes en estos himnos dejan entrever también la exuberancia del medic en que vivid
este pueblo Se habla en ellos de celbas de colores, faisanes v pavos de cresta amearille,
pedernales, frutos y sermillas multicolores Aquf mencionaremos algunos versos.

“El pedernal rojo

es fa predra sagrada

de Al Chae Mucen Cab,

La madre ceiba roja,

su centvo escondido estd en el oriente,

el rojo chacalpucté es también su drbol

Suyos son el zapote v los bejvcos roros.

los paves rojos de cresta amartlla

SO1 SUS paAvOs.

El maiz rojo y tostado es su maiz.”

“ Es dearr, espiritu 1ojo oculto en ia tierra
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“E! pedernal blance

es la sagrada predya del novte.
La madre cetba blarca
es el centro wmvisible de Sac Mucen Cab ©
Los pavos blancos son sus pavos
Las habas blancas son sus habas

El maiz dlaneo es sy maiz.”

“E{ pedernal negro

es lu piedra del paniente.

La madre ceiba negra

es Sy centro escondido.

Elmaiz negro y acaracolado es su maiz
El camote de pezdn Aegro €8 si catnols.
Los pavos Regros son sus paves.”

“La negre noche es su casa.

! fryol negro es su fryol.

El haba negra es su haba. " %

Sin embargo jcdmo les era posible, a los pobladores mexicas, conocer la variedad de colores

y texturas de la befleza natural, si el territoric donde se habian instalado no era precisamente

¢l mas opulento en productos naturales? Efectivamente, el medio ambiente gue rodeaba a los

mexicas no les proporcionaba esta gran cantidad ce elementos nacuraies migicos,

 Sin dude, el espintu blance oculto en la herra
44 Alfredo Barrera Védzguez. “El Iibro de los libros™ de Chilam Balam, F C E., México. 1970. pp 17-18
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gue sirvieron para componer estos poemas.®’ No cbstante, como menciona Bemal Diaz del
Castillo, * contaban con el mercado que era ¢l lugar donde se concentraban los mercaderes
de distintos pueblos con mercancias originsrias de sus regiones. De zhi [os mexicas
enriquecieron su conocimiento y apreciacion por la naturaleza

El mercado no solo provorcionaba un excelso mosaico de colores y formas & los mexicas y
pueblos prehispanicos que concurrian al mercado, también daba un enriquecimiento culturat
en el gue intervemian las narraciones de lugares y productos mégicos gue no podian ser
trasiadados ai mercado. Esto se debiz af contacto tan estrecho que existia entre comarcianie
v comprador, ne exigtian imermediarios Si un hombre deseaba comprar algin producto,

irataba directamente con el vendedor, lo cual propiciaba una interaccion cultural.

“La venta y compra es personal, cambiondo tina cosa por otva; éste da
geilipave por un haz de maiz, otro da manias por saf o por dinera, que
son los elmendras de cocahuat!, gue circulan como tal por toda la hierve,
¥ de estn monera, pasa la barateria. Tizne cuenta, porgue por una manta

o gallma dan tantos cacaes ¥

%% Cabe sefialar que esios poemas fueron compuestos en un2 época muy posterior al establecimento del

pueble azieca en ¢l vaile de México (8 XVID) Su claboracién se sitda en Ios siglos que van del 3GIT ai
) XV, una vez wstalado ya ¢] mercado
* Supra. nota 32
' Francaisco Lopez de Gomara. Historia general de las Indias Tomo XI “Conquista de México™
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Deniro de los mercados existiz un ssiricto orden v control, estaba prohibido comprar o
vender faerz de jos sitios establecidos en las plazgs No obstante, esta situacidn irla
cambiando con ¢ paso det lempo.

Un hecho considerable en la evolucién del mercado fue la conquists, gque desarvollaria
nuevas ideas y téenicas deniro de la mercadotecnia hasta entonces regente.

A pesar de que muchas de igs instituciones prehispanicas hablan side destruidas con la
conquista espafiola, los mercados revistieron un gran interéds y fueron adoptados por el
nuevo sistema debido a que los mismos conguistadores dependieron de sflos para procurar v
asegurar el abasio de su mueva ciudad. Aln los sistemas de cambio por medic de frusque ¢
cacao se utilizaron por algin tiempo.

Es claro qus una institucion como el mercade, con una estructurz v organizacion itermna
capaz de resolver y satisfhcer las necesidades de una ciudad por medio de la distribucion de
bienes de las distinias ramas de la produccibn, no podia ni debia ser destruida, asi, aunque
con zigunos cambics y variaciones secundarias, sobreviviria a la congquisia perdurando a lo
largo de Ia colonta.

Dos eran los tipos de mercados existentes en la Colonia: los indios y los espafioles. Tres eran
ios mercados indios: Santiago Tlatelolco, Tencchtitlan v San Hipélito, v uno espaficl: el

Parian,

“El mercado de Saniiago Tlatelolco, que existia desde le época azteca, perdic

en la colonia el espiendor de e50s afios, en el se encontraban toda clase de alr-

* of Martha Patricia Maldonado Riquetme. Gp. ot
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mentos que consumion los mdios, sus ropas, ast come materiales para la cons-
wuccitn tales como predvas, ladnilios, adobes, cal, arena, madera, lefia, carbon.
Alli estémn v se hallaron todes los oficios de todas las cosas que pueden haber

en toda In Nueve Espafia [, ] Cada oficio y cada especie de mercaderias tierne
distinio asiento y lugar, sin que nadie sea osado a se lo periurbar o ocupar (sic);
¥ por que las gentes que a los mercados CONCUITEN SOI fan RUIMEroses gue

aunque Ias plazas son grandes no caven con ¢odas Ias mercaderiag gue hacen
embarazo v ocupan ucho fugar corno e ia piedsa; ladriiio, adede, [.]y

ofTas embarazoszs cosas, ponenlas en Jas bocas de las calles més cercanas.”

Empero, los indios -como vendedores ambuiantes- porfaban maniequillz, hueves, frutas v
verduras, asi como iambién pescado fresce Ellos ihan a vender por las calles de la cindad v
también en festejos catdlicos, aungue ests comercic sélo se practicaba entre indios ™

La situacion continuc de esta forma hasta la etapa posterior & la independencia En ¢ste
periodo comenzd a dividirse el comercio en dos ramas: las tiendas y tendajones (pequefias
tiendas donde se podiz encontrar articulos basicos), y la otre, la de mercados, tianguis, ferias
y los ambulantes.

El mercado seguiria siendo el centro de consumo de ios habitantes de la Nueva Espafia y, a

pesar de lzs deplorables condiciones en que permanecié duranie el porfiriato ', el mercado

* Fray Bartolomé De Las Casas “Los indios de México v Ja Nueva Espafia™

 Framcisco Cervantes de Salazar. “Cromica de Nueva Espafia” comp Don Francisco Del paso y Troncose
cap XVL

* “Son anuncios de la misena los mercados de Santa Catarna. 1a Merced, Bl Volader, San Lucas y Bara-
tlfo Es este Gltimo ademdas, el centro de vages y trubanes, puesto que en el se comercla con objetos ro-
bados, ¥ enire inmundas barracas Tede ] que por vez primera se encuentra frente al Baratillo, tttubea
mucho rato antes de atreverse a penetrar en aquel hormuguero trenzado de barracas de madera ennegre-
ctdz y apestosa” of José Valdés. “Porfinsmo™ Historia de wn régimen en crecumente T I, México
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seguiria guardando v proyeciando esz riqueza visual proporcionade por los colores y formas
de los productos gue los “marchantes” ordenaban en los puestos con magisiral imaginacion.
Posteriormente, los mercados se vicron desplazades por las nuevas tiendas exiramjeras,
gunque no desaparecicron. A eflos acudia atin la gente de escasos recursos econdmicos

Las tiendas, al igual que el mercado, estaban sujeias 2 presentar al comprador unza imagen
viva {estética} de sus producios para venderios mejor, “como se ve mejor para vender”.

De manera que a pesar de comiar con la infraestructura técnica v tedrica para lograr este
objetivo, pierden la accidn de compra y venta, eliminando la inferaccion marchante-cliente,
nutrida por ¢l lenguaje especial de Ia compra, el regateo, el embaucamiento de la verborres
de los merolicos siempre amens, ¢l chisme v en ocasiones ¢l albur, que junto con la belleze
estética de los productos, crean el mundo magico v colorido del mercade mexicano.

A través de esta mirada por la belleza de los producios del mercado mexicanc de antafio,
hemos observado iz manera de utilizar, por parte del vendedor, las formas naturales de log
productos que vende, para crear ung imagen visual, atractiva v persuasiva a ios ojos del
comprador, capaz de influir en su decision de compra. El marchanie ordena sus producios
manipulando un orden y espacio, dentro de su puesto, en relacidn a los productos que desea
vender, es decir, se vale del volumen, peso, tamafio, textura v color de la mercancia para
provocar ese gusto visual gue persuada el “bolsillo” del comprador. E! vendedor busca las
formas simples donde la regularidad v simetria se observan de manera natural.

El marchante por medic de su experiencia percibe las formas, las asimils hasta juger cor

ellas para offecer una presentaciéa original, basada en su concepeidn personal de esiétics,
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influenciado por Ja relacion estreche que mantiene con la estética natural del medic que le
rodea: “como se ve mejor para vender”.

Los productos gus se venden en fos mercados, son ricos en variedad de colores. El color en
1z tradici6n del mercado, como hemcs venido ejemplificando, refiejz ¥ provoca experiencias
emocicnales.

En ocasiones no nos percaiamos de esta rejacidn estéiica, aunque la sufiimos, debido a la
convivencia tan frecuente e Infima que tenemos con &l mercado. En la actualidad, dentro de
la sociedad mexicana, una persona acostumbra visitar un mercado en un promedio de cada
dos dias, de lo cual se origina una costumbre que causa este alelamientc con la realidad
visual. Sin embargp, ¢l testimonio que hemos recogido de los conguistadares, gue no
conocian un ¢eniro mercanttl con caracteristicas tan peculiares, nos ha demostradoe el
impacto de estas formas y texiuras que integran el extraordinario mosaico visual, capaz de
fransportaimos a un cosmos magico de colores

A partir de esta shuacidén de desatencion por Iz estética que encierra ¢l mercado mexicano,
ha nacido un interés personal por regisirar a través del amplio mundo de & fotografia, 1a
estética peculiar del mercado mexicano® sus marchantes, sus compradores, sus productos,
sus colores, fexturas, su orden , etc Asi como, reencentrar si CoOmMposicién esiélica propia,
que es parte de la iconografia mexicana, considerando que la fotografia no sole nos permite
mirar un objeto real y estético de una sola forma, sino que nos brinda diferertes perspectivas
para disfrutario v entenderlo, porque nos introduce a aquellos aspecios o detalles que

ascapan, en of copvivir cotidiane, a nuesira atencidn. En base a este contenido estético
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existente on el mercado mexicano, inteniaremos resaliar la geometria, el simbolismo v ia

estruciura estética de algunos productos que conforman el mercado mexicane.

i

11

trebaje reatizadc por Franz Mayer {1%82-1975), reconocido como colecciomisia y
olvidadc como fotografo, influye en nuestro interés por fotografiar los articulos mexicanos
existenies en el mercado; ya que Franz Mayer fue un experimentador de imégenes Gue
privilegi¢ ¢l plano cerrado, Ias texturas v las dimensiones voluméiricas dentro del cuadro; él
supe observar la esencia mexicana, transformando todo lo que miraba en una composicién
estética. Asi, por medio de la exaltacion del detalle, mostraremos al espectador sse
motivo, ese mundo de imigenes donde se hacen presentes el color, las texturas vy las formas.
Al igual que Agustin Jiménez, Manuel Alvarez Bravo, Emilio Amero, Lolz Alvarez Bravo,
Aurora Latapi, Franz Mayer formé parte del grupo de fotografos de vanguardia de los afios
20’s, influenciados por la nueva vision de Edward Weston v Tina Modotti. =

Hemos refiexionado que seria impostble fotografiar toda la estéiica que encierra et mercado
mexicano, porque ademas de ser un espacio de compra y venta, es un centro social con una
antigua tradicion popuiar, que va mas alid de un simple espacio fisico; sin embargo , no
hemos escatimado esfuerzos para recopilar la mayor riqueza estética, - para ello - hemos

seleccionado dentro de las partes que lo integran aquellas que, mediante un larpo proceso de

% Esto se puede observar en sus obras: Ollas de barre. 1930. Naturaleza muerta, 1930. Sombreros en un
mercado del Estado de Méuco, 1930. Ollas v jarrones, 1930 Franz Mayer Fotdgrafo. Museo Franz
Mayer Artes de México. Coleccidn uso y estilo, México, 1995, p 64,67,68,69y 71

¥ Bstos dos personajes fueron el disparo de 1n ciimulo de reflexoncs criticas sobre las pasibilidades
renovadoeras del lenguae fotografico; Edward Weston (estadounzdense) v Tina Modott (italiana), dgjaron
unz conciencia de autoria artistica susteniada en a estética mexicana.
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meditacién ¥ estudio, hemos considerado las més exquisites en formas v colores v tambpién
28 maés represeniativas de nuesiro exceiso mercado.

entre de este trabajo hemos querido dejar patente, que no pretendemos realizer arte, en
toda la extension de la palabre; porque el arte va més alld de una simple y personal
apreciecion de Ias cosas. La dnico que pretenderzos es mosirar esa exquisita estética natural,
que ha poseido v conservado 2 través de los afios nuesire mercado mexicano.
Cuando se realiza una aproximacidn fotografica que modifica ¢l tamafio natural del objeto,
practicamos unz fotografia de acercamiento, ésia es capaz de transformar fa imagen mas
comiin en una imagen extraordinariz. Al realizar un acercamiento se logra suscijar el interés
del gbservador hacia ¢l objetive. Porque al mosirar detalles, se presenia ese mundo de
manery distinia, lo cual conlleva al especiador a observar “lo no observado”.
Lz fotografia de acercamiento nos otorga el beneficio de ver aguellos aspsctos que, en
algunas ocasiones, resultan ajenos a nuesiro interés (pracico), de suyo hemos escogido esta
técnice para lograr nuestre objetive
Todo fotdgrafo, ademds de contar con recursos t#cnicos para realizar su obra, requiere de
un soperie visual para presentar y exponer el fruto de su trabajo. De esie modo, ! portafolio
fotografico se convierte en una herramienta tangible que ayuda z ordenar, clasificar, guardar,
exponer y transporier las fotografias realizadas. Esta forma de presentacion mantiere bajo
un estricto Cuidado la produccidn, logrando asi 1z preservecion del material en €} fiempo
Otra funcién del pertafolio fotografico es ofrecer una estructura y forma pars establecer una

refacidn intima entre las imégenes expuestas v ef tema & tratar
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Parz fines de presentacion académics, resulia ser un medio muy =ficaz de exposicidn, qus
cumple com las necesidades requenidas para la representacion de las fotografias
goncernicnies & nuesiro irabajo.

Este poriafolio forografico consta de 41 fotografias, que corresponden 2! género de ensayo
fotograiico.

Las fotografias que iniegran este ensayo fotogréfico estén divididas en dos parte:

La primera estd compuesta por 26 fotografias, que plasman la composicidn estética de
algunos productos que existen en ef mercado a través de planos cerrados y acercamientos
para fograr obtener textures, dando una importancia a las dimensiones volumétricas que se
aprecian en esie tipo de producios, enfatizando asi 1z presencia de las formas ¥ con ello su
geometiia. Por tanto, se lopra la exaltacion del detalle en extremo con un toque de indole
nacionalista (iradicidn mexicana)

Los progducios aqui fotografiados corresponden at orden de lo “inusual” para ser plasmado
en imadgenss. Perc a iravés de este ensayo se infenta recuperar ese diluvio de imagenes que
conforman parte de la iconografia mexicana. Es importante resaltar gue en las fotoprafias de
Ja primera parte del portafolio, la participacién del fotdgrafo solo obedecio a un caracier de
indole téenico: encuadres, angulaciones, planos, ete., sin manipular ef orden esiético de los
productos y sujetandose solo a lo predispuesto por el comerciante. Bl acomodo da los
producios én los puestos corresponde tnicamante 2 la vision del vendedor.

El viaje por esta mirada de algunos producios que existen en el mercado inicia de esta

forma.
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Las primeras S fotografias {poros, cebolles, ajos, rébanos, chiles), comesponden & productss
utilizados y empieados por ia mayoria de las mexicanas, v por que no de los mexicanos, para
la preparaciém de sfimentos, todos estos condimentos tipicos de ia cocina mexicana.

En les dos siguientes saboreamos futas. Log mangos por aquello de “estas como mango™ .
Las naranjas no podian faltar, porque para esos dias de intenso calor resultan ser la maior
manerz de refrescarse; iy que izl una agus de meldn! no ten scondmica como la naranja,
pero si igual de deliciosa y refrescante.

Yolieamos la mireda y encontramos la oportunidad de disfrutar unos deliciosos elotes. Ei
maiz como simbolo representativo de la historia y la alimentacion bésica del mexicanc, que
sin imporiar quienes somos, nos brinda su alte valor nutritive.

Al continuar nuestro recorrido se nos atraviesan ssas pepitas {an deliciosas y nutritivas pero,
tan dificiles de comer; por esta razon solo pedirenos “un peso de pepitas”™

Para ias numerosas festas que se ceiebran en México, los tamales son la mejor soliscion
econdmica para alimentar a “tanto invitado”, incluse siempre alcanza para el “itacate”. Y
claro para un buen tamal, un buen atole enduizado con el singular sabor del piloncille
Liegamos al sitio donde encontramos aquellos juguetes con los que jugemos “a la casita”
{(bolsas de mandado, escobas, escobetas, cucharas} v, otros utensitios como cinceles v
sandaliag que, por raro que parezca, también se encuentran en ef mercado.

Observamos “el pasillo de los pescados”, aqui la variedad es inmensa, va desde lo miés
sofisticado ¥ exquistto hasta lo més sencillo v econdmico para preparar un rico “vuelve a la

k)
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El polie por rice, nutritivo v barato es un slfimento basico en la preparacidn de numercsos
platillos con una extensa gama de formas de ser guisado, jqué tal un “caldo de gallina™.
Bara finglizar vecomremos un pasillo “convertido en Jardin”, Aqui las flores son una forma de
corigjo, de acercamiento a su delicada y bellz semsjante, Iz mujer. Un preducto de excelse
belleza y delicads fragancia, que brota en la conquista de ung muier en la entrega d= un
sentimienic 2 través de coloridos pétalos.

En la segunda parte del portafolio fotografico se construye un mundo efimero, un espacio
intemporal, un momento de ensuafio, un lugar donde ¢l cbservader es cautivado nor [o gue
percibe a través del semtido de [a vista; explora, experimenta v es complice de una peculiar
maners de proponer v plasmar imagenes. Ahi se introduce la vision personal del fotégrafo,
en la forma exirafie de jugar con elementos distintos entre si pere no distantes como lo son
el cuerpo femenine y algunos producios que son los mis representativos en su género,
existentes en los mercados. La seleccion de dichos producios ha sido determinada por un
criterio personal, gue estuvo basado en & facll manejo del producto, su accesible compra, las
caracteristicas propias del producto (forma, color, texture, tamafio), en su bajo costo, ¥ por
supuesto en la representacion simbélica dentro de la vida del mexicano, Los productos
elegidos fueron los jitomates, la cabeza de cerdo, los huevos, v la sandia todos estos
productos con miltiples maneras de ser irabajados de forma creativa. El segundo elemento a
trabajar en esta parte es la estética del cuerpe fomenino; éste resulte ser s constante en las
diferentes producciones Es Iz llave gue abre el espacio-tiempo irreal, que se propone en osta

88Ceion
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El pollo por rico, nuiritive v barato es un afimento béasico en la preparacidn de numercsos
platillos con una extensa gama de formas de ser guisado, jqué tal un “caido de gallina™!.

Para finelizar recotremos un pasilio “convertide en jardin”. Aqui ias flores son una forma de
cortejo, de acercamionto a su delicade y bella semejente, la mujer Un producto de excelsa
belleza y delicada fragancia, que brota en la conquista de una muijer en la entrega de un
senfimiento a través de coloridos pétales.

En la segunda parte del portafolio fotografico se consiruye un mundo efimero, un espacio
intemporal, un momento de ensuefio, un lugar donde ¢l observador ¢s cautivado per lo gue
percibe & través del sentido de ia vista, explora, experimenta v es complice de una peonfiar
manera de proponer vy plasmar itnagenes. Ahi se introduce la vision personai del fotdgrafo,
en la forma extrafia de jugar con elementos distintos entre si pero no distantes como lo son
el cuerpo femenino v algunos productos que son los més representativos en su género,
exisienies en ios mercades La seleccién de dichos productos ha sido determinada por un
criterio personal, que estuve basade en ¢l ficil manejo del producte, su accesible compra, las
caracteristicas propias del producto (forma, color, textura, tamafio), en su bajo costo, y por
supuesto en la representacion simbolica deniro de la vida del mexicano. Los productos
clegidos fueron los jitomates, la cabeza de cerdo, los huevos, v la sandia todos estos
productos con muliiples maneras de ser trabajados de forma creativa El segundo efernento a
trabajar en esta parte es la estética del cuerpo femenino; &ste resulta ser Iz constante en las
diferentes producciones. Es la llave que abre el espacio-tiempo irreal, que se propone en esta

secclon.
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La admiracidn por el cuerpe femenine, fleva z tener ese comtemplacién especial por &

mismo;, otorgandole 2 la mujer ese fugar sublime por todo lo que encierra v representa en su

Hn Iz primera produccidén, gue consta de seis fotografias, la intencidn es plagmar v
relacionar con ¢l cuerpo femening un producto tan popular como son los jitomates. Este
producto debido 2 su color intenso (rojo), su forma ovalada © redonda, tamafic pequefio v
texiura lisa y jugesa; ha sido considerado como el perfecto para interactuar con el cuerpo
femenino. El desnudo plasmado en esta produccitn es el gancho, ef instrumento que permite
Hevar al observador a un espacio donde la plasticidad se expresa a través del lenguaje
corporal, para irasladar a! espectador, por medio de su percepeion, a un exirafio contraste
de colores v formas entre el producto v el desnudo, que captan la atencién del mismo Asi
pues, al tenderse sobre una alfombra roja, aguarda sienciosa ese momento de renacer,

La segunda produccion consta de tres fotografias, agul se plasma el encuentro de placeres a
iravés del juego de fa seduccidn; esa interaccion entre lo prolibido y lo deseado, entre io
sublime y lo mundano, parza aflorar todoe lo reprimido. La figura femenina nuevamente s el
punto central de la fotografia; ella es la dorminante, la ejecutora; se apodera de todo aguello
que llega a sus manos, a su ser Es la duefia que tiene ¢l 2ncanto de doblegar a quien intente
Hegar a su terntoric Su mirada es el arma para su triunfo, su complemento preciso es la
czbeza de cerdo, por tede lo que enclerra st concepte. Su fgura representa lo asqueroso, lo
repulsivo, 1o despreciable, pero a su vez, 2l sabor tan “exguisite” de su carne

En las tres fotografiss que componen la fercere produccion, se plasma la exaltacion del

hyevo como elemento que rompe la quietud a punto de una erupcidn, gue es ocasicnada por
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12 necesidad de ver mas Y4 de o que todo vemos, ese inquietad del ser humanc de szber
mas alit de lo que sabe, de liegar més alia de donde a Hegado, de sentir mas alld delo que ha
sentido; v con elle, de sxperimentar seguridad vy poder sobre lo externo y desconoeido. Sin
embargo, después de inda esa inquistud convertida en jorbellino para descubrir o existente
en el seniir intimo del otro ser, o simplemente para saber si algo exisie; eila regresa 4 esa
quietud, a ese estado de acepiacién y respeio & lo desconocido e imposible de ver y conocer:
el sentir de cada ser humano.

“Una mexicana que frute vendiz ciruela, chabacano, melén o sandia”. Tres fotografias
conforman esta ultima produccion. Aquf interviene la neturaleza, representada por una de las
frutas mas populares v simbolicas dentro de la vida de los mexicanos. Iz sandia. El cuerpe
fernenine es ¢l marco exacto para resahiar la frescura, el colorido que se encuentra en esta
fruta, que al ser integrada 2 lz figura femenina provoca un acto de sensusziidad. La
combinacton es una invitacidn a refrescarse con esz sensacion cautlvadors, que produce
este singular frufo que a través de su sabor nos conduce al placer.

Esta segunda parie del poriafolio pretende orginar, en medio de la realidad cotidiana, una
dimensién donde se quebrania con el tiempo lineal para instaurar un tiempo profundo que
conlleve al observador a construir sus propias realidades desconcertantes, agudas,
alucinantes, que existen en su interior, a partir de lo visto en estas 15 fotografias.

Mediante estas propuestas personales, se indager en la profundided de nuesiro sentir, de
nuestro estar en el tiempo y el espacio, consciente de que el Hempo y el espacie no son
naturales sing solo son un acuerdo social para aceptar nuestra manera de estar en el mundo

Aqui interviene la naturaleza v la integracién de los persongjes en un acto creativo para
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mosirar otra realidad en base 2 una interpretacion v apreciacion de ese enforno fsico y
humane,

2 fotografia, por i sole, es v transmite una ides, un mensaie, un sentir, interpretado de

I

acuerdo a la percepcién de cada observador Cada individuo tiene una interpretzcion
personal de aguellas imagenes que observa. Dichas Imbgenes obtienen un vaior simbdlico en
base a referencias socioculturales, politicas y religiosas, que generan por medio de recursos
icénicos, un propio lerguaje visual,

Empero, apesar de que la fotografia goza de un lenguaje visual propio, no esta alejadz o
separada del lenguaje escrito. Esie elemento da un contexto un sentido z la fotografia Por
tanto, toda imagen se ve rodeads por factores que le proporcionan un contexto, una
referencia que ayuda a una interpretaciOn mas amplia por parte del observador. Ast la
importancia del pie de foto, radica en la lasbor de hacer mds exacto ¢l mensaje de la
fotografia.

Nancy Newhall, en un articulo publicado en 1952 en iz revista Aperture, explica que a pariir
de una inferseccidén seméntica entre fotografia v texto “no expone, ni comenta ningin
aspecto de la imagen, sino que salta por encima de los hechos afiadiendo una dimension
nueva. La leyenda amplificativa (pie de foto} incorpora sus propias connotaciones a las de la
fotografia, produciendo asi un nuevo contenido, inesperado quiza, puesic que no existian en
tas palabras ni en la fotografia, sino gracias a su yuxtaposicion.” **

Con la finalidad de dar un coniexto singular a cada una de las fotografias expuestas en este

ensayc fotografico, se eligieron y anexaron referencias literarias a éstas, dicha eleccidn

* Joan Fontctberta. Fotografia: conceptos v procedimienios Una propuesta metodoldgica, p 73
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surgld en un afén de emperentar dos artes: la fotografia v la Iiteraturs, la imagen v la
palabra, como formas de exvresidn, que se concilien y complementan Los autores
retomados para este trabajo, corresponden a los gigantes de ia literatura hispana. Juan Rulfo,
Rosario Castellancs, Pablo Neruda, Federico &. Lorca, Vicente Ramos, eic, que fungen
como dignos representantes del arte de la literatura contemporanea

Dentro de la actividad fotografice, 1z téenica es sdle un instrumente, une herramienta que
utiliza ¢l fotdgrafo para dar sentido e intensién 2 1a imagen que sera plasmada en el papel.
En estz gamaz ampliz de uiensilics iécnicos encontramos diferentes filtros, objetivos,
exposimetros, flashes, peliculss, camaras, revelados e impresiones, equipes de ifuminacion, y
oiros tantos, més especializados

El aparato mecénico bdsico vy principal que utiliza ei fotdgrafo es la cémara fotogréfice; en
este trabajo fotografico la camara reflex de 35mm fie Iz herramienta empleada.

El ohietive de 50mm, mejor conocide como lente normal, fue empleado, ai igual que el
zoom, gue es un objetive de coberiura angular variable (35mam-7C0mm). Entre los diferentes
tipos de peliculas existentes en el mercado de la fotografia, 12 denominada diapositiva de
color, fue la empleada para cubrir las necesidades de este trabajo, pues al no contar con las
instalaciones y condicicnes fisicas necesarias como un cuarto obscure, quimicos necesarios y
aparatos para impresion; la alternativa fue la pelicula antes mencionada, va que por medio de
esta, procesada en forma automatica, se obilenen copias positivas que también se les
conocen come transparencias; resulta ser un material feil de observar y manejar, ademas de

ser accesible su revelado en laboratorios profesionales
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Cabe resaltar que en ocasiones la falie de recursos econdmicos para lz obtencion de
accesorios gue den mayor calidad al trabajo fotogrifico, como io es en el campo profesional,

: 3 1

¢ convierte en una Imitante en Jo téenico, para nosoiros como estucdianies, no obstante con

|77}

¢lementos tan sencillos y creatividad se pueden lograr cosas con calidad.
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La fotografia como medio de expresidn, ha explorado desde sus inicios las posibilidades de
consolidar ideas para materializar lo imaginario, para abstraer la gsencia de les cosas reales
Asi, se ha demostrado con este trabajo que la fotografie es un medic capez de plasmar en
imagenes un sin numero de objetos, descubrir aspectos que nos proporcionan una gran
riqueza visual de tonos, lineas, colores, formas, texturas, volomenes; que permiten expresar
ideas, sertimientos, ¥ poFque NO Mensajes.

La presentacion de mi iesis por medio de un portafolio fotografico, me dio la oportunidad
de descubrir en la folografia, una alternativa dentro de mi carrera, ademss de
sspecializarme en un &rea de la comunicacion Asi al convertirse esiz tesis en un glercicio
practico, me brindd la oportunidad de presentar los conocimientos v experiencias
adquiridas en el mundo de la fotografia.

El poder “ver” en términos fotograficos es resultado de una preparacion visual. Para lograr

desarrollar un nivel de percepcion, sensibilidad v gran capacidad de observacion, fue
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importanie combinar los conocimientos tedricos con visitas 2 exposiciones de fotografia,
esculiure, pintures, confersncias sebre arte, asistir al cine, consultar revistas de elta calidad
foiogréfica, etc; va que este aprendizaje visual solo se puede adguirir a través de estas

actividades précticas.

Con el presente trabajo concluye que es necesario ir mas alla de una investigacion tedrica

El integrar e elemento practico {portafolio fotografico), offece una posibilidad mas amplia
en los beneficios v utihdades que se le pueden otorgar 2 un trabaje de esta indole  Asi se
puede afirmar que la tesis debe ser el ultimo irabajo escolar y el primer trabajo

profesional,
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ARRIAGA JURADD BRENDA

ANEXO I

1.-Técnica
Céamara:
Pelieula

Obieiivo.

2.-Técnica;
Cémara;
Pelicula:

Chbjetivo:

3.-Técaica.
Cameara,
Pelicula:

Objetivo

4 -Tecnica:
Cémara:
Pelicuia-

Q

jetive,

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luz dedia Asz 100
35-70mm

Plata sobre gelatina, Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
35-70mm

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
50mm

Plata sobre gelatina Color
Niken F3

Fuiji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asz 100
50mm.

g

Lugar:
Fecha.

Lugar

Fecha

Lugar.
Fecha:

Lugar

Fecha:

Mercado de Copilce
5 de abril de 1997
{poros)

Mercado la Merged
20 de marzo de 1987
{cebollas)

Mercado de Tlalpan
03 de enero de 1997

{ajos)

Mercado la Merced
20 de marzo de 1997
{rdbanos)
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ANEXG I

5 ~Técmea:
Cémara:
Pelicula:

Objetive

G.~% écnica:
Céamara.
Pelicula:

Cbjetivo:

7.-Técnica:
Camaza:
Pelicnla:

Objetive:

8 - Técnica:
Cémara:
Pelicula:

Obijetivo:

9.- Tecnica:

Cémara:
Pelicula

Objetive-

10.-Técnica
Céamara:
Pelicula:

Chietivo:

Plats sobre gelatina. Color
Nilcon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luzdedia Asa 100
35-70mm.

Platg sobre gelatina Color
Niken F3

Fuji Fulichrome sensia
Luzdedis AsaiO0
50rmm.

Plata sobre gelatina. Color
Mikon F3
Fuji Fujichrome sensia

Luzdedia Asa 100
SOmm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikor F3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
50mm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dfa. Asa 100
35-70mim

Plata sobre gelatina Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luzdedia Asa 100
25.70mm

H

Lugar:
Fecha,

Lugar:

Taphe-
SeCnal

Lugar
Fecha:

Lugar
Fecha.

Lugar:
Fecha-

Lugar:
Fecha.

Mercado de Jamaica
28 de mayo de 1897
{chiles}

Mercado de Copilco
5 de abiil de 1957
{mangos)

Central de abastos
21 de enerc de 1997
{naranjas}

Central de abastos
21 de enerc de 1997
{melones)

Mercado de Tialpan
03 de enero de 1997
{elotes)

Mercado de Xochimilco
27 de marzo de 1997

{pepitas)
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11.-Téenica:  Plata sobre gelating Color Lugar. Moercado de Xochimilco
Céamarz,  Nikon F3 Fecha 27 de diciembre de 1996
Pelicula:  Fuii Fujichrome sensia fhojas de maiz)
Tazdedia. Asa 100
Objetivo:  33-70mm
12.-Técnica.  rlata sobre gelatina. Color Lugar: Mercade de ¥ochimilco
Camara:  Nikon F3 Pecha: 25 de marzo de 1587
Pelicula:  Fuji Fujichrome sensia {piloncilios)
Luzde diz Asz 100
Objetivo:  35-70mm
13.-Técnica:  Plata sobre gelatina. Color Lugar; Mercado de ¥ochimilco
Cémara:  Nikon F3 Fecha 21 de enero de 1997
Pelicula.  Fuji Fujichrome sensia {bolsas de mandado)
Tuzdedia Asa 100
Chjetivo:  30mm.
14.-Técmica-  Plata sobre gelatina. Color Lugar: Mercado de Coyoacan
Camara;  Nikon F3 Fecha: 31 de octubre de 1995
Pelicula:  Fuji Fujichrome sensia (escobas)
Luz de dia. Asa 100
Objetive:  50mm.
15.-Técnica:  Plata sobre gelatina. Color Lugar: Mercado de Copiico
Camara:  Nikon F3 Fecha: 05 de abril de 1997
Pelicula.  Fuji Fujichrome sensia {escobetas)
Luz de dia. Asa 100
Objetive:  35-70mm
16.-Técnicg”  Plata sobre gelatina. Color Lugar. Mercade de Xochimilco
Céamara  Wikon F3 Fecha: 14 de enero de 1997
Pelicula: Tl Fujichrome sensia {cucharas)

Objetive:

Loz de dia. Asa 109
35-70mm
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17.-Tecnica:
Carnara;
Deiicula:

Objetive.

18.-Técnica:
Cémara’
Pelicula:

Objetivo:

19 -Técnica;
Céamara:
Pelicula:

Chjetive.

20.-Técnica.
Camara;
Pelicula’

Objetiva:

272 -Técnica:
Camara;

Pelicula:

Objetive

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Lyz de dia. Asa 100
30mm.

Plats sobre gelatina Color
Nikon F3

Fyji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
50mm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Loz de dia. Asa 100
35-70mm.

Plata sobre gelatina Color
Nikon F3

Faji Fujichrome sensia
luzdedia Asz 100
50mm.

FPlata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Luzdedia. Asal00
35-70mmm.

Plata sobre gelatina. Color
WNikon F3

Fuji Fujichromne sensia
Luz de dia. Asa 10C
50mm

Lugar:
Fecha:

Lugar:

Teche:

Lugar.
Fecha:

Lugar
Fecha;

Lugar:
Fecha:

Lugar:
Fecha:

Mercado de Xochimileo
14 de energ de 1997
{cinceles)

Mercado de Xochimiico
27 de diciembrs g 1596
(sandalias}

Mercado de Lz Viga
21 de enero de 1997
{langostas)

Mercado de Xochimilco
14 de enerc de 1997
{pescado)

Mercado de La Viga
21 de enero de 1997
{robalos)

Mercado de Xochimilco
14 de enerc de 1997
{cabezas de pollo}
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23 -Técnica:
Camars
Pelicula

Chigtivo.

24 -Técnica:

A
SrQLLiGL G,

Pelicula

Objetivo:

25.-Técnica.
Camara’

Pelicula:

Objetivo

26.-Técnica.
Camara:
Pelicula:

Chjetivo;

27.-Técnica:
Camara;
Pelicula:

Objeiive:

28.-Técnica:
Camara:
Peiicula:

Objetivo:

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fulichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
30mm.

Plata sobre gelatina. Color
Mikon F3

Fuji Fujichrome sensia
“uzdedia Asa 100
35-70mm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikon 3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
35-70mm.

Plaia sobre gelatina. Color
Mikon F3

Fuii Futichrome sensia
Luzdedia Asa 100
35-70mm,

Plata sobre gelatina Color
Nikon F3

Fuji Fujictrome sensia
Luzde dia Asa 100
35-70mm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fulichrome sensia
Luzdedia Asa 100
35-70mm

v

Lugar Mercade de Tlalpan
Fecha. 03 de enero de 1897
{patas de polip)

Lugar: Mercado de Jamaica
Fecha: 28 de mayo de 1997
{margaritas})

Lugar. Mercado de Jamaica
Feche, 28 demayo de 1997
{rosas)

Lugar. Mercade de Jamaica
Fecha: 28 de mayo de 1997
(roszs)

Producto: Jitomates

Modelo: Mariana C. Salazar Jiménez
Fecha: 06 de diciembre de 1997
Lugar: Coyoacan

Producte' Jitomates

Modelo® Mariana C. Salazar Jiménez
Facha: 06 de diciembre de 1997
Lugar Coyoacan
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20 -Técnica.
Cémara.
Pelicula.

Ohjetivo:

30.-Técnica:
Carnara:
Pelicula:

Objetivo:

21 -Técnica.
Cémara’
Pelicula

Objetivo:

32.-Técnica:
Camara;
Pelicula:

Obietivo:

33.-Técnica;
Camara
Pelicula:

Cljetivo

34 -Téeonica:
Cémara:
Peliculs

Objetivo.

ANEXO I

Plata sobre gelatina. Color
Nikon I3

Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
35-T0mm.

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
rvz dedia Asa 100
35-70mm

Plata sobre gelatina Color
Nikon F3

Fujl Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
35-70mm.

Plaia sobre gelatina, Color
Nikon F3

Fuit Fuiichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
35-70mm,

Plata sobre gelatina. Color
Nikon F3

Fuji Fujichrome sensia
Loz de dia. Asa 100
S0mm

Plata sobre gelatina. Color
Nikon ¥3

Fujt Fujichrome sensiz
Luzdedia Asa 100
S0mm

VI

Producto:

Modelo'
Fecha:
Lugar:

Preducto:

Modelo:
Fecha:
Lugar

Producto
WModele.
Fecha.
Lugar

Producto.

Modelo:
Fecha:
Lugar:

Producto:

Modelo:
Fecha:
Lugar:

Producto:

Modelo.
Fecha
Lugar

Iitomates

Mariana C Salzzar Jiménez
06 de diciembre de 1997
Coyoacan

Iiomates

Mariana C. Salazar Jiménez
06 de diciembre de 1997
Coyoacan

Jitomates

Marizna C. Salazar Jiménez
06 de diciembre de 1997
Coyoacan

Jtomates

Marigna C. Salazar Jiménez
06 de diciembra da 1997
Coyoacan

Cabeza de Cerdo
Alejandra Orozco Alba
20 de noviembre de 1997
Iztapalapa

Cabeza de Cerdo
Alejandra Orozco Alba
20 de noviembre de 1997
{ztapalapa
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35 -Técmica:  Plaia sobre gelatina Color
Cémara:  Nikon F3
Pelicula:  Fuji Fujichrome sensia
Luz gedia Asa 100
Chietivo  50mm.

36 -Técnica:  Plata sobre gelatina Color
Cémara:  Nikon F3
Pelicula:  Fujt Fujichrome sensia
Luzdedia Asa 100
Objetive  50mm.

37 -Técnica:  Plata sobre gelatina Color
Cémera:  Nikon F3
Pelicula:  Fuji fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
Objetive:  S0mm.

38.-Técnica:  Plata sobre gelatina. Color
Camara. NikonF3
Pelicwla:  Fuji fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
Chietivo:  5Cmum.

39 -Técnica.  Plaa sobre gelatina. Color
Cémara:  Nikon F3
Pelicula.  Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
Objetive;  S0mm.

40 -Técnica:  Plata sobre gelatina Color
Camara:  Nikon F3
Pelicula.  Fuji Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
Objetivor  50mm.

Vil

Producto’

Modelo:
Fecha:
Lugar.

Producto:

Modelo:
Fecha.
Lugan

Producte:

Modelo:
Fecha:
Lugar:

Producto.

Modelo:
Fecha:
Lugar:

Producto:

Modelo.
Fecha:
Lugar

Producto.

Medelo:
Fecha:

Lugar:

Cabeza de Cerdo
Alejandra Orozee Alba
20 de noviembre de 1997
Iztapalapa

Huevos

Mariana C. Salazar Jiménez
14 de enerp de 1998
Coyoacan

Huevos
Mariang C. Selazar Jiménez
EEaTa)

14 de enere de 1598
Coyoacan

Huevos

Mariana C. Salazar Jiménez
14 de enerc de 1998
Coyoacan

Sandia

Mariana C Salazar Jiménez
12 de febrero de 1998
Covoacan

Sandia

Mariana C. Salazar Jiménez
12 de febrero de 1998
Covyoacan
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41 -Técnica:
Camara
Palicula:

Objetivo.

Plata sobre gelatina Color
Niken F3

Fuii Fujichrome sensia
Luz de dia. Asa 100
50mm

VI

Producto’ Sandia

Modelo: Mariana C Salazar Fiménez
Fecha 12 de febrero de 1998
Lugar  Coyoacan
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