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Tentroduccion

Ya que este trabajo se enfoca en un museo
es interesante saber de la historia de los
museos y de su definicién.

“ ..El término museo, del griego museion,
remite en la antigiedad cldsica al santuario
dedicado a las musas. Por extencion, /a
palabra comenzd a utilizarse para designar al
lugar donde se practicaban las artes liberales
presididas por esas diosas. En este sentido,
se cree que una de las configuraciones mas
antiguas pudo ser il Museium de FPtolomeo
Filadelfo, en Alejandria, el cual estuvo
consagrado a las letras y a las artes, amén
de incluir biblioteca, anfiteatro, zoolégico y
salas anatémicas. "1 Hablar de museos
implica indudablemente hablar de
coleccionismo af respecto Joseph Maria
Montaner nos comenta: “ La esencia de /as
primeras colecciones esta en la mezcla En el
infcio encontramos camaras de tesoros,
cémaras artisticas y camaras de maravillas,
gabinetes de curiosidades con objetos raros
y pertenecientes a la historia natural,
antiquariums, /apidarios, galerias de pinturas
y de esculturas, bibliotecas.jardines
botdnicos y zooldgicos”. 2 De museos vy
museografia. . Mtro Jose de Santiago Silva.
Revista DIFUSION Ario 1. Vol 7. No. 1.
Resultan interesantes las definiciones
anteriores ya que nuestro museo, es decir el
de la Escuela Nacional Preparatoria, cuyos
antecedentes nos remontan a la escuela de
Jesuitas del siglo XVII, muestra ya un interes
por precervar y difundir los objetos y
conocimientos que forman parte de su

acervo.
Cumpiliendo asi con las labores y objetivos
de este tipo de institucién cuya prioridad
debe ser la divulgacién, conservacion y
generacion del conocimiento.
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La apertura de un nuevo Museo implica
resolver una serie de problemas de las mas
diversas indoles, desde las economicas, el
de curaduria, el espacio, las colecciones,el
disefio museogréfico y por supuesto el de la
identidad gréafica, elemento por demas
necesario sencillamente para que, por
medio de una soluciéon grafica este pueda
ser identificado y reconocido
exprezandonos implicitamente sus
caracteristicas, orientaciones y estilo, su
filosofia es decir su propia personalidad.

Ademas que la resolucion de este problema
nos dara las pautas para dar soluciones a
otros problemas graficos. que se generan al
abrir un museo, como 'son el manual de
uso, la seRalizacion, el diseAo museografico
y dentro de este, las cedulas, graficas,
ilustraciones, fotografias, rotulacion de
titulos y entradas de sala , multimedias,
etc.

Por todo esto y mas es necesario resolver el
problema de la identidad grafica dei
MENPEA dandole a este la base y el
sustento de los conceptos tedricos de una
disciplina como lo es el Disefno
Grafico,ademéas de una solucion profesional
digna de un recinto universitario.

El resolver un problema grafico de una
forma légica y ademas estética nos puede
favorecer para entender de manera mas
clara los mensajes que recibamos del
museo.
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“Todo mundo recibe continuamente
comunicaciones visuales, de las que pueden
extraerse consideraciones, y por lo tanto

conocimientos...” '

Bruno- Munari



@ rigenes de la ENP y de su
museo, breve semblanza.

El edificio del Antiguo y Real Colegio de
San lldefonso nos marca los inicios de la
Escuela Nacional Preparatoria, recinto que
ha sido consagrado a la educacion de la
juventud de Meéxico.

En sus inicios el Colegio dirigido por los
jesuitas y bajo ia tutela real de Felipe Ill,
gozaba en el siglo XV del reconocimiento
de aquella época, formando a los jovenes
que mas adelante ocuparan los cargos
directrices de la sociedad de entonces.

Colapsado el Colegio tras la expulsion de
los Jesuitas por Carlos lll, fue sufriendo
diferentes transformaciones y también
lamentables perdidas, por ejemplo el de la
biblioteca que era una de las mejores de la
Colonia.

Ei edificio también fue cuartel de las
tropas francesas y escuela de
Jurisprudencia, con la Independencia
vinieron otros cambios en 1865 el nuevo
reglamento substituyo el curso de religién
por elementos de Mitologia, el triunfante
gobierno de la Republica hizo desaparecer
al viejo Colegio primero Real vy luego
Nacional sustituyéndolo con la creacidén de
la Escuela Nacional Preparatoria, por Ley
de 2 de diciembre de 1867, entregandole
su direccion al ilustre don Gabino Barreda,
quien organizo los estudios conforme a los
planes y métodos de la escuela positivista.

Tales fueron los cimientos de Barreda que
por ejemplo un informe nos habla de su
florecimiento:




“En el aflo préximo pasado (de 1888) se
inscribieron en esta escuela 951 ailumnos a
los cursos preparatorios para las carreras
profesionales y 60 a las clases de
Telegrafia, Taquigrafia y Galvanoplastia...
que da una suma de 1011 alumnos...

“El servicio de las cédtedras nada ha dejado
que desear, los profesores han concurrido
con puntualidad a sus clases y para la
practica y enseflanza de los alumnos se
han suministrado todos los elementos
necesarios.

“La Escuela ha tenido especial cuidado
en ir completando y perfeccionando los
museos, gabinetes y laboratorios de la
misma, ya adquiriendo los aparatos y
utiles modernos de que se carece o
reponiéndolos que se maltratan por el
uso...

“En el jardin e invernadero se propagaron
gran namero de las plantas existentes...

“La biblioteca estuvo abierta al publico 264
dias utiles y en ese tiempo concurrieron a
ella 55,261 lectores ( lo cual da un
porcentaje aproximado de un cuarto de
millar de lectores por dia,

muy alto en relacién con la poblaciéon
estudiantil y docente de la escuela.

Ese /nforme no menciona el pequeno
zoolégico que tal vez en 1889 ya no
existiria, pero que siete afos antes tenia
varios animales entre ellos una leona ” que
se haya en su respectiva jaula en el
segundo patio”,segun dice un oficio en
1882, v en agosto de ese mismo afno se
recibi® “ la osa viva que regalo el
presidente de la Republica”. Docs. £n ef
archivo general de la Universidad.



“Se siguieron recibiendo para la misma, du-
rante el afo, las publicaciones y revistas
cientificas nacionales y extranjeras a que
la Escuela esta suscrita, adquiriéndose
ademas 130 volumenes de diversas obras
que agregados a los existentes, hicieron un
total de 12,257 volumenes...”

Ese auge volvio a hacer del Colegio cuna
de varias generaciones de intelectuales vy
profesionistas, muchos de ellos nombres
ilustres en los anales de nuestra cultura.

Justo Sierra, con visidn y acierto quiso
culminar su obra educativa con la
fundacion de la Universidad Nacional que
agrupara, coordindndolas, a las diversas
Escuelas y Facultades, teniendo como base
fundamental a la Escuela Nacional
Preparatoria. L

En 1929 la Universidad conquisto su
autonomia, también en parte con ayuda de
los preparatorianos de la época, asi la ley
orgénica de la Universidad, de 22 de julio
de 1929, durante la presidencia del Lic.
Emilio Portes Gil, considero como escuela
integrante de la Universidad a la Escuela
Nacional Preparatoria y su edificio, el que
fuera Colegio de San lldefonso, paso a
formar parte del patrimonio universitario.

Hasta principios de los cincuentas la
Escuela Nacional Preparatoria formaba
parte del famoso barrio universitario cuyos
acontecimientos también en esa época
fueron relevantes como por ejemplo los del
68 en los cuales la preparatoria recibio un
bazucézo.

R

3




Con la creacién de la Ciudad Universitaria
se transladaron las facultades vy la
preparatoria paulatinamente hizo lo mismo,
y asi se inauguraron los nuevos planteles.

E! Colegio nuevamente sufre otros cambios
algun tiempo se encuentra semi-
abandonado o como bodega hasta que a
finales de los ochentas y con la necesidad
de albergar la magna exposicion: Meéxico
esplendores de treinta siglos el edificio es
restaurado y acondicionado para albergar
las magnificas exposiciones que hemos
podido observar los ultimos 10 afios, esto a
excepcion del patio chico de! Colegio el cual
se encuentra actualmente ocupado por la,
direccién de cinematografia de la UNAM vy
el salén cinematografico FOSFORO, es
pues en este recinto donde se ubicara el
MENPEA.




|
i
A B 3 mision del MENPEA

El MENPEA es un museo que nos habla de
los origenes de nuestra Universidad es
importante conocer nuestras raices para
proyectarnos al futuro y precisamente
pensando en el futuro es que nuestro
museo dirigido particularmente a jovenes
debe estar a la altura de la época que
estamos viviendo; a continuacion
mostramos algunos puntos de su
reglamento.

REGLAMENTO DEL MUSEO DE LA
ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA PARA
LA EDUCACION Y EL ARTE.

ARTICULO 1°. El Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria para la Educaciéon y el
Arte es una instancia académico-cultural,
presupuestal y administrativamente
dependiente de la Direccion General de la
Escuela Nacional Preparatoria a travez de ia
Secretaria de Difusion Cultural, que tiene
como finalidad, reunir ,clasificar, organizar,
ampliar, exponer y utilizar diversos acervos
educativos para la ensefianza, asi como
apoyar los programas académicos, de
investigacion vy difusién de la cultura de la
ENP y de la Universidad Nacional Autonoma
de México, teniendo como sede el Antiguo
Colegio de San lidefonso.

ARTICULO 2°. Para el cumplimiento de sus
objetivos, se otorga al MENPEA la facultad
de realizar las siguientes actividades:

a) Programar actividades museograficas
v culturales.

b) Realizar exposiciones de caracter
cientifico, tecnoldgico y artistico.

c) Integrar los acervos histéricos,
hemerograficos , culturaies, de
colecciones, iconogréaficos,

R
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d)

)

a)

bibliograficos, fonograficos y de
audiovisuales de la Escuela
Nacional Preparatoria.

Impulsar proyectos especificos de
la Escuela Nacional Preparatoria y
de la Universidad Nacional
Autonoma de México.

Apoyar dentro de su sede, los
programas academijcos, de
investigacion y de difusion cultural,
asi como los foros de expresion
cientificos y artisticos de la Escuela
Nacional Preparatoria v
proyectarlos en sus diversos
planteles.

Concentrar las bibliotecas vy el
archivo histérico de la ENP en sus
espacios originales.

Las demas que ie encomiende el
Director General de la Escuela
Nacional Preparatoria.

ARTICULO 3°. Para la realizacién de sus
objetivos, el MENPEA podra establecer
relaciones de intercambic con otras
dependencias tanto nacioenales como
internaciocnales, '

(9
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PROYECTO PARA LA REALIZACION DEL MUSEO
DE LA ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA
La realizacion del Museo de la Escuela
Nacional Preparatoria,resulta ser una
aportacién, para mostrar a la sociedad y a
la misma Universidad, que esta, fue vy es
esencial para nuestro pais. Por otra parte
seria de una gran utilidad didactica para los
jovenes ,ademas de maestros y para todo
tipo de publico,estos podran conocer el rico
acervo que posee nuestra Instituciéon y
tambien podran tener un acercamiento a lo
mas novedoso de la ciencia sin dejar de
lado las diferentes manifestaciones

culturales.

Objetivos :

1.- Difundir la historia de la educacion
cientifica a partir de la fundacién de la
Escuela Nacional Preparatoria en Meéxico

2 .- Crear un espacio interactivo y ludico, se
puede aprender por medio del juego; un
museo no es un lugar aburrido.

3.- Crear un espacio disenado de manera
actual, lo suficientemente atractiva para
captar la atencién de los jovenes
adolecentes principaimente.

4.- Mostrar los conocimientos de la
evolucion cientifica y actual del pais, con
equipamientos modernos e interactivoes.

5.- Establecer el vinculo indisoluble entre la
Escuela Nacional Preparatoria y el Antiguo
Colegio de San lldefonso nuestra sede y
origen.

6.- Aprobechar los espacios ya existentes
como : la proyeccion de peliculas de |la sala
fosforo,la libreria de la UNAM y ampliarla
como tienda de souvenirs del museo,la
biblioteca de la preparatoria que daria un
servisio al publico visitante del museo v el
aprovechamiento del gimnasio como un
espacio museografico,rico en posibilidades
de exhibicion; tambien se puede
aprovechar la sala de computo e internet
para crear una sala de orientacidon
vocacional para nuestros jovenes
preparatorianos.

(9



La ubicacion del MENPEA la tenemos en el
patio chico del Antiguo Colegio de San
lIdefonso,

El cual consta, en términos generales, de
tres grandes rectdngulos, de proporciones
diferentes, alineados a lo largo de la calle
de San lldefonso hacia la cual presentan
una larga fachada que mira al norte. Cada
una de esas tres secciones tuvo, desde el
siglo XVIII un nombre propio, la seccidn
mas al oriente que es la mas antigua era
llamada el Colegio Chico, por ser de
dimensiones menores; la parte intermedia,
que sigue al poniente fue conocida como el
Colegio de Pasantes; y la seccidbn mas
occidental, que es la mayor era designada
como el Colegio Grande ;otras
designaciones eran tales como Colegio de
Filosofos, de Tedlogos, de Gramaticos.

Al lado sur del Colegio Grande hay ahora
otro vasto edificio construido en el presente
siglo como anexo a la Preparatoria, que se
destin® a otros fines: ahi esta el Anfiteatro
Simon Bolivar, una oficina del Rector vy otras

oficinas.

Planta baja

Patio del Colegio Chico.
Patio de Pasantes.

Patio del Colegio Grande,
Escalera del Colegio Chico,
Ex-sacristia,

Ex-capilia, hoy Biblioteca.
Salon El Generalito.
Escalera principal.
Anfiteatre Bolivar.
Oficinas de la Universidad,

SomNomd LN
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Lo primero que se edifico en esta
reconstruccion fue el Colegio Chico. Don
Manuel Berganzo dice que “... El P Pedro
Zorrilla, que fue rector de 1712 a 1718
habia fabricado sin mas fondos, dice el P.
Alegre, que su confianza, vivienda aparte
para los gramaticos gue consagro a Na.
Sra.Del Rosario que es io que hoy
conocemos con el nombre de Colegio
Chico, sobre cuya puerta esta la imagen de
la Seriora de su advocacion, de tecalli;
edificio que se reservd a gramaticos y
filosofos...” ' ‘

El patio es un cuadro, de cinco arcos de
medio punto por lado, los cuales se apoyan
en gruesos pilares de seccién cuadrada. La
ornamentacion es muy discreta, apenas
algunas molduras en los pilares y en la
arquivolta, con leves variantes en la
proporcion de los pilares de la planta baja y
los de los dos pisos altes. En la azotea
corre una sencilla cornisa de piedra gris y
sobre ella surgen los remates en forma
piramidal, muy sencillo dentro del estilo
barroco de todo el edificic.

Rodean al patio los salones. Descentrado,
en el costado norte se abre el portal de la
entrada y al lado oriente el cubo de una
escalera que comunica la planta baja con el
primer piso y este con el segundo. La
escalera es muy sencilla de dos tramos en
cada piso y descanso intermedio; muy
escasamente iluminada y exagerado el
peralte de los escalones, en cambio de
tales fallas ofrece un bello barandal de
hierro forjado. -

Al lado opuesto de la escalera hay un fargo
pasillo que comunica con la parte media
del edificio llamada Colegio de Pasantes.

&
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La portada del Colegio Chico, es toda en
cantera, de tres cuerpos: el primero lleva a
cada lado un par de pilastras estipites con
friso y cornisa, todo francamente
churrigueresco, en medio el vano de la
puerta de arco escarzano, las janvas vy
arquivolta ricas en molduras. El segundo
cuerpo lleva otros dos pares de pilastras
estipites sobre las del primer cuerpo, entre
ellas, otras dos mas chicas enmarcan un
nicho que aloja una escultura de la Virgen,
todo se cierra por un entablamento
barroco. En el tercer cuerpo los pares de
pilastras se prolongan en columnas, las
exteriores de menor altura y con remates;
entre los pares de columnas llena el hueco
un gran relieve en cantera que tiene la
figura de San José teniendo al Nino en
brazos v este le ayuda sostener la vara
florida, el manto es levantado por
angelillos, arriba el Padre Eterno y debajo
algunos personajes jesuitas; el
entablamento se corona por un frontis
barroco vy sobre él se eleva un remate de
mamposteria de factura muy posterior.

TR
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r%! erfil del visitante

Para dar la solucién correcta a nuestro
problema de diseno hemos de considerar a
nuestros visitantes, planear en funcion de
publicos especificos.

Pensando en una comunidad de jovenes
universitarios; estudiantes pero con la
fuerza y la vitalidad propias de la edad,
avidos de conocer los avances cientificos y
tecnologicos mas actualizados asi como las
manifestaciones culturales de la época que
les toco vivir; todas estas consideraciones y
mas hemos de tomar en cuenta para re-
solver los problemas de nuestro museo.

Es importante seleccionar los contenidos,
planear las areas y la circulacién para que el
publico visite el museo de manera correcta;
es decir de acuerdo al guion.

Proponer otros apoyos graficos para
entender los contenides del museo, asi
como reafirmar la identidad grafica.

El perfil de nuestros visitantes es
basicamente jévenes adolescentes de entre
16 v 18 anos, ademas de publico en gen-
eral.

Para la realizacion del museo y de su
identidad gréfica debemos tomar en cuenta
que este es en su contenido de caracter
historico por una parte pero debe ser actual
y enriquecer su informacién para mantener
cautivo a un publico como son [0s jovenes;
es decir mostrar sus origenes como
universitarios y al mismo tiempo presentar
contenidos de actualidad presentados de
una forma atractiva de acuerdo a la época
que estamos viviendo, es decir
contermporanea. :

9



Es necesario entender el papel escencial
del publico se debe reconocer que sin él no
se justifica la existencia del museo y ha de
considerarse que es un miembro mas del
mismo asi como también su ingerencia vy
participacion en lo que es el concepto del
museo Yy sus funciones.

De lo anterior consideremos las siguientes
observaciones:

1 La dimension pedagogica del museo.

2 La proyeccion del museo sobre su
entorno social.

3 Los intentos de ruptura formal con el
museo tradicional.

4 La intensificacion de las relaciones
publico-museo.
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Conocer la comunicacioén visual es como aprender
una lengua, una lengua hecha solamente de
imagenes, pero de imagenes que tienen el mismo
significado para personas de cualquier nacion, y
por tanto de cualquier lengua.

Bruno- Munavi



omunicacion

Si tomamos la desicion de visitar un museo

y nos encontramos en la entrada, nos
daremos cuenta que este posee una

imagen;todo lo que hay en el nos comunica

algun mensaje, si es un museo viejo y
olvidado o si es contemporaneo Yy hasta

divertido, si es de arte, historia o de ciencias.

Ademas el nombre vy la imagen dé esté
tambien nos habla de su estilo.

Cada elemento posee un significado y este
debe ser realizado bajo una serie de estudios
vy conceptos que justifiguen su aparicion en

el museo.

Resulta util para este estudio reconocer un

modelo de comunicacion para entender el
proceso que hemos de seguir; Roman
Jakobson nos muestra este esquema:

Contexto

Emisor — Mmensaje = receptor

Conica cto

Caodigo

Con este modelo trataremos de definir en
nuestro problema de diseno que funcion
tiene cada elemento, es decir:

&



El museo de la preparatoria es el emisor, el
que nos quiere decir algo; en la parte del
mensaje o sea lo que decimos, encontramos
gue en este caso, ubicamos aqui al
disefiador o al comunicador grafico ya que
es él quien define como va a decir el
mensaje y que elementos empleara para su
elaboracién,definiendo el contacto o medio
acorde al problema ademas de seleccionar
un codigo,esto es los signos,letras o
imagenes que mas favorezcan el significado
del mensaje sin olvidarnos de las influencias
que genera el contexto,ya que nuestro
sistema de comunicacion no se encuentra
aislado y en el caso de Jos museos es
multidisciplinario.

En el ambito de los museos hemos de
reconocer que el estudio de los procesos de
comunicacién es relegado , ya que otras
“prioridades” acaparan nuestra atencion es
importante entender : "que el receptor de
los productos culturales no es un Mmero
consumidor pasivo, sino un productor de
significacion.” “... todo observador
construye su objeto de conocimiento desde
un contexto especifico, el cual determina en
gran medida las caracteristicas de su
observacion, asi como la naturaleza de su
descripcién, interpretacién y valoracion de
lo observado”. Posibilidades y limites de la
comunicacion museografica. Lauro Zavala,
Ma. De la Paz Silva y J.Francisco Villaserior.

pp.25



Es importante entender también que los

mensajes del museo son producto de una |
interdisciplinariedad cuya armonia debe
ser fundamental y bien cuidada.

Ahora desde una perspectiva de la teoria
del juego, (Caillois, R., 1967, Riezler, K.,
7941, Chakraborti,R., M. 71982 ) todo
espacio cultural puede ser entendido
como un espacio ladico en el que ocurre,
virtualmente, la recomposicién de las
relaciones sociales,tanto imaginarias
como simbolicas, que podran determinar
la percepcién de lo real por parte de los
sujetos de la cultura.” Es decir el visitante
efectua relaciones simbdlicas de lo
expuesto.

Por otro lado tenemos tambien a los
objetos de diseio que segun la Teoria del
valor adquiere ciertas caracteristicas es
decir el valor de uso, el valor de cambio y
el valor de signo.

El primero obedece a necesidades reales
de los usuarios, el segundo a las
espectativas del mercado ( que también
existe en los museos ) y por ultimo el
valor de signo en el ambito de esta teoria
donde el objeto : ” adquiere un exedente
de sentido connotador... considerado
como una especie de plusvalia estética.”
Es decir los objetos son polisémicos y
permiten diversas interpretaciones y
hasta cierta independencia lo que les da
un valor social por si mismos.
Metodologia del Diserio. Luz del Carmen

Vilchis



La comunicacion visual se ocupa
practicamente de todo lo que ven nuestros
ojos, pero esta comunicacion puede ser de
dos tipos intencional o casual, ademas
cuando nos encontramos con un problema
de comunicacion gréafica, este nos plantea
resolver una serie de subproblemas en el
ambito social, cultural, politico, econdmico,
estético e ideoldgico.

Y es el disenrador o comunicador grafico el
responsable de estructurar los mensajes Yy
del impacto que estos tengan en la
sociedad.




N MUNDO DE SIGNOS
Y SIGNIFICADOS :
L A SEMIOTICA

Como todo estudio que pretenda ser logico
y fundamentado en conceptos cientificos
hemos de remitirnos al estudio de los
signos: La Semiética quién nos da las bases
para realizarlo.

De este modo acordamos que es el signo,
motivo central de este discurso, “... es decir
a partir del aserto que casi todas las cosas
que llegan a nuestros nuestros sentidos
“significan” algo ... y esta significacion esta
forjada alrededor de y gracias al
funcionamiento del signo ; es decir, gracias
al famoso caracter de entidad doble propio
de todo signo : tiene un soporte material,
fisico, evidente, palpable o audible { ob-
jetivo ) que llamamos significante , y este
soporte es capaz de comunicarnos una
cierta cantidad de informacion , que
denominamos el significado de aquel signo
Jordi Llovet. lIdeologia y Metodoldgia del
disero.

Escritura pictografica aztaco 1100 d. J. {Saler)
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También es necesario reconocer en el signo
ios siguientes pltanos :

” 1 .- del significante relativo al analisis de
las propiedades formales

( tipolodgia y materia). Es el estudio
sintdctico en tanto su materia la
constituyen las caracteristicas de los signos
sin atender a su significado.

2 .- del significado concerniente al analisis
de los factores iconologicos que configuran
al objeto , incluye el estilo , el gusto , las
intenciones , las aspiraciones. Es el aspecto
semdntico o del estudio de los signos al
que pertenece la relacién entre ellos con lo
que denotan. -

3.- de la_funcién correspondiente a la
relacion de los signos con emisores y
receptores en su aspecto pragmético .”
Luz del Carmen Vilchis. Metodologia del
Disenio.

Este ultimo correspondiente a la relacion de
estos con sus interpretes.

“. .. se ocupa de todos los fenomenos
psicoldgicos , bioldgicos y sociolégicos que
se presentan en el funcionamiento de los
signos.”

Charles Morris. Fundamentos de la teoria
de los signos.
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&’ ivision de los signos

Para que podamos entender un poco mas
sobre la teoria de los signos es necesario
conocer su clasificacién , es decir ; lo que
es el icono , el indice y el simbolo.

El primero se refiere al objeto, este
representa algo real ya existente es lo que
denominamos icono.

E! /nclice como su nombre hace referencia,
tiene la funcién de senalar o indicar aigo ,
denota en virtud del objeto , este
proporciona instrucciones directas.

Por ultimo el simbolo denota en virtud de
una ley , es un elemento génerico es decir
esta cargado de funciones abstractas , de
sentimientos ( y ello facilita su difusion y
consolidacion dentro de grupos culturales
que la generan y lo manejan ) es decir ; el
simboclo

“media entre lo que es conscientemente
comprensible y lo inconciente” Adrian
Frutiger. Signos, Simbolos, Marcas y
Seriales.
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%‘Dig'nos - elementos y
morfologia

Si analizamos al signo desde otros aspectos
nos encontraremos en primera instancia
con el de su configuracion elemental; esto
es todo signo esta constituido por lineas las
cuales en sus multiples relaciones
generaran un sin fin de signos.

Las relaciones de estas lineas obedecen a
situaciones particulares ,

es decir la linea horizontal y la vertical en
principio son una base fundamental pues
estas tienen que ver con la posicion del
hombre respecto a su entorno ; la horizon-
tal nos da una base con respecto a la tierra
una estabilidad , y en la vertical
encontramos al individuo en una situacion
ascendente o de movimiento pero ademas
que tiene que ver con la Ley de gravedad |
esto genera diferentes reacciones en el
subconciente del ser humano.

La linea curva por otro lado posee diferentes
cualidades en ella encontramos la relacion
del hombre con la boveda celeste y con la
esfera de la tierra, la percepcion del circulo
nos lleva a un concepto de eternidad vy
continuo movimiento. *

Otro de los elementos que hemos de
considerar es el de trazo y este obedece a
razones anatdémicas, tirar una linea se
ejecuta con mas facilidad (aduccién) que el
movimiento de impulsiéon {(abducciéon) .
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Si trazamos una sencilla cruz observamos
con toda seguridad, la vertical se hace de
arriba a abajo, y la horizontal de izquierda a
derecha.

El desarrollo de la escritura y de su lectura
se desarralla influenciado por esta
condicidén, “ al observar un signo nos
vemos poderosamente influidos por ese
movimiento “izquierda-derecha”, hoy
innato”.

En cuanto a su morfolégia podriamos decir
que ... ” los signos con superficies no
encerradas evocan sensaciones mas bien
abstractas, mientras que los que la
encierran sucitan recuerdos de objetos.

Lacrituta figuiative sildcica de Crata, 1500 6 J
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.} g signos basicos

A lo largo de la histdria y gracias a los
vestigios que ha dejado el hombre se
reconoce que este posee un sentido innato
de la goemetria :

cuyas muestras revelan una serie de signos
primarios estos se reducen al cuadrado,
triangulo y circulo en cuanto a las cerradas,
y cruz y flecha en cuanto a las abiertas.

En el cuadrado encontramos conceptos tales
como firmeza, seguridad,cobijo ya que
sugiere un ambito habitacional ademas
tambien sugiere los cuatro puntos
cardinales; si su posicidon recide en un
vértice su percepcion resulta inquietante
sugiere una intencién es por ello que para
sefales resulte empleada como fondo.

El tridngulo por sus propios
condicionamientos fisiolégicos: vertical

( fuerza de atraccion de la tierra), horizontal
(superficie de asentamiento). Si ubicamos
dos de sus puntas sobre la vertical esto nos
indica direccionalidad en tanto sea un
movimiento a izquierda o derecha ya que
hacia arriba, abajo u oblicuas crea cierto
conflicto. .

Cuando este se apoya en un vértice , por su
disposicién simetrica resulta ideal para
fondos de senales , cuando descansa en su
base horizontal comunica la impresion de
estabilidad, de firmeza (piramide).Es
también el simbolo de “esperar” “ aguardar”
resulta apacible mientras que el trianguio
que esta sobre el vértice es mas activo.

36
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El circulo por otro lado es la linea que no
tiene principio ni fin pero que gira en torno
a un centro, este evoca ademas al sol y los
astros, con respecto al individuo cuando lo
contempla se puede ubicar dentro o fuera
de €l, si nos ubicamos en el centro este
irradia vida activa hacia el exterior. El circulo
se ha convertido en simbolo de movimiento.

La flecha es un signo de los primeros
empleados por el hombre ya que se vincula
con la supervivencia, su forma sagital
despierta sentimientos de agresividad o
miedo ademas de ser indicativo de
direccién.

La cruz como dice Frutiger podria ser
considerado el “signo de signos” pues es el
signo de uso mas comun, con él se ha
marcado, contado firmado e incluso jurado.
Los matématicos lo han empleado como el
signo de “mas”. Ante este signo el
observador adopta una actitud neutral pero
cuando la vertical aumenta su longitud este
adquiere otro sentido y aparece el simbolo
de la fe cristiana, dadas sus proporciones
este evoca la figura humana y de ahi su
marcado simbolismo.

La cruz diagonal ofrece otro significado,
para los matematicos es el sigho de
multiplicar, pero tambien sirve como firma ,
o como sehal para invalidar algo o anular
algun dato; la cruz normal o signo mas es
también la imagen absoluta de la simetria.




& \srepresentacion del signo

entre un dibujo geometrico y un
icono pintado se encuentra una gama de
tipos iconograficos de riqueza vy
diversidad, trataremos de agruparlos de
la siguiente manera:

1.-Representacion esquematica.
"Conforme a medida” |

“... Esta forma de representacion
representa una descripcion
exacta, de la cual pueden obtenerse
directamente informaciones precisas...

2.-Representacion naturalista.

“La mayor parte de las imagenes
graficamente reproducidas son copias de
objetos ... captadas en las mismas
proporciones , aproximadamente, en que
son apreciadas por la vista en un abrir y
cerrar de ojos ...

3.- Representacion artistica o
“contemplativa”

“Al pintor, al grafista le es posible
delimitar y adornar de tal modo un objeto
que de su estricta naturaleza material vy
tematica surja una apariencia, que al
tiempo que conserva la base informativa,
por su revestimiento ornamental suscite
en el abservador una reaccidn
contemplativa ...

Adrian Frutiger. Signos, Simbolos,
Marcas y Seriales

4.- Representacion abstracta “ de
sintesis”

Cuando representamos al objeto
retomando un minimo de elementos pero
que su relaciéon nos permite aun
identificarlo realizamos una abstraccion
{esta requiere de cierto analisis).

@‘s
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Museo de Historia Natural
DE LA CIUDAD DE MEXICO

.

v dentidad grafica .

Identidad Grafica del Museo de la
Escuela Nacional Preparatoria

A lo largo de la historia el hombre se ha
preocupado en ponerle nombre a las cosas y
mas aun si estas son de su autoria .en
principio esta era muy discreta y casi anonima
pero posteriormente la firma , el sello o la
marca adquirieron otro caracter ; por un lado
sirve para identificar su procedencia y ademéas
puede denotar cualidades tales como la
calidad.
Las instituciones y las empresas no estan
exentas de esta identificacion por el contrario,
el hacerse conocer y reconocer resulta vital .
Darle nombre a las cosas y en este caso a las
instituciones resulta una tarea no tan simple,
esta conlleva una serie de pertinencias gque
hemos de considerar. '

La identidad visual de la instituciéon en este
casoc muestra su estilo e imagen publica
ademéas debe poseer la capacidad de
comunicar determinadas ideas e imagenes a
determinados destinatarios.

Para el mejor entendimiento del desarrollo de
la identidad visual hemos de definirlo en
diferentes facetas:

La primera sera estudiada respecto al
concepto vy la palabra esta definira los planes
en cuanto a su idea.

La segunda, de investigacion, nos ubicara en
el terreno de la institucién respecto a su
posicion en el contexto.

Y la tercera face analiza cada elemento que
compone la identidad y sus interrelaciones,
ademas de la creacion de un proyecto de
implantaciéon del programa de identidad en
las diferentes areas de la institucion.
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Yefinicion de |dent|dad
corporativa

{Que es la identidad corporativa?

Definimos la identidad corporativa como un
sistema de signos visuales que tiene por
objeto distinguir-facilitar el reconocimiento y
la recordacidén de una organizacion respecto
de las demas.

En la identidad hemos de encontrar que esta
resuma la idea escencial de la Institucién, que
sea atemporal, flexible y costeable; ademas
de provocar sentimientos positivos en el
usuario, esta debe inspirar confianza,
bienestar y simpatia y al mismo tiempo
diferenciarse de las demas ; ser actual vy
atemporal , ser enérgica y dejar huella pero
sin ser agresiva.

La identidad corporativa engloba
principalmente cuatro conceptos que para
su estudio y operacidén se definen como :
Identidad corporativa (define el concepto y
la estrategia de la empresa) lmagen
corporativa (se crea el diseno de la imagen
de acuerdo a las nacesidades de la

AnuguoColeg:o[.)P

SANILDEFONSO institucién) Cominicacidn institucional ( se

establecen los lineamiehtos internos vy al
exterior) y el Plan de implementaciéon
programas de aplicacién y manual de uso).
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magen corporativa e

imagen grafica

La Imagen Corporativa trasciende a la
Imagen Gréafica. El concepto que subvyace
en un planteamiento de Imagen
corporativa consiste en la consideracion de
que cualguier cosa tangible,visible e
incluso intangible de una empresa, puede
ser entendida como una representacidon de
ésta; como un modo y un medio por el que
ella manifiesta su ser, su identidad.

Un proyecto de Imagen corporativa
sintoniza y confiere coherencia a los tres
ambitos en los que una empresa se
manifiesta publicamente y donde entra en
juego su identidad: en la comunicacién (de
cualquier clase que sea), en el entorno (en
la presencia publica de cualguier indole :
arquitectura, interiorismo, senalizacién), y
en sus actuaciones ,en su filosofia de
productos o en los servicios que oferta; en
todo aquello donde la empresa es
vivenciada directamente : en como se
contesta el telefono; en el contacto per-
sonal o en el contacto por escrito, etc.

La Imagen Grafica es un término que
designa un proceso cuyo objeto es
definir,disefiar y hacer presente la
identidad de una empresa mediante
signos. En el simbolo, en el logotipo, en los
colores, en la tipografia; en el juego y en la
multiplicidad de relaciones visuales entre
todos estos elementos béasicos de
identidad visual; una empresa exhibe
publicamente su imagen vy, a la par, su ser.
La Imagen Grafica es una partitura signica
concebida para que se pueda resolver
cualquier contingencia comunicacional de
modo pre- visto, programado.
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ST og signos
de la identidad grafica

Los signos de la identidad grafica son :

1.- La linguistica viene connotada en el
nombre de la empresa como designacion ver-
bal y que el disefiador convierte en una grafia
llamada logotipo.

2.- lconico se refiere a la marca grafica o
distintivo figurativo de la empresa.

3.- Croméatica donde se adopta el color como
distintivo emblematico.

delaENP
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Para retener el pensamiento, para transmitir el
enunciado ya no bastan desde hace tiempo , los
signos alfabéticos .La orientacion y la comunicacion
serian hoy imposibles sin el concurso de esquemas,
-signos y senales.La expresion escrita es ampliada
necesariamente mediante la comunicacian de
imagenes.

Adriov Frutiger

O
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Cuando resolvemos un problema
generalmente seguimos una serie de pasos
a esto le lamamos método en el caso del
disefio y para los fines que perseguimos
emplearemos el metodo de proyectacion
que nos muestra Bruno Munari que
ademas es una sintesis de los sistemas de
varios autores y que consideramos es el
adecuado en este caso.

“El disenador ha de disponer de un método
gue le permita realizar su proyecto con la
materia adecuada, las técnicas precisas y
con la forma que corresponda a la funcién
{ incluida la funcién psicolagica)”

“Ha de producir un objeto que no
solamente tenga calidad estética sino que
en él cada componente, comprendido el
econdmico, se ha de considerar al mismo
nivel. Y ademas se preocupa de que el
publico entienda su producto.” Bruno
Munari. Diserio y comunicacion visual.
pp.356.

En este caso hemos de plantearnos el
problema de identidad grafica de acuerdo a
lo que el museo quiere transmitir
considerando que la idéntificacion de
nuestro museo sea reconocida por nuestro
publico.
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| proceso

Enunciacion del problema.

El problema ha de estar bien definido, o en
otro caso se ha de hacer una definicidon
exacta del mismo, ya que que si se parie
de una manera equivocada tedo el trabajo
se altera.

Nuestro problema es darle una ldentidad
grafica al Menpea transmitiendo su misioén
y filosofia y que esta sea reconocida por
nuestro publico

Identificacion de los aspectos v las
funciones.

Este se realiza en base a dos
componentes:

El fisico que se refiere a la forma que ha de
tener el objeto que se ha de proyectar, y el
componente psicoldgico que se refiere a la
relacién entre el ocbjeto y su usuario.

En base a nuestros antecedentes vy
contexto se define: la difusidon de la
cultura teniendo como conceptos lo
tradicional de la sede en este caso el
Colegio de San lldefonso combinandolo
con una imagen actual y darle a estos
elementos un equilibrio.

Limites.

De acuerdo a la investigacion se
consideran razones economicas , de
tiempo o duracién. ademas del
conocimiento de reglas o prohibiciones
particulares; sobre determinadas formas o
colores, y en fin sobre exigencias del
mercado...Los elementos de la
proyectacion se han de identificar dentro
de estos limites.

Uno de los principales aspectos es el de la
sede.Habria que considerar que este es un
edificio histérico v que por cuestiones de
conservacion no se puede modificar o usar
arbitrariamente y reconocer que la sede es
un simboio en si.

Como en toda Institucion publica los
recursos tienen que ser lo mejor
empleados posible , por ello se penso en
los canales mas adecuados.

@9
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Disponibilidades tecnoldgicas.

Se ha de tener en cuenta que el proyecto
se ha de realizar con materias y técnicas
determinadas,con el fin de obtener el
mejor resultado con el menor costo.

Se eligio la impresién digital en ploter por
ser la tecnologia adecuada para el formato
que se requiere ademas que la
elaboracion del disefio se realiza en la
misma institucion.

Creatividad.

En el caso del diseno la creatividad no
aparece hasta que la sintesis de los
elementos recogidos se analiza de forma
logica, es la sintesis que ha de llevar a la
fusidon optima de todos los
componentes.Solamente entonces
aparecera la forma global del objeto a
proyectar, forma que el disenhador acepta
como forma légica.

Se busco combinar lo tradicicnal con lo
actual tomando un simbolo figurativo
combinandolo con un juego tipografico.

Modelos vy propuestas.

De esta sintesis creativa nacen los
modelos o propuestas al natural o a
escala, segun los casos.Estas propuestas
se someten a un examen de seleccion,
por parte de algunos usuarios y de los
que quedan, el disenador elige el mas
sencillo y pasa a proyectar los detalles
para llegar al prototipo o propuesta final.
lLas propuestas empezaron a aparecer con
forme se fue analizando la informacién ,al
principio eran los elementos aislados vy
conforme variavan pasaban de transmitir
cconceptos de antiguedad al mero
misticismo.

Finalmente a base de pruebas y errores se
llego al juego del simbolo de la fachada
con la colocacion de la tipografia en verti-
cal al lado del simbolo para darle ese
caracter ascendente,ademas de su
descripcion en tipografia en la parte infe-
rior a modo de base, los colores son los
institucionales de la Universidad Nacional
Autonoma de Meéxico.
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Museo de la Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

MENPEA

Museo de [ Escuels Nacional Preparatoria
pana La Educacios v el Ame

La creacidon de un nuevo museo nos plantea
ia necesidad de resolver diversos
problemas en este casc de cumunicacion
visual. En los capitulos anteriores hemos
detectado ya diversos elementos que nos
serviran de apoyo a nuestro proyecto.

En la parte de los antecedentes
encontramos como elemento importante el
edificio sede de nuestro museo cuyo
caracter historico y estilo nos marcan ya
una linea de diseno; es asi como se
determina utilizar elementos de la fachada
como simbolo dei museo.

Por otro lado también encontramos que la
filosofia de la Institucién debe proyectar
seguridad y confiabilidad; ademas que la
misién del museo es la de preservar vy
difundir los bienes culturales y el
conocimiento.

Un museo es una Institucidén que nos
transmite diversos mensajes visuales, estos
tambien muy diversos en contenido vy
tambien en los mas variados soportes y
para pensar en los mas eficases también
debemos tomar en cuenta que nuestro
publico ya que es un museoc de la
preparatoria son basicamente jovenes
adolecentes de entre 15 y 18 anos por ello
la necesidad de que nuestra imagen
tambien sea actual.

Museo de la Escuela Nacional Preparatoria

4” para la Educacitn y ol Arte
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Museo de la
Escuela Nacional Preparatoria
para la Educacion y el Arte

Al empezar a proyectar nos empezamos a
documentar con material fotografico de la
fachada del Colegio de San lldefonso, se
hicieron tomas en perspectiva, otras
frontales y algunas mas de planos detalle;
estas fueron de ila entrada del patio chico,
que es el mas antiguo del Colegio.

Una de las propuestas fue presentar la
fachada en perspectiva y alinear en forma
horizantal la palabra MENPEA.

Otra propuesta era tomar un detalle de la
fachada y establecer una envolvente rectan-
gular anexando la tipografia esta nos daba
un caracter mistico ya que el detalle lo
evocava.

Finalmente se opto por.tomar parte de la
fachada por su riqueza de formas y ademaés
por ser lo caracteristico de esta parte del
colegio pero sin dar importancia a algun
detalle,en algunos casos como en este la
sede es ya un simbolo y este refueza
nuestra imagen.

Otro de los problemas a resolver era el del
logotipo vy la tipografia que en este caso
encontramos como logotipo la palabra
MENPEA v su descripcidon que es Museo de
la Escuela Nacional Preparatoria para la
Educacion vy el Arte.

Se hicieron selecciones de diferentes
fuentes tipograficas,algunas clasicas y con
patines como la Times vy la Caslon, otras
mas modernas como la Futura, hasta llegar
a la Univers.
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sf;,g opuesta final

Ya resuellta la identidad se
prosiguio a realizar los
diferentes porsentajes para
comprobar su legibilidad a
las diferentes escalas, {o
cual resulto positivo.
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El tipo seleccionado es la fuente Univers
bold, se eligio este tipo de letra ya que su
construccion geometrica es clara y
armonica, es de palo seco y esto le da un
caracter actual que era otro de los
elementos que se pretende lograr, ya gque
su base geométrica la hace universal.

En cuanto su ubicacién esta se dispuso en
el logotipo de forma vertical apoyandonos
en la forma ascendente del simbolo.

La descripcion del logotipo se agrupo en un

rectangulo haciendo un juego tipografico
con altas y bajas lo que genera una imagen

delaENP 9N 3 sl sb
parala sl sisq
Ebucacion nomnmasual

vel ARTEaTAA sy

A 6] \/ELE 314/ I® A

EDNCVCION NOIRVONa4
bawg |9 e] esed

A ISENb dN3®1°P



e Tond
@structura compositiva
La caja se basa en una constante
tipografica tomando como base el ancho de
la palabra museo en aitas, a partir de ella
se dio el interlineado que es la constante de
construccion en cada linea, ademas que &l
ancho de la letra M nos dio el tamarno de la
fuente en vertical; generandose un
rectangulo; este nos dio el alto del simbolo
v su ancho. :
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Todo aspecto visual debe su existencia a la
luminosidad y al color.Los limites que
determinan la forma de los objetos se
derivan de la capacidad del ojo para
distinguir entre si zonas de luminosidad vy
colores diferentes.

Los colores que somos capaces de.
reconocer con mas facilidad son los
primarios y los secundarios.El predominio
del color indica una actitud abierta hacia
los estimulos externos.La emocién nos
alcanza con el color y a la forma le
corresponde el control intelectual.

El color como elemento comunicante es de
gran valor para el contenido de un signo,
donde los significados del color se dan por
asociaciones: azul-cielo.

Estos significados estan ligados a la
cultura de los pueblos y a su
entorno.Donde el color es empleadc para el
reforzamiento de la representacién de la
realidad, asi como elemento de seguridad
al llamar nuestra atencién,siendo este
importante en la comunicacion de masas
gracias a su gran carga significativa.

Esta puede ser de dos maneras: la
denotativa y la connotativa.

La denotacion es una significacion objetiva
relacionada con la ciencia y la connotacion
que expresa valores subjetivos los cuales
son relacionados al simbolismo vy las artes.

_i R R R
delaENP

» para la
" Epucacion

yel ARTE
€




de la ENP

para la
EbucAacion

vy el ARTE

El color influye sobre las emociones,
provocando diferentes estados de animo;
placer, irritacién, descanso,tension; el color
es un informador ya que siempre esta
relacionado con el objeto, asi como al
signo.

Los colores vivos evocan una sensacion de
energla y urgencia , provocando una.
reaccién inmediata, siendo usados para
captar la atencion de los individuos.Por el
contrario, los colores suaves producen
tranquilidad e inspiran confianza. Los
colores obscuros sugieren una atmésfera
pensativa y exclusiva.

e



: plicaciones

Encontramos que en nuestro problema de
identidad gréafica precisamente tenemos
que dar a conocer estd al publico, vy el
medioc que proponemos son los pendones
pues estos se colocan en la fachada del
edificio y por sus dimensiones
monumentales puede ser percibida con
facilidad ademas que el material soporta la
intemperie y este no darfa ni altera el
edificio contribuyendo asi a su
conservacién, ademaéas que dado el material
tambien se puede modificar de acuerdo al
tipo de exposicién.

Otro medio que se escogio fue el
transporte, ya que estos existen dentro de
la dependencia-y resultarian unos
magnificos medios para promocionar el
museo sin invertir en gastos publicitarios ya
que al transitar por diferentes puntos de la
ciudad , daran a conocer el museo a un
publico amplio.




Otros de los medios que se proponen son
las sehales fuera del museo y que indican
la direccion hacia este ,ya que la calle de
San lldefonso es peatonal y podria
funcionar como un corredor cultural
ademas de anunciar las actividades del
museo.

Tambien se proponen promocionales como
botones, al publico casi siempre le interesa
llevarse un souvenirs, ademas de bolsas de
papel con el disefio de la identidad ya que
existe una libreria de la UNAM,actualmente
vy de igual forma nos ayuda en ia
promocioén.

Particularmente se observa un campo muy
amplio en la aplicacién del diserio en un
museo;desde la fachada,la senalizacién,la
museografia ( mobiliario museografico,
mamparas,colores en los muros,
iluminacion) graficas, multimedia,hasta los
tradicionales medios impresos.



MOVIMIENTO DE LA CABEZA EN EL PLANO
HORIZONTAL

MOVIMIENTO DE LA CABEZA EN EL PLANO
VERTICAL

{ampo visual

Los factores mas importantes que
el disefiador ha de tomar en
cuenta se engloban en el campo
de la biomecanica del cuerpo
humano y en la geometria del
campo visual.

En el aréa de la biomecanica, nos
enfocaremos a los limites del
movimiento de la cabeza, pues
seran los limites que ésta tenga
en sus movimientos vertical y
horizontal los que ampliaran o
reducirdn su campo de vision.
lgualmente es significativa la
geometria de este campo, el fijar
los conos y dngulos de vision
correspondientes.

En la grafica superior-izquierda se
describe el movimiento, “rotacién
del cuello” el giro aicanza un
Angulo de 45° a derecha e
izquierda, magnitud a la que
llegan la mayoria de las personas
sin dificultad.

En la gréafica inferior encontramos
el movimiento vertical
denominado “flexién del
cuello”"que va de 0° a 30° sin
difucultad alguna hacia arriba vy
abajo.
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El campo de visiéon es la porcion
de espacio, medida en grados, que
se percibe manteniendo fijos

y ojos.

X Cuando se refiere a un solo ojo se
Y denomina “visién monocular” ésta
transmite al cerebro imagenes
indefinidas y difusas pero cuando
se observa con los dos ojos se
produce el campo central

nado campo binocular de

este modo se percibe la
dimensién de profundidad
vy hay discriminacién
croméatica, este tiene una
amplitud de 60° en cada
direccion.

En el campo monocular se
perciben palabras vy
simbolos entre 10° y 20°.

En el binocular estas se
perciben entre los 5° y los
30°.

Los colores empiezan a
desaparecer entre los 30° y
los 60°.

En la grafica inferior
observamos que la linea
visual es horizontal y
corresponde a 0° pero en
reaiidad esta por debajo si
es de pie corresponde a
10° v &i es sentado a 15°,
en ambos casos estos
crecen hasta 30° y 38°
respectivamente; en los
casos de exposicion la
magnitud optima para
zonas de vision es de 30°
bajo la linea visual.



Para los soportes principales que sé
plantean o sea el pendon y la camioneta,
ademas de futuras aplicaciones
museograficas se investigo sobre la
impresion digital en ploter pues esta nos
permite la impresion en grandes formatos y
con una calidad casi fotogréfica.

Esta se realiza con un archivo de
computadora conectado al ploter en este
caso unHP 3500 a 600 dpi

Disang Jet, la cual imprime a 4 colores en
inyeccion de tinta.

Tambien existe el ploter que hace el corte
de vinil el cual posee una navaja que hace
el corte solo en sentido horizontal y es el
rollo de vinil el que se recorre hacia
adelante o hacia atras.Este puede ser
adhesivo al frente o en la cara posterior
puede ser mate © brillante,translucido,
reflejante,fluorecente O esmerilado; y su
duracién varia de entre 3 a 10 anos.

En el caso de los materiales de soporte
para la impresion digital en ploter, este
puede ser papel fotografico mate o
prillante, autoadhesivo, para iluminaciéon de
fondo, papel o lona o tipo teia, puede ser
para interiores o exteriores O también
resistente a la humedad.Sus formatos
varian desde los 60 cms. a 1.40 mts.

El costo del pendon de 8mts de largo por
1.20 mts oscila en los tres mil pesos y el de
la camioneta en seis mil pesos
considerando que el material tiene una
duracion de entre 7 y 10 anos.

. ESTA TESIS NO Sabk
& DE LA BIBLIOTECA



El poder desarrollar un nuevo proyecto
resulta muy estimulante, y mas aun si se
trata de un aréa que nos apasione, resulta
también un privilegio desarroilarnos en el
ared que hemos escogido como vocacion ; y
formar parte de los profesionales que tienen
la tarea de resolver problemas como este: el
de la Identidad Grafica del Museo de la
Preparatoria.

No cabe duda que imagen y palabra como
dice Frutiger resultan vitales para la
comunicacién en nuestros dias, y en el caso
de una Institucion como el museo es
necesario que su identidad se conozca al
ser de nueva creacién y que esta se aplique
en los canales mas adecuados; la buena
resolucion del problema, y que este cumpla
con sus objetivos ha de ser resultado, y
esto hay que re-conocerlo de un proceso de
investigacion al que todo trabajo de diserio
debe estar sometido; que este se va
decantando con el método y que este nos
llevara también a un buen fin.

Por otro lado las espectativas del campo de
trabajo del disefiador en el ambito de los
museos Nnos permite abordar otros
problemas de aplicacion ademas de los
tradicionales, los museogréficos, en multi-
media, monumentales, experimentacion en
materiales,ademas de colaborar en
investigaciones y pasar en muchos casos
de meros ejecutores a ser los responsables
de las tomas de decisiones , seleccionar los
canales adecuados y que los resultados
sean los de las espectativas planteadas.

Ser un diserfnador grafico es una
responsabilidad pero una bella
responsabilidad ,sencillamente hay que
cumplir con la parte que nos toca y esta
tarea que se nos encomendo realizarla
amando nuestro trabajo y con la calidad
que esta exige.

C
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