@@g _ﬁﬁﬂ_ﬂ_ﬂwg?)

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

SERIE DE SENALES PARA EL DEPORTIVO CHURUBUSCO
DEL S.N.T.S.S. (IMSS)
Tesis que para obtener el titulo de

LICENCIADO EN COMUNICACION GRAFICA
presenta

Marco Antonio [Mejia Aguilar

Directora de Tesis . Mtra. Ma. Elena Martinez Duran

-~ <." ,i . ',/,‘\
TN {
S

Asesor de Tesis. Prof. Gerardo Clavel de Kruyff

México, D.F. 2001

B e 1ii08)

SEHROA MACIONAL

B QXRPS PrASTICAS
HOUUBWCD p.p




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



AGRADECIMIENTO

A la Unrversidad Nacional Autonoma de México y a la Escuela
Nactonal de Artes Plasticas

Por forjar en mu un desarrollo profesional, con bases solidas y una
perspectiva clara acerca de mi labor social.

Al Deportivo Churubusco en especial al Sr. Andrés Martinez
Olis ares Administrador de la Unidad por permitirme desarrollar este
provecto

GRACEAS M.A M.

g ‘.‘4

DEDICATORIA
A Dios por permitrirme terminar ¢sta etapa de mi vida.
A mis padres por el apoyo recibido, la confianza brindada aun en
momentos dificiles y en especial por su cariiio para el cual no existen
palabras que expresen todo lo que ha significado para mi en el trans-
curso de mis estudios. Por esto y mucho mas, mi mas profundo agra-

decimiento.

Amis hermanos: Ricardo, Guadalupe, Sara, Susana y Esther, los quiero
mucho.

A Blanca Esther Lomas con amor por todo el apoyo y comprension,
por su ayuda y palabras de aliento Te Amo.

A Berenice Alcaraz, por su apoyo incondicional para la realizacion
de éste proyecto.

A mis amigas Catalina y Maricarmen Contreras, con afecto.

A mis maestros por ayudarme a sacar adelante el presente proyeyto.




INDICE
CAPITULO 1

Cuntros Sociales v Deportivos

(SMNISS-INVSS) L 1
istona del Peportive Churabusco . ... 2
Obgetivos 3
Pohtcas .3
Pincamicntos  © L, o

I3 Oreanizacion S .5

Arcas de Irabajo y Servicios L. )

Pool Deseripeion Fisiea 7
Cniabien enistonte e 8

“Ceanca nsiniecronal {IMSS)

* Coratica Bstrnctonal ( SNTSS)
Necesidades de Caomunicacion, .. 10

Reswanenr Capiinlar |

INDICE
CAPITULO T
21 La Comunicacion . ... ... ..o ocverne 13
22 Comumecacion Visual y Disefio
Grafico .. .. ..o 15
2.3 Semidtica ceee B A
231 Nielesde los Signos .. .. ....... 17
24 Sefializacion . .. ... 18
253 Seffalética . .. ... .. 20
26 Diferencias entre Sefializacion
i scfialetica Ce 21
2.7 Elementos Formales ............................. 22
271Color o, 22
27 280porte e 24
2.7.3Tpografia ... 24
28 Fa Red .27
2.9 Materiales ..o oo L 2T
291  Tipos de Materiales ................ 27
2,10 Angulos de Visidn ... 28
2,11 Sistema de Sujecion 3
2,12 Metodologia o 3
2,13 Dchimitacion de la Muestra ... ... ... 32
Resumen Captiular ... 33

CONTENIDO

INDICE
CAPITULO III

3.1 Materializacion del Proyeeto ...

32La Red

33 F0rmato oo

3.4 Primeras Imagenes ..o

3 5 Encuadre
3.6 La Tipografia
3.7 Color

3.10 Sistemas de Impresion ...

3.11 Sistcma de Sujecion v Localizacion

3.12 Presupuesto ..o
3.13 Verificacioin ..o .
Conclustones ............coccoeeeeeeeneen.,
Glosario ... . ... . ...

Bibliografia ... ... ...

36

40
40
42
42

.43
.. 46

46

A8



INTRODUCCION

lengo la fortuna de haber cursado mi formacion académica
dentro de la UNAM], institucion educativa que forma profesio-
nales con un perfil mas humano, mds de contacto social, lo que
permite desarrollar una vision mas clara acerca de las necesi-
dades de comunicacion que existen dentro de nuestro contexto.

Y es precisamente entonces, que hecha la deteccidon de una
carencia comunicacional en un determinado espacio, interve-
mmos nosotros, los comunicadores graficos, para servir como
micrmediarios en el proceso de comunicacion, que resulta de
vital importancia, al considerar a la comunicaciéon como
progenitora de todos los procesos sociales y por ende de la evo-
lucion humana

f.s ¢l caso del Deportivo Churubusco, que demanda la aplica-
ciom de nuestros conocimientos para resolver un problema de
comunicacion la falta de sefiales precisas que logren un co-
recto desplazamiento de [os usuarios,

Surge entonces una necesidad real de comunicacion que me
permitna aplicar lo aprendido durante mi formacion profesio-
nal, at desarrollar una serie sefialética, que en base a un estudio
formal de disefio, logre satisfacer oportunamente las carencias
antes mencionadas.

Il Deportivo Churubusco es un espacio destinado para el
desarrollo de actividades deportivas y recreativas dentro de la
Delegacion <4 sureste del IMSS en Coyoacan .

Recinto Deportivo apoyado por el IMSS y el SNTSS que a través
del tiempo ha creado el numero de actividades al servicio de sus
trabajadores, esta unidad Deportiva cuenta con un namero conside-
rable de usuarios y econémicamente depende del IMSS y de las cuo-
tas de los trabajadores hechas a su sindicato (SN'TSS).

Continuamente organiza torneos Deportivos y eventos sociales den-
tro de sus instalaciones impulsando la cultura del Deporte y la uni-
dad famihar.

Su dinamica es constante, debido a sus actividades, lo que signifi-
ca multiples visitas, puesto que cuenta con pocos sefialamientos para
la orientacion de los usuarios, a las areas de su interés son necesarias
sefiales en zonas no sefialadas, esto con el fin de orientar a los usua-
rios.




1.1 CENTRO SOCTALY DEPORTIVO
CHURUBUSCO

b pleno desairollo de fa sociedad requiere de una cultura del deporte
v e su practica, aunados al area de las artes para favorecer el entorno
soctil v 1a superacion de la comunidad.

FIINVISS v el SNTSS son dos instituciones que se han preocupado por
sus abajadores v por obtener espacios para el desarrollo de [as activi-
lades deporuvas y recreativas, es por [o que se establecen conjuntos
lepaottivos en los que se permita integrar las diversas disciplinas depor-
noas y aluunas artisticas, como la danza, aerdbicos, acondicionamiento
isico. acondicionamiento corporal, basquetball, boxeo, natacion, acti-
Vdades artisticas para preescolares, denominados centros sociales y
leportn os

Iin estos Centros Deportivos se imparten diferentes disciplinas depor-
ivas tecicativas, para lograrlo cuentan con espacios y equipos ast como
:on profesorado, en caso de carecer parte del equipo el SNTSS da solu-
sden al problema sin ser €sto motivo para suspender actividades.

Fachada de la entrada principal

Lt Deportivo Churubusco se localiza en calzada de Tlalpan # 1721, entre 1a calle
20 de Agosto y Ralael Olvera con la lateral de Rio Churubusco

——
.
Calzada de Ttalpar

“Infor macion obtenrda en la Coordinacion de la Comision Nacional del Deporte del CEN
del SNTSS y por medho de entrewstas con el admmstrador del Deporivo Churubusco




1.2 HISTORIA DEL DEPORTIVO CHURUBUSCO

F:n cste marco el deportivo es un proyecto que se crea el 8 de Los centros sociales y deportivos cuentan ademas de personal ad-
agosto de 1963 El entonces Presidente de la Republicael C Adolfo  ministrativo con un administrador, el que es encargado del deporti-
I opes Mateos. puso en servicio el Centro Social y Deportivo IMSS  vo, con un total de cuatro deportivos en el area Metropolitana.
construido en beneficio de los trabajadores, para entonces el Di-
rector Sr. Benito Coquet y el Secretario del Sindicato el Dr Igna-
¢io Guzman Garduio.

Imcio el Deportivo actividades con una cancha de Futbol, dos
canchas de Fronton, una alberca semiolimpica, un edificio admi-
mistratn o, un salon de fiestas y eventos, un edificio de convencio-
nes v una enfermeria

Stete anos despues en 1970 tuvo remodelaciones importantes, se

cambio fa cancha de futbol por dos de frontdn, se construyd una
hiperbola v otro edificio administrativo, un salon de usos malti-
ples. cuatro canchas de squash, dos canchas de tenis, dos canchas
de basquetball y sobre de éstas una de voleibol.

1res anos mas tarde en 1973 se agrego un predio donde se cons-
fras o un gimnasio central o salon de usos miltiples y se inaugura.

Placa

Posteriormente en 1982 se construyd el Centro de Convencio-
nes v osalones de fiestas infantiles, estas obras fueron costeadas
por ¢l SNTSS y finalmente en el afio de 1997 sufre otra
remodetacion en su arquitectura se construyen salones de fiestas
en ¢l area de las canchas de temis y éstas se recorren a la parte
posterior Tue construido para el servicio de los trabajadores este
centro social durante la sesion del Comité Ejecutivo Nacional
{1994-1998). fungid como Secretario General el Dr Antonio Ro-

saclo Garcia




1.3 OBJETIVOS

L abjetivo es promover, coordinar, realizar y difundir fas actividades
leportivas y recreativas que resalten y exalten los valores de la practica
fe fas disciplinas deportivas y la convivencia familiar para los trabaja-
lores del INISS No solo la Institucion y el Sindicato se han preocupado
por estos objetivos, por la superacion académica de fos trabajadores y
s fanuhias. mediante la creacion de un edificio de ensefianza abierta.

Promover la integracion familiar.

Desarrollar las actividades deportivas.

Proporcionar el desenvolvimiento de la personalidad y de las
relaciones soctales

I'nfatizar una cultura del deporte que contenga nuestro entorno
social

1.4 POLITICAS

I:] Deportivo Churubusco es un centro social y deportivo en el que se
womuesen las disciplinas deportivas v practicas recreativas asi como
a superacton académica de los trabajadores que conforman la comuni-
fdl de tainstitucion

I Deportivo Churubusco es concebido como centro de aprendizaje,
elevion v recreacton de las practicas deportivas en la superacion aca-
lemica donde la comunidad de este centro se constituye como sujetos
ctivos enla practica del deporte en la cultura, y no como mero especta-
lo1 o consumidor pasivo de practicas deportivas ajenas a su realidad v a
s necesidades

E!l Deportivo Churubusco ofrece la posibilidad de sensibiliza-
cion y formacidn deportiva y académica orientada hacia el desen-
volvimiento de las facultades fisicas e intelectuales de sus traba-
jadores a través de la practica de diversas disciplinas deportivas y
cursos académicos. La labor del Deportivo no se limita exclusiva-
mente al espacio que ocupa como inmueble, ya que adicionalmente
realiza programas de extension deportiva. Con el apoyo de otros
centros culturales y deportivos y espacios donde pueden generarse
practicas deportivas y recreativas.

Los centros sociales y deportivos son espacios comunitarios,
donde se revaloran las practicas deportivas y recreativas que pro-
curan imprimir e impulsar en todas sus tareas, esto significa la
revaloracion de sus trabajadores al poner énfasis en los procesos
de formacion de las pautas deportivas que les son propias.




1.5 LINEAMIENTOS
[l Deportivo Churubusco se rige en torno a cinco lineas de accion:

Planificacion y administracion deportiva Elaboracion de estrate-
s disenoy preparacion de planes y programas deportives Costos
e planes asi como de las modalidades de financiamiento y las fuen-
es vousos de recursos financieros y materiales. Procuracion y afini-
lad de Tos recursos humanos, asi como su formacién y capacitacion
anculada at desarrollo de los planes y programas deportivos.

Lducacion: Implementacion de talleres y cursos libres concebidos
‘omo un proceso grupal dinamico y participativo que procure cubrir
as necestdades académicas de la comunidad de la institucion con
nogramas flexibles que no admiten consecuencias y estructuras rigi-
fas, donde prevalezean la participacion, la materializacion y la pro-
fuccion de lo que se enseiia.

Promocion y Difusion: Generar la practica deportiva, ser receptor
~diftndir diversas disciplinas deportivas en las siguientes areas

Area de iniciacion Deportiva: Karate, Taekwon Do, Natacion,
Jasquetball. Voleibol, Gimnasia Olimpica, Gimnasia Reductiva,
Josco, Fisico constructivismo.

Arvea de inictacion Artistica: Danza Folklorica y Moderna, Flamen-
0 Artes Plasticas

Area de Servicios Educativos: Orientacion Académica, Preparato-
ia Abreita, Cursos de Verano.

Produci y ditundir a traves de fos medios impresos y audiovisuales
as diversas actividades que ofrezca, programe y oriente los Centros
woctales v Deportivos

Participacion y Vinculacion con los trabajadores de la Institu-
cion: Generar diversas alternativas de participacion y organizacion
de todas las Dependencias de la Institucion en el desarrollo de sus
procesos deportivos y recreativos.

Involucrar a los trabajadores mas interesados en el quehacer del
centro social y deportivo de manera organizada y comprometida.
Brindar asesoria y apoyo a los demas centros sociales y deportivos
de la propia Institucion |

Servicios Culturales y Deportivos: Tmplementacion, prevencion,
control y resguardo del material y equipos de la preparatoria abierta,
asi como de los inmuebles que conforman la misma unidad deporti-
va.




1.5.1 ORGANIZACION

L.a Orgameacion del Deportivo Churubusco. Se encuentra regla-
nentada por el contrato colectivo. El cual obliga al Instituto del Se-
o Social a proporcionar instalaciones deportivas, al Smdicato De
sta manera se adquiere el predio donde se ubica el Deportivo.

Postenrormente, la adquisicion de nuevos predios que terminan de
onformar al Deportivo pertenece al Sindicato,

Asi mismo ¢l Instituto proporcrona recursos materiales y huma-
s para ¢l tuncionamiento de fas instalaciones, reciben apoyo tam-
ien por parte del Sindicato encargandose éste de su administracion
- Glganizacion.

ORGANIGRAMA

DIRECCION

ATENCION AL |
|___PERSONAL

AREAS

CERRADAS |

|
ADMINISTRACION |
ATENCION AL
ATENCION
JEFATURA DE e ¥
SERVICIOS BASICOS ORGANIZACION
0E EVENTCS




1.6 AREAS DE TRABAJO Y SERVICIOS

'l programa de deportes se desarrolla en cinco areas de trabajo:
cehucacion, servicios culturales y deportivos, promocion y difusion,
admingstracion y planeacion, participacion y vinculacion con los tra-
hajadores de la Institucion,

La Educacion: Se imparte en el edificio de ensefianza abierta donde
adeinas se olrecen cursos de verano como lectura, poesia, teatro, a
traves de ellos se procura difundir técnicas y habilidades de tas di-
versas mantfestaciones artisticas culturales, con el afan de enrique-
cer @ fos trabajadores en su vision del mundo.

Edificio de ensenfianza ablerta

Servicios Culturales y Deporfivos: Los que actualmente cuentan
o profesorado son Karate, Taekwon Do, Natacion, Basquetball,
‘/oleibol. Gimnasia Olimpica, Gimnasia Reductiva, Danza Folklorica
“Modera, Flamenco, Boxeo, Orientacion Académica, Artes Plasti-
as ¢ Inshactor de Pesas

Promocion y Difusion: Se persigue difundir las actividades del
deporte en todas las Dependencias de la Institucion con la finali-
dad de que los trabajadores participen en ellas, destaca nuestra
participacion en torneos selectivos juveniles, sub estatales y en
desfiles como el de la Revolucion Mexicana, por citar so6lo algu-
nos.

Administracién y Planeacion: En donde ademas de contar con
un programa de trabajo que marca objetivos y metas, capacita-
cion y acuerdos con otros deportivos o instituciones, asi como el
organigrama y las funciones respectivas que, aflo con afio, se re-
visan y actualizan.

Servicios deportivos (natacion}




Purticipacion y vinculacion con los trabajadores de la Institu-
«fon. Pot 1o (ue se nimpulsa su participacion. Existe un acercamiento
san los delegados de cada unidad de la Institucion asi como con los
ideres del Consejo Ejecutivo Nacional con el proposito de coadyu-
vt en las tarcas que se realizan.

1.6.1 DESCRIPCION FISICA

I} Deportivo Churubusco se localiza en calzada de Tlalpan # 1721,
e fa calle 20 de Agosto y Rafael Olvera con la lateral de Rio
Churubusco, la base del inmueble es un terreno de diez mif metros
uadrados donde se encuentran la alberca semi olimpica con
‘hapoteadere, canchas de futhol, frontdn, tenis, salones de eventos
ochiles. areas de vestidores, almacén, enfermeria, casa de maquinas
< olicnas admunstrativas

Posteriormente se adquicren dos terrenos mas con un area de diez
mly cinco mil metros respectivamente, en el que albergan nuevas
-onsitucciones como un edificio circular para usos multiples, cuatro
-anchas de tenis, cuatro canchas de basquetbol, un area jardinada
:on estacionamiento subterraneo, pista de patinaje, cancha de futbol
apida, vestidores de dos niveles para damas, canchas de squash, un
«hiticio de ensciianza, un area ladica, en un area de estacionamiento
' construye un gimnasio de pesas; en el primer piso estén los salo-
ies de tiestas infantiles y el ultimo predio alberga un centro de con-
CRCIONCS

Canfro de convenninnns (visla onstener)

El tipo de iluminacién es buena, ya que existen ventanales en to-
dos los inmuebles que permiten proyectar luz natural, es importante
mencionar que cuenta con una adecuada luz artificial ya que ¢l de-
portivo cuenta con tres subestactones eléctricas que dan como resul-
tado la iluminacion de ambos tipos.

Vista panoramica del edificio circular y el
estacionamiento sublerraneo

E! Deportivo Churubusco esta pintado de color claro en el exte-
rior y en sus interiores para simular amplitud y percibir luz

Mugstra de los ventanales ftipo de fuminacidn)




1.7 GRAFICA EXISTENTE

GRAFICA REGIONAL

F.os Centros Sociales v Deportivos, son espacios abiertos en la
ultura det deporte, por lo que existe una demanda por parte de los
isuarios; esto contleva a tener una variedad de mstalaciones en los
IHeientes centros con los que cuenta la institucion.

v estas umdades se cuenta con distintas estructuras arquitectoni-
s, al referirnos al sefalamiento de dichas umdades deportivas las
ciales en su disefio sefialético, constan de la misma fuente tipogra-
i diterente formato y diferente color. Presentando algunos
Netogramas

I'FCentro Social y Deportivo Churubusco cuenta con su Identidad
itafica

GRAFICA LOCAL

i1 Deportivo Churubusco cuenta con varias sefiales adosadas, de
Iferentes medidas y colores sobre soportes diversos (lamina, trovicel)
feunas pintadas directamente, el color predominante en las sefiales
s chmarron

Vanas colocaciones y colores fueren puestos arbitrariamente, ya
ue no tienen una uniformidad entre si, y debido a los formatos uti-
zados algunas de fas seflales no son legibles ejemplo’ (salon 1} ubi-
ado en el edificio de ensefianza.

Sefial flegible (saldn 1}

Los indicadores de entrada y salida al Deportivo utilizan colo-
res y tipografta diferente en comparacion con otras, por lo que se
sale del entorno establecido

Inrhrador de enfrada




GRAFICA INSTITUCTONAL (IMSS)

Fi 1944 Salvador Zapata Aguero, empleado del Instituto y cono-
cilo caricatuwiista, crea la imagen del aguila que protege a una ma-
dre consu hijo. como simbolo del IMSS, en ese afio en los desplega-
dos de Ja prensa surge con el lema “Seguridad para todos”. Para el
mes de Julio de 1945 aparece ya como una imagen completa el con-
junto visuat mtegrado por el simbolo y el lema del IMSS.

bar 1961 Federico Canti sigue trabajando en la elaboracion de di-
versos boceetos de emblema, en los que busca conferirle un mensaje
de proteccion, de ternura y de calidez; en 1973 el Instituto adopta el
lema "Segurnidad y Solidaridad Social”

I 1983 ¢l disenador grafico Jorge Canales Swiss del Dpto de Di-
seito Grafico y comunicacion del IMSS redisefia el logo-simbolo
institucional. representando su escencia v le imprime una imagen
hizinica. segura y protectora

It ¢l mismo afio aparecen diversas variantes del logo-simbolo
mstitucional aprobado este aflo, para utilizarse en diferentes ele-
mentos graticos En 1992 se mantiene la timagen redisefiada durante
1981 con solo algunas modificaciones en su tipografia y en sus pro-
POrCIONnes

Il color empleado en el logotipo es el verde: este se asocia con la
naturalera y la vida, simboliza lealtad, esperanza, promesa, reduce
la resion, significa constancia de voluntad.

GRAFICA INSTITUCIONAL (SNTSS)

Fue creado por el artista Sr. Salvador Zapata Agiliero, a peticion def
Comité Ejecutivo Nacional con motivo del vigésimo Aniversario del
Sindicato

Se busco simplicidad y un manejo sencillo v de impacto entre los
trabajadores,

En un campo circular, hay una mano fuerte de un trabajador simbo-
lizando la férrea voluntad de sostener un ideal, empufiando la antor-
cha que tlumina las dos (SS) colosales de Seguridad Social, las dos
palabras completan el lema con la leyenda del antllo que circunda el
escudo , abajo en un cuadrado estan las siglas (SNTSS) que sinteti-
zan el nombre del Sindicato Nacional de Trabajadores del Seguro
Social,

Ei color original del logotipo del Sindicato es el marrdn ,siendo
¢ste un color calido,tranqulizante y reconfortable. Se le asocia con
madera, la tierra del otoflo, el campo y el ladrillo, también es asocia-
do con la vida sana, los productos naturales, salud y vida al aire libre,

Es el color de la buena salud y se utiliza para sefiales de buena
calidad, el marron y el blanco dan un aspecto vigoroso.

El logotipo es una obra de la pintura del artista.




1.8 NECESIDADES DE COMUNICACION

1 centro sociat y deportivo cuenta con una estadistica de asistencia
vun promedio mensual de cuarenta y cinco mil visitas; mil quinien-
visttas diarias y entre semana de cuatrocientas a seiscientas visitas.
endiendo de sus eventos sociales.

Senal adosada

o5 1econridos en el Deportivo son extensos; varias areas carecen de
alanientos Al existir dos entradas al Deportivo, por Tlalpan (entra-
principal). y la segunda por Rio Churubusco, lo cudl desorienta al
arlo para accesar a las dreas deseadas.

Debido a la deteccion de falta de sefiales en el lugar se propuso
al administrador del Deportivo Churubusco el disefio de una serie
de sefiales con el fin y el interés de mejorar la circulacion interna
ya que se perciben problemas de circulacion identificacion e in-
formacion

Rotulade directo (gimnasio)




RESUMEN CAPITULAR

I os Centios sociales y deportivos se crearon con el objeto de que
1 ellos se permita desarrollar las diversas disciplinas deportivas y
coteativas

[ estos deportivos se imparten clases con profesores para el ini-
1o de las practicas deportivas y recreativas.

1 SNTSS cuenta con cuatro centros sociales y deportivos.

b Deportno Churubusco abre sus puertas el 8 de agosto de 1963
on una serie de actividades que tienden a elevar el nivel fisico atlé-
(co de sus trabajadores, dicho centro deportivo cuenta con los salo-
les. espacios y materiales para el desarrollo de las actividades Ade-
nas cuenta con un edificio de ensefianza abierta y un centro de
Gy Cnciones

Como se senalo anteriormente carece de sefiales y son muy nece-
atigs, o5 por esto el intereés de disefiar una serie de sefiales y asi
nejorar laidentificacion y circulacion en las areas de servicio en
sle deportivo
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2.1 LA COMUNICACION

|4 comunicacion es un proceso en el que dos o mas personas cam-
nan experiencias sin contar con una definicion propia pues es obser-
ada desde diferentes puntos de vista {econdmicos, ideologicos, po-
iticos. etc.)

L.o que la hace susceptible de ser estudiada, pero para nuestro pro-
0sito v analisis lo que nos interesa es el ambito de comunicacion
isual.

fis el enfoque disciplinario, significa que toda comunicacion
wolucra signos y codigos, los primeros refieren a los conceptos sig-
icativos, y los segundos a sistemas de organizacion de los signos,
cterminando su relacién con los signos.

105 codigos o signos, se transmiten, al mostrar posiciones de otros
transnitir o recibir codigos, signos o comunicacion lo que es la
ractica de las relaciones sociales

Naos comumcamos para influir y afeciar intencionalmente” (1)

I.a comunicacidn es el mecanismo por el cual nos relacionamos;
¢sta surge mediante un proceso de comunicacion, Para que esto
curra se requiere de la inter-relacion de tres elementos indispensa-

les

) FASOR. Este produce un mensaje v es transmitido a otra perso-
na, organizacion o institucion.

b MENS L. Conjunto de ideas en un ¢6digo que manda el emisor.

)bk BERLO) “Proceso de la commmicacion”, p.l

¢ ) RECEPTOR. Aqui se dirige el mensaje. Al dar respuesta al emi-
sor se realizo el proceso de comunicacion.

Para comprender de una manera clara, dicho proceso comunicati-
V0, es importante mencionar que existen diversos modelos de comu-
nicacion ya establecidos por funcionalistas, estructuralistas y autores
que toman ambas propuestas.

La Comunicacion




IPara fa realizacion de este proyecto el elegido es:
odelo de Roman Jakobson.

Hablar de este modelo ofrece recursos completos para que la co-
nunicacion sea clara y el codificador de un mensaje tome en cuenta
actores funcionales que se desarrollan y los usuarios de [os mensa-
o5, (senales), lleven informacién concreta y practica, como efecto
e una necesidad de comunicacion, en un espacio y un lugar determi-
ado

Jakobson plantea los elementos que deben estar presentes para que
» comunicacion sea posible, y posteriormente modela las funciones
ue ¢l acto de comunicacion realiza.

CONTEXTO

( Funcion refercncial )

—1—

[ 1 1
EMISOR CONTACTO RECEPTOR
{foncion cmofna ) { Funcion poética ) { Funcién connotativa )
1
CODIGO

{ Funuién metalimguistica

CANAL
( Funcién fatica )
1
MEDIO
{ I'uncion anclaje )

VISOR ¥ RECEPTOR. El emisor se relaciona con el mensaje y el
ceptor recibe el mensaje ambos tienen un segundo papel el de ser
nisor-receptor cada uno.

El emisor tiene una funcién emotiva, y es donde esta la intencion del
mensaje, se relaciona con las emociones, actitudes, estatus del emi-
sor; las que hacen que el mensaje sea nicamente suyo.

El receptor tiene una funcidn connotativa en ia que se halla la capa-
cidad de entendimiento y ¢l efecto del mensaje. Es a quien va dirigi-
do el mensaje.

CONTACTO. Es la base del proceso; es el comportamiento de la in-
formacion al comprobar el entendimiento hay mensaje, la funcién
enunciativa /poética se da dentro del contacto, donde la primera con-
siste en que el emisor propone dicho contacto, el contacto es el
enunciado.La funcion poética es la forma de representar el mensaje.

CONTEXTO. Aqui entra la funcion referencial, es la orientacion a [a
realidad del mensaje, siendo una comunicacion objetiva dada en he-
chos es objetiva y veridica.

CODIGO. Aqui interviene la funcion metalingiiistica facilitando la ; i

identificacion de codigos que se utilizan al considerar que todo men-
saje contiene una funcion metalingdistica explicita o implicita.

CANAL. Via fisica por la que llega el mensaje. Aqui interviene la
funcién fatica ésta permite mantener abierto el canal de connica-
cion, interviene en la relacion entre emisor y receptor en el desarro-
llo de la comunicacion, opera por redundancia o interrupcion.

MEDIO. Sonlos recursos de soporte grafico para propagar el mensa-
je llamese prensa, radio, t.v,, folletos, cartel, sefiales, etc.
Correspondiéndole la funcion de anclaje donde se guarda la infor-
macioén manteniendo el interés de la gente en el medio.

Existe otro tipo de comunicacion, que no precisamente es la verbal,
ésta se expresa mediante gestos o comunicacion a nivel facial, kinesis
o movimientos de un actor, pantomima, movimientos de ojos, tono
de voz, etc. A ésta se le denomina codigo presencial que significa
que se lleva a cabo en el mismo momento.




2.2 COMUNICACION VISUAL Y DISENO GRAFICO
[.a mayor parte de la informacion que recibimos y procesamos es
le origen visual (llega por los 0jos).

0. Organo de la vista donde se reciben estimulos visuales a través
fe la retina que esta formada por conos y bastoncillos (terminales
1erviosas), recibiendo energia luminosa, transformandola en impul-
04 eléctiicos hacia el cerebro convirtiéndolas en imagenes,

“l.a comunicacion visual y mas en el area del Disefio Gréfico, que
s lo que nos interesa debe comunicar y dejar de ser instrumento de
A comunicacion para convertirse en objeto mismo de esa comunica-
16N (2)

La comuntcacion debe cumplir la funcion de informar, se conside-
a que cualquier mensaje grafico tiene un mivel informativo.

I Disedio Grafico como disciplina tiene la tarca de satisfacer ne-
csidades de comunicacion visual.

Realizandolo a traves de la organizacion de imagenes y/o palabras.

Basandose en diversidad de soportes para transmision de informa-
ion a los demas entre los que contamos’ cartel, folleto, revista, vo-
mies, prensa, libros, ete.

I a labor del disefiador como intermediario e intérprete entre em-
resa y mercado, es la de transformar un proyecto funcional en datos
imibolicos y este mensaje o producto en donde requiere informacién
tenica, psicologica, sentido creativo y suspicacia para unir formas
Isuales

Flape Hodvgues Juan Manuel “Semiotica de la Comuntcacion”

“El disefio es un término de comunicacion, codificador de los pro-
ductos de los mensajes; es quien hace la interpretacion creativa de
los datos de la base relativos a un proposito” (3)

“El diseflo como informacién fundamental se orienta la utilidad
publica el individuo de una sociedad con et fin de facilitar informa-
ciones utilitarias correspondientes a sus propias necesidades y ex-
pectativas, sobre todo vinculadas a la movitidad social a una comple-
jidad de los productos técnicos y a la existencia de informaciones
que todo ello requiere como ejemplo. Podemos mencionar: el grafismo
cartografico, los planos y mapas. La sefialética y los sistemas de sig-
nos codificados.” (4)

Se considera a la comunicacion visual, como una forma de trans-
mitir mensajes a través del sentido de la vista. Es una actividad que
desarrollamos desde nifios, no requiere de un estudio detallado es £
ma4s espontinea e intuitiva; las formas de transmitir un mensaje vi-
sual son muy diversas el uso de imagenes es basico, éstas imagenes
pueden ser signos, y €l estudio de estos signos ¢s tarea fundamental
de la semiotica.

(3) Costa Joan "lmagen global”
(4) Ind




2.3 SEMIOTICA

Debido a que la Sefializacion usa un codigo de signos; es impor-
tante estudiar de una manera detallada al SIgNO en su estructura, v su
uncion dentro de un entorno social aplicable a un codigo de sefiales
Nopuestas en este proyecto.

Un antecedente basico de la Semiotica, es el siguiente:

l.0s imciadores de la Semiotica son Saussure y Charles Sanders
‘eiree, ambos concuerdan en que el signo es el punto central para
ualyuicr comprension de la Semidtica.

Pata Peirce “el signo es algo que representa algo para alguien y se
imge a alguien y se conduce a alguien creciendo en la mente de esa
€101 un signo equivalente o quizas mas desarrollado, a éste se le
dina mterpretante; esto es el concepto mental del usuario del $Igho
serito, lector, hablante, escuchar, etc.).

tn signo s refiere a algo distinto de si mismo el objeto lo que es
smptendido por alguien lo que significa que tiene un efecto en la
ente del usuario del signo” (5)

Representado graficamente,

Signo

Intérprete »  Objeto

doun tide intiodeccion al estudio ¥ la cammicacion”.

Al haber mencionado la importancia del signo y la ciencia que
lo estudia se definen también sus niveles.




2.3.1 NIVELES DE LOS SIGNOS

.48 70 Cualisigno, Sinsigno, Legisigno
REDPRESENTAMEN Icono, Indice, Simbolo
INERPRISIANTE, Rena, Dicent, Argumento

B 10.-Se denominan asi cuando se expresa cualquier cosa por
nedio de los signos.

EPRESENTAMEN, - Tiene referencia a algo en los aspectos o ca-
acteristicas de las cosas.

NTERPREETANTE. - Es la 1dea que el usuario tiene del signo.

Primera tricotomia del OBJETO:

Qoo

Sirecnc Legricho

nalisigno.- En ¢l se encuentran todos los elementos primarios ope-
ando de forma aislada e independiente, siendo su cualidad su propio
ipmiicado (punto, cuadrado, tridngulo, etc.).

tnseeno - Es fa puntualizacion de esa cualidad, asociandose los sig-
HOA

wensigno.- Signo comprendido como una ley esto quiere decir que
18 signos s convencionalizan todo legisigno requiere sinsigno.

Segunda tricotomia del REPRESENTAMEN:

Icono.- Signo con similaridad efectiva guardando una relacion fisica
y estrecha con el objeto al cual representa y concebir-caracter indivi-
dual esto es lo que mas se aproxima a su objeto.

Indice.- Signos de caracter social guardando una relacién parcial con
su objeto. Son un indicador del objeto,

El indice es cualquier cosa que nos obligue a fijar la atencion o reali-
zar una accion.

Sitmbolo.- Signos de similaridad asignada de caracter social, contri-
buyen a reforzar los pensamientos, creencias y aspiraciones de re-
ceptor esto significa que nos da identidad ejemplo (los simbolos na-
cionales).

feono

SIMECLO

ICOND INDICE

“ 4w~

Tercera tricotomia del INTERPRETANTE:

Indice 4 % Simbolo

Rema.- Contiene la esencia de lo que representamos en este caso es
el objeto.

Dicet.- Signo de existencia real y obtiene un aspecto final con todas
sus cualidades.

Argumento.- Signo que engloba todos los elementos del mensaje.

Dicent




De las caracteristicas del signo encontramos la existencia de sus
mensiones. (6)

Pragmasis

— ™~

Sintaxis ¢y Semantica

pactica - Se considera [a relacion de signo a signo.

mantica.- Se considera la relacion entre el signo y su significa-
b

wumatica. - Es la relacién entre el signo y sus usuarios.

Al mencionar al signo y haber analizado el area practica del mis-
0 como elemento de antecedente a la sefialética, es la sefializacion

) Nivel Pragmdtico.- Los signos se utilizan dentro de las Précticas
aioculturales del receptor. Los diversos pictogramas que forman
| sistema de sefalizacidn orientan en un espacio determinado a un

ceptor dentro de este nivel cumple objetivos necesarios de impacto
sual, Huminacion, distancia, contraste de color interno, contraste
st cntorno y contraste fondo figura.

- Nivel Sintactico: Se refiere a Ia conexidon de unos signos con
0%

Un pictograma debe tener una intima relacién entre fondo-figura
n los demas pictogramas de unos sistemas de sefiales.

G sdpE i Kampen Marin "Sistemas de signos en la Comunicacron Visnal”

¢) Nivel Semantico: Es la interpretacion, asignamos significado a un
signo en la forma que conocemos su contexto.

2.4 SENALIZACION

Su origen viene desde el marcaje de itinerario, lugares de caminos,
rutas, y el marcaje de lugares, es una orientacion en definitiva.

Se le considera a la sefial como medio comunicativo y mas activo
en un entorno social, provoca reacciones instantdneas de los indivi-
duos tiene el sentido de orientacion, advertencia, prohibicidn, indica-
cion o introduccion. La sefializacion de informacion grafica simplifi-
cada y condensada en ¢6digos gue orientan al receptor en espacios
determinados.

Esto es el conjunto de sefiales requeridas en donde de manera pre-
via no se estudia el entorno al que se va a dirigir, esto es utilizar a los
mismos signos, elementos fisicos y principios de sefializacion sea
para el sitio que fuere,

Con la explosion demografica y por ende la del transporte en la
vida urbana, la flecha se transforma en un signo obsesivo en la circu-
lacion humana; se crea el codigo peatonal, posteriormente sistemas
de sefializacion vial.

El Mensaje Visual en la Sefializacion (7).




I.a scial es insertada en el campo visual del individuo casi en
-ontra de su voluntad.

Jeratquias de las sefiales.
Yrofubicion absoluta (de paro, circulacion unidireccional, etc )

rohibicion resirictiva.- Solo permite el trafico de medios de trans-
wite pablico.

Yrofubicion dustrafiva.- Se indica por ejemplo girar a la izquierda o
L velocidad méaxima permitida.

veitafes instrictivas.- Cruce inminente, curva cerrada, etc.

weiales mformativas.- Presencia de estacionamiento proximo, dis-
ancia o indicador de direccion, etc.

Listas son sefiales y signos que con el paso del tiempo ya han sido
nencionados por los usuartos hasta llegar a ser institucionales.

Para el individuo de una sociedad le es necesario interpretar el en-
oino donde se desenvuelve, al vivir en asociacion con los demas,
cquicie de movilidad social, esto supone el flujo de distintos indivi-
uos, to gue provoca diferencias socioculturales, para lo que crea
ilerentes codigos de interpretacion, para poder describir su medio
mbiente, esto nos determina una necesidad de sefializacion mas
articular y especifica que se denomina sefialética.

P oo Podnioes Twan Manvel “Senotica de la Comunicacion Grdfica”




2.5 SENALETICA

Nos da respuesta a necesidades de orientacion e informacion gene-
adas cn diversos tipos de servicios de manera particular, estudia cada
ugar proyectando asi el sistema sefialético acorde a las caracteristi-
ay particulares y personalidad del lugar.

|.a sefialética tiene entre sus caracteristicas una muy importante, la
yuntualidad, quiere decir que actia exactamente en puntos estrateé-
neos, dentro del lugar de desplazamiento de los usuarios

[.a linalidad de la comunicacion sefialética es orientar y hacer fun-
1ontales los signos para orientar a los individuos en un espacio, esta
ientacion es dada mediante la informacion visual, es decir a través
lel mensaje iconico, basados en cddigos o signos simbolicos, que
lenoten presencia puntual silenciosa y de existencia instantanea.

E-ntonces la sefialética se ocupa de programas especificos para pro-
temas particulares, debe identificar determinados lugares y servi-
10s, v facilitar su localizacion en el espacio urbanistico y arquitecto-
0

I.a Sciialctica es parte de la comunicacion visual que estudia las
claciones tuncionales entre tos signos de orientacion en el espacioy
)5 comportamientos de los individuos”. (8)

I‘] sistema seiialético se funda en la sefializacion, la extiende y la
dopta a muchos otros dominios, universalizandola.

A continuacion se mencionan las diferencias entre sefializacion y
cfialética, mostrando las caracteristicas diferenciales y los rasgos
omunes de cada una de ellas.

(e ova foan “Sedaldiica ",




2.6 DIFERENCIAS ENTRE SENALIZACION Y SENALETICA

Seiializacién Sefialética
i - 1.a senalizacion tiene por objeto la regulacion de los flujos 1.- La sefialética tiene por objeto identificar, regular y facilitar el
humanos y motorizados en el espacio exterior. acceso a los servicios requeridos por los individuos en un es

pacio dado (interior y exterior).

2 - Hs un sistema determinado de conductas. 2.~ Esun sistema mas optativo de acciones. Las necesidades son
las que determinan ¢l sistema.

} -kl sistema es universal y ésta ya creado como tal integramente.  3.- El sistema debe ser creado o adaptado en cada caso particular.
4 - I.as senales preexisten a los problemas itinerarios. 4.- Las sefiales y las informaciones escritas, son consecuencia de
los problemas precisos.
5.~ El codigo de lectura es conocido a priori. 5.- El codigo de lectura es parcialmente conocido.
¢ - Las sefiales son materialmente normalizadas y homologadas, 6.- Las seflales deben ser normalizadas, homologadas por el
y se encuentran disponibles en la industria. disefiador del programa y producidas especialmente.
1.~ L's indiferente a las caracteristicas del entorno. 7.- Se supedita a las caracteristicas del entorno.
8 - Aporta al entorno factores de uniformidad. 8.- Aporta factores de identidad y diferenciacion.
9.~ No influye en la imagen del entorno. 9 .- Refuerza la imagén publica o de marca de las organizaciones.
10.- La sefalizacion concluye en si misma. 10.-Se prolonga en los programas de identidad corporativa o de

riva de ellos.

& @@ ¢ _
®O08 8/

(0 ot Togn “Sedaléuca” Bdit CEAC 1990




2.7 ELEMENTOS FORMALES

[.os factores que son fundamentales dentro de la rama del Disefio
Girddico para cualquier aplicacion de un proyecto grafico; requiere
de Flementos Formales del Disefio; v en este caso se aplicard a las
scnales, los elementos como® K/ Color, B Soporte v La Tipografia

2.7.1 ElColor

i1 color para el disefiador es una cualidad de la luz reflejado para
las superficies entintadas y no entintadas.

“El color esta cargado de informacion, y es una de las experiencias
visitales mas penetrante que todos tenemos en comun”. (10)

Se divide en primarios, secundarios y terciarios; calidos y fifos.
1.0s tiios contraen espacios, los calidos dan sensacion de expansion.
il color transmite informacion psicologica, ejemplo: relacionamos
| asul con la paz, tranquilidad, el rojo con la pasion, la fuerza, etc.
St uso adecuado ayudara a tener mayor impacto y obtener mejor
esultado en ¢l usuario.

I.os sistemas de organizacidn, el color obedece a diversos crite-
ios de integracion, de comunicacion, de realce, de penetracion a un
sistema de la identidad corporativa o de imagen de marca.
“ontrastes de Color

(onirastar es comparar caracteristicas, el blanco contrasta su

clanidad junto con la oscuridad del negro.

for i vendey 4 Dondis “La Sitavas de la Inagen” p 64

Contraste de tono. Es 1a yuxtaposicion de dos colores cualquiera
que sean.

Coniraste claroscuro: Es la yuxtaposicién de dos colores con dife-
rente valor, provoca la exaltacion de ambos. Aclarandose el primero
y, oscureciéndose el segundo.

Contraste por temperatura: Se refiere a la temperatura de cada co-
lor ya que es relativa y se percibe diferente si se encuentra aislado, o
en combinacion con otro.

Contraste complementario: Es la yuxtaposicion de dos colores
opuestos entre si, cuando estan uno junto al otro producen el con-
traste de mayor intensidad, avivando su luminosidad, temperatura y
contenido cromatico.

Contrasie simultdneo. Al ver un color el ojo compensa la excita-
cion o sensacion recibida induce la vision al color complementario.

Contraste de cantidad: es cuando se da la necesidad del equilibrio
en la yuxtaposicion de colores relacionados con su peso.

El impacto visual del color se da, debido a que el color ejerce una
poderosa atraccion inconsciente pero la atencidn consciente se ma-
nifiesta cuando reconocemos un color y lo asociamos con una for-
ma. El poder de atraccién de un color es tanto en relacion a su visibi-
lidad como el efecto psicoldgico que produce.

El disefiador debe tomar en cuenta varios factores para elegir co-
lores sefialéticos a aplicar: en la funcién informacional en la elec-
cion de los colores sefialéticos viene determinada en parte por la
complejidad organizacional o arquitectdnica del espacio en cuestion.
Por lo que mencionamos que el criterio sobre la saturacion de color
puede considerarse como un racionamiento optico.




Fionia Cromatica

olares Calidos: Ala gama de los colores que abarca desde el rojo
| amartllo (incluye naranja, café y vino) se les conoce como colores
alidos, son tonos que resaltan, son brillantes, ardientes y agresivos,
raen la atencion del ojo v exaltan nuestras emociones.

olores frios A la gama de colores que abarca desde el verde al
oleta (incluye el azul y todos los tonos de grises) se les conoce
mio los colores frios. Estos colores logran un efecto tranquilizante,
lajante. dando un aspecto limpio y refrescante.

Al combar colores calidos con colores frios se logra una armonia
1 ¢l entorno, debido a que los tonos frios tranquilizan la fuerza de
s colores calidos y este término medio permite apreciar mejor el
1lto de los colores.

.0s colores para la proteccion civil estan regulados por la Secreta-
' de Protecaion Social, (NOM — PC - 1 — 1992). Publicado en el
arto de la Federacion, el 13 de julio de 1992,

Seifala gue es obligatoria y solo sirve como referencia para la ela-
nacion de sefiales y avisos por tanto se menciona sus caracteristi-
s puncipales (11)

lor de seguridad.

no prohibicion. identifica equipo contra
narllo precaucton. riesgo.

1de condicidn scgura, primeros auxilios.
ul: ubhigacion, informacidn.

Avisos para Proteccron Crodd Julio 1992 NOM  PC- 1992

v Nty

Color dc seguridad

Colores de contraste;

Color de contraste

Rojo 1 Blanco
Amarillo W Negro
Verde ] Blanco
A-ul [ _1Blanco

Para la eleccion de la combinacién del color aplicado a las sefiales

se optéd por tomar en cuenta el ambienie y la arquitectura del lugar
para que las sefiales diseiiadas continuen con el mismo patron armo-
nico y de memoria publica.

En el deportivo predominan los tonos marrones, y blancos, el de-

portivo cuenta con buena iluminacién natural

Damos a continuacion la definicion psicologica de los colores ele-

gidos para la schalizacién de el deportivo Churubusco;segun Swann
Alan en su libro: El Color en el Disefio Grafico.

El blanco: se le asocia con la elegancia y la sencillez.

El marrén: representa la vida sanay la honestidad. ofrece una gama

y opciones ricas, los marrones cobrizos (tiene una gran cantidad de
10J0), los marrones verdosos aceitunados, los marrones tostados se
parecen a un negro calido, tiene gran cantidad de variedad de colores
claros, como cl café palido, ¢l beige vy el ante. El marrén es un color
calido y tranquilizante y reconfortable, que sufre poco las oscilacio-
nes de la moda.




Se le asocia con madera, la tierra, el otofio, el campo, el trigo, la
cramica y el ladnllo. Los marrones y antes oscuros dan un tono ris-
tco tranguihizador, Los marrones pueden parecer sofisticados y su-
neren 1iqueza del otoflo. Es el color de la buena salud y se utiliza
vata disefios de buena calidad. El azul puede afiadir riqueza al ma-
10n, micniras que los grises tienden a a pagarlo, y el marron y el
lantco, dan un aspecto vigoroso.

l.a eleccion del marron ofrece posibilidades para crear nostalgia o
nnigenes historicas y, como de la tierra, esta naturalmente asociado
L 1a vida sana, los productos naturales, la salid y las actividades al
ire libie Tiene connotaciones intelectuales, que sugieren librerias
¢ estanterias de roble, instrumentos musicales de madera, evoca
magenes de los deportes tradicionales, como el tiro, la caza y la pes-
a, niediante marrones suaves, mientras que el bronce sugiere las
acactones, {12)

.7.2  Soporte

Fis una superficie que contiene a los signos, y ésta se determina
wediante una relacion de la iluminacién y la arquitectura del lugar,
lros factores que se toman en cuenta son los climatologicos v en
ran parte se determina por el presupuesto asignado al proyecto.

’or tanto el soporte estard en funcién de un estudio fisico del lu-
at, también se considerara los sistemas de impresion de las image-
e, of sistema de sujecion junto con el tamafio, €ste se determina a
Jves por un criterto de legibilidad.

[.os tipos de soportes se encuentran regularizados por la Secreta-
a de Proteccion Social { NOM-026-STPS 1998 ) . Publicado en el

(0 wann, Alan "El Color en el Diselio Giafico”

Diario de la Federacion el 13 de Octubre de 1998, pag. 14; asi como
el material que se emplea para estos : Estireno calibre 40.

FORMAS GEOMETRICAS

Sefial de : Forma Significado
Geomeétrica
Informacién ' Proporciona informacidon
Prevencion Advierte de un peligro
Prohibicion Prohibe una accibn suscep-
tible de provocar un riesgo
Obligacion Exige una accion determinada

2.7.3 Tipografia

Los tipos moviles de plomo y/o de madera, fueron la base de la
tipografia, mas tarde se competia por la fundicion mecanizada de
tipos (letras individuales o de linea) al refinarse las técnicas se llegd
a la fotocomposicion, y finalmente a la computadora que desarrolla
programas especializados de edicion de texto.

El uso correcto o incorrecto de la tipografia por el individuo le
darg un valor bueno o malo pero en si podemos decir gque no hay
tipografia buena o mala solo especifica para cada necesidad.

Para elegir una fuente tipografica hay que constderar ciertos pun-
tos de lo contrario se puede dificultar la lectura, ya que provoca con-
fusion en lugar de orientacion.




Jn punto importante es el peso de ia letra, (espesor) es la propor-
10n que guardan los espacios blancos y los negros. Otro punto, son
os espacios entre letras, éstos deben de ser equilibrados, ya que un
spaciamiento desigual provocard al ojo irritacion visual y por lo
anto una nula legibilidad (13)

Confundimos visibilidad con legibilidad, esto no significa que sean
mommas [.a visibilidad refiere a la claridad del tipo de letra, que
ca ulentificada facitmente.

« legihilidad. - ésta considera los tipos de letras que son adecuados
il textos largos o lectura prolongada.

Un tipo de letra puede ser visible pero no muy legible. En el Dise-
o Grafico el grado de legibilidad estard dado por el tipo de aplica-
ion grilica y la visibilidad dependera del destino del disefio, es de-
tr. de quien lo tenga que leer, donde y cuando se tenga que leer (14)

l.as asociaciones mentales estan implicadas en cada letra observa-
4 por el receptor como codigos de lectura visual si se disefia con
tragrafica su eleccidn debe corresponder a la idea referida y codigo
isual concluyente en areas social de la comunicacion.

“l.a letra es una forma cargada de significados debe afirmar el con-
:nido en Jugar de desvirtuarto “. (15)

A lo que se refiere a las partes estructura de la letra; éstas poseen
es diferentes grosores por lo que no altera el alto si no el ancho.

1}  Finas
2y  Medias
3)  Gruesas

iV sion CChahica del Entorne” p 44

bt olber Fagnd "Disedio para la dwleedicion” p. 18
Y Helnan D e Ulatragrafia

Finas - Denominadas como blancas.

Medias o Normales.- Contiene la estructura estable, de caracter for-
mado a través del paso del tiempo.

Gruesas.- Consideradas como negras, el siguiente nivel de esta es la
extranegra o bold.

En las partes estructurales se realiza en el espesor en el interior hacia
el exteror.

Las condensadas.- Se caracterizan por ser estrechas,

Las extendidas.- Estas no alteran el alto de la letra.

La denominacion de tipos simétricos y asimétricas las da la estructu- 4 5

ra de la letra.

( serif lineal ) ( serif triangular )

( serif rectangular )




Desde el punto de vista de Joan Costa; Es recomendable tomar en
wenta los diferentes tipos de factores y familias tipograficas, que
ueden ser de gran utilidad en diferentes formas de sefialamientos.

Sce debe dar una visibilidad a distancia y tomar en cuenta el tama-
1o de letra, debe ser sin ambigiiedad, ya que en unas familias tipo-
iaticas se confunden letras, ( como la “0” y la “a”).

Sc¢ debe evitar el uso de letras que dificulten la lectura, como el
s0 de ormamentos, exceso o carencia de mancha, los muy cerrados o
0s mmuy abiertos y el uso de mayusculas solamente, ya que esta com-
1obado que el uso de estas en frases largas son menos legibles que
1s mindsculas. No obstante, se puede usar la primera letra de una
alubia en mayiiscula, debido a que facilita la introduccion al texto.

tintre las familias tipograficas consideradas como una buena op-
iOn para los sefialamientos

enemos las siguientes;

Helvetica
Helvetica

Univers
Antigua Oliva
Frutiger
Optima
Univers
Antigua Oliva
Frutiger
Optima

Otro aspecto a considerar es la connotacion que da la tipografia
que se utilice, es decir, el mensaje inconsciente que emite. Por ejem-
plo, un tipo de letra puede darnos la idea de seriedad o de diversion.

La tipografia que se busca, necesita dar la idea de funcionalidad y
modernidad.

Se debe evitar el uso de abreviaturas, ya que pueden generar con-
fusion si el usuario no sabe exactamente lo que se quiere dar a enten-
der, tampoco se debe usar las palabras cortadas, puesto que son mas
dificiles de captar que una palabra entera.

Se recomienda escoger las palabras o frases mas cortas, cuando
haya dos o mas sinénimos se eligira la mas corta, se aconseja usar las
palabras 6 frases de uso piblico, ya que sera mas facil de compren-
der que los tecnicismos.

Otro factor a considerar es la distancia, es necesaria tomar en cuenta:

Distancia entre letras,

Distancia entre palabras

Distancia entre lineas

Distancia entre texto y pictogramas

Distancia entre €stos v los margenes de la sefial o del panel.(16)

Al comenzar a leer una palabra, antes de terminar de leerla ya se
sabe de que palabra se trata, asi también cuando se lee una palabra se
puede predecir cual sera la siguiente. No obstante, si el espacio entre
letras o entre palabras no posee la proporcion adecuada, ocasionard
ruido visual, y por consiguiente sera mas dificil de descifrar. Lo mis-
mo pasa con los demas elementos que integra la sefal, st no hay una
relacion armonica entre ellos, causara un problema de comprension.

(16) Costa Joan, “Sehalética”, pag 181




2.8 LA RED

[.a determinacién y unificacion de elementos dentro de un siste-
na, cstablece una red, donde se especifique las generatrices o for-
nas primarias, v donde se generan los elementos constantes,

Una red se forma por modulos, son formas repetitorias en un pla-
o constante, son principalmente los signos basicos: circulo, cuadra-
o, viangulo, de igual forma se emplea en pentagono, rombo, hexa-
010, cte

Depende de la forma que se desee trazar se empleara el modulo
decuado Encontramos también otras construcciones denominadas
stiucturas, éstas se forman por repeticion ordenada de formas igua-
:s 0 parecidas, con estrecho contacto entre si, los elementos que la
orman son modulos | nodos y junturas.

Una estructura da origen a la red o trama se define:

[Estructura de composicion sirviendo ésta para relacionar y orga-
izar todos los puntos y las formas que intervengan en una composi-
inn dentro del plano basico el uso de la red nos da un mayor control
n ol trazo de elementos, pero al extendernos en su uso nos puede
ausal una limitante,

= MODULD

+ JNTLRA

2.9 MATERTALES

Para la culminacion de un disefio se necesita plasmarlo aplicando-
lo al espacio en cuestion, requiere una eleccion de material adecua-
do junto con el sistema de impresion.

En la actualidad los materiales permiten multiples posibilidades
para la materializacion de un proyecto; en especial las sefiales , no
olvidemos la madera y la piedra éstos son materiales tradicionales,
contamos con una escala amplia de plasticos y materiales permitién-
donos aplicar el disefio con resultados Optimos.

Para la eleccion del material a utilizar, es importante tomar en
cuenta factores como la iluminacion artificial v natural, la resisten-
cia que tenga a los cambios climaticos, la integracion arménica al
entorno, las sefiales son parte esencial ¢ integrante de nuestro entor-
no.

2,9.1 TTPOS DE MATERIALES

Plasticos: Son los materiales mas utilizados para la fabricacion de
rétulos. El plastico es un material estable, facil de fabricar, soporta
los agentes atmosféricos exteriores y estan disponibles en una am-
plia variedad de colores.

Entre los plasticos utilizados en la industria del rétulo se cuentan los
acrilicos, el cloruro del pilivinilo (PVC), el policarbonato, el butirato,
el estireno, el polipropileno, el plastico reforzado con fibra de vidrio
(GRP), el nylon-poliester fibro reforzado (FRP-Nylon) y vinilo, peli-
cula adhesiva transferibles y calcomanias, plasticos coloreados. (17)

(17} Mutze Sims "Grdfica del Entorno”, pag. 56




Meitales: Los metales son el segundo grupo de materiales més uti-
zados para los rotulos, los metales usados mas frecuentemente son
| acero, aluminio, bronce, y el latéon, los dos ultimos son utilizados
otablemente debido a sus brillantes acabados.

Muderas: Sc considera como uno de los materiales mas antiguos,
lociles v bellos que existe, es muy maleable y permite crear formas
0CO comunes y su aspecto mejora con el tiempo,

Se debe proteger fa madera de la putrefaccion y los insectos apli-
andole barniz, laca, tifiéndola, pintandola, puliéndola y combinan-
ola con otros materiales.

Fudrio. Es versatil, proporciona transparencias, reflejos y en oca-
iones, fondos no deseados, se usa normalmente en escaparates y en
Hertores, aungue suele ser blanco de vandalismo. Se usa como ma-
crial base para la aplicacion de tintas serigraficas y trasferibles.

IMedra: La talla en piedra es el antecedente de sefialar, en algunos
roycctos se retoma la utilizacién de este material ya que se asocia
on la permanencia y la fuerza ademas de tener gran durabilidad y
ssistencia a las factores externos, y presentar cualidades naturales
ue no pueden ser iguales. Las clases de piedra mas utilizadas son: la
tzitna, ¢f granito y el marmol.

2.10 ANGULOS DE VISION

Para una mejor ubicacion de las sefiales, de manera que éstas sean
visibles para una logica percepcion por parte del usuario, se tomaron
en cuenta los siguientes factores de percepcion humana indudable-
mente varia, de acuerdo a la estatura, a la agudeza visual, y al nivel
de vision de cada individuo.

Para lo que se manejan medidas estandar, que no afecten la
legibilidad de la sefial.

Dentro de un nivel de vision, se utiliza una medida promedio, ya
que el 0jo se encuentra a una altura de 1.70 mts si se esta de pie, 1.30
mts si estd el un individuo sentado y 1.40 mits, si viaja en un automo-
vil. (18}

En el campo visual se calcula que un cono de vision normal es de
60°y el angulo de vision que tiene cualquier individuo, sin tomar en
cuenta su estatura es de 10°, en una distancia no menor a 6 mts.

El rango de la lectura varia de 125 a 500 palabras por minuto, se
consideran los siguientes factores; edad, educacion, inteligencia,
etc. Un promedio serta de 250 palabras por minuto los rétulos que
se tengan que leer en pocos segundos no deben exceder 6 palabras
como maximo para poder ser leidos por completo.

La legibilidad una medida aceptable es de 2.5 cm para un letrero

que se debe leer a una distancia de 15 mts. Una letra menor implica-
ria forzar la vista demasiado .

(18) Panero Julius “Las dimensiones humanas en los espacios mternos™, pag. 287




F:stas medidas son de gran importancia, para que la sefial cumpla
on ¢l objetivo de orientar ¢ identificar, ya que de lo contrario po-
liainos incurrir en errores de colocacion que alterarian la legibilidad
rpor ende el mensaje,

A continuacion se representa de manera grafica los rangos de per-
epcion humana, con respecto a los tamafios y el campo de vision al
isio tiempo estos parametros, nos daran pie para poder elegir el
istema de sujecion correcta.

Campo Visud enel campo Horizonfal

94-104°
birrte vsucl
GO ZGUEBIGE

timte de reconocimiento
30° desimrbolos

Ejewvsual

Umite de reconocimernto
e paldoics

18
¢4 104
Lmte vsual

G0 ceiech 4[F Limie de econccmento

¥ decoloies
%

Vei6n Monocular
\n‘ﬁ‘ﬁ'

Campo normal de vision

Campo Visual en el campo Vertical

Lirnite cotnpe wsudt -50°

Limte discirnincadn goméiog 30°

Ratccién méoama ofo 25°

Linea vsud estéindar 0°
Lineavsud nomnd de pie -1(P
Lnecivsud nomrnal sertade 18

Rotaadn dphirma ge -36°
timite: disairmmaadn aomélion 40
Lirmite camgo veud TP

Limite: dsamnaciin Goméica 4i°

/“"

Dstargyy efectiva de visdn
no suparior 0 47 nfs,

LDistanci efecliva da visién
noinfericr o 6 s,




2. 11 SISTEMAS DE SUJECION

Son cuatro los sistemas de sujecién con los que contamos, éstos
¢ encuentran condicionados por las necesidades del espacio arqui-
cetonico, estos sistemas son: colgante, abanderado, adosado, auto
opoitado

4 Colgante: La sefial se sujeta principalmente de los techos a tra-
s de unas extensiones, como pequeflas cadenas o tiras de algun
naterial, este sistema se utiliza cominmente cuando el techo es de-
nasiado alto o no hay muro lo bastante cerca para colocarla.

!l as Abunderadas: Se utilizan cuando el espacio a sefialar se en-
uentra normalmente en un pasillo, por 1o que una sefial frontal, re-
wllarta inadecuada, la sefal abanderada se sujeta perpendicularmente
a pared

| COLGANTE§

{ s Adosadas: La sefial se coloca a la pared directamente, de for-
na visible, se emplean cuando el recorrido del usuario permite un
ncuentro frontal con la entrada del espacio solicitado.

Ly Anto soporfadas: éstas no requieren de un elemento externo ADOSADA

ara sujetarse, se emplean cuando las caracteristicas arquitectéonicas
o permiten hacer uso de los muros o techos del inmueble para la
olocacion de la sefial,




2.12 METODOLOGIA

til Diseno Grafico es una disciplina que su objetivo es satisfacer y
esolver problemas de comunicacion visval; de una forma estudiada
analizada, va que un disefiador considera toda una metodologia
ata la transmision de un mensaje y el resultado es la correcta inter-
retacion del mensaje.

I.a comunicacion esta ligada al Disefio Grafico ya que éste emplea
iznos y codigos para la transmision de mensajes a determinados re-
eptotes, para poder definir la transformacion de un mensaje signos
cixligos, es necesaria una metodologia que nos permita llegar a un
esuliado correcto.

L.a realizacion de una serie sefialética, requiere de la aplicacion de
n programa especifico, que resuelva el problema y que se anticipe a
osibles necestdades a largo plazo, al aplicar la metodologia al desa-
rollo del programa nos permite organizar el proceso paso a paso,
esde su origen hasta el desarrollo técnico, de lo contrario el resulta-
o carecerd de orden impidiendo que la sefial no cumpla su finali-
acl

n programa senalético se compone de siete grandes etapas, estas
Lapas son

[} Toma de contacto con la problematica objeto de sefialética.

2} Acopio de informacion que esta implicada en el problema.

3) Organizacion o planeacion del proceso de trabajo.

1) Disenio Grafico y preparacion de prototipos.

5} Relacion industrial de los elementos sefialéticos.

1) Supervision de la produccion en la instalacion.

7y Control expertimental del funcionamiento del programa en prac-
ca (19)

D et Jawn CSehaletica”

Jakobson para realizar un programa sefialético propone una meto-
dologia consistente en siete etapas permitiéndonos un control preci-
so en cada paso del proceso.

1.- CONTACTO
Tipografia Funcional
Personalidad

Imagen de Marca

2.- ACOPIO DE INFORMACION
Plano y territorio
Condicionantes
Arquitectonicas y Ambientales

3 - ORGANIZACION
Verificacion de la muestra

Conceptualizacion del Programa

4.- DISENO GRAFICO
Tipografia, codigo cromatico, pictograma, materiales

5.- REALIZACION

Manual de Normas asesoramiento

6.- SUPERVISION
Control de Ia produccion y la instalacion

7.- CONTROL EXPERIMENTAL
Justificacion del programa en practica




I.as ctapas 1,2y 3 corresponden al capitulo 1y 2 donde se efectiia
1 investigacion y la teoria del Disefio, dando paso a las etapas 4 v 5
stas se incluyen en el capitulo 3 del proyecto y muestra la materiali-
acion del disefio finalizando en las etapas 6 y 7 éstas nos permiten
oiroborar la eficacia final del programa sefialético.

De esta forma nos adentramos al analisis de la Semiodtica que es
I estudio de fos signos y su comportamiento, para continuar la in-
estigacion del proyecto.

2.13 DELIMITACION DE LA MUESTRA

I Centro Social y Deporttvo Churubusco es amplio en su exten-
ion territorial por lo tanto, ofrece una gran variedad de servicios; y
wixque varios de ellos estan sefialados, existen otros servicios que
in no, pero que son concurridos y requieren una sefializacion para
et tacilmente localizados.

Al hacer el analisis de los servicios que necesitan ser sefialados
imediatamente se enumeran a continuacion:

- Salon Social

- Giannasio de Pesas

- Salones Infantiles ( Guerra de las Galaxias, Blanca Nieves, Dumbo)
- Cancha de Tenis

- Salones de Ficstas ( A.B.C)

- Gimmnasio Central

- Centro de Convenciones

- Preparatoria Abierta

-~ Dieccion

La colocacion de dichas sefiales forman parte de una serie sefialética
primera etapa, lo que nos lleva también a considerar que existen otros
servicios para ser sefialados en una segunda etapa estos son:

1.- Enfermeria

2.- Salones de Usos Multiples
3.- Vestidores

4.- Cancha de Patinaje

5.- Ruta de Evacuacion.




RESUMEN CAPITULAR

Ein éste capitulo se presenta la investigacion tedrica que es la eta-
a fundamental para el funcionamiento de nuestro disefio .

Mediante un buen disefio se refuerza la comunicacion de una idea:
0 un primer momento se atrae la mirada, y posteriormente se pre-

cnta of contenido, de tal manera que el mensaje sea completamente
laro

Mecdiante este resultado se cumple con el objetivo del disefio; que

s completarse y cumplir su destino, pasar de la creatividad a la crea-
HOn

bste paso se concreta al comprender los conceptos y teorias basi-
as de conunicacion, para que apoyados en la semiotica, se logre
lasmar una idea, con un resultado optimo.
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3.1 MATERIALIZACION DEL PROYECTO

A partir de los conceptos de comunicacion y semidtica que se
thordaron en cl capitulo precedente, se continlia con el proceso
netodologico en fas etapas 4 v 5 se toma como referencia el contex-
o del Deportuvo de Churubusco, para llevar acabo la aplicacion de
liscno wafico cl bosetaje v resultado final de la serie sefialética.

Pata obtener este resultado, se siguen ciertos lineamientos, que
1 primera instancia los marca el deportivo, con la finalidad de man-
cner una formahdad en su imagen grifica, posteriormente hay que
ujetarse a los espacios y al estilo del inmueble sin olvidar la ilumi-
acton, las dimensiones, el material y el método de sujecion.

Hecha la deteccion de las areas principales que requieren la apli-
acion de la seric sehalética en una primera etapa, tenemos 9 sefia-
'S

+ Salon social

- Salones infantiles

- Salones de fiestas A B C
- Gunnasto de pesas

- (rimnasio central

- Cancha de tenis

- C'entio de convenciones

- Preparatoria abierta

- Dneccion

Sin embargo no se puede olvidar que existen mas areas que de-
mandan la aplicacion de la sefialética en una segunda etapa, ya que
estan contempladas, para que bajo los parametros y guias de las se-
fiales de la primera etapa, se identifiquen a la brevedad posible |
estas areas son’

Lnfermeria, salones de usos miiltiples \vestidores ,cancha de pati-
Haje, ruta de evacuacion , ele.




3.2 LA RED

Para poder iciar con el bocetaje de las sefiales y defintr el forma-
), S0 torna necesario elegir en primera instancia la red.

Se decidio usar la red formada a base de cuadrados, al considerar
S5 ventiyas que proporciona, porque a pesar de ser estatica nos brin-
1 las posibilidades necesarias para llevar a cabo el disefio de las
sniles. ya que pernute cierta libertad y se ajusta facilmente al for-
ato propuesto. adenas de facilitar la ubtcacion de la flecha y de [a
powralia, debido a que se puede generar cualquier curva a partir de
mterseccion de sus puntos

Ademas, en caso de ser necesario se puede aumentar o reducir su

mano proporcionalmente, basandose en sus dos ejes. “x” y “y”.

3.3 FORMATO

A partir de la consideracion de los criterios de legibilidad y visibi-
lidad, se ilegd a la propuesta final del formato que es un rectangulo
horizontal de 17 x 41 cm, el que permite una correcta lectura & una
distancia minima de siete metros aproximadamente y se ajusta per-
fectamente a los espacios arquitectonicos del lugar, ademas de per-
mitir un maximo aprovechamiento del material elegido, optimizando
recursos

.41 .cm.

7c




3.4 PRIMERAS IMAGENES

Fin el desarrollo de las primeras imagenes se observé, que la pro- G _
pucsta de usar pictogramas ; no es conveniente; debido a que el Imnasio
Deportivo Churubusco cuenta con salones de usos multiples, salones dﬁ
de fiestas salones sociales, un centro de convenciones, [o cual signi- pesas
ica gue no funcionan para una actividad en especifico, por lo tanto
huede provocar falta de legibilidad y codificacion del mensaje por
atte de los usuarios, por lo cual se optd por la utilizacion de
ctragraficas para que el mensaje sea comprendido y la informacién e)
ca HequIvoca e instantanea

El boceto sc descartd ya que al for-
marse la flecha con el soporte nos da
la apariencia de tener un tope que
Este boceto sc omitio debido a que impide el avance de fa flecha.
la franja inferior de la scilalizacion
hace que sus [lechas se contrapon-
gan con la flecha principal

f)
G lmﬂCiS IO Los bocetos 'y g tan bien se climina-

ron debido a que las flecha de «f» cs
inestables y provoca confusion y la
P@SO S basc de «g» no refnerza a la seiial.

o5 bocelos b. ¢ v d son semcjantes
sihe s se onuticron debidoa quela
el os mestable © 1 las « 88 » no
umplen el [in de expresar las siglas
fe Seprundad Secial

Salones
de >
Hiesto




3.5 ENCUADRES

Tanto la flecha como la tipografia deben ser enmarcados por una
forma gue equilibre Ia sefial, la haga atractiva y a su vez la adecue a
la anquitectura.

[.a forma que cumple con estos requisitos es la propuesta y s
utilizard de la manera siguiente

L1 encuadre de la tipografia se encuentra en wn rectangulo con

O tices redondeados v el encuadre donde se encuentra la flecha es

w1 Cadrado el cudl surge del rectangulo anterior tomando 2.3 de
stie comservando también sus vértices redondeados.

I'stos a suovez se encuentran contenidos en una envolvente
cotangular coi vértices igualinente redondecdos.

[ neuadie tipografico Encuadre de la flecha

Envolvente
Rectangular

Formato




3.6 LA TIPOGRAFIA

[.as medidas del encuadre se aplican de la siguiente manera : la Se utiliza la tipografia denominada Helvetica, que es la misma que
lipopiatia es enmarcada por un rectangulo de 213 x 14.5 cm, con  emplea el Deportivo en su imagen grafica, por convenir asi a la
ui separacion de 1 cm entre esta forma y la siguiente, que es un  legibilidad que requiere una sefial y al considerar las ventajas que
cuadiado de 14 x 14 ¢m. donde se localiza la flecha, ademas se con-  ofrece ésta tipografia ya que es sencilla, debido a que en sus trazos
sidera un espacio perimetral de lem para su envolvente. no incluye serifes, ni patines, lo que permite una lectura facil.

Se utilizara en altas y bajas, debido a la diversidad de usuarios del
Deportivo Churubusco, que son desde nifios hasta personas de la
tercera edad, que requieren de una lectura mas clara. Ademas de que
ésta disposicion ofrece un trato amable.

Fuente Tipografica HELVETICA
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3.7 COLOR

) uso del color se ajustd a la normatividad del Deportivo
Churubusco, ya que como tal debe mantener uniformidad en su
1MGgen.

Il mivel central se encarga de normatizar ¢l uso de los colores
mediante ¢l manual de aplicaciones (SHGZ.20). En cste
manual marca los colores a enplear en los Deportivos, Hospita
fes y C'linicas son cstablecidos por ¢l codigo pantoner.

Se¢ conserva entonees cl color predominante del Deportivo que
es ¢l marrdn burgundy cuya nomenclatura en la guia PANTONE,
I's 505 U. Dicho color sc ajusta a las exigencias de la legibilidad y
visibilidad, ya que proporciona un alto contraste con respecto al
soporte que ¢s blanco ademas de armonizar con los colores utili-
zados en la arquitectura.

Dentro de la seiial, ¢l color se aplicara de esta forma: La envol-
vente reeibe la aplicacion del color, que dard com.

PANTONE

505 U.
)
CY

BUGANBILIA
T0%

3.8 SOLUCIONES GRAFIUCAD

La solucion grafica dada fue aceptada ya gue 1a flecha colocada cn
su cnvolvente cumple con su funcion siendo concisa y directa; y a la
vez su envolvente es aplicada a toda la sciial. El puntajc de la tipo-
grafia es de 57.458 pts., De 57.214 y cn otras de 56.19, la varacion
sc da para lograr la maxima legibilidad visual, asi como el equilibrio
a traves de los interlincados e intercspacios.

Gimnasio
~ de

_

Pesas

Centro de
sonvenciones




SOLUCIONES  GRAFICAS
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3.9 ANALISIS DE MATERIALES

b utilizacion correcta del material, en el cual se realizara la serie
chalctica en cuestion, garantiza la permanencia y por consiguiente
1inejor 1esultado del proyecto.

I’ ast como se penso en la posibilidad de emplear los materiales
ue cumplan con las caracteristicas sigutentes

‘osesienicta, que estara dada conforme a la capacidad de permanecer
ifterable ante cualquier agente externo, como el clima, o golpes.

Taleabilidad, particularidad que abarca diversas consideraciones
es como  la facilidad para ser doblado y no suftir dafios, aumen-
mdo da posibilidad de integrarse al espacio arquitectonico

La disposicion que presente para proyectos, donde la falta de re-
ursos cconomicos podria convertirse en una limitante.

Flomaterial que se eligio, al cumplir con las caracteristicas men-
wnadas fue el estireno, o cloruro de polivinilo, el cual se divide en
os tipos el rigido y el espuma, al primero pertenece el estireno,
yas caracteristicas son las de ser un material, fuerte, ligero, opaco,
veolado. se encuentra faciimente en el mercado y su costo es bas-
mie accesible, ademas de que las medidas que se manejan comer-
almente 2 44 em x 1.22 cm, permiten el maximo aprovechamiento
el muatenal, al ajustarse a las medidas de las sefiales

3.10 SISTEMAS DE IMPRESION

Hecha la eleccion del material en el que se trabajaran las sefiales,
se puede definir el sistema de impresidn que estara en funcidn de
este. Se opta la utilizacion del rotulado por computadora, que permi-
te una calidad excelente, en un tiempo muy corto, y su costo no es
elevado, si se compara con la serigrafia por ejemplo.

El rotulado por computadora, es un proceso que implica la utiliza-
cidén de un ordenador, en el cual se genera la informacion, en este
caso el disefio mismo de la sefial, que se enviara a un plotter, que
cumple con la funcién de cortar el vinil autoadherible, el cual se
aplica al soporte directamente, logrando una integracion éptima en
un tiempo breve.

Datos técnicos del vinil :
* Vinil burgundy con 3 mm de espesor y con una resistencia
intermedia a la intemperie de 5 afios
No. de catalogo SX 1040  Fabricante : Avery Dennison
Caracteristicas :
* Acabado brillante o mate , calidad premium, disefiado para uso

en arquitectura, transportacion y marcage de sefializacion en
general




3.11 SISTEMAS DE SUJECION Y LOCALIZACION

Para fa colocacion de las sefiales en los lugares reales se conside-
n las condicrones fisicas del lugar habiendo hecho ya un estudio de
s necesidades de distancia para su legibilidad v de las condiciones
quatectonicas del lugar para montar dichas sefiales.

I s senales se colocaran en un soporte tubular e iran abanderadas
bido a las condiciones arquitectonicas del Deportivo Churubusco.

I'stos soportes tubulares estaran colocados en las zonas de mayor
uencia para que cumplan con la funcion de mostrar las sefiales de
la v poder guiar al usuario en su desplazamiento en el interior del
Pottivo

| u justificacion de colocar las seiiales en zonas de mayor afluen-
L es con la finahdad de poder dar una solucién practica y dindmica
as desplazameentos de las personas que no pertenecen al deportivo
or o tanto desconocen fa ubicacion de sus instalaciones; ya que
| se organizan eventos sociales y deportivos.

\ contimuacion se describird graficamente el sistema de sujecion y

locacion
Sefial

S~

T

/ T S Orificio
g A s
T P ~4 g
£ Senal Vista Posterior

1T

\ista Lateral Dablez

Poste

.

Sefial

Vista Frontal

Se sujcta la sefial al poste por medio d
pristoncios como lo muestra ¢l
csquema

F\'isionero de
tuerca allen
de 1/4




[ poste se coloca en un dado de conereto eaterrado en el piso,
ol poste tiene dos anclas de acero que le dan mayor cstabilidad

v las seiiales estan colocadas en la parte supcrior. a una altura de
Jomts o a patir del angulo de visién de 30° y del cstandar de
altura que s de 1 70mts de las personas.

Estireno de 3mm

Tubo PTR ( perfil wbular rectangu-
lar 2'x 2'x 17873 ~

/ Tubo negro de cédula 40

Dado base de concreio de 50 x 50

x 60 \’\
/

Plantilla de concreto pobre

Ancla de acero soldada
al {ubo
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Terreno natural
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Aceesos pancipales
Suhestacion eléetiica

Centro de Consenciones
i.stacionamiento subterranco
(namnasio Central

Salones de Picstas A.B.C
(“anchas de tenis

Admicen

Canchas de Basquetball
Preparatoria Abierta

€ anchas de Squash

12
13

14
15

16

17

18
19

CROQUIS DEL DEPORTIVO

Canchas de Futbol rapido
Fronton
Pista de patinaje

Gimnasio dc pesas v
salongs de ficstas infantiles

Salon social v oficinas
administrativas

Alberca

Vestidores de damas

Canchas de volcibol

() Tugares donde se localizaran los sefialamientos

Calrady de Tla]

pan

En el esquema anterior se muestran fas instalaciones del lugar mas
relevantes

Se indica también la ubicacion de los postes que contiene la sefia-
lizacion disefiada para el deportivo; estos postes se encuentran en
los cruces mas transitados o lugares donde accede la gente para lle-
gar a las instalaciones.

Los postes llevaran de dos a cuatro sefiales dependiendo de su ubi-
cacion,




3.12 PRESUPUESTO

Matenal  Estireno ( Cloruro de Polivinilo PVC )

{ ahbre 100/ 3mm

AMedidas por hoja 2 44 mts por | 22 mts

Costo por hoja $322 + 15% de IVA = $ 367

( antidad de senales obtenidas por hoja de sintra . 15

( osto por soporte © 3 24 50

("osto por corte y doblez de cada soporte " § 6

lotal 3050 por sefial = § 274.50 por 9 sefiales

('usto total considerando solo el material, el doblez v corte de las 15
sefiales por hoja de sintra $457.00

Aplicacion de vinil autoadherible por medio de plotter un solo color,
S 13500 por sehal
("osto por aplicacion de vinil a 9 sefiales . $ 1,215.00

( osto total al considerar el precio de la hoja completa del material
sintiz, el doblez, corte y aplicacion de vinil a 9 seflaleses de  $1,672 00

( ousacion de material hecha en .

ACRIE AN S A,

( alrada de Tlalpan No. 756 Col. Villa de Cortéz
[el 93-79-98-70 55-79-06-39

(otizacion del rotulado en vinil hecha en
TRABAJOS ESPECIALES EN ACRILICO
Zapata No. 136 Col. Portales

Tel 36-04-86-32 Fax . 56-72-83-37
Atte Jose Solis Sohs

3.13 VERIFICACION

Para la verificacion del buen funcionamiento de las sefiales se pi-
dieron varias opiniones a los usuarios del deportivo churubusco, para
ir detectando si realmente cumple su finalidad.

La respuesta fue positiva, ya que si fueron entendibles.

Las sefiales utilizadas son letragraficas, lo cual hace que sean
entendibles; ademas de que al pedir opiniones, se hicieron unas se-
fiales tipo dummy para ubicar bien las distancias tomando en cuanto
a los angulos de vision para que finalmente cumpla con su funcion
seflalética: Informacion inequivoca e instantanea.




CONCLUSIONES

I-xisten hoy en dia diversos Centros Sociales y Deportivos abier-
s al publico interesado en desarrollar sus inquietudes deportivas y
scrcatiy as, son deportivos ambientados con espacios interiores des-
nados a actividades especificas; pero, en la mayoria de ellos exis-
' necesidades de comunicacion visual que de alguna forma son
npoitantes para los usuarios

Parte de las necesidades son las seflales, que permiten un despla-
amitento mas rapido y sin confusiones a los lugares dentro del De-
artivo Churubusco que los usuarios requieren hacer

I'n ¢l Deportivo Churubusco, se detectd fa necesidad de sefiales
ard cumplic dicho requerimiento. En el desarrollo del proyecto, se
70 todo un estudio detallado desde el perfil de los usuarios, hasta
wencionar aspectos tedricos de autores especializados en la estruc-
na mterna, y los significados de los mensajes.

Para laealizacion final de la serie sefialética fue necesario ef uso

¢ letragraticas, donde se consideraron los materiales que fueran mas
ptimos para su acabado final, considerando los presupuestos con
ne cuenta el Deportivo.

Se readizo una prueba piloto, con la realizacion de dommys de las
ades exponiéndolas al criterio de las personas que ahi laboran y
2 los visitantes que acuden al deportivo para detectar st realmente
maplen su tinalidad.

I arespuesta del concenso fue positiva, ya que si fueron entendibles

Al ltevar a cabo el proyecto logramos que cumpla con dos objeti-
vos' el que nos ataiie como profesionales de disefio grafico, que es
lograr una comunicacion clara entre un emisor y un receptor, y un
segundo objetivo, que se origina cuando el Centro Deportivo
Churubusco cumple eficazmente con su funcion ante la diversidad
de usuarios que acuden a disfrutar los servicios que brinda.

De esta forma la experiencia lograda es sumamente importante,
ya que implica la aplicacion de todo un proceso formal del disefio,
en el que se involucra la investigacion documental y de campo, el
estudio de la teoria, de la comunicacion y de los conceptos del dise-
fio, y por ultimo el proceso creativo que da paso a que nuestro diseflo
se concrete.

Al realizar un proyecto de tesis, marca un punto de partida que
define nuestra formacion profesional, ya que lo aprendido y aplica-
do en este designio, sera considerado en cualquier otro proyecto que
nos tracemos en nuestro gran quehacer profesional.




GLOSARIO

A prion Tenmo usado para denotar una especie de conocimiento
derivado de la razon Método de razonamiento.

Acucioso Diligente, presuroso

Anclye Conjunto de elementos destinados a fijar algo ( a otra cosa o
al suelo ).

Aunado Que alna
Cartogratia Arte de trazar cartas geograficas,
Coadvuvar Contribuir, asistir o ayudar a la consecucion de una cosa.

{odificacion Operacion consistente en presentar un conjunto de in-
formaciones siguiendo una ley dada por un codigo.

Concavo ks aquello que forma una cavidad.
Conferirie Conceder o dar ciertas cosas, como dignidades o empleos.

(‘onnotar, Es relacionar o implicar una palabra o idea con otra signi-
ficacton, ademas de la suya propia. En el caso del color serd
relacionarlo con algin significado o sentimiento que se le
atiibuuye por convencidn.

Contexto  Son las circunstancias, politicas, biologicas o economi-
cas, que acompaiian a cierto momento,

Convencionalismo, Son las costumbres o perjuicios de ciertos gru-
pos sociales que permanecen por mucho tiempo y
dificelmente sc modifican,

Convexo. Es una forma curvada hacia el exterior.

Cromatico. Propio del color. Instrumento optico que presentan los
objetos con los colores del arcoiris.

Decodificacion. Transmision de un mensaje, operacion por la que el
receptor descifra una secuencia de signos.

Ende Mas de, Por lo tanto.

Enfasis Fuerza de expresion o de entonacion con que se quiere reali-
zar , la importancia de lo que se dice o de lo que se lee.

Estratos Son una especie de capas que cubren ciertos 6rganos; es-
tratos de células; recubrimientos de células.

Facsimil. Perfecta imitacion o reproduccion de una firma, escrito,

Gestiones. Tramites que se siguen para conseguir o solucionar un
problema administrativo.

Hiperbola. Superficie cuyas secciones planas son elipticas, circuios
o hiprebolas que se extienden indefinidamente en dos sen-

tidos opuestos.

Homologada. Equiparar, poner en relacion de igualdad o semejanza
de dos cosas.

Kinesis. Griego-Kinois movimiento

Metalinguistica. perteneciente o refativo al metalenguaje.




Tortologia Tratado de las formas de las palabras, y de sus transfor-
MAacIones.

ciplejidad Es la incertidumbre o duda que nos produce un mensaje
sino o entendemos

cciprocidad s cuando hay correspondencia mutua entre dos sig-
nos, es decir, que ciertas caracteristicas de ambos son igua
les

etonea Arte del buen decrr,

opotle Medio de difusion, capaz de poner en conocimiento del pa-
blico un mensaje

upedida Sujetar, oprimir con violencia.

angible Se reflere a un objeto rela fisicamente, o que es posible
percibirlo con el tacto

opico Pertencciente a determinado lugar.

radicas s un conjunto de tres elementos o relaciones que se com-
poncn de tres partes

uesteno s un metal ( Volframio ), que se utiliza para la fabrica-
cion de los filamentos de lamparas de incandescencia.

suliucto Utiidades, frutos o provechos que se sacan de cualquier

COnil

Utilitario Que solo propone a conseguir lo Gtil., que antepone a toda
la utilidad.

Yuxtaposicion. Poner una cosa junto o inmediatamente a otra.

Vicarial. Relativo a la vicaria o vicario.
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