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INTRODUCCION 

Esia tesis irata sobre una Campari Social, cuyo objetivo 
@s recaudar fondos y difundir a la Asociacién civil 
“Ayudame a Latir’, la cudl fue creada para ayudar amas 
de 1200 nifios con padecimientos cardiacos que no tienen 
los suficientes recursos econdémicos para una operacién 
0 tratamiento y que estén en edades cde 0 a 18 afios. 

La fesis explica algunos de los concepfos graficos 
que se pueden uillizar para realizar una camparia para 
que cualquier persona que lea esia fesis pueda 
comprender la que significan los soportes grdficas. 
La funclén de} diseno es comunicar un mensaje 
acerca de un producto, una idea, una imagén o 
una empresa. 

Se uillizaran varios sopartes grdficos impresos 
como son los espectaculares, carteles, folletos 
entre oiros. 

Esta campafia esta dividida en tres partes, mi 
participacién sera solo en el primer periodo de Ia 
campana. 

Los fines de la Asociacién "“Ayudame a Latir’, 
son alfruistas, ésto me motivo mucho mas 
para hacer mi tesis. 

 



  

Capitulo 1... 
La Asociacién "“Ayudame a Latir.” 

1.1.Antecedentes 

En 1997, fue creada la Asociacién “Ayudame a Latir® 
por la sociedad mexicana, 

Se encuentra ubicada en ia colonia del Valle Centro, 
en la calle Pestalozzi #919.Su objetivo principal es 
la obtencién de recursos humanos y econdmicos 
para pairocinar, organizar y llevar a cabo 
tratamientos, atencién médica y operaciones 
quirGrgicas cardiacas. 

“Ayudame a Latir" no tiene competencia, pues es la 
Gnica Asociacién que ayuda a los nifios 
con problernas cardiacos, cubriendo todos los gastos 
de operaciones quirurgicas y iratamientos, ademas 
de dar asistencia psicolégica antes y después de 
Ia operacién, 

Cabe mencionar, que adn cuando no existen 
dependencias como “Ayudame a Latir’, para 
enfermedades cardiacas, si existen para otro tipo 
de enfermedades como lo son la pardlisis cerebral, 
entre ofras. Un ejemplo de ellas son “Fundacién 
John Landon Down","Apac”,” Kadima" entre otros. 
Estos institutos hacen iabores de recaudacién 
de fondos para los nifios con discapacidades fisicas 
y meniales. 

La Asociacién “Ayudame a Latir * esta integrada por 
6 comités, en los cuales participan padres de familia, 
médicos, abogados, psicélogos, trabajadores 

sociales, con el fin de que la institucién 
tenga un buen funcionamienta: 

El Comité de Finanzas, esta integrado 
por un tesorero, vocal y asociados; sus 
funciones son llevar acabo Ia 
recaudacién de fondos, pago de 
servicios a hospitales, asi como 
también el arreglo de fideicomisos 
con la instituci6n Bancaria "Bancomer". 

El Comité de Ayuda a Padres, tiene 
como funcidn el concertar citas con los 
padres, con el objeio de propor- 
cionarles el tratamiento psicolégico a 
fin de la aceptacién del problema. 

El Grea de Trabajo Social, se encarga 
de Ia investigacién socieconémica, asi 
como de los estudios en general para 
determinar los perfiles de Ia familia. 

El Camité Psicoldgico, es el que tiene 
como funcién el afender el estado 
ernocional de los pacientes antes de 
set operados y después de ser 
operados; asi como de informarle al 
cirvidne guntocian emorcionc ryan i vom; a MUON 

para que el doctor determine en que 
momento debe ser operado. 
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El Comité de Organizacién de Eventos, 
se encarga de hacer todo lo referente 
a realizaciones de cualquier tipo de 
campafa. 

 



  

El Comité de Relaciones Publicas, se encarga de 
mantener la comunicacién entre el hospital y la 
Asociacién, con el fin de saber y preveerlo que se 
requiere para cada paciente. 

"Ayucgame a Lair’ cuenta con una oficina de consulta 
al pUblico en general donde no se afiende a ios 
pacientes, sdlo se proporciona la informacién y es 
el lugar donde se encueniran los comités que estan 
en contacto continuo con el hospital de cardiologia. 

1.2. Imagen Grafica Actual 

El logotipo esta compuesto por un simbolo que 
representa a un nifio con los brazos abiertos y una 
sonrisa, que nos muestra la alegria de un nifto 
después de haber sanado, por otra parte el famofio 
del coraz6n es exageradamente grande 
representando que este es el problerna a resolver. 

La tipografia flene como caracteristica el ser 
redondeada, que nos indica suavidad y ademas 
no es agresiva.La tipografia al colocarse al rededor 
de! simbolo nos representa la proteccién hacia los 
nifios con padecimientos cardiacos. 
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Sdlo tiene una aplicacién el logotipo de Ia Asociacién, 
que es la papeleria. La papeleria esta compuesta 
por tarjeta y hoja membretada. 

La hoia membretada es tamafio carta esta realizada 

en hojas bond a dos tinias, impresa 
en offset. La tarjeta es de 9x5cm esta 
realizada en cartulina opalina a dos 
tintas, impresa en serigrafia. 

A coniinuacién mostraré id iarjeta y 
hoja membretada; 

Javier Vitchis Mora 
Coordinacién General. 
  

ASUDAME A LATIR A.C 

Salamanca 34- 3° piso 
Col. Roma 
523 13 4 +525 15 $2   

  
       AYUDAME A LATIR A.C 

Satamanes 34. 3 plan 
Col, Roms 

525.13 94 KBE 15 SZ 

 



  

1.3.4A quién va dirigido? 

Esta Asociacién fue estabiecida con él fin de asistir 
anifios que tienen problemas cardiacos, desde su 
nacimiento hasta los 18 afos. 

De acuerdo a informes internacionales, se estima 
que de cada mil nihos que nacen, de seis a ocho 
tienen un defecto en el coraz6n. De tal manera que 
en nuestro pais, en donde nacen cerca de dos 
millones de nifios por afio, se calcula que habré 
quince mil nifios al afio con alguna malformacién 
cardiaca, de ios cuales una tercera parte requerira 
de atencién médica y quirdrgica durante el primer 
afio de vida. 

Los nifios que nacen con algin padecimiento 
cardiaco grave, fallecen durante el primer afio de 
vida, por que exigen una intervenci6n quirtrgica 
de emergencia. 

Las malformaciones congénitas del corazén por lo 
general alteran al flujo de sangre que llega a los 
pulmones. 

Por otra parte, la presi6n en Ia circulacién pulmonar 
se mantendré aumentada, fo que casi siempre en 
un corto plazo produce alferaciones irreversibles 
en la estructura de las arterias pulmonares 
causando hipertensién arterial pulmonar que 
puede dificultar imposibilitar la correccién de los 
defectos cardidcos. 

El otro grupo de enfermos es aquel cuyo defecto 
hace que al flujo de sangre a los pulmones sea 
muy pobre, a tal grado que no permiia que la sangre 
se oxigene adecuadamenie.Estos enfermos se 

detectan con més facilidad dado que 
presenta desde muy temprana edad 
una coloracién azul en ta piel y 
mucosas muy caracteristicas a lo que 
se denomina cianosis. 

Este problerna estimula un crecimiento 
mayor en los glébulos rojos para suplir 
la falta de oxigeno, con lo que la sangre 
se torna mds viscosa. La falta de 
oxigeno en ia sangre causa 
alteraciones a nivel del sistema 
nervioso y muchas veces la muerte. La 
cardiologio pedidirica es la especialida 
médica que se dedica al estudio y 
tratamiento de los pacientes menores 
de 18 afos con padecimientos 
cardiovasculares.Es evidente que la 
cantidad de especialistas en estas 
Greas resulta insuficiente para cubrir 
ia demanda de atencién médico- 
quirGrgica de este grupo de pacientes; 
ademas la mayor parte de ellos estan 
concentrados en las tres ciudades mds 
grandes del pais: el Distrito Federal, 
Guadalajara y Monterrey. 

1.4.Recursas Econémicos 

Ha logrado recaudar fondos que son 
filos, pero no son suficientes para 
tratamientos y operaciones de fodos 
esos nifios y mucho menos para lograr 
un financiamiento para que los 
médicos logren la especializacién en 
cardiologia y pediatria. 

   Ae



  

Para el proyecto de esta campafia la Asociacién 
destino $150,000 pesos . 

Por otra parte, lo correspondiente a impresos sera 
financiado par tres Asociados de “Ayudame a Latir* 
poseedores de una imprenta. 

1.5.Planes a futuro 

Su plan a seguir consiste en fener un lugar para 
atender a todas las personas, con ef personal 
médico capacitado que puedan dar servicio ala 
demanda de fos nifios. 

Asimismo, quiere lograr que la Asociacién sea 
reconocida para que de esia forma se puedan 
establecer fideicomisos para las personas que no 
cuenftan con los recursos econdmicos.



    

Capitulo 2... 
EI problema a Resolver 

2.1.Naturaleza del problema 

El problema esencial es que requieren de recursos 
econémicos y de difusién para lograr operar a 1200 
nifios con problemas cardiacos y el hecho es que 
hay escasez de recursos humanos y econdémicos. 

Oiro inconveniente es el hecho de ser una institu- 
cién nueva y necesifa de una campafia de difusi6n 
por jo cual han solicitado mis servicios como 
disefiadora, para la realizacién de los aspectos 
grdficos sin afectar la imagen de la Asociacién. 

2.2.Hipdtesis Inicial 

Propuse hacer una serie de carteles por cada even- 
to con Ia finatidad de que por este medio se pueda 
obtener un mensaje directo y un reconocimiento. 

Asimisrno, también se hard un iriptico ef cual estara 
dentro del correo de las tarjetas "Visa", con el objetivo 
de llegar a la meta de la recaudacién de fondos 
de esta campana. 

Los articulos promocionales se venderdn en los 
eventos a realizar con la imagen de “Ayudame a 
Latir’.Con el propésito de recaudar fondos. 

Un mecanismo que se podria utilizar seria los medios 
de comunicacién como Radio y televisién ya que 
este medio cuenta con un audiencia mayor y por 

ende tendriamos un mejor resuliado. 

Los objetivos de la realizacién de esta 
compafia son, la sensibilizacién de 
las personas y dar confianza alos que 
deseen dar una donacién. 

2.3.Donatarios y Donaciones 

Los donadores deben de ser personas 
cuyo nivel econémico les permita hacer 
una donaci6én mensual, ambos sexos, 
que esten entre los 35 a los 50 afios y 
que no sean dependientes. 

Las donaciénes pueden ser de diversas 
formas; 
ajLas donaciones en mercancia: 

estas pueden ser los medicamentos 
que se requieren para los enfermos 
0 los instrumentos que se necesitan 
para la curacién de ellos. 
b]Las donaciones en publicidad: 

éstas son cuando las agencias, 
imprentas y oficinas de Disefio prestan 
sus servicios sin costo alguno. 
cjLas donaciones monetarios: 

Estas son cuando las personas quieren 
hacer una cooperacién econé- 
mica.Pueden hacer depositos en 
“Bancomer’,en la cuenta bancaria 
ZOXOCOOOOOCOXKAKKKK. 

djLas donaciones de Sangre: Son los 
que deseen hacer una donacidn de 
sangre a bancos de los hospitales 
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deben ser sanos pesar mds de 50 kilos y alimentarse 
oién, ademas ser personas que estén en edades 
de 18 a 30 anos. 

2.4, Duracion 

Se tiene previsto que la campafia dure un afio y seis 
meses, los cudles se van a dividir en tres periodos, 
en el primer periodo la suscrita va a participar . La 
razén por lo que se divide en 3 periodos, es que 
quieren cambiar de estratégia cada 6 meses, para 
que las personas que hacen sus donativos no se 
aburran de la misma publicidad. 

 



  

Capitulo 3... 
Bases dei Disefio 
() La base det disefio es !a conjuncién de diversos 
elementos en una misma Grea con objeto de lograr 
und relaci6n entre los grdficos y el mensaje a transmit, 

El mensaje puede comunicarse e incluso modificarse 
mediante una cuidadosa manipulacién visual de los 
elementos que van a ser utilizados dentro del Grea del 
disefio. Los elementos serGn esencialmente, palabras, 
fotografias, ilustraciones e imagenes graficas, 
combinadas con una fuerza controladora basada en 
bianco, negro y color. 

{2} Para empezar a disefiar es necesario tomar en 
cuenta la forma, tamafo y proporcién del Grea de 
disefio, hay que considerar la naturaleza del proyecte 
que se tiene entre manos y cual sera !a forma, el 
farnafo y !a proporcién, mds creativa y reelevante para 
el irabajo, aunque Alan Swan sugiere que en esta fase, 
reservaramos un espacio para la posible restriccién 
que se pueda encontrar. 

La manera de resolver los obstGculos es comenzando 
toscamenie con numerosas variaciones, después es 
necesario tener el disefio original para tener un punto 
de comparaci6n con fo que uno esta pianteando. 

Por Gltimo hay que elegir un material apropiado 
para ia resolucién grafica dei problema, segtn las 
necesidades dei cliente. 

{Bese del Diserio Gritico, Alan Swann, fcftoriel Gustave Gi, SA Barcelona, 1990 Pag 53 
{12)Bases del Diser\o Gratico, Alon Swann, Editonal Gusovo Gil, $A Barcelona, 1990 Pag 53 

3.1. Disefio y Composicién 

Algunas veces el disefiador se enfrenia 
a aplicar algunas normas a la 
organizaci6n de los diversos 
elementos.En el disefho existen dos 
definiciones principales que pueden 
aplicarse a la composicicn artistica. 
A continuacién se sefalan estos 
concepios: 

al {3] Composicidn:"Es la disposicién 
de elementos diversos para expresar 
decorativamente una sensacién." 
b) (3) Composici6n:"Es una Disposicién 
de los elementos para crear un fodo 
satisfactorio que presente un equilibrio, 
un peso y una colocacidn perfecta de 
esos elementos.” 

Asi mismo, existen otros aspectos 
importantes de la composicion que 
deben de tomarse en cuenta como 
son: el equilibrio del color dentro de! 
Grea del Disefio y la profundidad que 
puede introducirse para dar al disefio 
en su Conjunto unc fercera dimension. 

Otro elements a destacar es el recurso 
visual de 2 secciones entrelazadas en 
forma de “L". 
A continuacién pondré un ejemplo: 

By b (3lBoses del Disefio Grifico, Aion Swann, Editonal Gustavo Gik, SA, Barcetone, 1990 Pag 64



    

3.2.Regla Aurea 

Desde la Roma antigua surgié la regla Gurea coh 
el Autor Vitruvio, que denomina en ocasiones Seccién 
Aurea. Vitruvio eniendio que habia la necesidad de 
dividir el espacio en partes iguales para obtener 
como resuliado un efecio agradable, asi mismo, 
creé un sistema de cdélculo matemético de la division 
pict6rica. 

Cabe sefialar, que al tener situados los elementos 
primordiales de disefio en algunas de las fineas se 
debe concientizar del equilibrio, desarrollado entre 
los elementos y el resto del disefio. 

ma de trazo de esia A continuacién mostraré la for 
rv) on es simetrizar el Grea seccién Gurea , que su funci 

para dar equilibrio al disefio. 

3.3.Las reticula 
en el Disefo 

Las reticulas no tienen una formacian 
establecida por que cada disefhador 
realiza su propia reficula, segun las 
necesidades que se requieran.Las 
reliculas estan compuestas por lineas 
que forman columnas y los espacios 
que quedan entre cada columna 
se llaman medianiles, los espacios 
que quedan entre el texto y Ia orilla 
superior e inferior del formato se llama 
margen, las reficulas pueden tener 2, 
3, 4,5 6 més columnas, que esto nos 
permite colocar los elementos grGficos, 
tolografias, ilustraciones, textos, fitulos 
con gran flexibilidad, dando 
justificacion a estos. 

Acontinuaci6n mosirare una reticula: 
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3.4.Determinacion del 
famafio y la forma 

con el que se va trabajar 

En la forma del disefo existen nuevos problemas 
Ia mayoria pueden controlarse en el marco del 
proceso creaiivo. 

{4\Por ejemplo si pretendemos utilizar una forma 
inusual para un libro, o un folleto este debera 
conseguir se mediante un hGbil control del Grea de 
edicién central. 

A continuaci6n se mostrara graficamente: 

  
(4) Bases del Diserio Grofice, Alan Swrann Edilorial Gusiavo Gil, 5.4 Barcetono, 
1990 Pag.éé 

Cuando sea la base del disefio dos 
fitulos o afirmaciones, el problema 
consisie en definir cual tiene una 
mayor relevancia. Cabe sefialar, que 
se debe tomar encuenta cual de los 
fitulos tiene mayor importancia para 
poder tomar una decisién y elaborar 
un mejor disefio. 

En el diseho hay que considerar 
algunos factores como son el espacio, 
las palabra, el estilo y la imagen que 
se quiere dar ya sea en el caso de un 
folleto o documento, o en envases de 
tipo comercial. Por ejemplo, en el 
disefo de un envase donde ei titulo 
es el principal elemento se debe 
unificar la forma que se utiliza ya que 
la mayoria de las empresas tienen el 
mismo estilo. 

Otro soporte que se debe considerar 
es el cartel, ya que debe tener bien 
equilibrado el voldmen de espacio y 
los grosores. 

Utilizare un ejemplo que nos muestra 
en el libro "Bases del disefio * 
editotrial GG y de Alan Swann 
de la pag.71 

 



  

La importancia del titulo en combinacién con una 
fotografia es ef dar equilibrio y que vayan de la mano 
la imagen y la palabra. 

Pondré un ejemplo de la pag 74 

  

An Mlustrated course in downhill and 
cross-country skiing MARK HE: 

  

Exisien diferencias entre imagenes 
fotogrdficas e ilustrativas, en el primer 
caso, ésta debe acupar un espacio y 
una forma, en ei caso ilustrafivo 
pueden utilizarse como tipe de formas 
y de estilos.Otro diferencia a notar es 
que la fotografia sélo puede utilizar 
formas muy restringidas y en el caso 
de las jilustraciones no hay 
restricciones. 

Mas avn, se debe considerar ei color 
introductorio en la fotografia que 
habitualmente, serd a color, sin 
embargo, existe la posibilidad de 
poder equilibrar los elementos 
fotograficos e ilustrativos.Cabe sefalar, 
que no se debe exagerar la utilizacion 

el color, ya que podia dar como 
resultado un desequilibrio. 

A continuaci6n un ejemplo: 

‘Trackin Feld Mice 
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Hay varias opciones para mezclar lo formal y io 
informal , esto nos permite que el Grea restringida 
seq rota por imagenes colocadas de forma dgil. 

La mezcla del fexio con Ia imagen puede ocasionar 
conflicto por que debe estor calculade perfectamente 
para que no fape a la imagen y similtaneamente 
que sea el fexio compatible con ta imagen. 

El terminé para el texto que se dispone alrededor 
de ta imagen se le fiama simplemenie "perfilado”. 

A continuaci6n mostrare un ejemplo de ta 
combinacién del texto con fotografia de la pagina 
84, 

  

3.5 Tipogratia 

Podemos deducir que existen infinitos 
estilos de tipo. Partiendo de la base 
de que los tipos se han creado y 
desarrollado desde Ia escritura a 
mano y las letras hasta lo que 
conocemos hoy en dic como Ios tipos 
de impresién. 

Para poder establecer los fipos 
adecuados que se deben elegir, se 
fiene que fener presente el concepto 
que refleja el disefio.Cabe sefialar que 
existen tipos pasados y fipos de 
reciente creacién, que pueden fener 
la cualidad, gosan de gran 
popularidad también hay que saber 
disernir, el tipo adecuado pars Io 
imagen.Por ejemplo en la pagina 95 
utilice este: 

TUL RORLDS FIRST ALMANAC OL LAT! 
PSP HONDREDS OF DY IS SAVINCATIMS 

AND STORIES AOL TBUNIVERSALCON, 

DITION. BY LISS LAYNE & TALILSINN (88 

 



  

3.6.Disefio de un anuncio 
para imprimir 

Una Grea de gran importancia para el disefio 
es ta publicidad ya que esta representa un 
medio de comunicacién que puede ser a su 
vez cara y peligrosa, por que en un periodo 
corto se tiene que expresar el mensaje. 

‘Lo principal de un disefio es que manifieste 
claridad e higiene, que esto quiere decir que 
con pocos elementos se puede representar el 
concepio. 

A continuacién pondré un ejemplo que utiliza 
Alan Swann. 

NG Pates Bo kets 3G emer OUR LOW-TEG 

  

3.7.Disefio de un boletin 

Se ha analizado diferentes elementos 
y factores que contribuyen a tener 
como resultado un buen disefio. Sin 
embargo, existe el soporte grafico 
fiamado "Bolefin" es de suma 
importancia, ya que suele ser un 
recurso que no afecta demasiado ala 
economia. Dicho soporte representa 
una plataforma apartir de la cual una 
empresa puede manifestar a su 
publico dirigido sus actividades y 
aconieceres de su industria. 

Un elemento que depende de las 
limitaciones financieras en el boletin 
es ta canlided de informacién que 
contenga. 

En este misme orden de ideas, el 
disefador tendré que poner especial 
atenci6n a la cantidad de elementos 
que se utilicen en el trabajo. General- 
mente, se utiliza un solo color para el 
bolefin, cunque hay ocasiones que se 
podria utilizar un segundo color en el 
fitulo para darle relevancia. 

Lo primero que se debe hacer es 
disefiar la cabecera o el fitulo principal 
ya que esto demostrara un estilo 
permanente o fijo para todas las 
ediciones de las publicaciones. 

Otro punto de gran importancia es 
determinar el texto y fos lemenios 

a.



  

visuales que se han de incluir. 

Para ayudarnos a calcular los grosores y los estilos 
es necesario empiear las escalas de tipdgrafos. 

Una fase continuadora seria el disefio de la cubierta 
que se vera a coniinuaci6n con el disefio del enca- 
bezamiento, ta reticula y los elementos grdficos. 

Una sugerencia podria ser cuando este limitado 
del color se padria utilizar un color obscuro, para 
que de esta manera el texto resalte. 

El disefio de Ia reticula nos dara Ia reglamentaci6n, 
del Grea del disefio, por io que las paginas se 
realizaran sobre la reticula establecida previa- 
menie, con el fin de tener un orden y uniformidad., 

Pondre un ejemplo de ia pag. 118 
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3.8.Disefio de un anuncio 
por correo 

Cuando se emplea un disefio de un 
folleto por correo en ta publicidad 
representa una inmensa libertad visual 
aunque claro existen ciertas 
resiricciones. 

Este disefio suele ser muy popular ya 
que tiene un formato en el cual se 
puede mostrar todo en una forma 
resumida. 

Una primera fase para el disefio del 
anuncio se caracteriza por dividir las 
Greas de importancia. 

ta portada de un anuncio por correo 
debe de impactar, para que el 
observador le provoque curiosidad 
para ver lo que tiene en su interior. 

Para la elaboracién del gnuncio por 
correo se debe tomar en cuenta, el 
eso y el famafio, ya que siendo mas 
igero su costo es menor. 

Ejempios: 

 



  

3.9.Disefo de un Folleto 
a fodo color 

Et folleto es uno de los soporte grdficos mas 
importantes ya que tiene por objeto describir los 
bienes y servicios con el fin de obtener mayores 
ventas. 

La primer fase que se debe de considerar es la 
disiripucidn.Sin embargo, el disefio esta condicionado 
por disefios que ya existen, pero atn asi es el soporte 
que menos limitantes visuales tiene camo ynica 
condicién que quepa en un sobre estandart. 

El primer paso para elaborar un folleto es disehar 
la cubierta y la contracu- bierta. El segundo paso se 
debe tomar la decisién de que estiio utlilizar en dicha 
cubijerto, ademas hay que buscar una formula para 
al disefio de las paginas anteriores que deben dar 
como resultado completar los efectos visuales. Se 
tiene como limifante la cantidad de texto y de 
imagenes que ei cliente desee incluir. Por lo tanto 
se debe describir que fuente tipografica se utilizara. 
Una vez concluidos los pasos anteriores se debe 
escoger al color y la fuente tipografica. Se debe dar 
una lluvia de ideas, antes de flegar a Ia definitiva. 

Ejemplo grafico acontinuaci6n: 

  

3.10.Disefio de un Cartel 

{5)Cuando se disefa en esta forma 
gréfica ia finalidad y ta aplicacién del 
cartel deben ser la primera conside- 
racién. El cartel suele exhibirse en una 
zona publica y debe competir tanto 
con su enforno como con otros car- 
teles. 

Anies de realizar el disefio se debe 
tomar en cuenia aigunos faciores. 
Primero hay que establecer que tipo 
de informacién debe comunicarse, 
después el tamafio, la forma y las 
proporciones. Posteriormente se tendra 
que conocer Ia locacién de! cartel ya 
que esta puede ser un factor en ta 
decisién que se adopte. 

Cabe sefialar que a diferencia de los 
dems sopories graficos el cariel, slolo 
sera visto por un corto tiempo por las 
personas que se desplazan por las a 
ceras de la ciudad donde se colocard. 

El mensaje y la esencia del disefia 
estardn sujetas por la tension 
calculada que se logra dentro del drea 
del disefio. 

Dos elementos que son de gran 
relevancia son la tipografia y la imagen 
transmitida, asi como el estilo y la 
forma. 

158 
[5]Bases def Diserio Grélice, Alan Swonn, Editorial Guslavo Gil, S.A Barcelona, “te ~ 
1990 Pag 130 os



  

  

aa ead (eau at 
eu einy ETS 

vem RSE COTS TAY THRE Cn AS CARAS te RANE tense Le Tt Bes ed ed er rare pe rd   
 



  

3.11 .Disefio de espectaculares 

Los espectaculares son apoyos de! disefio 
publicitaria que tienen camo objetivo principal el 
comunicar un mensaje directo, rapido, y econdmico. 

Los espectaculares estan clasificados en 
"A" AA", y "AAA", por la ubicacién donde se 
encuentren. 

La clasificacién “AAA” esta ubicada en Viaducio, 
Periferico Sur a Periferico Norte nivel Satelite, y en 
Circuito Interior de chapultepec a la Raza. 

La clasificaci6n “AA" esta ubicada en Insurgenties, 
la Condesa y entre olras. 

La clasificacién “A* esta ubicada en lugar donde 
no esta muy poblado, por ejemplo en Santa Monica, 
Coyoacan , Interlomas entre otras. 

El tamafio de los espectaculares depende de el 
espacio que se tenga en las azoteas. 

Hay espectaculares de fubo, pero estos son los 
mas costosos. 

La orientacién de los espectaculares es Vertical u 
Horizontal. 

El tamafic més pequefio es de 7.20 x 3.60, cuesta 
la renia mensualmente $7,500, que esiaria ubicado 
en Periferico norte a nivel de las torres de Satelite. 

La letra mas pequefia debe ser de 9dpi. 
Si se utiliza fotografia debe tener 50 dpis, para que 
no se vea rebentado el grano. 

Hay diversos formas de impresién una 
es en lona ia cual cuesia $140 pesos el 
meiro cuddrado,o pintado que esie 
seria gratuito. 

Los espectaculares comunican un 
mensaje rGpido y directo,por el hecho 
de que solo pasas y en segundos 
debes de leerlo y fienen como tunci6n 

el que las personas, terigan retencién 
de ia imagen. 

A continuaci6n pondre un ejemplo: 

  
We



  

3.12.Significados de Campafias 

Las campafias fienen como objetivo principal el dar 

mensajes a la sociedad los cuales tienen un fin 
determinado. 

Las campafias requieren de un equipo especifico, 

de profesionistas como son los comunicdlogos, 
disefiadores grdficos, len cuanto al aspecto creativol 

y mercadélogos, entre otros. Las campafias en 

ocaciones son publicitarias. 

La publicidad es una forme pagada impersonal de 

la comunicacién, que tienen un pairocinador 

identificado que utiliza medios masivo para 

persuadir, o influir en una audiencia. La publicidad 

es muy compleja_ por e! hecho de no ser siempre 

para todo el piblico en general. 

Existen varios tinos de campafias, entre ellas esta 
la de CARACTER SOCIAL, que como su nombre lo 

dice va dirigida a la sociedad con un mensaje 

especifico, y creativo. Un ejemplo de una campafia 

social es la de la alfabetizacién que consiste en 

que todos los mexicanos aprendan a leer y a 

escribir. Esie tipo de cammpafia en algunos casos su 
objetivo es dar un servicio al pUblico, en otro es 
emitir un mensaje de contenido Social. 

Campafa politica es aquella que tiene por objeto 

dar un mensaie a {a poblacién, manipulan al pueblo 
diciendo io que ellos quieren escuchar, de esa 

manera, el pueblo decide votar por este. El 
disefiador vende la imagen de las personas que 

se estan promoviendo para Senadores, Diputados, 
Gobernadores o para Presidentes. 

Campaiia cultural 0 informativa: ésias 
tienen el objetivo de que c las personas 
se les influya para que asistan a 
museos o evenios relacionados al arte. 

Campafias deportivas: éstas influyen 
en ef aspecto de realizar ejercicios o 
de un gimnasio, ¢ de participar en 
algun evenio deporiivo, el de ir a un 
club. 

Campafia de lanzarniento de un nuevo 
producto: su objetivo es el de vender y 
darle difusi6n para un pUblico selec- 
cionado. 

Todas las campafics estan compues- 

fas por apoyos graficos tales como son 
espectaculares, tendones mantas, 
carteles, anuncios en revistas, anuncios 

en prensa y en ocasiones anuncios 
en television. 

3.13.Planeaci6n y estrategia 

Los mensajes publicitarios se hacen 
para cumplir objetivos especificos y las 
esirategias se desarrollan para 
lograrlos, al planearlas se determina 
el objetivo y se toman decisiones para 
reclizarias. 

La planeacién estratégica se define 
como el proceso que establece jos 
objetivos y como lograr dichas 
estrategias, se escogen entre un sin 
nGmero de expectativas posibies. 

18%   



  

Generalmente no hay un camino correcto pero si 
se puede lograr los objetivos establecidos. 

La planeacidn es una operacién que se compone 
de tres puntos que se relacionan entre si. 

-Pian estratégico de negocios 
-Planes mercadoiecnicas 6 funcionales 
-Planes de publicidad 

Plan de negocios se define como una divisién en 
una campafia o una direccién estratégica de 
Negocios. Su objetivo es distribuir o compartir los 
roblemas en conjunto en las cuales la empresa 

las identifica.En general las empresas, flenen 
objetivos normas y metas que los pueden llevar al 
éxito.Para lograr resultados satisfactorios, es 
necesario establecer un plan iniernamenie y 
posteriormenie analizar el ambiente externo, para 
realizar el exito. 

El plan de negocios, consiste en los siguientes 
pasos: aléstablecer la division especifica, entre 
objetivos, normas y metas. 
blQportunidad, donde entvaria un proceso de merca 
dotecnia, en el cual la compajiia se beneficiara. 
c)El Riesgo, es cuando la empresa expone su 
producto sin saber el resultado de una negociacién, 
que puede ser para bie 
)Desarrollo 

no namn mal 
GG wei O para itu, 

e estrategia en las empresas. 

Plan de mercadotecnia, como su nombre lo indica 
hace un andlisis de la empresa pero enfocado 
tacitamente a lo que es la mercadotecnia, lleva a 
cabo andlisis de mercado, sugiere objetivos y metas 
para el &xifo del producto. La diferencia entre el 
plan de mercadotecnia y de negocios, reside en 

que el plan de negociacién establece 
una unidad especifica que se dedica 
a las estrategias comunes internas y 
tienen un proceso de continuacién, o 
sea que establece sus objetivos, 
normas y metas para fener éxito tanto 
en el ambiente interno, como en el 
externo. 

Plan de publicidad, este debe integrar- 
se a la planeacién mercadotecnica, 
donde se derivan tres niveles; 

(jalLa empresa puede desarrollarse 
con un sélo plan de publicidad anual. 
blPuede sustituirlo por un plan de 

campafia que se enfoque especifica- 
mente para la resolucién de un 
problema determinado. 
cjLa campafa puede integrar una 
estrategia de copy para un anuncio 
individual que aparece indepen- 
dientemente de la campanha. 

Ef plan de publicidad y el plan de 
campafa son similares al plan de 
mercadotecnia, una de Ia similitudes 
al plan de mercadotecnia que en 
ambas es necesario Ia realizaci6n de 
andlisis con el fin de identificar objetivos 
y las estrategias. Y la diferencia mas 
importante es el rnodo de empleo de 
las estrategias, los medios y el mensaje. 
Los elementos que conforman un plan 
o una campana son los siguienies: 

(2}a)Determinacién de la audiencia 
{1Publiddod, Prtncplos y prtacticas Willom Wells, John Burnet, Sandra Moriarty] Q) 
Tercera Edicion, Ed Prentice-Hal, México, 1996 pag 283



  

meta;.a que piblico se enfoca? 
blEstrategia de mensaje:3Cudl es? 
clEstrategia de medios.,Cudndo y donde llegaré a 

a ellos? 

Un plan de publicidad o de campafia puede 
describirse de la siguiente manera: 

alAndlisis que este esia formado por el problema, 
y oportunidades que se den. 

b|Decisiones, estas foman en cuenta el ptblico a 
el que va dirigido,los beneficios o ventajas a nivel 
competifivo de! producto, Ia imagen del producto 
y Ia posicién del producto. 

clPlan creativo:este tiene por objetivo resolver los 
problemas graficos y de formular una serie de 
ideas. 

diPlan de medios este tiene por objetivo la decisién 
de seleccionar el mejor método de impresién 
segtn se requiera. 

elPlan Promocional:este se encarga de organizar 
promociones de ventas, por efemplo en el Palacio 
de Hierro en la compra de $500 pesos te dan 
un boleto para un Audi, o por ejemplo en ia compra 
de un perfume Rome, te dan el taico y Ia bolsa para 
traerlo a todas partes, este plan también se encarga 
de las relaciones puolicas. 

flinsirumentaci6n y evaiuaci6n, éste se encarga de 
comprar el material y dar ta mejor de las opciones 
para realizar. 

glPresupuesto, esie se encarga de cofizar, segin 
iiulcKdod, Pncens y procs Vion Wels, ohn Sumet, Sandia Monay, Tercara Eakin, Ed Pranic Het 

ie Priadtcos Wika Wells. John Bumett Sandro Monorty Tercera Edicitn Ed Prentice-Hall 
Mawole og = 

lo que el cliente haya requerido con el 
matericl adecuado, pensando en Io ; , ' 
que el cliente quiere gastar. 

Para llevar acabo dicho plan se tiene 
que seguir los siguientes pasos el 
primer mes establecer, recaudar y 
revisar estados de cuenta de Ia 
empresa .Andlisis del mercado donde 
se va ha introducir el producto.] 
segundo paso es eé! andlisis de la 
situacién y de los problemas e 
identificarlos y cuales opciones se 
pueden aplicar. 

Cabe destacar, que publicidad sélo 
puede resoiver problemas relacio- 
nados con el producto, pero no se 
relaciona con el precio. 

3.14.Medios impresos 

Son esiiticos y visuales, superiores a 
los medios electr6nicos en prestigio, 
permanencia y credibilidad.£l medio 
mds importante a nivel local,son los 
periédicos, han mejorado su tecnologia 
con la competencia de los medios 
y correo directo. 

La estructura de los periddicos se 
determinan por fa frecuencia, iamafio 
y circulaciaén de fa comunicaci6n. 

Hay ires tipos de publicidad en 
periédicos: 

208 
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a\(3}La publicidad clasificada fue el primer tipo de 
publicidad que aparecié en los periédicos.Por lo 
regular, los anuncios clasificados consisten en todo 
tipo de mensaies comerciales disouestos con el pe Ge mensajes comerciales cispuvesios con ei 

grado de interés que tienen para sus lectores. 
bJDesplegados:Es la forma que mds se utiliza en 
la publicidad en periddicos, pueden ser de cualquier 
tamajfia, y se encuentran en cualquier seccién del 
periédico.Esta se divide en dos subcategorias; 

A\Nivel local:Esta bGsicamente es por medio 
de compafias,organizaciones y personas locales. 
Existe una diferencia entre el nivel local y nacional 
que es la tarifa que se aplica. 

B}Nivel nacional:estas son empleadas por 
compafias con el fin de mantener sus productos. 
Las ventajas del periddico son varias,entre las cuales 
destacan coberiura del mercado, publicidad 
nacional, actitudes positivas, 

ci4)Suplemenios:Tanto ia publicidad nacional como 
\a local se puede hacer en jos suplementos de los 
periddicos. Estos contienen inserciones de 
publicidad que hacen empresas independienies. 

La ventaja principal en el periédico es la extensa 
cobertura en el mercado. 

Las desventajas mds importantes es el poco tiempo 
de vida Ia saturaci6n y ia reproducci6n deficiente. 

Otro medio impreso importante son las revistas, 
por la audiencia que tiene al mayor némero de 
grupos demogrdficos. 

iSiPubiiddad, Principies y prhacticas Wiliam Weits, John Bumett, Sandra Moriarty, Tercera Edicion, Ed Prentice-Hall, 
México,1996 pag 389, 
4lPubliddad, Prindpios y pmadiicas Wilam Wells, John Bumett, Sandra Monarly, Tercera Edin Ed Prentice-Hall, 
ANéaaco,1996 pag 392 

Es importanie desiacar que un factor 
de mucha influencia es la tecnologia. 
Mas ain, las revistas tlenen la carac- 
teristica de una vida mas prolongada Hon SHCt 

en comparacién con otros medios de 
comunicacidn. Las revistas se clasifican 
por su audiencia, geografia,demogra- 
fia y contenido. Anunciarse en las 
revistas puede presentar algunos 
problemas por los altos costes y la 
distribucién. 

Qenigaugd, 

|a)Publicidad, Principles y prfacticas Wittam Wells, John Bumeti, Sondra QT 
Monotty, Tercera Edics6n’ Ed Prentice-Hall, México, 1996 pog 392



  

Capitulo 4... 
Proyecto Grafico y Justificaci6n 

4.1 Estrategia a seguir para la campafia 

La esirategia va a estar dirigida por un publicisia, 
de fa siguiente manera;El primer paso a seguir es 
hacer un estudio mercadotécnico para saber en 
gue posicion esta la asociacién, como esia 
infegrado, que elementos grdficos fiene. 
Este paso se encuenira ubicado en el ptimer capitulo 
de la tesis; después los soportes grdficos, que inicia 
con el folleto de correo directo, este tiene el objetivo 
de informar a los tarjefahabientes de la exisiencia 
de Ia Asociacidn y sensibilizar a las personas para 
que hagan una donacién. Después para apoyar 
asie folleto, se pondra en los bancos el cariel que 
con pocas palabras resume lo que se dijo en el 
folleto, después los espectaculares que con tan 
sélo una frase te conecie con el cariel y con el follefo. 
Se sugiere que se coloque un anuncio en el 
eriédico "El Financiero" o "El Reforma” por que los 
ectores de estos periddicos es el pdblico al que va 
dirigido esta campana.Desptes les articulos 
promocionales ios cuales tienen como meta el que 
recuerden g la Asociacién y finalmente se les 
olorgara un diploma como agradecimienio a los 
donadores de recursos econémicos. 

Esia esirategia tiene como finalidad el sensibilizar, 
informar y llevar a cabo !a recaudacién de fondos. 

El Folleto se enviarara una sola vez con un firaje de 
10,000 para todos los tarejetahabientes Se colocaran 
de tres a cuatro carfeles en cada banco, localizadas 

en los muros cercanos a jas ventanillas 
de cobro para que se vea, por el hecho 
de que llamen la atencién. Los 
espectaculares estaran ubicados en 
Periférico Norte ala altura de Satelite 
y en circuito interior rumbo a Reforma. 
Eanuncio del periodico “el Financiero” 
se ulilizara la mitad de la hoja carta, 
en la secci6n de finanzas, en Ia parte 
media de la pagina y en el “Reforma” 
el anuncio del periédico sera tamano 
carta y estara ubicada en la seccién 
de finanzas. 

Los arficules promocionales se darén 
a las personas que cooperen con und 
cantidad mensual. 

Ei propésite de plantear und estrategia 
es deferminar hasia donde quieres que 
Negue la campafia, segun las 
necesidades que se requieran. 

4.2 Lluvia de ideas 

ta lluvia de ideas son jodos los graficos 
que se fe ocurren segun la investigaci6n 
recabadas, puestos en practico. 

A continuacién preseniaré ia Iluvia de 
ideas, 

22:



  

de todo corazén 
gracias 

Ayudanos a tener nifios 
con mucho corazén 

  

como ei, fuyo 

De todo corazén, 
gracias 

  

Nos faltas 
td para 
completar 
nuestro 
corazon 

    

Gracias por 
completar 
nuestro 
corazon    

 



  

4.3.Proceso de bocetaje 

Estos son los pasos a seguir para llegar a una 
conclusién de idea, comenzando con und lluvia ce 
ideas, después bocetar con alguna en especial. 
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4.4. Alternativas de folleto 

Este es el frente del folleto 

EI papel Iris seré de color azul pastel por que este 
es un color neutro que puede considerarse como 
un color con ternura e infantilismo, cuyo gramaje 
es de 47gm, la impresion sera en offsel y sera por 
ambos lados.La foto que estara en el frente del 
folleto sera para llamar la atencién 

    

Pestalozzi #919 
Cal. del Valle Centra 

Tel. 56034078/55835991 » 

     

y deseen seguir leyendo el folleto, la 
otografia representa la salud del nifio, 
asia foto no es de un nifio que este 
enfermo, ni que tenga problemas 
econdémicos pero lo que se quiere 
lograr con esta foto que se vea que los 
nifios después de su recuperdcion son 
nifios que rien y juegan, fue tomada 
en un jardin ya que es el lugar favorito 
de todos los nifios para jugar. 
amas i 
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Vuelta del Diptico 

La tipografia de la Asociacién, es la que se utilizara 
para el texto con el propdsito de unificar el concepto 
es" Vag Raund Light" de 12 puntos. Utilizare un fondo 
con el logotipo de"Ayudame a Latir" repetida en 
un bajo porcentaje de color, por fo tanto Ia foto se 
utilizara fambién en bajo porceniaje. El diptico es 
de 20x20 cm para que no pese mucho y ocupe 
poco espacio en el sobre.Este folleto nos solicita la 
cooperacién para la causa, pero no nos da la 
introduccién de cuando fue creada, ni por quien, 
pero nos recuerda el hecho de que existen nifios 

   
que no fienen solvencia econémica 
para sus medicamentos o para las 
operaciones que requieran los 
pacientes. Este folleto puede ser 
utilizado en la segunda fase de la 
campafa. 
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Ayudanos a tener nifios 
con mucho corazon 

Pestalozzi 919 
Col dei Valle Centro 

Tel 56034078/55835991 

Ayudanos a tener nifios 
con mucho coraz6n 

  

   

    

  

  

  

Este es el frente del folleto 

Para este diptico se utilizo un fondo blanco, 
de tal manera que representara la confianza y 
transparencia de la Asociaci6on, el papel a utilizar 
seria cuche mate de 135gm coriado a Ja forma del 
lazo, va estar impreso en offset, sera impreso 

por ambos lados.La fuente tipografica 
es “Vag Rounded Light"con un tamario 
de 10 puntos. Ei folleto es de 18.5 x 
12.4cm. El grdéfismo de lazo nos 
represenia la union que necesitamos 
para lograr que estos nifios sanen. 
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hyudame a latir entiende la mane- 

   
¥ desconfianza por eso, se penso en 

relatar un caso de un nifto con un 
problema de insuficiencia cardiaca, 

que gracias a Ila noble cooperacién de 
varias personas se pudo obtener su recu- 

peracion. 

  

  

   
    

      

  

  

Ricardo Antonio era un niho que corria 
pero se cansaba muy rapido, un dia su 
madre se dio cuenta decidio ir con 
su pediatra y le dijo que su hijo tenia un 
soplo en el corazén pero el diagnostico que 
dieron los medicos,fue que iba a desapare- 
cer,paso el tlempo y el nifo seguia 
presentando este cansancio y ademas 
suftia una coloracién morade en sus labios 
y sus unas. 

  

  

              

  

    

  

    

Fué a Cardiologia y hay le informaron 
sobre “Ayudame a Latir’ y ellos fe dierion su 
opoyo y ese mismo dia le hicieron analizis 
y Ricardo Antonio se quedo internado y al 
dia siguiente lo operaron y sano, iuvo una 
semana de recuperacion y ya salio, ahora 
sigue en tratamiento pero se recuperara. 

              

    

rd de pensar de las personas y su" 

Ayudame a Latir 

La Asoctacién “Ayudame a Latir’, fue creada 
en 1997 con el objeto de ayudara todos los 
nifios que sufran algun padecimiento cardiaco 
y que no tengan los recursos econdmicos 

suficientes para su tratamiento. 

Nos dirigimos a ustedes con el objeto de pedir 
su cooperacién para solventar los gastos de 
las operaciones y iratamientos de los nifios 
con problemas cardiacos. 

Se han podido salvar varios nifies gracias a 
la noble colaboracién de ustedes, pero 
todovia existen muchos que no tienen los 
recursos y no han sanado por lo que se esta 
realizando esta campafia con el fin de que 
ustedes nos presien su atencién y cooperen 
con lo que ustedes deseen donar, existe una 
cuenta bancarias,para todos los tarjeta- 
habientes de "Visa" que deseen hacer una 
donacién monetaria, cuyo nmero de cuenta 
es xox. Si usted desea dejar sus datos y 
enviarlo por correo nosotros le respon 
deremos y esfaremos agradecidos. 

ME g . . eae: 
De jodo coraz6n gracias 3 Wie: 

“VAY 
  

  

      

En Ja vuelta del folleto, nos relata !a historia de un 
nifio que tiene un padecimiento cardiaco, con esio 
se le da mayor seguridad a las personas que 
deseen donar y en id segunda parte se les informa 
rapidamente a lo que se dedica "Ayudame a Latir’, 
cuando fué fundada y la razén de esie folleto. 
Finalmenta en ia parte del frente derecho se pide, 
que si desean donar anofen sus daios, 

a la vez se colocara la direccion y 
teléfono de ia Asociacion para que los 
donantes tengan la seguridad de que 
su donaci6n va para un lugar seguro.la 
foto que aparece dentro del coraz6én 
es el nifio, del que se habla en este 
folleto. El suaje resulta muy costoso. 
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Pestotozzi # 919 
larig-Valle-Gorte 

Tplefane 5603-4078 
5983-599) 

  

        
  

   jf 

. 
'  &yudanes a fener itifes 
t con mucho coreén 

    

  

        
  

Este es el frente del folleto definitive, para fa. 
realizaci6n de esta campafia.Para este triptico se 
utilizard un fondo blanco, de ial manera que 
tepresentard la confianza y transparencia de la 
Asociacién, el papel a utilizar sera cuche mate de 
135gm cortado a famafio carta, estara impreso en 
offset por ambos lados. 

La fuente tipogrdfica es “Vag Rounded 
Light’ a 14 punios.El folleto es de 
27.9x21.5cm.E} grafismo de los 
corazones incompieios nos dicen que 
el tema a tratar es sobre los 
padecimientos cardiacos, {los 
corazones nos representarel problema 

3 s   



  

Ayudame @ totir enhende ta monrero de 
pensar de las personas y su desconfiansd 
per eso, se pense en relatar un caso de a fodes los nifos que st 
un rHfio con un problema de insuticiencla 

madre se dio cuenta decidio i con 4 
sv pediatra, y le dijo que su hijoteniaun |“ 

desapareserio, paso el Rempo y su a 

  

      
'Y fue a cardialagia y hoy le infarmaron 
sobre Ayudame 4 latir y ellos le dietion su 
lopayo y ese misme dia fe hicieron analizis! 
lyRicardo Antonio se quede miemado y cl 
did siguiente lo operaron y sano, iubo uno 
semana de recuperacén y yo salio ahora 

lsigue-en tratamiento pera va -satir—————" 

        

t
e
e
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oa 
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por el cual se esfa realizando esia campafia, las 
diferentes formas del coraz6n nos muestran que 
existen diversos padecimientcs, unos més 
complicados que oiros, la frase da un mayor apoyo 
a las diversas formas.En |a parie frontal se utiliza 
ono de los corazones con {a frase para fener una 
mayor intensidad. 
Esta es la vuelta del iriptico, tal como el folleto   

Lo Asociaciin Ayudome c Latir, 
fue creada en 1997con ef objeto de ayudar , 

an algun 
padedmiento cardiaco, y que i 

it | cardiaca, que gracias a la noble coopera: tio fengon fos recursos t | Nombre. 
\| | dan de vorias persones se pudo obntene| + econdmicos suficientes " 

sy recuperacion, i pare su tratamiento. HW ~~ 

i . a | Direecién . 

Ricardo Antonio ers un nific que cortia, 4 Nos ditigimos o ustedes con et 

péro se consaba muy rapido, un dis su 4 objeto de pedir su cooperacién 
para solventar las gastos 

de las opergciones de les nifies con 

sopio en su coraz6n pero le diferon que ! problemas cardiacas, 

nifie seguia presentande este cansancio |} Se han podide salvar varios 

pero ademas sufrio una coloraaénmoradg nifios gracias o fo noble 

suS fabios en sus ufas colaboracion de ustedes, 
pero fodovia existen muchos que 

no tienen fos recursos y no han sonedo 
por loque se esta realizando esta 
compaia con él fin de que ustedes 
nos presten su atenciin y cooperen 
cone que ustedes deseen donar, 

existe uno cuento bancarias, para fodos. 
los tarjetahabientes de “Visa” 

gue deseen hacer una donacian monetaria. 
cuyo nGmero de cuenta es SOCK, 

Si usted desea dejar sus datos 
y etwiarle por correo nosatras le 

espondecernos y estaremos Ggradecidos _ 

  an
e
 

} 
  

  

        
  

pasado nos incluye el reiato del nifio 
que gracias a la noble colaboraci6n de 
varias personas logro scivarse.£i texto 
del centro del folleto esta centrado por 
que todo lo importante siempre se elinia 
al centro.Se cambio a un triptico para 
dar un orden y que se comprenda 
claramenie lo que se les pide en egie. 
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4,5.Alternativas de 
Carieles 

  

Este cariel es ia primera idea a seguir, se pensaba 
utilizar la foto para atraer a las personas, tiene 
poca informacion lo que puede hacer que las 

personas no entiendan de que se frata y no lo 
farnen en cuenta, fue evatuado el cartel por medio 
de encuesias, las cuales dieron como resultado 
que el nifio no parecia enfermo sino que se veia 
femasiado sano, por lo que la gente no creia en 

esta campania. Se penso que podria utilizarse en 
la segunda parte de fa compana. 

Pero yo pense en utilizar un nifio de la misma 
Asociacién que eStuviera recuperandose, 

Este cartel se podria confundir con un 
Poster , fa diferencia entre un poster y 
un cartel es que el cariel tiene Ia funcion 
de informar de una manera breve Io 
que se solicita y el poster flene la funcién 

le adarnar un espacio. 

Este Cartel mide 60x90cm, se colocaran 
de 4a 5 carteles dentro de las 
instituciones Bancarias “Visa” en el Grea 

de cajas con el objetivo de que esien 
visibles. 

La frase es coria y tiene Ia intencién de 
ser facil de recordar.ta Fuente 
tipografica es "Vag Rounded Light" 

El logatipe de “Visa” se colocara dentra 
del {formato del carfel para que sepan 
que en estos bancos seran en donde 
pueden depositar, sus donaiivos. 
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>) 
Apudanes a tener \ © 
nifios con mucho 

corazon 

Recuerda que con td ayuda, 
cooperas para que un rita 
enfermo del corazdn sane... 

Sidvsens hace? une donocén puedes 
dopestar en Bancomer visa dia cuenta 

EOOSROSP TESST 76. 
Paty Moyor informacion 55 42 S609        
  

En este carfel se utilizan grafismos como simbolo 
de metdfora, tales coma son los relojes que flenen 
un mecanismo parecido al aparate de! coraz6én 
estos son diferentes por que existen varios defectos 
cardiacos, las caras felices en partes nos indican 
agradecimientos, estos relojes podrian caer en 
confusion en cuanto a pensar que hay una 
promocién de reloj, por eso se siguio bocetando 
con otros acomedos de Io elementos, esie cartel 
es de 90x60cm, las fuentes tipogrdficas de este 
cartel son “Klang” que se utilizo en [a frase y * Comic 
Sans " que se uiiliza en el fexto que nos recuerda 
lo que es la Asociacién.Todo esta justificado al 
centro, la tipografia de mayor puntaje es ta frace 
por que es lo que quiere que se tenga presente al 
publico dirigido, los iconos de reloj son grandes 
para que flamen la atencién. 

  

   
     

  

4: 

y 

De todo corazon’, 

CEOS 

  

9 ecuord Que con fd nynday 

Cyguperds PO aptte un mie 
el rorazén vane... 

   
f fs 
aes. 

: RRS (Fg       
Este acomodo produce curiosidad, hace 
que la gente se acerque al cartel, 
utlizando los relajes con partes de la 
moldura nos indica que requieren de 
ayuda, las caras colocadas en los 
relojes refleja la felicidad que les 
produciria a todos estos nifios el que 
todos ayudaramos a Ia causa, e! texto 
hace que recuerden lo que se pidio. 
La Fuente tipogrdfica de la frase es 
concisa y de agradecimiento, pero 
considero que le nace falto un poco de 
mayor impacto para toda las personas. 
La fuente tipogrdfica que se ulilizo en 
fodo el cartel es “Parisian”, el tamario 
del carfel es de 90x60cm., se sequira 
bocetando sobre esta idea. 
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De todo corazon gracids 

Recuerda que “Ayudame a fatir’, 
ayuda a todo los nifics enfermos del 
corazém que no trenen recursos 
econsmicos, apoyanas con tus donativag 

  

Vind.     

  

  

Este farcer boceto 4s lo que se llamaria en cualquier 
fectura la sintesis de dos ideds combinada, 
las fuentes finogrdficas que se eligieron fueron 
“Klang” para la leiro de mayor y menor tomafie y 
para fa letro medigna es "Helvelica’. 

Se eligieron dos de !os relojes que se tienen en jos 
bocetos anterires condiferentesojos y boquitas. 
id frase de este cartel es conmovedar llego a fas 
personas el mensaje, pero este mensaje no es lo 
sufuicienternente claro por lo que s¢ penso, sequir 
bocetande en otras ideas. EI tarnafio del cartel es 
de 60x90 cm, se colocaria en ef Grad de cafas de 
jos bancos. 

  

  

  
Recuerda que “Ayudame a lati", 
ayuda a tede log hifiog enfarmas del 
corazdn que no Yenen recursos 
acondmicss, apoyanos can lus donativos 

i déseas hacge uns donagén puedes 
SRS assoeTe apo 
Pare Mayor (viormacién 85 4256.02 geet       

  
Este Carfel muestra tanto a un nifio 
como a una nifia que quieren ser 
ayudados correspondiende con unc 
sonrisa. Los nifos se encueniran 
colocados en ios extremos, para 
Balancear el cartel. Los nifios estan a 
mayor tamofio con el objeto de que 
resalien.La frase de este carte! lo 
expresa todo, dando por hecho que 
fas personas los van ayudar, es lo que 
tiene mayor tamafo para que sea la 
cue primero se vea. 
Lo fuente fipogrdfica que se ufiliza para 
este cariel es "Vag Rounded Thing”, con 
el objetivo de unificaria con fa imagen 
de la Asociacién.E! tamanio dei cartel 
es de 60x90cm. A este cartel le dare 
diferentes acomodos para buscar ia 
mejor solucién . 37 

 



  

Creeo en ti 
de todo corazén 
Recuerda que con f) ayuda, 
cooperas para que un nifio 
enferma del corazén sane.. 

Sedeseas hacer una danaciin puedes 
doposiiar an Barcomer visa g ba cuenta 

$22009893776990775. 
Pore Mayor informaudn $5.42 56 09 

SQ EZ 
              

Este boceto le da mayor importancia a 
la Asociaci6n por que el logotipo ésia en la parte 
superior del cartel y de mayor farnafo,la frase 
al igual que en el ofro cartel es de mayor famano 
para que sea lo que mds resalte.Los nifios estan 
en la parte inferior del cartel para que se veo de 
arriba hacia bajo, en el cartel anterior el nifio tenia 
el corazon y la nifa no lo tenia y en este io coloque 
de forma contraria con el fin de que sea hombre o 
mujer puede ser el que ayude a que se efectue ia 
donaci6n.€ texto es solo un recordatorio de lo que 
ya se dijo anieriormente en el folleto Esta en forma 
de Hustracién porque esta es una manera de 
relacionar a los nifios con esta campahia, por el 
hecho de que a ellos son a los que se va ayudar. 
El tamafo del cartel es de 60x90cm. 
Acontinuacidn mostrare {a fercera forma de colocar 
estos elementos 

     

  

Creeo en fi 
de tode corazén 

Recuerda que con 1 ayuda, 
cooperas pare que un nifie 
enferma def corazén sane. 
3) deseas hacer una darceiia piades. 

depositor an Borcaer viso oa cuenta 
322009893778590/78 
bare Mayor mlommacigen $5 a2 54 07 

G 

TIES 
> = an % ee 

En este bocefo pense que lo mas 
importante es su cara, en la parte 
superior del cartel como el punto de 
mayor importancia y eliminé el resto 
de su cuerpo, después coloque !a frase 
con letras grandes para darle mayor 
importancia esta frase nos dice que 
ios nifos cren en la genie y que saben 
que los van ayudar a recuperarse 

    
  

El tamafio del cartel es de 90x60crn, 
este tamafio puede considerarse como 
el mas apropiado para que Ias 
personas lo vean



  

  

Pp OY 

Ayudanos a tener 
aifios ca 
mucho corazsn 
Reonoréa que “Avadawme 2 latic® 
ayeda a inde log nibion sntacsing del 
tergzda que ne tiquen teanrsan 
eocadmidos, apayuned me tus dewstines 

PAE pled 

A 
% 3 

BL Dnsnan Dae aoe Asarsihe prod 
Adediay at Uaragan.e They 4 be Dente 

PAORRMES THEMIS 
Pony Mager telereael ot 66 48 $69 7 

CO Wee 

Este boceto esia compuesio por un Grafismo 
uftizado anteriormente en el folleto, can un pequena 
racordatorio de lo que se requiere para esta 
campana y es solo a dos colores. El fondo del cartel 
as color blanco para expresar limpieza, seriedad 
y honestidad de que fo campafia es conficble. Los 
corazones incompletos nos expresan el problema 
o resolver, astos corazones se pensaron come und 
pleca , pero finalmente se utilizaron come elementos 
que componen toda una idea.La frase utilizada es 
muy conmovedora, podria caer en coniusién.La 
dlineaciOn de los corazones hacia la derecha y 
hacia ia izquierda es para equilibrar ios espacios, 
La frase esia dlineado a \a izquierda justificandose 
con los grafismos de fa porie superior (a fuente 
fipogrdafica es “Caslon Open face” por que llama la 
dfencién pero considere que se debe de seguir 
bacetando, sobre esta idea. El tamaric de este cartel 
es de 90x60cm. 

      

  

Nos faltas ti, 
pata completar nucetw 

cotascn 

MAE s: oe 
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Recuerda que “Ayudame a Iatir” 
ayuda a tado tog nitiog enfermos del 
corazdn que 40 tienen recursos 

etondmicas, apoyanes cot tus donatives 

ba 
‘Si desens hncer ura danaciin puedes 

deposttar an Rancamer viga a fa cuetita 
322003993775930776 

Mayor mformacién $5 82 6 09 
“ . 

Dav a ©       

Este acomodamiento es al centro, 
or que es una forma para que llame 

a olencion de fas personas, la frose 
me parece fa que mds se acerca al 
mansaje d enviar y la que combina con 
fos grafismos del corazén esto nos 
complemenia lo hecho en imagenes 
La fuente tipografica utilizada en la frase 
es “New Beroline MT", que es letra 
monuscrita y esia nos da un mensaje 
mds personal, la demds tipografia es 
“Vag Rounded Thin" para unificaria con 
‘a fipogrdfia del logotipo .En este boceto 
solo se utilize el grafismo de los corazo- 
nes en la parte inferior del cartel can 
al fin de equilibrar el cartel dando e! 
mismo peso arriba que abajo y confir- 
mamos ala frase que se encuentra en 
ic parte superior del carlel EI cariel fene 
un famafio de 60x90cm. 
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Nos faltas 

  

Recuetda que con tU ayuda 
Cooperds para que un nifiq 
enfarmo del cordzén sane. 

para completar 
nuestro corazén 

td, 

        

‘$3 desees hacer una donacién purdes 
depostte 
322009093778990776 Sarath 6 és 
    V ~~ 

ean Bencomer vise aa cuents 

OVA Cc 

                

Este cartel fue Ia alternativa para {a realizacién de 
la campafia. Este boceto es la combinacién de los 
dos bocetos anieriores, por que fos grafismos los 
GHizo arriba y abajo pero centrados con ei fin de 
dar mayor importancia a todo el concepto, todo el 
texto del cartel esta acomodado de manera 
diferente, fomando en cuenta el orden de 
Importancia decidf que primero deberia estar el 
grafismos de corazén con moiivo de que sea lo 
que airaiga y que se capte en primer plano las 
personas, después el logotipo para que sepan de 
que institucién se irata, después con tipografia 
legible y sencilla a necesidad que fiene la Asociaci6n 
para realizor este cartel, después se coloco Ia frase 
que se uilliza en joda Ia campafia que intensifica 
los grafismos colocados en {a parte superior e 
inferior del cartel con el mayor puntaje de tipografia, 
esta frase se eligio por que es Ia mas conveniente 
or que reafirma la idea de los corazones, después 
os datos tales como el numero de cuenta 

y al patrocinador de todo este proyecto 
que es"Visa’ y finalmente los grafismos 
como complemento final de todo el 
cariel, El cartel es de 90x60cm. La fuente 
tipogrdfica a utilizar es la “Comic Sans” 
por que es Ia mas legible y nos da 
suyavidad, siendo que tambien nos 
ofrece ternura. El cartel es de 90x60cm. 

    
 



  

_ 4.6.Alternativas 
de Especiaculares 

Gracias por ayudarnos a iatir.. f 
Intormacion 542-5605 & 

Pensando que en un espectacular, las personas 
que lo ven estan en una via rapida y lo que se quiere 
lograr con este es un mensaje directo, se penso 
que con los rasgos de este nific no era necesario 
tener mds informaci6n, pero como antes se habia 
mencionado lo que se quiere expresar es fernura, 
amor y ganas de vivir de fos nifios con problemas 
cardiacos, esta foto no es de un nifio con problemas 
cardiacas lo que 



  

  

      

  

Gracias de todo Corazéon 
ME 

oe ¢ 
3 A 

% S 

    rmggion al 5603-4078 

  

Esta idea surge después de la realizacién de los 
carfeles, con la idea de los nifios, este espectacular 
quiere dar a entender que los nifios con ese coraz6n 
ton grande y diferenie piden ayuda con su sonrisa, 
estan en forma de caricatura con el objetivo de 
hacer ver que unos a otros podemos ayudarnos y 
fener un mejor futuro. La frase que ttilizo es de 
agradecimiento, es concreta pero fe falta mas 
énfasis.£! tamafio es de 7.20x7.20m.De este 
surgieron varios acomodos los cuales mastrare 
enseguida. 

Se piensa mostrar todo tipo de nifios 
que existen dentro del corazon 
mostrando solo catitas, dando entender 
que ellos puedan ser los que requieran 
ayuda, las manos nos significan ayuda. 
La frase es la misma que {fa anterior. 
Esta frase esta realizada con ‘a fuente 
tipogrdfica “Chicago”.El tamafio de este 
espectacular es de 7.20x 7.20m. 
para ser un anuncio espectacular tiene 
muchos elementos, debe tener como 
caracteristica el ser un anuncio répido 
de entender y directo. 
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Gracias de todo Corazén 

  

Para mayor informacién ai 5603 4078 2S.     

Estos nifios que aparecen en el espectacular nos 
muesiran que hay nifios sanos y los que no estan 
sanos con el gralismo de el corazon incompleto y 
el lade contratio poco dibujado, que muestra algun 
padecimiento.Este es el que considero que le da 
mayor importancio a los nifios.él fondo blanco nos 
da limpieza e impacto cuando la gente Ic lee.ta 
formacién de este espectacular es clara y te va 
levando de un lugar a otro de una manera agil. 
La tipografia a utilizar es “Vag Rounded Bold" El 
iamafio de este espectacular es de 7.20x 7.20m. 

  

Esfe espectacular nos muestra la coope- 
tacién de unos a otros para tener un 
mejor futuro, con mas salud y con 
mayores posibilidades. 

Pero considero que los anuncios 
espectaculares fe deben producir 
curlosidad para que sigas esperando 
al siguiente anuncio,



  

tic-tac tic-tac tic-tac tic-tac 

tic-tac tic-tac tic-tac 
tic-tac tic-tac tic-tac tic-tac 

Raz Latir mi corazén 
come el, tuyo 

Para mayor informacién al 5603-4078 

     

   
   

  

  
Este boceto quiere hacer incapie en el hecho de que 
el coraz6n es como un reloj, es decir el coraz6n es 
una vélvula que tiene funciones semejantes 
a la de los relojes, por eso se pensd en frases tales 
como fic-lac que en este caso no es parte del 
Slogan solo come grafismo, ios colores utilizades 
son los de la Asociacion, son colores de las venas 
y del coraz6n.£l fondo del espectacular es blanco 
por que el blanco expreza limpieza y honestidad. 
La frase que utilice es una forma de decir que 
cooperen para que puedan seguir adelante y vivirLa 
letra utilizada es “Trebuchets’, para el grafismo 
tic-tac, la frase “Haz latir mi corazén como el tuyo” 
la fuenie fipogrdafica es "Hobo" 

La cara del reloj nos recuerdan que cada nifio 
requiere de und afencion medica y que ellos en 
algunos casos estan en contra del fiempo. 
El famafio de este espectacular es de 7.20x 7.20m. 
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En esie boceto el tic-ac la coloque como 
fextutura_ Ia tipografia tiene un tamafo 
de 50 dpis que son los minimos para 
que io gente pueda leer y fo imporiante 
es lq parte de arriba de la fextura , que 
es tic-tac para que las personas que 
van en el periferico sepan que dice. EI 
fondo es blanco por que es una 
campafia limpia y honesia y para 
equilibrar el exceso de elementos que 
se encuentran en el anuncio 
espectacular. Ef reloj y logotipo estan 
del mismo tameafic por que tes di lo 
misma impdrtancia. Este espectacular 
tiene un problema que fiene demasiada 
informacion y puede ser que no 
ferminen de leer lo que dice y no 
comprendan de que se frata. 
ff tamafio del espectacular es de 
7,20x7.20m. 

 



  

  

oie   
tic-tac tic-tac tie-tac 

Has Latir mi corazon 
como el, tuyo 

Para mayor informacién al 603-4078 

VISA   
  

Este baceto tiene todos los elementos de los bocetos 
anieriores, pero con un diferente acomodo dando 
mayor importancia al logotipo que a la cara que 
tiene forma de reloj. La direccién que fiene va en 
ascenso es decir de jucha y de querer fener una 
mejor vida mds sana.Los espacios en blanco del 
fondo te dan mayor espacio para comprender lo 
que fe quiere decir. 

La tipografia utilizada es "Trebuchet MS" que tiene 
como caracteristica ser una lefra fuerte, sencilla y 
definida, esta letra produce seguridad.La medida 
de este espectacular es de 7.20 x7.20m. y se pintara 
el especiacular en ef lugar donde se realice. 

ta cara con el reloj nos recuerdan que cada nifio 

requiere de una atencion medica y que 
ellos en algunos casos esian en conira 
del tiempo. 

El slogan fe hace sensibilizarie y va 
con los grafismos. 

ta informacion es concisa y clara. 
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Este boceto con pecos elementos y con esia frase 
muestra confianza en que esta campafia va fener 
exito, con estos elementos se simboliza todo lo que 
es el concepito, de atraer a las personas para que 
decidan donar. 

Este coraz6n es semejante a los corazones 
que se utilizGron anteriormente en el folleto y en los 
bocetados de ios carfeles. Se pensd en un fondo 
blanco para darle limpieza para que el concepto 
sea claro, solo utilizo un corazon. 
La tipografia que utilice en este espectacular fue"Vag 
Round Light” para unificarlo con Ia letra del logatipe El 
tamafio de este espectacular es de 7.20x 7.20m. 
A continuacion mostrare algunas formas de 
acomodiar los elementos para llegar a ia mejor de 
las ideas. 

  

Nos faltas 
ta para 
completar 
nuestro 
corazon 

ye ’ 
HE Para hhayor informacion 

45603-4078 | 

  

VISA,         

En este boceto la frase es la mas 
indicada al poner dos corazones 
podemos pensar en el que puede sanar 
y en el que puede ayudar a sanar, con 
un poco de la colaboracién de todas 
las personas que deseen cooperar. 

El acamodamients de este espectacular 
nos inclina a saber mds sobre Ia 
Asociacién nos da confianza y 
decidimos donar.a tipografia utilizada 
en la frase es "Hobo". Los colores que 
Utilizo en este espectacular son para 
que sobresalga y la gente se file, este 
especiacular tiene fondo blanco 
pensando en fa limpieza, honestidad y 
contiabilidad de ia campana. 
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Este especiacular fue el definitivo por su sencillez es 
facil de captar rapido la atencién de las personas 
que esian pasando por vias publicas, el espectacular 
fiene que causar gran impacto, basandose en 
contrastes, o de cuaiquier manera. El espectacular 
tiene un fondo color azul, porque la causa de esta 
campafia es noble, fambién pensando en que uno 
de los colores de la Asociacidn es azul La frase de 
este es la que hace composicién con los grafismos 
de corazones incompletos, esta frase es la 
seleccionada por el hecho de que se hizo una 
encuesta a personas y dijeron que esta les parecia 
la més adecuada, la que llegaba més a tas 
personas. La fuente tipografica es "habo" que es 
una letra solida pero con rasgos infantiles.E! 
acomodo del espectacular es el de mayor legibilidad, 
los corazones se encuentra de esa manera para 
que se vea que el problema radica en el hecho de 
que esian incompletos y que se necesita de la ayuda 
de la demas personas que puedan decidir dar 
mensudimente una cantidad .E! texto de la 

parte superior del espectacular nos dice 
donde podemos comunicarnos para 
oder cooperar, después se encuentran 

oS grafismos de corazén y la frase en 
casi toda la superficie, para que ticme 
ia atenci6n ya que es el mensaje a 
transmitir, luego en ta parte inferior del 
espectacular se coloco el logofipo de ia 
Asociaci6n para que las personas 
ferminen de leer, dandole mayor 
importancia que el de !a insfifucién 
bancaria, por que realmente el de Ia 
Asociacién es para que igs personas lo 
conozcan y el de “Visa” solo por que es 
el patrocinador de ta campana. El 
tamafo del espectacular es de 
7.20x7.20m, por que es el tamafio mas 
econémico. El metodo de impresion 
seria pintura por que son grafismos este 
no were costo por parte de la agencia 
publicifaria. 
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4.7 Alternativa de Anuncio en 
periddico 

Leola tice Rell MRE Niacin MC Leech (LEO eel eld 
nifios enfermos del corazén. que no tienen 
Tecursos econdmicos; apoyanos con tus donativos. ° | 

oe oo iE Este anuncio esia fuera de presupuesio, 
ft] aby pero por consejo del publicista que 
completar _ Gebia de colocar tambien un anuncio 

" ie . en periodico, por que este es un medio 
EIS ts ; donde todos los ejecutivos leen, 
corazon j encuanio a la publicidad este anuncio 

\ es el mismo que el espectacular pero 
con la diferencia de que en este se 
colocan mds datos, y se encuentra en 
blanco y negro por que los costos en 
periodico de anuncio a color son muy 
caros y solo es por un dia la publicacién 
dei anuncio, en los periodicos que 
colocaria el anuncio seria en el 
“Reforma” y en “El Financiero”en Ia 
seccién de finanzas. Para ei “Reforma” 
el famafo de! anuncio sera tamano 
carta o 21.5x 27.9cm, y en" El Financiero” 
seria de un cuarto de planilla o 
del6x20cm por que el periodico es mas 
pequeno. 
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Este anuncio esta fuera de presupuesto, 
pero con ayuda de un publicista me 
aconsejo que debia de colocar un 
anuncio en revista por que es uno de 
los medics mas importantes encuanto 
ala publicidad este anuncio es el mismo 
que el espectacular pero con {a 
diferencia de que en este se colocan 
més datos, por que la gente tiene mas 
oportunidad de leerlo y seria al puiblico 
de zonas tales como san Polanco, 
Tecamachaico Bosques y el Pedregal 
que son las zonas en donde habitan 
las personas con mayor poder 
adquisitiva. La medida de el anuncio 
seria de una pagina tamafo revista. 
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4.9 Aliernativas de 
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La idea en esie separador es realizar 
uno que ya existen pero con estos 
grafismos. El papel a utilizar es opalina 
y el metodo de impresién vo ser offset, 
por lo econémico.Esia idea va con la 
idea de los corazénes que yo vires en 
el folleto, espectacular y en el cartel.E! 
color de esfe es por que es uno de los 
colores que fiene !a imagen de la 
Asociacién. 

c! slogan es directo y lleva un mensaje 
que es claramente recibido.Pero !a 
tipografia es agresiva.£! famafio del 
separador es 18x5cm. 

Ademas en esta idea no se coioca e! 
nomero para mayor informacién. 
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Este separador seria una buena opcidn 
sila imagen grafica estuviera en la parte 
superior, al colocar el logotipo de la 
Asociacién en ia mitad de este pierde 
una de jas funciones que es difusién. 

Los corazones nos refuerzan el tema 
que es de tipo cardiaco.E! color del fondo 
es azul por que es un color neutro y nos 
expreza nobleza ademds de que es uno 
de Jos colores de ta Asociacién. 

La tipografia es adecuada pero el lugar 
donde se coloco nos da un poco de 
problema para leer. Se utilizardé la 
cartulina couche de 210gm , la 
impresion es en offset.El farnafio es de 
Wx5em. 
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Este separador es una buena opcién 
pero el problema es el lugar en donde 
se coloco fa imagen grdfica, porque 
estadisticamente las personas tienden 
a colocar el separador de libros hacia 
el extreme superior del fibro. 

La fipografia es la adecuada.El tamaiio 
es de 18x5cm.la fuente tipografica 
es*Vag Raund Thin" a 11.5 puntos se 
encuentra centrado. £! papel a utilizar 
es opalina sera impresa por el metodo 
de offeset, por un sélo lados. EI famarfio 
es de 18x5 cm. 
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Este separador fiene un valor agregado 
ue es el de ser clip, al colocar la imagen 

de ja Asociacién en ia parte superior 
va cumplir la funcién de difundir a ta 
Asociacién, pero el problema radica en 
la parte inferior del separador de libro 
por ser recta, esto produce agresividad. 

Et papel a utilizar es cartulina opatina, 
por la resistencia del papel, la forma de 
impresion es el offset. El tamafo del 
separador de libros es de 18x5cm. 
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Este separador de libros va ser el que 
se realizaré para la campana por lo 
prdctico y funcional, los corazones son 
por el hecho de que el tema es de tipo 
cardiaco infantil El suaje es para tomar 
la hoja y que cumpla la tuncién de 
difusiOn. Este separador tiene un valor 
agregado es el de ser un clip para no 
perder fa hoja donde se quedo. 

La cartulina a utilizar es Couche de 
210gm la impresién sera en offset, el 
iamafio del separador de libres es de 
18x5cm.E! color del fondo es azul por 
que es uno de !os colores corporativos 
del logotipo de ta Asociacién y porque 
este color expresa nobleza 

El slogan es directo y lleva un mensaje 
que es claramente recibido, ia tipogratia 
es ia adecuada por sus forrnas 
redondas que nos llevan a un pdblico 
infantil, es legible y no tiene agresividad. 

E{ nGmero telefonico se coloco para que 
al donante o tal vez ofra persona que 
vea el separodor y no conozca esia 
Asociacién, pregunie y hable por 
telefono para saber de lo que se tigio.



    

Este relof es de cocina, se quiere 
obsequiar a las personas que donen 
durante un afo, esie fiene la funcién 
de ser un recuerdo para que continuen 
donando. 

Es de forma circular que tiene un 
diametro de 30cm, los colores que se 
utilizarén son los de ia imagen de la 
Asaciacién, el material seria de aluminio 
con los grafismos en vinil de color negro 
los nGmeros seran dela fipografia “Vag 
Raunded light” Jas manecilias y Ja 
maquina seran de metal. 
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Los colores que se utilizarGn en esta 
ocasion fueron para darle un joque de 
elegancia, pero se requeriria de mucho 
mds presupuesto, por que este seria 
para un despacho en dande se 
estuviera observando seguido. EH color 
negro no es recomendabie ya que este 
es un tema para nifos y este es un 
color muy duro para ser un tema de 
niftlos. E] diametro del reloj sera de 
30cm, los materiales a utilizar serian 
aluminio fa maquinaria del rela y vinil. 

La imagen gréfica que esta en el centro 
no se ve claramenie, por Jo que creo 
que no juncionaria. 
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En esta ocasién los colores y ia imagen 
se distingue y podria ser para una 
oficina, pero no es lo mas recomen- 
dable. 

El diameiro del reloj sera de 30cm, los 
materiales a utilizar serian aluminio la 
maquinaria del reloj y vini! para los 
grafismos 

Por lo que se descario la Idea de un 
reloj de cocina. 
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En esta ocasién al no ser la mejor 
opcién el reloj de pared, se penso en 
hacer un reloj de cuarfo, como el tera 
as para los nirios, ei reloj se penso para 
los cuartos de los nifios. 

Los colores son los de !a identidad 
corporativa, pero esta opcién tenia 
demasiados cortes lo cual significaria 
un aumento, el material a utilizar seria 
de trovisel 5mm y los grafismos serian 
de vinil més la maquing y manecillas 
de metal. 

58



  

exe ee 
COD Ue 

“Completar: 
oom 

EH reloj definitive es este por fener una 
forma moderna pero sencilla, 
se utilizo ia imagen grdfica y un siogan 
que tendra la funcién de captar la 
atenci6n. 

  
La forma de impresién serd en vinil, 
para obtener mayor resistencia y el 
material a utilizar sera trovicel de 5mm, 
se ufilizara una maquinaria para este 
reloj y las manesiilas serdn de metal. 
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Este calendario es una buena idea pero 
no es el optima por ef hecho que los 
numeros estan alargados y son 
delgacios. 

E] tamafo es muy grande para que 
quepa en Ia cartera, el mefodo de 
impresi6n serid en offset, la letra es la 
misma que la de la imagen de la 
Asociaci6n, el logofipo es demaciado 
grande en proporcién a los numeros 
uiilizados, 6



" 16 174 
20 TE G2 25-24 25 26 

  

  

  

Este calendario por su contraste en color 
es una buena idea por lo que se pens6 
en realizarlo en offset, a selecci6n de 
color, aunque es demaciado color y 
podria no enienderse bien el concepto. 

El tamano estandar de dénde se 
guardan las tarjetas, de la carfera. 
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Este calendario es el definitivo para la 
campana. 

La forma de este calendario es no 
comun, esta forma es mds interesante 
pero discreta en cuanto a colorido, 
ademas que este es uno de los colore 
pero con un mayor dorcentaie, los 
corazones integran el calendario a la 
familia de la campafia que se esta 
realizando. 

La fuente tipografica es "Vag Raund Ligh" 
con el objetivo de integrar los elementos 
a la imagen de la Asociacién. 
El tamafo de este calendario es el 
esiandar del tarjetero de las carteras. 
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Se elaboro un diploma con el fin de dar 
un agr adecimiento por su colobaracién 
por !a recaudacién de fondos. Ei fondo 
de! diploma es blanco por ser und 
causa honesta y limpia, se sigue 
utilizando el grafismo del corazén y el 
degradado es porque es uno de ios 
colores corporativoes 

Esta opcién es la mas tradiciénal por la 
forma horizontal por lo que se penso 
en esia segunda opcidn... C3
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la segunda opcién es vertical, tiene 
mayor impacto. Tiene un famano carta, 
se imprimira en papel opalina y sera 
impresa en offset. Esta opcién es la 
definifiva para esta campqfa.



  

Capitulo 5... 
Costos 

5.1.Costo de la realizacién del Folleto 

Este triptico es el de los corazones incompletas, a 
famafio carta, a seleccién de color, en papel couche 
de 130gm, impresa por ambos lados y requiere de 
negativo para poder imprimirse en offset. 
Se hara un ftiraie de 10,000 impresiones. 

2£| costo unitario por ja realizaci6n del iriptico as de 
$1.00 mas iva 
°F! costo de los negativos es de $70 pesos por 
negativo 
2E| costo unitario del papel Couche de 130gm es de 
$2.61 con el iva incluido 
°El costo por fa realizacion del tiraje de 10,000 piesas 
es de $10,000 pesos mas IVA 
La medida del papel couche es de 70x95cm, 
y sdlen 3 folletos por pliego. 

5.2 Costo de realizaci6n del Cartel 

E{ cartel es el de los corazones incompletos 
de fondo blanco, a seleccién de color en cartulina 
couche de 210gm, tamafio de 60x90cm, impreso por 
una cara y requiere de negativo para poder imprimirse 
en offset, se hara un firaje de 10,000 impresiones. 

*£| costo unitario por la realizacién del cartel 
es de $4.00 
®El costo del negativo es de $1660 pesos 
2E| costo unifario de la cartulina couche de 210gm es 
de $4.06 pesos. 

® £| cosio por la realizaci6n de el 
tiraje de 30,000 carteles es de 
$35,470 
La medida de la cartulina Couche 
de 70x95cm cabe solo un cartel por 
pliego. 

5.3. Costos de relaizacién del 
Espectacular 

El espectacular es el de los cora- 
zénes con la frase en medio, de 
fondo azul, que se ralizara con 
pintura especial para especta- 
culares, se colocara en el Periferico 
Norte a la altura de las torres de 
Satelite, fendra iluminacién de 
noche. 

°£I costo por renta mensuai es de 
$7,500 pesos por espacio en una 
asoteo de edificio . 
eLa pintura de este es graiuita. 
El espectacular tiene un famafio de 
7.20x 7.20cm. 

5.4.Ei costo del anuncio en 
Periddico 

El anuncio en el periodico es el mimo 
que el anuncio especiacular 
pero en blanco y negro, sera en 
tamafio carta en hoja inpar en el 
periéddico “Reforma” y en “El 
Financiero" en la seccion de 
de negocios en ambos, en 

65



  

“El Financiero” el anucio sera de menor tamano por 
que el periédico es el fabloide que es mas chico que 
el “Reforma” 
Si RETO | 

eE! costo de un anuncio en el periddico “Reforma"de 
estas medidad mencionadas es de $23,380 pesos 
por dia. 
2El costo de un anuncio en “El Financiero” es de $15,660 
pesos en hoja inpar y en hoja par seria de $13,360. 
El tamafio del anuncio de periddico “Reforma” es de 
famafio carta o cinco colurnnas. 
Eltamario de ’El Financiero" es de un cuarto de pagina. 

5.5.Costo de realizacién del 
anuncio en revista 

El anuncio de revista seria en las zonales tales como 
la de Tecamachalco, Polanco, Bosques y del Pedregal, 
este anuncio es el mismo que el espectacular pero 
con mas datos. 

Fl costo por realizacidn, en estas revistas es de 
$3,000 pesos por una publicacién 
eEl costo de los negativos es de $70 pesos 

El tamajfio dei anuncio en esas es el de una pagina 
completa. 

5.6. El costo por realizacién de 
los reconocimientos 

El reconocimiento se oforgara a las personas que 
durante un afio esten haciendo donaciones, este es 
vertical a 3 tintas en cariulina opalina exirablanca 

®E| costo unitari por impresion offset es de 95 centavos 

£] costo por Negativos es de $70 
pesos 

cosio por 
reconocimientos es de $950 pesos 
El tamafo del reconocimiento es 
tamafio carta 

4 
eE} realizar 100 

5.7.£| costo por realizaci6n 
de los calendarios de bolsillo 

Es el calendario color azul, de las 
esquinas redondeada y recta del 
cuerpo, tiene acabado de varnis uv. 
Tendra un tiraje de 1000 piezas. 

»£] costo unitario es de $2.80 pesos 
°£| casto del papel es de $2 00 
pesos 
El costo por negative es de $70 
pesos 
%E} casio tofal por 1000 piezas es de 
$2,260 pesos 

El tamafio del calendario es de 
8.7x5cm 

5.8.E] costo por la realizacion 
de los separadores 

Se realizara en cartulina couche de 
210gm a und cara a 3 tinias impreso 
en offset. 

El costo unitario por realizaci6n 
es de $1.60 
sEL cosio del papel es de $4.06 
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pesos por cartulina 
eEl costo del negativo es de $70 pesos por negative. 

El tamafio es de 18x5cm, el pape tiene una medida 
de 57x70 cm, del cual salen 54 separadores 

5.9.Costo de realizacién 
del reloj de cuarto 

Se realizard en trovicel de 5mm impreso en vinil, con 
manecillas de metal y su maquinaria. 

2£| costo unitario por realizacién de cada reloj es de 
50 pesos 
2E{ costo del ia hoja de trovicel de 5mm de 1.20mx90cm 
es de $300.00 pesos 
2E| costo por color del vinil por metro es de $20.00 de 
la marca sagaro. 
*El costo por par de manecillas es $2.00 pesos 
El costo por cada maquinaria es de $5.00 pesos. 
eE! costo fotal de los 100 relojes es de $5000.00 pesos. 

El ftamafio es de 20cm de alto por 10cm de ancho, se 
realizaran 100 relojes. 
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CONCLUSIONES 

Gracias al apoyo dela Asoclaci6n "Ayudame a Latir", 
fué mds facil ta realizacién de esta campafa 

Los elementos grdficos tales como los corazones 
incompletos uttlizados dentro de los sopories, 
logran que las personas se sensibilizen y comprendan 
de una manera rapida el problema que se tiene y los 
inste a colaborar economicamente. 

Al relatar ja historia de uno de los nifios en el soporte 
del folleto por correo se logrd que las personas puedan 
confiar en esta asociacion. 

Los carteles lograran que las personas que adn sin 
fener tarjetas visa _y que vallan al banco, se enteren 
y tal vez deseen informarse y realizar una donacion. 

Los espectaculares lograran llamar Ia atencidn a las 
ersonas que pasan por el Periferico, esta campafia 
ograra llegar al publico deseado, que es la clase alta 
por los lugares en donde se colocaran los 
espectaculares, que son las zonas conocidas por los 
publicistas de tipo "AAA", son las de mayor 
audiencia.Logre sintetizar en el espectacular 
lo que se representa en el folleto. 

Tuve problemas para fotografiar al nifio que aparece 
dentro del folleto, pero finalmente logre la foto. 

Los articulos promocionales lograran que se recuerde 
a la Asociacién. 

La frase que se utiliza en todos los soportes es la que 
tiene mayor concordancia lograra sensibilizar a 

las personas, ya que se hizo una 
encuesta con respecto a las distinias 
frases publicifarias y juve un 
resultado que nos ofrecia que esa 
seria la ade mayor aceptacién 
encuanto al aspecto de sensibilizar 
al ptblico que va dirigido. 

No logre realizar los anuncio en los 
periddicos. 

Puedo decir que existen varias 
personas que estaridn dispuesias 
ayudar en lo que se solicifara, por 
esta razon puedo pensar que asi 
como hay personas dispuesias a 
ofrecer sus servicios gratuitamenia 
tambien hay personas que esian 
dispuestas a frecer un donativoal 
observar y comprender e! objetivo 
de esie proyecto. 

Se lograra con los diplomas el que 
no se olviden d Ia asociacién y 
continuén haciendo donaciones 
durante una larga temporada 

No logre que ia campana se 
realizara durante lel desarrollo de 
la tesis, pero se realizara mas 
adelanie. 

Logre realizar una campafia social, 
que esta es muy importante para 
mi.
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