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INTRODUCCION 

El comercio internacional ha experimentado una transforma 
ción notable a partir de mediados de la década de los 70's. 
Los Estados Unidos en particular se han visto afectados por los 
cambios de la economía mundial. En los bienes de consumo, la 
penetración de las ltllportaciones se ha ide elev3....1"\dc a una gran 
velocidad. Según datos del Departamento de Comercio de los 
Estados Unidos, el capital extranjero capturó un 37.7% del total 
de su mercado (2). 

Llevar a cabo negocios a través de la exportación puede ser 
uno de los objetivos más ambiciosos de cualquier empresa, esto 
implica elaborar detallados planes de negocios en el ámbito 
financiero, legal, técnico y logístico. 
Para el éxito total del plan de negocio, se debe estar consciente 
de los riesgos que deben correrse y los esfuerzos que deben rea 
lizarse, implica un alto grado de compromiso que habrá de man 
tenerse siempre y en todo momento (16). 

En el comercio exterior el tamaño de la empresa no importa, 
cualquiera puede estar bien preparada e iniciarse en las activida 
des de exportación. La empresa requiere investigar y explorar 
nuevos mercados. La exportación exige el máximo esfuerzo ya 
que su mercado potencial crece, así cómo sus competidores, sus 
expectativas de calidad y el precio del producto (4). 



OBJETIVO 

El objetivo de éste trabajo es establecer los lineamientos y 
criterios para la exportación de un producto cosmético a los 
Estados Unidos. 
Brindar un panorama general de los requisitos, documentos, 
aspectos legales, de tráfico y las instancias privadas y 
oficiales que se ven involucradas en el desarrollo de las 
actividades de exportación. 
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EXPORTACIONES 

Generalidades 

A fin de desarrollar un proyecto de exportación, es necesario 
conocer las condiciones en las que se encuentra la empresa para 
desarrollar éstas actividades; así como de un autoanálisis de los 
productos que se fabrican y si son compe titivos en un marco 
global (4). 

Es importante definir el tipo de mercado y el alcance que se 
tendrá en el territorio donde se comercialice. Hay además, 
que estipular claramente el tipo de producto, ciudades del 
país donde se quiere exportar, clientes potenciales, canales 
de distribución, realizar un análisis demográfico y sociocultural 
del país a donde se exportará el producto, conocer los trámites 
legales para el ingreso del producto al país donde se 
comercializará, tarifas de impuestos y competidores potenciales. 

Los elementos prioritarios que se han de cumplir son (4) : 

l. La calidad del producto requerida por el importador 
2. El precio adecuado para ser competitivo 
3. El volumen de producto solicitado por el importador 
4. Cumplir con las regulaciones sanitarias 

Los factores que influyen en la exportación son (4) : 

1. La selección del mercado y canales de distribución 
2. La tarifa arancelaria de acuerdo al tipo de producto 
3. Las costumbres, situación económica y política del país al 

que se va a exportar. 
4. La demanda y posibilidades de venta del producto 
5. La diferencia de precios entre los productos locales y el 

producto importado. 
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El exportador, antes de realizar una operación comercial y hacer 
el embarque de su producto, es importante que esté informado y 
asesorado de que éste cumpla con las disposiciones oficiales del 
mercado destino. En la figura 1, se pueden apreciar las diferentes 
fuentes de apoyo que un exportador puede consultar. 

Fuentes de apoyo para el exportador f') 

Instituciones de 
fomento al comercio 
exterior 

Importador 

Consultores privados 

j 
EXPORTADOR 

/ 
Publicaciones y 
bancos de datos 
especializados 

/ \ 
Legislaciones 
oficiales 

Entidades nonnativas 
de cada país 

Fig.l 

Agente aduanal 
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Mercados internacionales 

El mercado meta está dado por una extensión geográfica que 
incluye a una serie de plazas o unidades de población, hacia la 
cual se van a destinar ciertos esfuerzos y presupuestos para la 
comercialización de todos los productos y servicios de una 
empresa 

En el comercio internacional, los mercados meta est~n localizados 
fuera de las fronteras políticas del país donde está situada la 
empresa productora 

Según estadísticas, los Estados Unidos ejercen el 20% de la 
demanda global del mercado. Para aquellos países que no 
cuentan con un gran mercado interno, la opción de exportación es 
una vía comercial indispensable (16) • 

Reducir las barreras del comercio han sido una gran meta de 
los gobiernos del mundo. El Fondo Monetario Internacional lleva 
este esfuerzo al ser el otorgante de créditos, al coordinar las 
políticas económicas y ajustar los tipos de cambio. 
En el ámbito económico existen dos organismos que regulan las 
transacciones internacionales y son el Acuerdo General de 
Aranceles y Comercio, y la Ronda de Negociaciones de Tokio (2). 

El flujo de productos cosméticos en el mercado internacional es 
hoy en día considerado un índicador importante en la economía 
de cada país. Existen diversas empresas de mercadotecnia que se 
dedican a analizar las ventas de productos cosméticos y de 
tocador, en la Fig. 2, se ilustran las ventas en dólares per capita 
para cada uno de los segmentos que forman éste mercado a nivel 
mundial (8). 
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Mercado internacional de cosméticos (ventas en dólares per capita) 
FIG.2 

PAlS A B e D E 

ARGENTINA 3.1 0.5 5.2 5.8 0.8 
AUSTRALIA 6.1 1.5 9.2 11.9 1.9 
BRASIL 2.1 .04 6.8 2.4 0.6 
CANADA 6.0 1.0 8.8 10.5 1.8 
CHILE 9.1 ---- 5.6 7.4 0.7 
CHINA 0.2 ---- 0.1 0.3 ----
COLOMBIA 1.4 0.4 1.3 4.1 0.5 
ECUADOR 1.6 0.2 0.6 1 A {\~ ..• V.J 

HONG KONG 18.4 0.9 22.6 23.5 0.3 
INDIA ---- ---- ----- 0.2 ---
INDONESIA 0.1 0.3 0.2 0.2 ---
ISRAEL ---- ---- ----- ----- 0.4 
JAPON 2.8 0.3 23.1 23.9 1.5 
MALASIA 2.9 0.2 7.4 6.0 0.1 
MEXICO 0.2 0.1 0.3 0.4 ---
NUEVA 5.6 I.2 8.5 4.0 1.8 
ZELANDA 
PERU 1.7 0.2 1.0 1.5 0.2 
FILIPINAS 2.3 0.7 4.6 5.0 0.8 
SINGAPUR 9.5 0.2 33.5 8.2 1.8 
SUDAFRICA 3.6 ---- 3.7 1.9 1.2 
COREA DEL 5.7 0.5 15.5 4.2 0.5 
SUR 
TAIWAN 2.1 0.2 4.2 7.2 1.2 
TAILANDIA 0.6 0.1 3.6 5.8 0.2 
ESTADOS 12.8 1.4 28.9 8.7 3.2 
UNIDOS 
VENEZUELA 1.8 0.2 2.2 2.5 0.4 
VIETNAM ---- ---- 0.1 0.1 ----
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Mercado Internacional de cosméticos (ventas en dólares per capital 
FlG.2 

PAIS F G H 1 J 

ARGENTINA 17.0 6.3 6.4 2.8 I 0.9 
AUSTRALIA 25.6 6.8 6.2 10.1 6.6 
BRASIL 11.4 6.1 3.8 7.1 0.6 
CANADA 12.5 4.4 4.7 6.6 1.2 
CHILE 13.2 10.8 5.0 6.3 I 0.4 
CHINA 0.5 0.4 --- 0.9 H{--COLOMBIA 2.6 4.2 1.9 3.5 I 0.5 
ECUADOR 4.0 5.1 2.2 2.3 i 0.2 
HONG KONG 22.9 13.5 13.4 14.0 i 8.0 

I 

INDIA 0.1 0.9 --- 0.3 0.1 
INDONESIA 0.9 0.6 0.5 1.0 i 0.2 
ISRAEL 4.0 I -------- ---- ---- I 

I 

JAPON 33.5 19.6 2.4 6.3 
, 

2.5 I 

MALASIA 3.7 8.5 0.9 2.5 " 1.5 
MEXIcO 0.8 0.2 0.1 0.2 ---
NUEVA 22.3 7.2 5.1 9.9 I l.5 
ZELANDA I 
PERU 4.3 5.4 2.1 2.6 i 0.3 
FILIPINAS 7.7 4.0 1.5 3.1 I 2.9 
SINGAPUR 17.9 8.0 9.5 5.4 I 3.1 
SUDAFRICA 6.6 3.3 3.4 3.3 0.8 
COREA DEL 7.5 2.9 1.2 4.5 2.1 
SUR I 

TAIWAN 14.5 3.0 3.3 3.8 I 3.5 
TAILANDIA 5.4 3.9 0.8 2.6 i 2.1 
ESTADOS 25.1 7.4 5.3 11.4 i 2.7 
UNIDOS 

" 

VENEZUELA 4.7 2.1 1.7 2.3 0.4 
VIETNAM 0.7 0.2 -- 0.3 ---
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En la Fig. 2 se tiene la siguiente clasificación de columnas(,): 

A ( Fragancias para dama) 
B ( Productos para afeitar ) 
e ( Polvos coloridos) 
D ( Productos para el cuidado de la piel) 
E ( Bloqueadores solares) 
F (Productos para el cabello) 
G (Productos para el baño diario) 
H (Desodorantes) 
1 (Productos para la higiene bucal) 
J (Productos de tocador para bebé) 
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Oportunidades 

La compra de bienes en el extranjero puede satisfacer las 
necesidades internas del país. Estos bienes tienen las siguientes 
ventajas competitivas : 

l. Los bienes importados pueden tener precios competitivos en 
relación con los precios de los bienes internos. Esto se 
puede deber a la debilidad de la moneda extranjera y al bajo 
costo de la mano de obra. 

2. El consumidor puede preferir los bienes de importación 
sobre los productos internos por muchas razones, como por 
ejemplo, la calidad que ocupa un lugar primordial o la 
estética y los gustos. 

3. La competitividad puede darse por falta de ese producto en 
el mercado interno (2) • 

Prever los volúmenes de demanda que generará un mercado a 
lo largo del tiempo y los ingresos que de él se obtendrán no es 
una tarea fácil. Los pronósticos de ventas e ingresos en un 
mercado externo son considerados como aproximaciones 
matemáticas y estadísticas, para lo cuál se tienen que definir 
los siguientes puntos (16): 

1. El ciclo de vida del producto 
2. Utilizar unidad monetaria con estabilidad internacional 
3. Estudiar las tasas de crecimiento del mercado meta 
4. El incremento de la participación de la empresa exportadora 
5. Clasificar los productos por mercado en el que participan 
6. Trabajar con ingresos netos 
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Regulaciones Nacionales 

La Ley General de Salud de los Estados Unidos Mexicanos 
define en su arto 194: 
Se entiende por control sanitario, el conjunto de acciones de 
orientación, educación, muestreo y verificación y en su caso 
aplicación de medidas de seguridad y sanciones, que ejerce la 
Secretaría de Salud con la participación de los productores, 
comercializadores y consumidores, en base a lo que establecen 
las normas técnicas y otras disposiciones aplicables. 

El ejercicio del control sanitario será aplicable al proceso, 
importación y exportación de alimentos, bebidas alcohólicas y 
no alcohólicas, productos de perfumería y belleza, productos 
para el aseo personal, tabacos; así como las materias primas y, 
en su caso, aditivos que intervienen en su elaboración (19) 

Para pensar en exportar un producto cosmético, es necesario 
cumplir con los requisitos de las regulaciones nacionales, las 
especificaciones del producto y cubrir la demanda interna. 

L Normas Oficiales Mexicanas: 
Es muy importante utilizar materias primas autorizadas por la 
Secretaría de Salud como lo marcan la Norma Oficial 
Mexicana (NOM) 118 (13) Y 119 (14). En ellas se establecen las 
definiciones y especificaciones de identidad y pureza de 
colorantes y pigmentos inorgánicos y orgánicos permitidos 
en la elaboración de los cosméticos. 

Los estudios de sensibilidad e irritación a los que son 
sometidos todos los cosméticos incluyen pruebas realizadas 
en animales como lo describe la NOM-039 (11). 
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La aplicación de las prácticas adecuadas de higiene y sanidad 
en el manejo de alimentos, y la fabricación de bebidas, 
medicamentos y cosméticos, reduce los riesgos de 
intoxicación para la población consumidora. Así mismo 
reduce las pérdidas de producto por contaminación fisica, 
química o bacteriológica. El manual de buenas prácticas de 
higiene y sanidad ofrece recomendaciones generales 
aplicables a todos los establecimientos dedicados a la 
elaboración, mezclado, envasado, acondicionado, 
conservación, mantenimiento, almacenamiento, distribución 
y venta de los productos antes mencionados yasí garantizar 
la seguridad de su consumo por el ser humano (9) • 

También es muy importante cumplir con las especificaciones 
descritas en las NOM-089(12),NOM-030 (10), y NOM-14I(ls) 
que nos indican los límites microbianos, la declaración del 
contenido neto y los lineamientos de etiquetado para los 
productos de perfumería y belleza respectivamente. 

Actualmente cumplir con la norma de etiquetado de 
productos de perfumería y belleza es de vital importancia ya 
que se ajusta a las normas internacionales para declarar la 
información sanitaria y comercial en cada producto. 
En ella es importante mencionar que incluye la declaración 
del contenido neto envasado, del no, de lote, nomenclatura de 
los ingredientes, leyendas precautorias, instrucciones de uso, 
la dirección del fabricante y del importador; además de 
cumplir con especificaciones en el tamaño de letras y 
números utilizados en la impresión (15) • 
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JI. Regulaciones arancelarias y no arancelarias: 
El arancel es un impuesto que se aplica en el comercio exterior 
para agregar valor al precio de las mercancías en el mercado 
destino. Son gravadas las mercancías que se importan a fin de 
proteger a las similares que se fabriquen en el país. El arancel 
puede asumir las siguientes opciones: 

Ad valorem: se emplea en la mayoría de las tarifas de importación 
y se expresa en términos porcentuales del valor en aduana de la 
mercancía 

Arancel específico: se expresa en términos monetarios por unidad 
de medida. 

Arancel rrüxto: es una combinación de los dos anteriores. 
Arancel preferencial: es una concesión unilateral que los países 
desarrollados otorgan a las naciones menos avanzadas por medio 
de una tarifa arancelaria preferencial para sus productos. Los 
mercados a los que pueden ingresar productos mexicanos en 
forma preferencial son Australia, Bulgaria, Hungría, Japón, 
Noruega, Nueva Zelanda, Polonia, Suiza, Alemania, Austria, 
Holanda, Italia, Irlanda, Portugal y Suecia. 

Las regulaciones no arancelarias son barreras que el exportador 
debe conocer ya que forman parte del proceso de paso por la 
aduana extranjera y que se integran de documentos, requisitos y 
normas que el producto debe cumplir. Estas regulaciones no 
arancelarias pueden clasificarse en cuantitativas y cualitativas, en 
la Fig. 3 se ejemplifica de manera esquemática. 
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Regulaciones no arancelarias: 
a) Cuantitativas 

Exportador -+ 

Permisos de importación 

Precios oficiales 

Impuestos internos 

Aduana Extranjera 

b) cualitativas 

Exportador -+ 

Aduana Extranjera 

FIG.3 

Requisitos de empaque 
Requisitos de etiquetado 
Normas de calidad 
Marca del país origen 
Regulaciones ecológicas 
Regulaciones sanitarias 
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Regulaciones u.S.A. 

La Ley en general define los cosméticos como artículos 
aplicados en el cuerpo humano para limpiar, embellecer, 
resaltar el atractivo o la apariencia sin afectar su estructura o 
funciones. Incluídas están en este las cremas para la piel, 
perfumes, lápices labiales, polvos para ojos y cara, 
shampoos, ondulantes de cabello, tintes, pasta dental, 
desodorantes y esmaltes de uñas; así como los ingredientes 
utilizados en su manutactura. 
La misión de la Food and Drug Administration (FDA) es la 
de fortalecer y hacer seguir las leyes emanadas y 
promulgadas por el Congreso de los Estados Unidos para 
proteger la salud, seguridad y economía de los 
consumidores (18). 

Estas leyes incluyen: 
1. El acta federal de alimentos, medicamentos y cosméticos 

(21 U.S.C. 301-392) y el Acta de empaque y etiquetado 
(15 U.S.C. 1451-1461). 

2. La FD & e Act (por sus siglas en inglés) prohibe la 
distribución o importación de artículos dentro de los 
Estados Unidos que hayan sido adulterados o mal 
etiquetados. El término adulterado incluye productos que 
son defectuosos, inseguros o producidos en condiciones 
insalubres. La aplicación mal etiquetados incluye 
procedimientos, diseños o fotografias en etiquetas donde 
se malentienda o equivoque la información. 

3. La Ley también indica que cualquier artículo debe estar 
aprobado por las regulaciones de la FDA 

4. Todos los productos importados son sujetos a la 
inspección de la FDA. 
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5. Los embarques que no cumplen con los requisitos 
legales son sujetos a detención y quedan a disposición 
para ser re-exportados, destruÍdos ó asegurados. 

6. Cualquier reproceso ó reetiquetado debe ser supervisado 
por un inspector de la FDA, cubriendo los gastos el 
exportador. 

7. Cuando se descubren las violaciones a las leyes 
declaradas en el CFR (Código de regulaciones federales) 
por mal etiquetado o adulteración de productos, estos 
pueden ser destruidos voluntariamente después de haber 
sido recogidos de! mercado por el propietario; ó bien, 
pueden ser declarados por una Corte judicial mediante 
una orden de la policía federal de los Estados Unidos. 

8. Cuando los investigadores de la FDA observan 
condiciones insalubres ó prácticas que resultan una 
violación a los reglamentos del CFR., dejan por escrito las 
indicaciones mismas que deben ser tomadas en cuenta a 
la brevedad posible para continuar con las operaciones de 
producción ó exportación-importación. 

9. Recoger un producto adulterado o mal etiquetado del 
mercado realizado por e! fabricante es la manera más 
rápida y efectiva de proteger al consumidor. 
Estos pueden ser iniciados por el fabricante o requeridos 
por la FDA. Existen unas guías que sirven como 
procedimiento donde se indican las responsabilidades del 
fabricante (21 CFR 7). 

IO.EI cumplimiento de las regulaciones de la FDA es el 
cumplimiento de las buenas prácticas de manufactura y 
proveen los requerimientos de sanidad, inspección y 
control de materiales y productos en proceso y 
terminados, así como de las pruebas de laboratorio que 
confirmen su pureza y seguridad. 

1l.E! registro de productos debe realizarse en el idioma 
inglés, exceptuando el etiquetado el cual debe estar en 
el idioma de origen y acompafiado de una traducción 
al inglés. 
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12.Las regulaciones aplicables a cosméticos se encuentran 
en el CFR, Título 21, secc. 700 a 740. 

13.Las regulaciones para los colorantes adicionados en 
cosméticos se encuentran en el CFR, Título 21, seccs. 
73,74,81 Y 82. 

14.Los cosméticos utilizados como tratamientos o para 
prevenir enfermedades ó que modifiquen la estructu 
ra o función del cuerpo humano son considerados 
como medicamentos (cosmecéuticos) y para ellos 
aplican los lineamientos del CFR 21 para medicamen 
tos. 

15.Un cosmético es considerado adulterado cuando pro 
duce daños al consumidor por las condiciones de uso 
o por el contenido de las sustancias, empaques no 
recomendables para un producto en específico, ó por 
condiciones insalubres de fabricación. 

16.FDA es severamente estricta en el sentido de las prue 
bas de toxicidad y sensibilidad de los productos cos 
méticos para garantizar su seguridad e inocuidad. 

17.EI etiquetado debe cumplir con los lineamientos del 
CFR 21, secc. 701.10 y 70Ll2., donde se explica 
ampliamente los requisitos de información para el 
consumidor, la declaración del contenido neto, unida 
des de medida y tamaños de letra (1) • 

18.Los cosméticos deben tener un sello de protección en 
el empaque que a su vez sirve como garantía de uso 
al consumidor. 

19. Cubrir los requisitos de pago de la tarifa armonizada 
de aranceles para el producto en específico (7). 
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Documentación 

Los documentos necesarios para exportar un producto a 
los Estados Unidos son proporcionados por las siguientes 
dependencias gubernamentales de México: 

1. Secretaría de Salud 

• Solicitud de visita de verificación sanitaria (,",xo 1) 

Solicitud de certificado para exportación de 
conformidad con las buenas prácticas sanitarias (""e",2) 

• Solicitud de certificado para exportación. Análisis de 
producto (_03) 

• Solicitud de certificado para exportación. Libre venta 
(anexo 4) 

• Registro de salud o licencia de funcionamiento o aviso 
de inicio de funcionamiento. 

2. Secretaría de Comercio y Fomento Industrial 

· Tratado de libre comercio de América del Norte. 
Certificado de origen (""xo 5) 

• F orm A. Certificate of Origino Generalized system of 
preferences ('0"06) 

· Autorización de exportación 
· Solicitud de registro empresas de comercio exterior 

(anexo 7) 

3. Secretaría de Hacienda y Crédito Público 

• Alta en el Registro federal de contribuyentes 
• Acta de constitución empresarial 
• Aviso de opción de pago mediante depósito en cuenta 

aduanera (>,"''" 8) 
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4. Banco Nacional de Comercio Exterior, SNC. 

- Asesoría relacionada con transportación 
- Asesoría relacionada con Agencias Aduanales 
- Asesoría relacionada con pagos de tarifas arancelarias 

y los impuestos aduanales. 
- Elaboración de presupuestos (anexo 9) 

La documentación requerida por los Estados Unidos para la 
importación de productos son: 

Factura comercial en inglés debe contener los datos de 
aduana de salida y puerto de entrada del país destino, 
nombre y dirección del exportador, nombre y dirección 
del importador, descripción detallada de la mercancía en 
cantidades, pesos y medidas, precio especificando la 
moneda., tipo de divisa utilizada., condiciones de venta y 
lugar y fecha de expedición. 

Lista de empaque en inglés, debe contener la descripción 
detallada de cajas por contenedor, envases. Numerar los 
contenedores, marcas internacionales de manejo y 
almacenamiento, y medidas de los contenedores. 

Guía aérea o talón de embarque donde se envía la 
mercancía. 

Leyenda y emblema de "Hecho en México". 

18 



Pedimento aduanal o permiso de exportación donde se 
anexan la factura con el valor comercial de la mercancía y 
los documentos que demuestren el cumplimiento de los 
requisitos de las regulaciones no arancelarias (,"0'010). 

Seguro donde se contemplen las eventualidades de rotura, 
humedad, derrames y corrosión de las mercancías. También el 
seguro del transportista donde cubra las eventualidades de 
tránsito ordinario y los riesgos de avería. Es necesario que el 
exportador se asegure de riesgos comerciales en relación a los 
pagos de la mercancía y de responsabilidad civil por la 
comercialización de sus productos en otro país. 

Consultar y pagar lo referente a la tarifa de aranceles. 
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CONCLUSIONES 

Exportar productos a Estados Unidos no es tarea sencilla 
de tal manera que es necesario cumplir con todas sus 
regulaciones federales (CFR) y las propias (NOM's). 

Tambíen es indispensable conocer a la perfección todos los 
trámites y documentos necesarios para una exportación 
exitosa y sobre todo garantizada. Es importante verificar que 
todos los documentos contienen los datos correctos para 
ambos lados (importador y exportador), cerciorarse de que 
los ténninos y condiciones de la venta además de las 
especificaciones del cliente son correctas y están dentro de lo 
convenido. Hay que preparar los documentos tal y como lo 
requieren los países a donde se requiere exportar. Es 
importante negociar los pagos del producto exportado 
mediante una carta de crédito documentada, irrevocable y 
pagadera a la vista de la mercancía. Si se tienen dudas de los 
documentos, aduanas, transportes ó cualquier otro dato es 
importante recurrir a los asesores especializados en este 
campo. 
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SECRETARIA DE SALUD ANEXO 1 
SUBSECRETARIA DE REGULACION y FOMENTO SANITARIO 

DfREcelON GENERAL DE CALIDAD SANITARIA DE SIENES Y SERVICIO!'=; 

SSA-040005 SOLICITUD DE VISITA DE VERIFICACION SANITARIA 
PARA EXPQRTACION 

1.- DATOS DEL SOLICITANTE 

2._ DATOS REtA TlVOS A LA EXPORTACfON 
PAlS A DONDE V~A IOXPORTAA 

PROCESOS a~é ~EAUZAA suS PRODUCTOS 

r 

OESCRUlA \.OS OOCl.lMEHTOS SQUCITAOOS T'PO oc: _'$1$ DE I./WORATOR.., SOLICITADOS 

3.- DATOS DEL DOMICILIO DONDE SE REALIZARA LA VISITA VERIFICACION SANITARIA 
ICAl!.E No COlO1<rA..'OCAlIOl\DoMllN'C'P'O EN!' '(;.1'. HOAAR<\)V DVIS 1.AS00000ES DEl E TA6LEC'MII:NTO¡ 

fEC .... y l.uc.AR DE ...... SOLICITU 

COMPROBANTE DE TRAMITE 
SOLICITUD DE VISITA DE VERIFICACIQN SANITARIA PARA EXPORTACION 

I ~OMaR, '"'' EX~OR'~O::J~ fée ... y LUCJJ<OE lASOUcm,D 

fOUOY$Eu.ooeRESPUESTAAlA~OE~FAU~ FOUO \' $IiU.O oc: RECI;f'QOH 
~ ~ 

~ .~ 

lISO ~VSNO OE LA ss.o. uso EXCI..IISIIIO IX lA HA 

UNICAMENTE SE ENTREGARA LA NOT¡f:1CAC10N DE ESTE TRAMITE A PERSONAS -AUTORIZADAS, PREVIA 10ENTIFlCACION y 
PRESENTEN ESTE COMPROBANTE 

P~'~2 
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If!!¡¡, SECRETARIA DE SALUD ANEXO 2 -'lit.. SUBSECRETARIA DE REGULACION y FOMENTO SANITARIO 
~.. DJRECCrON GENERAL DE CALIDAD SANITARIA DE BIENES Y SERVICIOS 

""TU DE tWI; ESTE ~O_TO LV C!JIDAOOSAMEH'TE E~ WSTRIJ(:TNO Al. fl.E\IERSa '&""-"-7".~'~OO-----a;,' 
SSA-04-004-C SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION DE ,-.. ~ 

CONFORMIDAD DE BUENAS PRACTICAS SANITARIAS j '. MOneW$NoOE.l.4sso,! 

Ub'<ESE ~ MANO CON ,HItO. nE M¡¡eDE lEGtI!I.E o ",IMOU_ 

1.-DATOS DEL EXPORTADOR 

r: I I I I I I I I I I I 

2.- DATOS DEL FABRICANTE 
P<OMSRt:O NQM OO>IOfilllONsac ..... OElfABRlCANTe 

'ECt<AOE XPEDlC!O~ \ UMEROOENOT<Foc:.o.CIONOERESUl.TAOOS 

I 

\VAUDOP R 

I 
3.- DATOS DEL pRODUCTO 

TOTAl.AEXPQRTAR 

TEMPERAT "",QlJERIDA 

4 DESTINO OEL PRODUCTO --
lUGAAOE Mf\AAOllE CE lOS PR!XlUCros 

"O"1lIIE ut~OM AACtO!< o RRON socw.. Col OEST'NAr""l 

"'LID Da ¡¡~SnNO <,AA<. IC ... No ~ loooJ""¡ , PO,,) 

rADO DEI. PRODUCTO O npo DE TRATAMIENTO 

NUMERO DE l0llO 

-1 AlSAlQUEEXPORTA 

¡ .EC .... UMEn, ~ CONSUMO 

MEDIO Dt: m.>J'ISPORTE 

I 
rol FONO 

5.- COMBINACION DE MODALIDADES: .. _ .. _.,, __ , ... _._, .. _ . .,._"'_......-, ........ ,"""' ..... "'~. 

COMPROBANTE DE TRAMITE 
SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION CONFORMIDAD OE BUENAS PRACTICAS 

tIOOoo¡l\)¡","\~~l'I:>1>.l><OoR wG.o.R Y'Oc .... CE , .. so"c,ruo 

......... YSEU.OOE~T"AI.oI,~IX~~TIJ<1l' fOl.lQ y 51;;1.1.0 DE REC!:I'CION 

lUSO UCl.USM)OELol S$Al IUSOEXCLUSIVODEI.-' S$f. 

UfUCAMENTe se EN ntEGARA LIt NOTIFICAClON DE ESTE TRAM!TE A PERSONAS AUTOR!ZADAS. PREVIA IDEHTlFICAC!ON y QUE 

MSSENTEN ESTe COMPROSANm • 

.... tdo~ 
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.ITA. SUBSECRETARIA DE REGULACION y FOMENTO SANITARIO ANEXO 3 =-& SECRETARIA DE SALUD 

~. DIRECCION GENERAL. DE CAUOAD SANITARIA DE BIENES Y SERVICIOS 
.... r<$DElUO ...... ESTEFO<IIou.rO\.EO.e~lEt..~ ..... RewER$Q 

SSA-04-o04-B SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXpORTACION 
ANAlISIS DE PRODUCTO 

1.-0AT05 DEL EXPORTADOR 

2.- DATOS DEL FABRlCANTE 

1-111 I1 1 111 I 1 r 

3.- DATOS DEL PRODUCTO Y TIPO DE ANAlISIS 

!' E(;H.\l""TEDECOt<S\JWO 

MEOfOOE TE 

.1 TE TIIE 1 ....... ' ,"" 
1_ .. _ ...... _0 ................ .5< ......... __ 100_00:.1 

TIPO DE ","",-,SlS ESPE 'iC(l 
__ ue""' __ """"'-""""'_"'_~"_""""",,_' ___ .-.I 

4._ DESTINO OEL PRODUCTO 
L""""DE MSAAOUEPElOSPROOUCTOS I PAIl'AI. 

COMPROBANTE DE TRAMITE 
SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION ANALlSIS DE PRODUCTO 

fY DE .~4~5[:~~1r~~~~~~~~., >.~ 
UNICA,MENTE SE ENTREGARA LA NOTlFICACIOH DE ESTE TAAMITE" PERSONAS AUTORIZADAS, PREVIA IOENTIFICACIOH y QUE 
PRESENTEN ESTE COMPROBANTE. 

P~, .. 2 
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SECRETARIA DE SALUD AflEXO 4 
SUBSECRETARIA DE REGULACION y FOMENTO SANITARIO 

OIREcelON GENERAL DE CALIDAD SANITARIA DE alENES y SERVICIOS 

SSA-04-o04-A SOLlcrrUD DE CERTIFICADO PARA. EXPORTACION LIBRE VENTA 

1· DATOS DEL EXPORTADOR 

r; 

r; 
3· DATOS DEL IMPORTADOR (Cuando el ~oducto a expoltar 5P dl:! ¡!?!p"rt~!:¡6!!) 

I~~'~_~O""'''=~ __ '= I~' 
I I 

.4. DATOS DEL PRODUCTO 

COMPROBANTE DE TRAMITE 
SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION LIBRE VENTA 

FECHA y c~R DE ..... ",,<-,cm.oo 

UNICAMENTE SE ENTREGARA LA NOTIFfCACI~ oe ESTE TfIAMITE A PERSONAS AUTORIZADAS, PREVIA IOENTIFICACION y QUE. 
PRESENTEN ESTe COMPROBANTE 
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Tratado de Libre Comercio de América del Norte 

Certificado de Origen 
(Insuucciones al ,ev~) 

Llenar a máquma o con letra de molde 

Z. P<ño<:t.~ <u ... 

ANEXO 5 

DDMMAA 00 MM AA 

D. I I I I I I I ! ! ! ! ! ! 

6 a ... r....,o6lI 7. Cmuoo pat"_ S. 1'<.<10«0' 9 C""o 1'<10 10 P>I, d< onr;<. 
u.tn«Im. ~ .. I 

. \..> ,010"",",,<1. coo.,n,d .... <>1< doc""",,' ••• ",,""'de ... 1 ... era. Y .... ~. n:~lt de "''''p<e>b:lr ~ _1 d«~ E>!oy co."'"",, q"C "",é «,po.,,~lc 1"" cu.lqu'e< 
<I<'I ...... .s., foJ» " "",,,,6<1 bt<b:l en • <dx"",""" <OB 01 ""'''''' .. d __ 

. M. =¡>r.""" •• conoe"" y prc .. ""' .... au> de "" ~uu\do los ~''''' ~"" que ""pololo:, d .... ''''odo okl p""'"'" cm,f.o.do .,[ romo > "O"ro<", po< "",n'. > 
~ , .. paso'''' • ~" .. " .... ,"'tu: el pro""'" ccrtIlIto4o. "" .... lqvTer OUIb!O _ pud,cr. 0(= l. c ..... ,1t>!! " .. I..su del mISmo 

-Los 111< __ ""V ....... 0loi telm""" de una" lIIh de la< ¡arIe5 Y oum¡>Ion con ,O< I<Q\II""'" de on¡:<:" _ 1 .. ..". opIlClblcs <oo,,,,,,,,,.r T~ d< u!>n: C""""". d. A~<> <1<' 
1'_ .... l1>li """ ~".'" do ~ \l!1Ul0<" do <IOlIqu,tt 0In <IpCIXI6n fuer>. do ... ,"""""", do la< r ...... 001.., en 101 a>O< _'do.' en " :!,nI,"lo 411 o en d """'0 _al 
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l. (. •• ..1, • ..","¡gfl<'<l t",,,, (~~I''''''OI· .............. n~ ... c. ~dtl ...... 
• ~"'n!"') 

ANEXO 6 

GENEAAlIZED WSTE."\ ()~ rRF~fR~NCH 

CERTIFICA Ti: 01- ORIQN 
(1..< ..... 1>0 .... -..1 ob.!'''alrun and c<:Tt>fí...,1t1 

FORMA 

~.l,,", ¡, ~h,ks ." • .1 ~.l\,,,n,h,, ~IIJ ~",J "r r><L>¡.. .... d • .,...TI!",,'" "'pon.!_ ".G ..... ~I" ''':-''''nl>,: • 
nu,n. n"ml>.:n.,~ 

1....- "".1...>", ... 

11. c.."",r .. ",¡"" 
h " Iw.T..!>' « ... lÍo:.!. , ... 1.. 10.>,,> ,,1 .,~",,,I ,.,., ..... .J "" •• rh~, 
,I>.,' .. k..-l.«.""," h, ti>< "'I, .. ".r ¡,.:t,,,,,,,, 

• " ,,"to.. .>n.J .lo,,-.!! 
<I~~nn'" 

I.!. Occ-bR_ by ,"" n.p<>n<:r 
n.,.. ....&no~ ".,.~ J.,.:t.r.,. d... ....... ~ht",· d.T.,,!.. 
~nd st:":e_ .. " a", ""'"'-'t: dl.:!I "" ~ ~ "'q'~ 

rrodu.:cd .... -_____ ._,~_---.---

Md duttlq .:omply ... th ti.: ""P" n.~"",""",d fu< 
,¡,.,." ~, 1ft n.... cencralln'd • .,....,... .,,~ ...... """"" 
"xpn<m/ ro 

.. _.~.- -_ .. __ .--'---._-._---_._._---_. -_ .. _' 
2co_02a 

30 



w 
~ 

,- ~ 

SECOFf!i!I 
,!~'I/U [o( c:,(.Q; , ¡.:o.nl; ,rMI~~1 

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS AL COMERCIO EXTERIOR 
CUESTIONARIO UNICO DE REGISTRO COMO 

EMPRESA ALTAMENTE EXPORTADORA 

ALTEX 

FOLIO: I =i 
FECHA DE RESOlUCION: 

TIPO DE EXPORTADOR: DIRECTO O INDIRECTO O 

1.4 

DElA 
OFICINA 

DELA 
PLANTA 

POA LA EMPRESA ANTE 
SECOFI 

ECEXO MAQUILAOORAO PROVEEDOR DE ECEX O 

~ 
-.¡ 



. . 
AVISO DE OPCION DE PAGO 

MEDIANTE DEPOSITO EN CUENTA ADUANERA 
(ART 58 A Y 58'B LEY ADUANERA) 

ANEXO 8 

CRH 

I_LU 
SELLO SE LA 
INSTlT CION 1_1_1_1_1_1_1_1_1_1_1-1-1_1 

BANCARIA O 
CASA DE BOLSA 

DAtoS GENERALES OEL CONTRIBUYENTE 

APELLIDO PATERNO, MATERNO Y NOMBRE (S) OENOMINACION O RA20N SOCIAL I DOMICILIO FISCAL: CALLE 

No. Y/O LETRA EXTERIOR No. YIO LETRA INTERIOR 

COLONIA COOIGO POSTAL TELEFONO 

MUNICIPIO O DELEGACION MUNICIPIO 
EN EL D.F. 

LOCALIDAD I ENTIDAD FEDERATIVA 

-=-1 
DATOS DEL REPRESENTANTE LEGAL 

POR MEDIO DEL PRESENTE AVISO MANIFIESTO MI VOLUNTAD DE PAGAR lOS IMPUESTOS ME· 
DIANTE CUENTAS ADUANERAS 

APELLIDO PATERNO, MATERNO NOMBRE (S) 

I_I_I_I_I_I_I_I_I-I_I_I-I~I 
FIRMA DEL CONTRIBUYENTE O 

R. F. C. REPRESENTANTE LEGAL 
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ANEXO 9-A 

BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR. SoN.C. 

HOJA. DE COSTOS PARA EXPORTACION POR V\A TERRESTRE 
EN PAIS DE ORIGEN 

e o N e E P ro 1 VALOR EN PESOS VALOR EN DOlARES 

UNITARIO 1 TOTAL UNITARIO TOTAL 

PRECIO DE EXPORTACIOH EN PLANTA: 

-PRECiO DE VENTA EN PlANTA 
f--

-EMSAl.A.JE DE EXPQRTAClON T 
-MARCAS, NUMEROS y ETIQUETAS 

EX WORKS (E~ FABRICA) 

EXW ( .•• LUGAR DE ORIGEN) 

TRAJ,lITACION DE DOCUUENTOS: 

·PERMISOS r.:---I----
-AUTORlZAClONES 

-OPINIONES 

-CERnFICADOS 

·\'lSAS 

RECOLECCION: 

·MANIOBRAS DE CAJ'l.,GA DE LA BOOEGA DEL 1 
EXPORTADOR JI,. LA UNIDAD DE TRANSPORTE: 

-RENTA DE EOUIPO PARA MANE.IO DE PIEZAS 1 1 1 I 
PESADAS ¡SI SE REQUIERE) 

·ACARREO DE LA PLANTA A LA ESTACION C--¡ 
FERROCARRil 

-MMlIOBRAS DE DESCARGA EN ESTACION L 
FERROCARRIL" 

TRANSPORTE NACIONAl. 

·FLETE A ,A ADUANA o FRONTERA DE SAUDA I 1 
-MANI06RA DE UNIDAD DE TRANSPORTE A I 
RECINTO FISCAL 

IMPUESTOS: 

-DE EXPORTAC10N (EN su C;l.SQj 1 I 

DESPACHO A.DUAN.AL: 

-DOCUMEI'tTACION ---
-G,6.STOS COMPLEMENTARIOS " • 
-HONORARJOS 

-FINANCIAMIENTO >J 

SEGURO DE LA WERCANClA:. 

_HASTA RECINTO FISCAL DEL PAJS IMPORTADOR [- --'-¡--'C-

OEUVERED AT FRON nER (ENTREGADo 

EN FRONTER.A) OAr: ( ••• LUGAR CONVENIDO) 

11 P3fa pr6C>O DAF 6G!0tl g.a&l,'" 'le aplocar.an sobfe el v~ factura 

-1 TlEMPO 

O<AS 

1 

I 

1 

'1--

2/8;1 .. "'"'9" .... :>pIcara~,,"¡ ""¡:0.1" 'lue c<.-·nprobadamonle do&emt>otsa el 39 .. nl .. pa.'a cub<1I106 Qaslo$ que QOl'I6to la QPe<acl6n. el cual podla 
"Vllalsa SI sa anllClpan do::hos :.,)",1<...., 

NOTA ESTE FORMATO ES UN1CAMEN1E ENuNCIATIVO POR :..0 OUE ESTA CO¡',f"CIONAOO A LAS NECESIDADES DE CADA USUARIO 

F,ESPECTO A CON1"1A TO VIO CONTEN1O:O DEL rNCOTERM :,.¡11UZAOO 



ANEXO 9-B 

BANCO .NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR, S.N.C. 

HOJA DE COSTOS PARA EXPORTACION POR VlA TERRESTRE 

EN PAlS DE DESTINO 

e o N e E P TO @A1..0REHPESOS I VAl..OR EN DOLARES 

UNITARIO -1 lOTAL. I UfaTAAIO I TOTAl. 

TRAUSPORTE: 

FLETE DE ADuANA. DE IUPORTAClON AJ.. LUGAR e I 
CONVENIDO . 

SEGURO DE TRANSPORTE: 

·HASTA WGAA DE DESTINO CONVENIDO I I 1 I 

OOU: OEUEVERED ::>ulV UNPAlD 11 
(ENTREGADO CON IMPUESTOS SIN PAGAR) 

mAJllTACION DE DOCUMENTOS: 

(l'AS DE DESTINO): 

-PERMISOS 

-AUTORlZACIONES 

,)PINIONES 

-CERnFlCADOS 

-VISAS 

DESPACHO ADUAHAL ce LMPORTACION: 

-OOCUMENTACION 

-GASTOS COMPLEMENTAAIOS 

-HONORARIOS 

·FINANCIAMIENTO 

IMPUESTOS: 

-DE IMPORTACION (EN CASO DE ESTAR GRAVADO I I I I 
EL PRODUCTO) 

-OTROS DERECHOS (IMPUESTOS) I I I I 

OTROS GASTOS: 

• OTROS GASTOS CAUSADOS EN PAlS DE DESTINO I I • I I 

DOP: (OEUVEREO DUTY PAlO.) 2/ (ENmEGADO CON 

IMPUESTOS PAGADOS) ( __ UJGAR DE DESl1NO 

CONI.'ENIDO) 

I 

I 

I 

I 

I 

I 

nEMPO 

OlAS 

.. -

11 Se axcluyen klS ~_ i'rIpuoo¡oo de ~ Y 0000 gastos oficiales que ineluvala inpMaci6n. 118 deberá &stabl9cet si 58 conIemplil EII pago 

de (11,.,. wnpuoo;:l06 como "'NA. 

l! Se inc;Iuyen lo. ar8f"lC&le.. ~~ de irrf""aci6n y otros palitos oficial&a que incluya la importación, .. deb9rá 8IItabIacer SI 56 .:onempla &1 pago 

da O!r(l$ mpu9olOlolI como '" IVA. 

NOTA: ES"l"!: 'OOM410 ES UNlCAMENTE ENUNClAnVQ POR LO QUE ESTA CONDICIONADO A LAS NECSSlOAOES DE CADA USUARIO 

RESPECTO A CONlRATO VIO CONTCNIOO DEL IN~TEAM UT1UZAOO. -
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ANEXO 10 

PEDIMENTO DE EXPORTACION 

I 
HOJA DE I 

I FECHA DE PAGO No. PEDIMENTO i TIPO OPERACIOR -- CLAVE PEDIMENlO J .1,.. I 
ADUANA/SEC. FACTOR MONEDA EXTRANJERA I FECHA PRESEH I • TRANSPORTE PESO , 
RFC PAIS COMPRADOR - PAIS DESI IIW -- ! EXPORIXCCR 
DOMICIlIO I CIUDAD/EDO COOIGa ; FACTURAS/FECHAS/FORMA DE FACIORACION/PROVEEDORIDOHICIlIO , 

tolAl uf BOCIOS 
TAX No. SELLOS 

MARCAS, RORERO, . COROClkIENIOS, GUIA O vEH CULOS ROS. 

, 
Q. Re Q. DlS FLEJES SEGOROS , 
VALOR COAt:RCIAL ¡ 

DESCRIPCION DE MERCANCIA~lpRECIO UNIT 
i 

No·, ORDEN COMERCIAL TASA FP IMPUEST0 1 

---
FRACCION CANT IOAD UNIDAD CANI. TFA 

U.M.T. 

PERMISO(S) CLAVES / NUMEROS I FIRMA DLS 

I I 

I 

COOIGO DE BARRAS CONTR ¡ BUC IONES: 
ACUSE DE RECIBO , 

---
OBSERVACIONES: -

-
1= 

eJ'¡'~lr 
S: 

PATENTE
6 

NOMBRE
A 

RFC y FIRMA DEL AGENTE O OTROS 
APODERA O AOUAN l 

TOTAL 

[DISTRIBUCION DE COPIAS Y COLORES SEGUN INSTRUCTIVO] 
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