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El Disefio Crdfico estd pasando por un cambio grande e
importante, cambios y transformaciones involucradas con el desarrolto
tecnoldgico que cada vez facilita nuestra actividad en cuanio a la
rapidez en la ejecucién técnica del trabajo, el almacenamiento, la
. kransformacion, la buisqueda y la creacidén de imdagenes. Estas
transformaciones tan envolventes en la forma de trabajar algunas
veces nos confunden, ya que ha logrado que nos enfoquemos y nos
enfrasquemos solamente en la técnica vy le lleguemos a dar un uso no
muy bueno, un abuso de la facilidad y de los archivos de imdgenes
que tenemos a nuestro alcance, haciendonos olvidar lo importante: el
conocimiento de los principios del disefio que son la base para lograr 1a
transmision de un verdadero mensdje. En este sentido no hay que
olvidar las palabras que alguna vez menciond Michael Peters:

“lo que es posible es técnico, lo que es pensable es cultural y el
diseno es la combinacion de las dos cosas”.

La eleccidon del tema del presente proyecto nace por la inquietud de
poner en claro un cuerpo de datos que en base a la experiencia
estudiantil particular considero bdsicos para la produccidn de un cartel.
Datos que de acuerdo a determinadas caracteristicas conforman la
estructura formal de este; es informacion importante que de una u otra
manera nos da ia pauvta para especificar criterios en su diseno, tanto
para su interpretacion como para su solucion. Todo esta informacion
podrd parecer un tanto obvia para quienes han estudiado y
practicado el disefio, pero son conocimienfos que por parecerlo, les
vamos restando importancia al momento de ponerios en practica;
sobre todo en esta etapa en la que el disefio grdfico esta pasando por
cambios grandes e importantes, cambios Yy transformaciones
involucradas con el desarrollo tecnologico que cada vez facilita
nuestra actividad en cuanto a la rapidez en la ejecucion técnica del
trabagjo, el almacenamiento, la tfransformaciéon, la busqueda vy
creacion de imdgenes. Estas transformaciones tan envolventes en la
forma de frabagjar algunas veces nos confunden, ya que han logrado
que nos enfoguemos y enfrasquemos solamente en la técnica y le




demos un uso no adecuado, un abuso de la facilidad y de los archivos
de imdgenes que fenemos a nuestro alcance, haciendonos olvidar lo
importante: el conocimiento de los principios

del diseno, que son la base para lograr la transmision de un
verdadero mensqje.

Teniendo esto en cuenta, muestro este trabgjo con lo intencién de
hacer presente la importancia de los elementos que son Utiles en Ia
estructuracion del cartel, que también en la mayoria de los casos se
pueden adoptar a cualquier tipo de disefic. Y hay gque aclarar que no
se trata de dictar reglas, y recordar que las soluciones y los elementos a
utilizar de cualquier diserio estan siempre en funcién del mensaje que
se necesite dar.

En este trabagjo se mencionan los elementos que conforman de una u
otra forma la estructura del cartel, mismos que es indispensable
conocer y asimilar para tener un apoyo en la busqueda de una
solucién al problema de disefo; en este caso, la elaboracion de un
cartel de danza; siempre teniendo en cuenta que nuestro objetive es el
de responder con mayor eficacia a las necesidades de comunicacion
visual.

El objetivo de esta tesis es presentar elementos fundamentales en la
esfructuracion del cartel, ofreciendo un marco de conocimientos
bdsicos que sean de utilidad para la realizacion de éste.

El presente proyecto se prepard con el fin de servir de apoyo a quienes
busquen conocer esta @rea de disefio, teniendo la intencidon de que
sea una fuente mas de acceso al material que sobre el tema existe, un
punto de vista acerca del cartei y los factores que intervienen en su
redlizacion. Resultado de la experiencia que como estudiante de la
carrera de diseno grafico obtuve. Con el propdsito de que esta
recopilacién de datos sea de ulilidad para el estudiante y que de
alguna manera pueda confribuir a la vision que se vaya formando
sobre el fema.



No es facil entrar en el dmbito del cartel de forma sistematica dada la
variedad de factores que abarca, siendo este el representante mas
antiguo del lenguaje grdfico. El significado vy sentido del cartel son el
punto de partida para dilucidar los elementos que lo conforman, ya
que es uno de los medios graficos mas utilizados en la comunicacion,
esunc de los mdas complejos vy ha llegado a ser uno de los mds fieles
y directos. Por ello en el primer capitulo recalcamos la importancia que
tiene el cardel como medio de comunicacidn y hacemos un
recordatorio del proceso comunicacional.

Aunqgue hablar de las caracteristicas y cualidades relacionadas con el
cartel requerird en cada caso de un estudio mds amplio, en este
apartado la investigacion estd enfocada a mencionar los principios
bdsicos que actian directamente en él.

Teniendo en cuenta la interaccidn del cartel con el medio externo vy ia
gran ayuda que da en todos los dmbitos sociales, mencionamos las
lineas temdticas con las que se relaciona el cartel.

Existen puntos que se presentan como indispensables, como principios
bdsicos, para transmitir el mensaje que queremos expresar a fravés del
cartel: el concepto y la sintesis, sin olvidar fambién aspectos como la
imdagen, la tipografia, el color y la técnica. Partes fundamentaies no
sdlo para el cartel sino para todo tipo de comunicacidon grdfica,
tratados todos ellos en el segundo apartado.

En el tercero se sefalan los codigos, sus funciones, los mensgjes y la
manera como se relacionan estos elementos conceptuales para
darnos cuenta de la importancia de su manejo; lo que permitird una
lectura coherente del cartel.

Los apuntes reunidos en el cuarto apartado abordan brevemente la
historia del cartel en México y las personas que de alguna manera han
contribuido a su evolucién y enriquecimiento, asi como una seccidn en
la que se muestran ejemplos de la produccion cartelistica de los afios
ochentas y noventas, sin juzgar su eficacia ni calidad, sélo tratando de
dejar constancia de lo que enconframos en las calles de nuestra
ciudad.
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En el Ultimo de los apartados muestro el proceso metodolégico que se
siguid para la conformacién de un cartel de danza. En esta parte doy
cuenta de ia importancia de esta estructuracion de elementos gque nos
permite la clarificacion y el ordenamiento légico de los pasos a seguir
para la conformacidén de el cartel.



“Todas las artes conmueven, pero sélo algunas
aspiran a la inmediata movilizacién. Ei cartel
es hijo de la mds conspicua de ellas: el diseno
grafico.”

Rafael Vargas.
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El cartel significacidon y sentido.

El lengudgje escrito y hablado es el medio mdas ulilizado en la
comunicacion, sin embargo no es el Unico. Entre los muchos medios de
que existen esta el lenguaje grdfico.

Como todo tenguagje, este se manifiesta através una accion creadorq,
para tener una accién activa con el mundoc que nos rodeq,
provocando la necesidad de comunicacion. Desde sus origenes el
hombre ha estado condicionado por la capacidad que desarrolle para
transmitir sus necesidades, una de las formas expresivas que le ha sido
Utiles es le creacion de imdagenes. Esto es, el lenguaje grafico.

Una de las formas del lenguaje grdfico es el cartel. Este nace de la
imaginacién y de una constante blisqueda de comunicacion masiva:
armoniza, al mismo tiempo, el entorno natural y social, y crece con una
tradicién pictdrica por su vinculacion a las expresiones artisticas cldsicas
{los primeros carteles fueron realizados por pintores) . ' En la
composicién y en la representacion formal del cartel vemos como los
principios pictoricos de las distintas corientes artisticas van influyendo
en su configuracion: las zonas de colores planos (fauvismo}, la
simultaneidad de planos (cubismo], la representacion de movimiento
(futurismo), la composicidn no figurativa {abstraccion) la reintroduccion
de la iconografia (arte simbolista), etc.. Con todas estas influencias el
cartel va descubriendo sus perfiles y estableciendo los valores e ideales
que lo conforman, tal y como hoy lo conocemos.

Los siguientes son ejemplos de carteles realizados por reconocidos
arfistas que dieeron forma alo que hoy conocemos como cartel:

' Después de 1871 se le reconocié cierto range a esta forma pictérica y en la Ultima década del siglo XIX, se
realizaron los primeros estudios y recopilaciones de carteles en Europa.
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Cartel: La revue blanche de Pierre Bonnard
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Cartel: Reine de Joie de Victor Joze de Tolouse-Lautrec
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Bueno, bonito, barato, Ulil y de ser posible original vy, si puede también
ayudar a modificar malos hdbitos o sugerir nuevas y mejores
posibilidades de habitar o pensar en este mundo, mejor. Esto es lo que
constantemente se pide a los disefiadores. Para cumpiir
safisfactoriomente esas demandas se necesita primeramente conocer
lo que es un cartel:

Catalogado como una de las ramas del diseno grafico, el cartel es
un medio masivo de expresién grafica: es un lengugje que nos
comunica,a través de imdgenes, algin mensagje; transmite
informacidén y, al mismo tiempo, la intencién de lograr una actitud
determinada.

En él, las imagenes se estructuran dentro de un contexto bidimensional
de gran tamano, en donde los mensajes que se plasman sobre una
superficie plana son los que dardn valor al cartel, con una utilizacién
intfeligente de las imdagenes creativas.

La informacidn se maneja conforme a sefialamientos precisos sobre
hechos o eventos relacionados con la vida social. Generalmente, en los
carteles se transmiten datos precisos como fechas, lugares, direcciones,
horarics, que tienen que ver con los mensajes transmitidos. Con esa
informacidén se esperan conductas relacionadas con el mismo vy Ia
compresion de hechos o fenédmenos. Lo mas importante es que Ia
transmision de esta informacién tiene ante todo que ser verdadera si se
quiere obtener una conducta afin al mensaqje. En un cartel se sintetiza
el enfendimiento y la selecciéon, se comprende y se simboliza el
contenido de la informacion, y depende de valores psicolégicos como
lo son la percepcioén, la sensacidén y la imaginacién asi como del
sentido de utilidad.

El cartel habita en los muros: es un medio grafico popular. Como tal, es
un reflejo y testimonio de circunstancias actuales, es informacién visual
que se ayuda de signos, colores y simbolos para satisfacer necesidades
reales de comunicacion informativo-persuasiva y duradera.

"Por su gran radio de accion demogrdfico y a su
consecuente popularidad, el cartel corperiza el
espacio publicitario por esencia y excelencia."”
Juan Acha.
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1. El cartel, técnica de comunicacion.

El cartel es una técnica de informacion visual, que responde a la
necesidad de difundir conocimiento e informacién.Su interés es el de
ser un puente de didlogo y su preocupacion es si se alcanza y se
establece realmente una comunicacién. Y aqui resulta indispensable
diferenciar la comunicacién de la informacién; la comunicacién es un
acto v la informaciones su producto.la comunicacién es un acto gque
puede ser a veces paraddgico en el sentido de que tanto su fracaso
como su exito pueden ser igualmente productores de informacion.

Bl cartel se encuentra dentro del tipo de comunicacion de cardcter
colectivo y social, en el que el mensaje es recibido por un gran nimero
de personas y emitido por unos cuantos.

Esta comunicacion se dd q través de imdgenes que, acompanas de
factores como el tamarno,la ubicacidén y el color, forman también su
lenguaje.?

El tamano puede en un momento dado reflejar el contenido y es
relativo at contexto.

La ubicacidn en el contexto también fiene implicaciones
comunicativas, entendiendo como contexto las circunstancias
que lo rodean como el ambiente politico,ideoldgico, animico,
artistico, etc.

El color, propiedad de la imdagen es también un elemento
de comunicacion importante como medio de atraccidn

.y contenido, ya que estd impregnado de gran cantidad de
significados con los cuales podemos obtener sugerencias y
representaciones alusivas al significado.

2 Beltran Félix. Acerca del Disefio. Consideraciones sobre su lectura. Conferencia en la UPEC, 1873. Pag. 21
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El cartel es una técnica de comunicacion visual, por medio de la cual
“regulamos el djuste de la forma grafica de los mensagjes a Ias
condiciones de su comunicacion concreta”3 Para lo cual debemos de
estar enterados de los principios semidticos de comunicacion visual.

El conocimiento del proceso comunicacional es de gran relevancia
para cualquier actividad. Estar al tanto de las diferentes teorias y cdmo
estas se complementan para ayudar a esfructurar mensagjes eficaces,
es también importanie en el drea de diseno.

Sélo  para recordar, mencionaremos que la comunicacién es un
proceso en el que consideramos ires elementos necesarios: el emisor, el
mensaje y el receptor. El emisor, que a su vez lleva a cabo una funcién
receptora (ya que tiene que codificar cierta informacion que recibe
para poder emitirla) envia un mensaje por un canal {que en este caso
es el cartel} y el receptor es quién recibe el mensgje emitido, y es
también un emisor ya que al recibir el mensgje y decodificarlo emite
una respuesta. Bl mensaje lleva a cabo ires funciones primordiales:
transmitir, amplificar y conservar la informacion.

El receptor juega un papel importante y determinante en el
cumplimiento de esta comunicacidn dada a través de mensagjes
visuales.La saturacion visual y la memoria de este receptor son los
elementos que pueden condicionar la comunicacion.

La comunicacién es efectiva cuando del receptor obtenemos una
respuesia y cuando esto sucede el proceso comunicacional se
convierte en un proceso retroalimentador, dandonos cuenta de ello
cuando los receptores se muestran interesados en el mensagje y
expresan sus respuestas en conductas.

Através del cartel con este proceso, lo que se intenta es influir en el
receptor para obtener dos de las mds importantes y posibles
consecuencias: informar y/o persuadir.

Existe una disciplina que nos permite el estudio y relacion de los
elementos gue integran un mensagje: la semidlica. El elemento mds

3 Chéves Norberto. Disefio y comunicacién. |ll Artes aplicadas y Disefio. dos modelos.El disefio grafico como
técnica de comunicacidn P.114
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importante en esta materia es el signo, ya que con él expresamos
directa o indirectamente un pensamiento, funcionando asi como un
elemento comunicativo, es un intermediario entre la imdagen y el
concepto, siendo el signo fundamental en un lenguaje grdfico.

Estructuramos visualmente la informacién a través de signos. Charles
Morris# nos da una clasificacion que nos ayuda a conocer las diferentes
inferelaciones del signo:

a) Semdntica: estudia el sigho en relacién con lo que significa.
b) Sintactica: estudia el signo en relacién con otros signos,

c) Pragmdatica: estudia al signo con relacién asi mismo, su origen,
efectos y usos y su relacion con el usuario.

Cuando comunicamos por medic del cartel lo que hacemos es
un fratamiento de la informacién; ia plasmamos en €l a través de un
proceso de simplificacion, la simplificacién junto con el coniraste y Ia
composicion son factores que Félix Beltrdn nos propone como los
factores mas importantes para lograr una comunicacion.

“Estos elementos hacen comprender mejor el mensaje, motivar
senfimientos  y facilitar la memorizacidn de las informaciones
transmitidas™.’

Simplicidad: lo simple es facil y rdpido de percibir.
Composicion: se refiere al ordenamiento de los elementos para
crear un centro de interés y se retiene mas que los demas

elementos dispersos.

Contraste:las diferencias visibles entre dos formas, tonos o
estructuras atraen mds la atencidn de! ojo humano y permiten

* Charles Morris, seguidor de Charles Sanders Pierce, en su estudio de los fundamentos para una teoria general
de los signos para una semidtica; cuyas aplicaciones se¢ extienden por todos los campos comunicacionales.
3 Acerca del disefio, Op. cit. p.63
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establecer niveles de importancia visual y por lo tanto de
contenido.

Claro que estos elementos se utilizan o son efectivos siempre y cuando

sivan para acentuar visualmente una idea. Van a depender siempre
de las exigencias y necesidades del contenido del mensgje.

15



2 .Caracteristicas.

La principal caracteristica mencionada ya por lkko Tanakaé es antes
que nada que se realiza sobre un pliego de papel, con las diferentes
variantes de tamaidio. El mensaje que se tenga que transmitir debe
describirse en soportes de gran dimension, esto aunado a una de las
exigencias del cartel: el gran alcance visual.

Existen tres caracteristicas que son la base fundamental en la
construccidn de un cartel: la sencillez, brevedad y concision.

La sencillez: En relacién a la construccion de su estructura y de sus
elementos.A través de efla se pueden traducir aun los conceptos
mds complicados de manera que sea de fdcil acceso para el
comun de los receptores La lectura de un cartel no va a ser mas
completa mientfras mds elementos contenga.

La brevedad: Se logra cuando transmitimos un gran numero de
ideas con menor numero de elementos. “Requiere de una
comunicacion inmediata, lo cual esta lejos de implicar un
rebajamiento cudlitativo.”’

La concisidon: Bl mensagje que transmitamos debe de ser directo y
por consecuencia claro, como base de comunicacidn.

Estas Gitimas son esenciaies porque la informacidén gue transmitamos
debe de ser recibida en el menor tiempo posible de lectura y de una
manera directa.

Un ejemplo del manejo de estas tres caracteristicas lo podemos ver en
el siguiente cartel:

% |kko Tanaka. 4ta. Bienal def cartel . Museo Franz Mayer.P4g. 25
? Acerca del disefio, Op. cit. p.15
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Cartel: Una boda sin nudos de Pérez Niko.

Marco estas caracteristicas como principales porque el cartel al situarse
en un lugar publico en donde las personas pasan delante de ellos, se
necesita de una comunicacion veraz, breve y directa asi la lectura
rdpida que se haga tiene que captar lo esencial del mensaje.

Aunados a estas caracteristicas existen dos elementos mds que no
pueden dejarse de lado para la creacién de un cartel y creo que de
cualquier disefo:

El impacto perceptivo: Consiste en atraer la atencion. Captar la
atencion es determinante, es el propdsito del cartel y ésta se debe dar
a través de los elementos visuales que se fijan en el recuerdo de los
receptores e incite a la accidon. “El estimulo que mds afrae la atencién

17



es el que se destaca mds, o que refleja la mds fuerte necesidad por
parte de quien o recibe.” Hay que tener en cuenta que estos estimulos
que transmitimos para atraer la atencidén de las personas son los mismos
para todos, pero no se obtiene la misma respuesta de ellas.

En este punto existe un fendmeno llamado apropiacion exploratoria
que consiste en el gjuste de la atencidn, que no es estable, va de un
motivo a otro y puede producirse voluntaria o involuntariamente. La
primera es cuando se estd buscando esa informacion y la segunda es
promovida independientemente de nuestra atencion, tambien
llamada atencidén de orden sensitivo y de orden emotivo.

El valor estético:A través del cartel, como lo mencionamos
anteriormente, damos informaciones mediante un lenguaje que puede
proporcionar una experiencia enriquecedora en muchos aspectos. Este
lenguaje se da en la manera en la que organizamos espacios, formas,
dimensiones y coloridos de manera éptima.

La estética estd siempre presente de una u otra manera en la actividad
diaria de una sociedad. En el cartel se presenta como un ejemplo que
contribuye en gran medida en la transmision adecuada del mensgje,
siendo un elemento de atraccién hacia el receptor por medio de sus
cudlidades estéticas.

“Por medio del cartel creamos experiencias visudles que enriquecen Id
vida cotidiana proponiendo un sin nimero de relaciones visuales que
ensefan a sentir,y formas de representaciéon de mensajes que ensenan
a pensar’’?

$Beltran Félix, £ cartel como cartel. Interés y legibilidad. Pags. 32-35

? adelaida de Juan. Pintura y disefio grafico de la revolucién. Funcién estética. p.241 Acha Juan. Arte y sociadad
latinoamericana: las nuevas superficies gréficas. B. El cartel. Pég.241
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3.Lineas tematicas.

En el objetivo principal del cartel como estructura comunicacional, estd
en todo momento el receptor que necesita de un contacto constante
con la realidad concreta; lo cual implica renovar la informacidn con
cierta periodicidad para tener un contenido actualizado. El cartel da
cumplimiento a esta necesidad, ya que obedece a los intereses del
comercio, a los grupos politicos y a los culturales.

El cartel como medio comunicacional masive sirve para  cubrir
necesidades e intereses diversos de la sociedad. De esia manera y
siguiendo las palabras de Juan Acha tenemos que el cartel sigue lineas
temdticas especificas de acuerdo a las necesidades de la sociedad
como son: el comerciola politica y la cultura; en donde el primero
vende, el segundo adoctrina y el Ultimo educa.

“BEi cartel siempre anuncia, algunas veces informa sobre una novedad y
ofras propaga lo conocido novedosamente”.1°

El cartel comercial.

En el cartel comercial el mensgje que se trata de transmitir es con
respecto a la promocion de un producto dandole a éste caracteristicas
especificas para promover su consumo, recordando algunas veces las
ventajas del producto y el prestigio que deriva de su consumo, dando
con esto también un sello a la imagen empresarial que maneja el
producto.

Este cartel surge con la misibn de crear necesidades como la del
consumo del producto o servicio o bien, la de identificar o safisfacer
una necesidad con un producto o marca determinada. Generaimente
en este tipo de cartel se utiliza la imdagen realista y fotogrdfica,
mostrando asi al producto o @ un personaje incitandonos al consumo.

1°Acha Juan. Arte y sociedad latinoamericana: las nuevas superficies gréficas. B. El cartel.Pag.241

David Victoroff, nacido en 1914, Doctor en letras y profesor de la facultad de letras de la universidad de Caen.
Especialista en el campo de las relaciones entre |a publicidad, medios de comunicacion de masas y sociedad
moderna.

19



Aparte de la imdagen realista es frecuente el manejo del logotipo o sdlo
el nombre del producto.

Cartei: Celebrate y cartel: Color de Eliza Schulte respectivamente.
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David Victoroff ' clasifica el mensaje en el cartel comercial en tres
tipos, de acuerdo a la premisa segun la cual “el significado principal se
encuentra en la aparicion en el mercado del producto”. 12

1. Mensaje de aparicidn (mensaje epifdnico): Se refiere al
mensaje que divulga la aparicidn de un producto o variante
de €l en el mercado.

! David Victoroff, nacido en 1914, Doctor en letras y profesor de la facultad de letras de |a universidad de Caen.
Especialista en el campo de las reiaciones entre |a publicidad, medios de comunicacién de masas y sociedad
moderna.

12 Victoroff, David. La publicidad y la imégen. b) Principales tipos de imagenes, Pag. 62
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2. Mensaje de exposicion (mensaje ontologico): El mensaje solo
hace presente el recuerdo del producto,

3.Mensaje de atribucidn (mensaje predicativo): Consiste en el
reaice de las cualidades del producto.

El cartel politico.

“Et carfel politico existe en cuanfo actva fuero def sisterma comercial, cuando hiere un
mure, cuando sacude una sensibifidad pasiva, cuande pasa de mano en mano”,
Ida Rodriguez Prampolini.

Haciendo un poco de historia mencionaremos que el cartel politico
fuvo un auge importanie a principio del siglo XX, en la gran mayoria de
los movimientos revolucionarios que se dieron en Europaq, sobresaliendo
la evolucidn de este tipo de cartel en el ano de 1919 en Rusia.

En México ha sido un gran instrumento de denuncia desde el siglo
pasado al igual que en toda América Latina. En nuestro pais , es
imposible dejar de mencionar a José Guadalupe Posada que con su
grafica popular contribuyd de gran manera a difundir sobre todo la
critica a los hechos politicos que sucedian.

El cartel politico es un medio donde se plasman denuncias, propuestas
o elogios politicos y consignas relacionadas con hechos publicos
actuales con un mensagje de concientizacidén y con un simple objetivo:
obtener una respuesta en relacidén a nuestras ideologias prdcticas.

Dentro de esta linea también encontramos el cartel de tipo subversivo,
donde pomos ver carteles que focan temas como guerras frias o
situaciones bélicas, por ejemplo, y con frecuencia tanio en su
realizacién, impresidn, distribucidn y colocacién se recurre a la
clandestinidad, donde algunas veces Ia urgencia de transmision del
mensaje afecta el disefio del cartel: importando mds la difusidn del
mismo.,
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Cartel: NKRUMAN AND THE GHANA REVOLUTION. Disenador desconocido.

Como testimonio de hechos politicos y sociales confiene una expresion
critica que nos da una linea a seguir en la difusion de demandas de
algin movimiento.

El cartel cultural.

En el cartel cultural se difunden mensajes relacionados con servicios
culturales, educacionales asi como temas relacionados con la
modificacion de conductas colectivas. Sus ejemplos los tenemos en las
campanas publicas el ahorro de luz o agua, de salud, de educacién,
de algun servicio cultural como teatro, danza, cine, museos,
bibliotecas, y los llamados de “bien publico”, como el antitabaquismo,
que en la mayocria de los casos el costa de produccidn corre por
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cuenta del estado o de entidades privadas en donde

objetivos es el de crearse cierta imagen.

Cartei: Luzbezen teatro Celje por Joze Domjan.
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Los llamados carteles de servicio social estan auspiciados por entidades
pUblicas (estatales, gubermamentales, partidarios) o privadas que
buscan formar también una imdagen como empresa, ejemplo de ello o
tenemos cuando alguna institucion de salud o bancaria promueve
eventos culturales como exposiciones o funciones de danza.

Existe también el cartel contracultural que estd dedicado a realzar
temas como el feminismo, de minorias étnicas o movimientos gay, por
ejemplo.Cabe mencionar también los carieles de iipo urbano; que
anuncian eventos de cardacter popular comao los bailes populares o los
encuentros de “"Lucha libre" creados en un 90% con tipografia y
degradados de color.

En conclusion en el cartel cultural se expresa todo lo concerniente al
acontecer artistico o intelectual con la inclusidn de creencias, arte,
costumbres,hdbitos y actitudes sociales.



.
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Lenguaje fundamental del cartel.

En el cartel existen dos principios fundamentales: el concepto y la
sintesis. Puntos que coniribuyen a darle forma y a su vez ayudan pard
que de la lectura del cartel {y en general de todo disefio} se pueda
llegar a exponer y comprender todo su significado.

En el cartel estos toman mds fuerza por los requerimientos que éste
tiene: ser un medio de comunicacidon eficaz, lo cual tiene varias
implicaciones como la de ser un medio rdpido y directo. A través de
ellos nos damos cuenta del poder que tiene la imdagen, cuando se
maneja corectamente, al igual que la forma.

El proceso de conceptudlizacion y de sintesis estd basado en la
busqueda de imagenes concretas, imdgenes que estimulen la
imaginacidn visual; éstas nos ofrecen un amplio rango de posibilidades
de realizacién de mensaqjes en el cartel, surgiendo nuevas asociaciones
e ideas, mediante las cuales nos enfrentfamos a una gama muy amplia
de opciones para el desarrollo del mismo.

1.Concepto.

Etimologicamente la palabra concepto viene del latin concipere,
conceprum, que significa algo concebido.

El concepto es una de las formas bdasicas del pensamiento, es el
resultado de una serie de procesos mentales que hacemos. Teniendo
esto en cuenta es importante mencionar que el concepto por ser
pensamiento viene a ser un conocimiento, una representacion
intelectual de algo'? , no lleva en si los elementos caracteristicos del
objeto, sino que su contenido se constituye por las representaciones
mentales de ellos.

13 Alberto Rimoch. Revista ENLACE Arquitectura y Disefio. Un concepto. p.52 1994
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El concepto contiene la representacion de los elementos que se juzgan
indispensabies para que se considere como tal un objetc, lo que
implica que hagamos una observacion atenta del objeto que
pretendamos conocer, reflexionar sobre las representaciones gue
vamos adquiriendo o sobre las que ya hallamos adquirido. Es condicién
necesaria para ia compresion de los juicios, el concepto desempena
este papel cuando constituye la idea exacta de los caracteres de un
objeto que lo distinguen de todos los demds. Ejemplo de ello lo
tenemos en los siguientes carteles:

Disenador Erkki Ruuhinen
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Cariel : Crimen por Rafael Lopez Castro

D TRAGEDHA A bl PARTIA DE L% MARQUERITE &' YCURCENAR %“" —"

§iA con ANA OFELIA MURGUIA v JESUSA RODRIGUEZ » wusica ce LILIANA FELIPE « oimeccion of JESUSA
L FORD SOR JUANA INES DE L& CRUZ+ CENTAD Cirl TURAL UNIVERSITARIO - SABADOS T DOMINGOS A LAS 13 HORAS - CCTUBRE-NQVIEMBRE DE 138%
LUNES ¥ MARTES & LAS 20 30 HORAS

Esta etapa esta condicionada por otra que es la de investigacion, ya
que esta nos dard los elementos necesarios para aceptar o reprobar
ese concepto.

Existen categorias generales mencionadas en estudios referentes al
razonamiento sobre el concepto'4, que nos dan la pauta para poder
“clasificar" de alguna manera los conceptos. Aqui se nos presentan las
diferentes maneras en que un concepto puede referirse a un sujeto u
objeto:

1. Por género: cuando nos referimos a los elementos esenciales
del sujeto, elementos que también tiene en comun con otros.

'* Principios de Iogica. Concepto. p.38



2. Por diferencia: cuando nos referimos a elementos que
diferencian de otros.

3. Por especie: cuando nos referimos a la subdivision del género.

4. Por propiedad: cuando se realza un elemento que le es
exclusivo o caracteristico.

5. Por accidente: cuando se menciona un elemento que no es
indispensable.

El concepto es de gran importancia, sobre todo en actividades
creativas. No hay que olvidar que siempre ha sido parte imporianie
junto con los procesos de relacion, de la formacion de la cultura, ya
que a partir de el se da un nivel de generalizacién de comportamiento
e ideologia.

Al concepto se le conoce como una idea abstracta que se maneja a
través de un proceso metodoldgico para criginar un resultado.

Se basa en imdagenes mentales relacionadas con la necesidad
especifica de comunicacidn gque se nos plantee; a partir de esta
imdagen creamos todo un proceso que deberd estar enfocado en todo
momento a dar solucidon a los proposito y necesidades que se nos
presentan, en este caso en el cartel.

Por consiguiente en el cartel el concepto se genera desde su
concepcion y es un elemento que debe perdurar a lo largo de su
realizacion.

Es la etapa inicial y determinante de todo diseno, ya que es ahi, en la
conceptualizacion, cuando nos enfrentamos directamenie a los
problemas que se tienen en la creacién del diseno, y es en ella donde
nos sumergimos en fodo un proceso de razonamiento, en la que surgen
distintas ideas y donde nos cuestionamos sobre todo el problema,
haciendo un andlisis de las ideas fundamentales y todo lo relacionado
con él, desde las relaciones que tenga con el contexto hasta las
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relaciones que tiene con ia imdgen que tratamos de representar. Todo
esto hay que tenerlo en cuenta para poder dar concepcidén a un
cartel.

La conceptualizacion nos plantea la necesidad que a fravés de tener
una mentalidad amplia y evitando el enfrascamiento, nos lleva a
explorar y experimentar sobre diferentes -soluciones y también nos
permite plantear hipdtesis que nos conducen a la busqueda, a la
verificacién y la evolucion del concepto.

Hay que recalcar que lo imporfante es mantener una relacion directa
siempre con el mensgje y la funcidén que esie debe tener para
enfocarnos a las necesidades que tienen las personas a las cuales va
dirigido dicho mensagje, porque sin ello se pierde toda intencidon de
comunicacion efectiva.

En otfras palabras, es la concepcidn de una idea mental con fines
practicos en lo que respecta al cartel. Mientras mds clara y definida
esté esta idea en la etapa conceptual, mds fuerza tendrd en su
realizacion grdfica. Siempre antes de producir algo se genera un
concepto de lo que queremos producir.

En este proceso juegan varios elementos como la memoria, la
seleccion, la comprension y la simbolizaciéon, que contribuyen a
desafiar y reconstruir o imaginado; son necesarios para el
entendimienio y realizacién de un concepito para asi poder reflejar un
contenido. Sin olvidarnos del importante papel que tiene el cartel e n la
sociedad como condicionante de gustos, expectativas, criterios y
modificador de conductas y la responsabilidad que con ello tenemos
nosotros como comunicadores visuales.

Implica que nosotros como creadores aprovechemos al maximo
nuestras habilidades de observacién y de desarrollo de ideas, con
sensibilidad hacia los problemas a solucionar y su comprension
necesaria para transformarlos. Este proceso también dependerd de fa
manera como respondamos a la solucion del diserio.
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La adquisicidn de un concepto estriba en considerar la filosofia de
creacion que posee el disefiador, dei modo en el que vemos el
problema y de los medios que utilizamos y la forma en la que se utilizan
para transportar la idea mental a un producto fisico en este caso el
carfel; asi como la conciencia del respeto hacia el proyecto y la
manera en como podemos enriquecerla sin desvirtuar su contenido por
medio de una actitud ética.

Cartel: Tercera bienal internacional dei cartel en México. 5in nombre del autor.

IRD INTERNATIONAL BIENNIAL OF THE POSTER [N MEXICO
@ BIENAL INTERNACIONAL DEL CARTEL EN MEXICO %4
TROISIEME BIENNALE INTERNATIONALE DE L'AFFICHE AU MEXIQUE

SECRETARIA DE RELACIONES EXTERIORES/DEPARTAMENTO DEL DISTRITO FEDERAL/CONSEJONACIONALPARA LACULTURQ
YLAS ARTES/INSTITUTONACIONAL DEBELLAS ARTES/UNIVERSIDAD NACION AL AUTONOMA DE MEXICO/TRAMA VISUAL A
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En este trabajo sobre el proceso de creacidon de imagenes mentales
recalcamos su funcion que va a radicar en la reiteracién del contenido
a través de las formas mads certeras,'$ y estas imdgenes se traduciran en
simbolos papa poderlas plasmar en el area grafica.

Al simbolo lo tomamos como un apoyo en ia produccidn del cartel, en
tanto sustituto de imdgenes que se conforma por las caracteristicas
fundamentales de éstas, lo mds relevante que identifica y diferencia lo
que fratamos de represeniar.

El simbolo en el cartel logra decir mds con menos, porque sintetiza la
informacidén justa que se precisa para hacer comprensible 1o ideq.'¢
Con esto comprendemos que el simbolo exige una sintesis visual, pero
no por ello debe de ser confundido con ia simplificacion, ya que un
simbolo también puede ser alguna imagen meramente realista.

Esto nos lo aclara los estudios realizados por la psicologia de la Gestalt'?
que nos dice que debemos prestar atencidn al patrén estimular
considerado globalmente. También nos ofrecen cierto niUmero de leyes
de organizacién que gobieman la manera en que agrupamos entre s
las distintas partes de un estimulo y separamos a la figura del fondo ,
refiréndonos especificamente a la pregnancia o buena forma que nos
dice que todo patrdn estimular ha de verse de manera gue Io
estructura resultante sea lo mas simple posible .

Al simbolo generalmente lo podemos clasificar en tres grupos 18

1.Fonogramas: Signos graficos que representan un sonido, se
refiere especificamente a todo lo relacionado con las lefras, con
la escritura.

2. Pictogramas: Aqui encontramos lo relacionado a los dibujos
sintéticos que representan total o parcialmente algo.

15 Falix Beltran. Acerca del disefio. ;Cémo concibe usted la propaganda revolucionaria? revista moncada,
1973 p.78

16 1bid., p30

17 £ Bruce Goldstein. Sensaciin y percepciion. Orgasnizacién, , reconocimiento v atencién. p190
185alvador Carrefio, Apuntes de clase, Xochimilco, 1996
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3. Diagramas: Es la representacion grafica de relaciones v
disposiciones de elementos.

Fonogramas

Pictogramas
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Diagramas
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La importancia del concepto radica en la conciencia dei reto que
tenemos ante nosotros de traducir una idea generada de una forma
real, que en principio sélo existe en nuesira mente, traducirla en un
mensaje grafico de comprensién general.

2. Sintesis.

Independientemente del propdsito al que este destinado el cartel y del
procedimiento y forma de construccion, todo cartel de alguna u ofra
manera contiene elementos especificos susceptibles de ser
determinados; con el manejo de tales elementos se puede lograr
incrementar o aminorar la eficacia de un cartel. Uno de ellos es el
proceso de sintesis, ya que en el cartel la infformacién que transmitamos
se va a dar a través de este proceso de sintetizacion.



Dado que en el cartel debemos transmitir un mensaje lo mas rapido y
directo posible, la sintesis resulta indispensable para esta comunicacién
ya que el publico del cartel es pasagjero, efimero y generalmente no
tiene el tiempo para detenerse a analizar al mensaje que en &l se dg;
de ahi el porque de la importancia que este factor fiene en la
transmisiéon de mensajes de este tipo, en el que como lo mencionan
varios maestros en la materia: con el cartel debemos decir mas con
menos.

La sintesis es un apoyo en la manera de traducir visuaimente un
contenido, implica que el resultado de esta sintesis sea directo, simple y
coherente; eliminando foda complicacion.

Sintesis significa: La composicion de un todo por la reunidén de sus
partes. En sentido general, significa la formacion de un conjunto
unitario, partiendo de elementos distintos concretos o abstractos asi
como el resultado de tal formacion.’?

Sintetizar implica la eliminacién de excesos visuales y la definicidn en la
forma, para evitar las diferentes interprefaciones el mensaje debe ser
entendido por todos de igual manerq, ya que si no se perderia eficacia
en el mensaje, Esta eficacia dependerd de la coherencia enfre ia
imdagen que se representa y las posibilidades de identificacion del
publico.

En esta eliminacién de partes hay que iener cierto cuidado de no
eliminar lo fundamental, lo caracteristico, las partes indispensables que
nos sirven para el establecimiento de la comunicacion.

Al hablar de sintesis nos enfrentamos con caracteristicas relacionadas
con la cantidad, el orden vy la diversidad. En el proceso de sintefizacion
mencionamos los elementos cuantitativos que deben aparecer en el
cartel, en relacién a la composicion.En cuanto a la diversidad, se
toman en cuenta las relaciones que tenga con otras formas y conforme
a una seleccidon basada en las cualidades de la imdgen a representar.
Y el orden, lo utilizamos en la manera de organizar claramente las
partes que contenga el mensaje, atendiendo a su funcién. Hay que

' Degaig, Op. Cit. p.304
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poner muy en claro que el factor cuantitative es sdlo un elemento que
influye en la sintesis, no la define, y que lo importante no es la cantidad
de los elementos que quitamos, sino cudles son los que eliminamos.Sin
olvidar que el mensaje que transmitamos no va a ser mds completo
mientras mds elementos contenga.

Cartel Finnish Cross de Erkki Ruuhinen

La sintesis llega a ser un requisito en el cartel y entra dentro de una de
las leyes de percepcion:

Las formas simples se perciben con mas facilidad que las complejas.
“Este proceso facilita que las neuronas de nuestro cerebro recreen
combinaciones con menor esfuerzo que otras mds complejas”. 2

Esta premisa se explica a través de esiudios de la psicologia de la
Gestalt que mencionan una serie de reglas que describen cémo se
estructura la percepcion dadas ciertas condiciones estimulantes, y asi
Fred Attneave (1975} hallo que las figuras con menos giros, mayor

¥ Félix Beltran, Op. cit. pp. 50-51




simetria y angulos relativamente mayores tendian a considerarse como
simples. Una de las leyes de la Gestalt que nos habla sobre ello es la ley
de la pregnancia donde todo patrén estimular ha de verse de manera
que la estructura resultante sea lo mds simple posible.2!  Asi fenemos
que las personas siempre se inclinan hacia lo simple por un
principio de hedonismo que implica que el proceso de sintesis de la
imdagen no implica la dificultad en su interpretacion.

Asi, tomando en cuenta fodos los elementos mencionados
anterdormente  tenemos que la sintesis necesita de una buena
legibilidad, que tenga una facil lectura, que depende del tamaro, la
disposicion en el drea grdfica, el espacio que se tenga entre los
elementos, la forma, asi como su impresidn nitida.

Nosotros como diseRadores sintetizamos imagenes que cumplen con la
funcion de ser un medio por el cual asociamos ideas e ilustramos un
concepto. Elemplo:

Cartel: Bulimia anorexia. Disefiador Pérez Niko

2 £, Bruce Goldstein, Sensacién y percepcién. pp. 184-193



La sintesis es de vital importancia en la construccidon y composicion del
cartel porque a través de ella fraducimos un significado, transmitimos lo
complejo de manera sintética, eliminando partes que no nos serian
necesarias y con el cuidado de no sustraer partes importantes para el
establecimiento de una comunicacidn. Al reclizar este proceso de
sintesis es fundamental no llegar a un grado muy el evado de
abstraccidén para que el mensagje sea comprendido. No existe un canon
del nivel de simplicidad que nos sirva de referencia para darle solucién
a nuestros problemas de comunicacién. Las formas varian en cuanto al
grado de sintesis que se requiera teniendo en cuenta el tipo de
receptor al que va dirigido el mensgje. lo cual es factor determinante
en cuanto al grado de discriminacién que tenga dicho receptor.

Bruno Munari hace una importante observacién al mencionar que “la
mayoria del publico en general es mdas propenso a valorar el mucho
trabajo manual que se requiere al realizar una cosa complicada, que
reconocer el mucho frabajo mental que requiere la simplificacién.”, y si
no tenemos conciencia de nuestros principios muy claros como
comunicadores de la imdagen nos vamos confundiendo. Ante esto y
antes que nada hay que tener muy claro y no confundir lo facil de
hacer con lo dificil de concebir.

El objetivo radica en producitr mensgjes que se inferprelen y
comprendan muy fdacilmente por todos los publicos, lo cual va a
depender también de la capacidad de discriminacion visual de los
receptores que varia de un sector de la poblacidn, a ofro.

También hay que destacar que elementos como la imagen, el colory
la tipografia asi como la situacidon, la ubicacidn, la direccién, el
espacio,que son algunos de los elementos que nos ayudan a
enriguecer y reforzar el concepto y por consiguiente la transmisién mds
clara deil mensagje.

a. Imagen.

Una imdgen es un producto de la imaginacién, es una reproduccion de
la forma.??

2 Bolio, Francisco. Apuntes de clase. Genesa !, Xochimilco ENAP
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La imagen es una reproduccién mds o menos fiel de una percepcion
incluso de una sensacién, que no se limita a captar la atencién, sino
que también pretende significar.

Actuaimente existe gran variedad de textos que ceden espacio
considerable en sus investigaciones en torno a todo lo concerniente a
la imdagen; lo que nos hace reflexionar sobre la importancia del papel
que desempefna esta en la transmision de mensajes, siendo una de las
causas del gran desarrollo de la tecnologia comunicacional hoy en
dia, ya que tiene un valor de atencidn y de comunicacidén muy fuerie
por que actua sobre todo en el plano de las motivaciones profundas: su
poder persuasivo reside en su capacidad de influir en le inconsciente, vy
permite que entendamos mejor ciertos aspectos de la comunicacion
visual. En todo cartel hay que precisar claramente la significacion de la
imagen sobre todo por su cardcter polisémico, es decir que puede
implicar varias significaciones.

Usualmente en el cartel las imagenes que se utilizan pueden ser
imagenes fotogrdficas, en otros casos se utilizan algunas técnicas de
flustracidon [que a su vez estas pueden ser reaiistas, abstractas,
caricaturescas, sintéticas o geométricas) y/o tipogrdficas. Por ejemplo
la imagen fotogrdfica que nos presenta Rafael Lopez Castro en su
cartel: Nueve millones de |Gpices para los nifios de Nlccraguo

s
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Otro ejemplo esta en el siguiente cartel que nos muestra una imdgen
tipogrdfica:

Cartel Work sin nombre del disefiador.

La imdagen es de gran importancia e inseparable del concepto y del
mensaje, ya que llega a converlirse en el elemento estilistico
fundamental del carel. En él debe de haber ante todo
correspondencia entre concepto e imagen con el fin de sustentar el
trabagjo intelectual, ya que si no existe una integracién entre concepto
e imdgen faciimente se puede conducir a un caos en el pensar como
lo afirma el maestro Antonio Ponce Rivas,

Es importante mencionar que de las imdgenes creadas por el hombre
existen dos clases, las imdagenes arbitrarias y las equivalentes. Siendo las
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primeras aguellas que no representan directamente a una identidad,
sino que son sustitutos arbitrarios, y las segundas se refieren a la
apariencia de la entidad en mayor o menor medida.

b. Tipografia.

La tipografia cuenta con una larga historic que nos remonta a
diferentes culturas através del tiempo, pero el origen de la tipografia
moderna se dio durante la fransicién de lo concreto a lo abstracto y
por la necesidad de comunicacion, se promovid el desarrolio de un
lenguaje expresivo que unia los sonidos de los pictogramas e
ideogramas para formar ofros nuevos significados, a los cuales se les
atribuyd el nombre de fonogramas.

La transicidn de la tipografia llamada antigua a su disefio moderno
comenzd en el afo de 1757 con los disenos del inglés Baskerville, en el
ano de 1757 los de Didot y en 1780 los del italiano Bodoni, quienes
comenzaron a romper estilos sugiriendo combinaciones de pesos,
formas y proporciones de las letras, que dieron como resultado un
alfabeto con formas no sélo circulares, cuadradas y friangulares, sino
también ovaladas y rectangulares.

Los signos fonéticos junto con el habla forman dos partes
complementarias del lenguaje y este a su vez es el codigo mediante el
cual los hombres de determinadas especificaciones culturales logran
comunicarse,

La tipografia actia de manera compositiva en el disefno, y podemos

referirnos a ella mediante caracteristicas como el lugar que ocupa
dentro del plano, el tamario, la familia y el color.
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La estructura de la letra es el esqueleto que organiza sus partes vy
determina la posibilidad propia de su tipo y estilo, y consta de varias
partes; 2

Peso: El grosor de los frazos de una letra determina su peso, y asi
las letras se clasifican en finas o “light”, normales o "medium”
y negras o “bold".

Tamano: Se refiere a la distancia que existe entre la alineacion
superior y la inferior de una familia de letras.

Las letras son expresiones grdficas del lengudje, por lo que adoptan
formas versdatiles para expresar significados distintos, interactuando con
el espacio y los elementos que le rodean para cumplir una funcion
especifica ya sea de lectura o de expresidon para que su funcion se
cumpla existe un aspecto visual que hay que tomar en cuenta: la
legibilidad, su funcién de comunicar e informar es bdasica, asi que para
que pueda expresarse el contenido del mensaje deben de ser legibles.

Los factores que determinan la mejor disposicidon de los elementos
graficos destinados a este fin son:24

Los espacios blancos forma y contraforma: Agui influye la
observacion y el andlisis de las letras, individuaimente y en
conjunto siempre nos hard razonar sobre la relacion

forma contraforma, pues lo que a fin de cuentas lo que nos
inferesa lograr es la armonia y la conjuncidn entre elios.

La proporcién: Se encuentra en su relacién a un espacio y sus dos
dimensiones ancho y alto. La relacion existente entre ambas
dimensiones de las letras, considerando también los demds
elementos que intervienen en la produccion tipogrdfica, el orden
de importancia y su manejo.

Ei contraste: Determina puntos de tensidn en el campo visual sobre
el cual tfrabajamos. Ayuda a lograr una imdagen completa

3 March, Marian, Tipograffa creativa.Caracteristicas, p.29
** Tello, Olivia. Tipograffa. Cap. 4. Aspectos opticos de |a letra, pp43-52



y ordenada, balanceando la composicion y la efectividad
del mensaqje.

La tipografia debe ser funcional, dado que estd creada para ser leida,
la legibilidad es lo mas importante; el cuerpo debe ser lo bastante
grande (segUn sea la necesidad de lectura) para que sea leida
facilmente, pero no tanto que esta estorbe a la lectura. Muestra del
manejo de la tipografia en el cartel lo tenemos en el cartel de Cooper
& Beatty, Sociedad de disefiadores graficos de Canada:

THOSE INDESCRIB BI.Y FURESIGHTEB GHAPS
COOPER & BEETTY '

SOCIETY OF GRAPHIC DESIGNERS OF CANADA

who ook grol Irosdie ty reaare thai the Onieriu f hnph-r wan mentioned

otheriwise collogniatiy referred 10" ax the
3 i‘rrl New York Tvpe Directors Cluh Showe

ewrill bo duplm wd i :

and othenrise npen jm' public uppreciation '
discassion and intellectuol dissoction

FROM TUESDAY

JANUARY 26TH

FE BRUARY 12 TH

'BERTHOLD T\'PF CENTRE
260 KING STREET EAST

TORCHTO T. |

" Youwillfi fi el the exiibit \hmulu!m ¥,
Edifving and. Lstonislting: not (o mention

& JOLLY GOOD sk 44




Un ejemplo mds de la utilizacién de fipografia en carteles, pero esta vez
trabajada de una manera mucho mds creativa:

Cartel: La bella durmiente disenado por David Gregan.

R AT
a5

e i Z A KL RS
T R S L i

HONDAY 5 DECENEER 75— SATURDAYZITANVARY 1564

R

THEATRE-ROYAL"STRATFORD EAST!

‘GERRY. RAFFLES SQUARE, LONDON El5. BOX 0FFICE:0I-534--9310
WITH' 1AM BARTHOLOMEW, LINDA DOBELL, MARTIN DUNCAN, DARLENE JOHNSON, GORDEN KAYE, ISABELLE LUCAS,
.STEPHEN PERSAUD, OLIVIER PIERRE,CHRISTINE PILGRIM,JAMES WALKER,JO WARNE, TOANNE w%

s a— L

vasTemALE ol g $OaL e o
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c.Color.

El color es una sensacion producida por la impresidn que los rayos de
luz producen en la retina al ser reflejados por los cuerpos o superficie;
sensacidon que depende en gran parte de la luz y por otra parte
también de nuestra agudeza visual.

El color es un lenguaje visual, un elemento comunicante, cargado de
gran expresividad sobre todo en contenido. Aunque algunas veces el
color se utiliza como un reemplazo comunicante sin otfro fin mas que el
de afraer la atencidn; sin considerar su amplio contenido, ya que es un
elemento lleno de significados.

Para comprender mejor esta, mencionaremos que la luz esta
compuesta de varias radiaciones simples. Estas forman otros tantos
colores diferentes que se propagan en forma de ondas. Pero segin su
constitucion molecular, los distintos cuerpos que constituyen nuestro
universo absorben algunas de estas radiaciones y reflejan las demds
hacia nuestra reting, creando asi en nuestro cerebro las diversas
sensaciones que llamamos colores que dependen de la longitud de Ias
ondas reflejadas.

Es un elemento versdtil y poderoso que nos ayuda a crear emociones,
atraer la atencién, clarificar un mensaje complejo, resaltar puntos
especificos y estimular la imaginacién a la vez que explica , resalta y
contribuye a captar mejor el mensagje.

La percepcién humana del color es tridimencional , es decir que su
apariencia se caracteriza por fres valores: el tono, la saturacién y la
luminosidad, que determinan la sensacion del color.

Luminosidad : Propiedad de la materia que puede ser clara u
oscura.

Saturacidn: La pureza del color en relacidn asi mismo.
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Tono: intensidad del color por el cual los colores pueden
clasificarse.

Es la cualidad perceptiva mas obvia que experimentamos los humanos
y aquella con la que nos involucramos de una forma mds activa.

El color es un lengudgje visual, un elemento comunicante, cargado de
gran expresividad sobre todo en contenido. Aunque algunas veces el
color se utiliza como un reemplazo comunicante sin otro fin mas que el
de airaer la atencidn; sin considerar su amplio contenido, ya que es un
elemento lleno de significados.

Con el color experimentamos una discrepancia entre el hecho fisico y
el efeco psiquico llamados ilusiones dpticas, que nos inducen a "ver'y
"leer' colores diferentes de aquellos que fisicamente tenemos delante .

Para el estudio y por lo consiguiente la comprensidon del color, existen
siete conirastes de colores basado en lo que captamos através de
nuestros sentidos se fundamente en base a una relacién comparativa,
nos ayuda a reconocer las posibilidades fundamentales de la
composicidn de los colores. 2

Los siete contrastes de colores son:

l. Contraste de color en si mismo . Representado por colores puros y
luminosos, el amarillo, el rojo y el azul constituyen los colores mas
fuertes de este contraste. La fuerza de éste disminuye cuando los
colores que utilizamos se van alejando de los colores primarios .

2. Contraste claro-oscuro . Es un contraste extremo donde nos
referimos a la polaridad cromdtica . El blanco y el negro son los
mas caracteristicos de éste contraste por su oposicion , su
diferencia notable de claridad y oscuridad respectivamente
generando entre estos distintos valores de claridad y oscuridad
ya que un color puro puede ser modificable por su mezcla con
otros colores y por la intesidad de la iluminacién .

** Johaness Itten. El arte del color. Los siete contrastes. p33
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3. Conftraste caliente-frio . También existe una polaridad que marca
diferencias de temperatura ilusiva . Hablamos de sensaciones de
temperatura en donde los colores rojo-anaranjado y azul-verde
son los dos polos de contraste caliente-frio mas fuertes .

4. Contraste de los complementarios. Los colores complementarios
se oponen entre si y exigen su presencia reciproca . Dentro del
circulo cromatico son los colores que se encuentran diametraimente
opuestos, ejemplo: amarillo-violetq, rojo-verde, anaranjado-azul.

Dentro del campo de la fisica se dice que la luz blanca puede
recomponerse, ademds de superponiendo las tres luces primarias,
también mezclando en cierta proporcidon una luz coloreada
primaria, y los colores a si considerados se llaman reciprocamente
complementarios, porque completan laluz blanca.

5. Contraste simultaneo . Es un féenomeno segun el cual el ojo,
para un color dado , exije simultaneamente el color complementario
y sino le es dado lo produce el mismo . Asi cada color produce
simultanemamente su color opuesto. Existe una teoria que explica
este fendmeno: las terminaciones nerviosas que hay en {a retina
humana ( conos y bastones) estdn preparadas para recibir uno

de los tres colores primarios que componen todos los colores. El
mirar fijamente al rojo fatigard las partes sensibles de ese color,
por lo que con el peso repentino delblanco solamente se dara la
mezcla del amarillo y azul . Y esa mezcla es el color verde , color
complementario del rojo .

6. Contraste cualitativo . Esta fundamentado por el grado de pureza
o saturacidn de un color, nos referimos a la oposicién entre un color
saturado y luminoso y otro apagado y sin resplandor . Se produce
por la modulacién de un tono saturado, puro, con negro, blanco o
gris , o su color complementario.

7. Contraste cuantitativo. Es el coniraste referente a la cantidad, ala
medida de la mezcla de colores. Se dice que dos factores
determinan la fuerza de expresidn de un color . Es un medio que
subraya, acentia y nos dd equilibrio.
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Existen modelos que pueden establecer todas las relaciones posibles
entre los colores. Goethe dd valores de luz a los colores?2é

Amarillo 9 anaranjado 8 rojo 6 violeta 3 azul 4 verde 6

En base a estos los valores de luz se pueden transformar en manchas
de colores. Con dimensiones armoniosas de ias superficies de los
colores primarios y secundarios las cifras de modifican :

Amarillo 3 anaranjado 4 rojo 6 violeta 9 azul 8 verde 6

Asi resulta que el color amarillo es fres veces mas luminoso que el
violeta que es un color complementario por lo que ocupa un lugar
tres veces mas pequenio que él.

Los conocimientos acerca del color, los tenemos principaimente a
traves de dos grandes fuentes: una producto de la intuicién dada
principalmente por filésofos, escritores, pintores y la otra es la cientifica
gue procede a partir de experimentos y que trata de explicar todos los
fendmenos del color para llegar a las leyes que expliquen dicho
fendmeno.

Los colores poseen caracteristicas asociativas adquiridas. Por ejemplo:
el color rojo comesponde a la ira o la agresién, o el color azul que
puede representar el agua y sugerir higiene. Es una herramienta
importante que nos permite modificar la percepcidén del material visual
através de sus variaciones y combinaciones.

d. Técnicaq.

La técnica es el tratamiento visual que se dd para mostrar un concepto
o idea a través de la forma. Es un medio que nos ayuda a comunicar
los resultados del proceso de diseno.

* Ibid., p59-60.
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Conocer las diferentes tecnicas es de gran importancia para podermnos
dar cuenta de las venigjas y limitantes que tienen segin la necesidad
de comunicacion que tengamos.

Técnicas de impresion.

Imprimir es la reproduccidn repetida de grafismos sobre un soporte (en
éste caso el papel } partiendo de una forma impresora mediante una
substancia colorante o también en seco, reproduccion que se obtiene
generalmente ejerciendo presion . %7

La transferencia de la imagen de la forma al soporte que se efectua
mediante dos operaciones sucesivas: el entintado y el contacto por
presion entre el soporte y la forma .

Existen varios sistemas de impresion, pero los que generalmente se
utilizan para la impresién de carteles son :

Tipografia .

Su significado original era arte de imprimir por medio de tipos,
procedimiento de estampacién que se creo en forma prdctica por
Gutemberg, en Alemania, alrededor de 1450 .

Este sistema nacio con la imprenta. Antes de ella se empleaba como
medio de impresion la Xilografia | Arte de grabar e imprimir en
madera)}. La separacién entre las zonas impresoras y las no impresoras
de ila forma tipogrdfica se consigue produciendo entre ellas un
desnivel,o sea, manteniendo en relieve ma imagen y rebgjando la
altura en los blancos.

En el siglo XiIX, estas superficies planas fueron reemplazadas por cilindros
de las rotativas . Dada la velocidad de impresion que cada vez
aumentaba con la aplicacion de motor de vapor, y luego con
electricidad, se hizco necesario acelerar también la composicidn.

*? Marogma. Impresién tipografica. p4.
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La forma en relieve puede presentarse bajo diversos aspectos:

1. Plana vy rigida

2. Curva y rigida en una o varias piezas
3. Flexible y enrollable

4, Blanda y flexible

Por ello la impresion tipogrdfica se realiza con diversas clases de
mdaquinas tipogrdficas . En estas la presidn se puede obtener:

Entre dos planos: Prensas y minervas
Entre un plano y un cilindro: Mdaqguinas planocilindricas
Entre dos cilindros: Maquinas rotativas.

El entintado de la forma tipogrdfica mediante el cual se fransfiere y se
hace visible la imdagen en el papel, , aprovechando los fendmenos de
adhesién y de cohesion entre fluidos y solidos es el que se realiza con
mayor sencillez. La adhesion supone un contacto, que en la forma
tipogrdfica se verifica solo en las partes que estdn enrelieve.

Huecograbado.

También llamado rotograbado, es un sistfemna de impresion en bajo
relieve (intaglio), hecho sobre un cilindro que rota para imprimir, de ahi
su nombre.

Este procedimiento se debe al Austriaco Karl Klietsch, quién lo invento
a finales del siglo pasado .

La impresion por huecograbado se lleva a cabo por medio de un
rodillo que tiene una imagen toialmente distinta a como se emplea en
tipografia que impreme valiéndose de imagenes realizadas en alto
relieve , o en la litografia offset, que imprime por medio de una
superficie plana.
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Litografia.

Es un procedimiento que tiene menos de doscientos anos , fue
inventada en Munich en 1789 por Alois Senefelder y se basa en el
principio de incompatibilidad de la grasa con el agua. Ulilizdndo un
medioc graso se trabaja sobre una superficie granulada. En un principio
se ufilizaba piedra caliza procedente de Solenhofen , region de
Baviera, pero actualmente se suele utilizar una plancha de una
aleacion granulada especial al zinc.?2 Una vez terminado el trabajo
con el medio graso, la superficie que se trata quimicamente para evitar
que la grasa se exfienda vy la piedra o placha se humedece con
agua.Esto hace que la superficie rechace la tinta grasa de impresion
excepto en las zonas dibujadas, que se trasfiere con la tinta sobre el
papel . La litografia comercial se desarroilé a lo largo del sigio XIX.

En lo década de 1880 se logrd la fotolifografia de medias tintas vy
tricotomia y en 1900, la litografia offset . A partir de entonces pudieron
hacerse a maquina en lugar de a mano . La imdagen se tfransfiere de
una plancha curva de metal a una mantilla de caucho y de ésta al

papel .
Offset.

La gran difusidén de los impresos movid a la imprenta a buscar métodos
mas rapidos y , a ia vez, de manejo mas flexible . Bl offset (palabra que
proviene de una inglesa que significa " calco")tiene enormes ventajas.

Es un medio de impresidn con elementos planos o superficies a nivel ,
por lo cual se diferecia del tradicional sistema tipogrdfico .

Este sistema se desarrolld en el presente siglo. Se fundamenta en los
mismos principios de la litografia. Se dice que el offset fue un
descubrimiento que se debid a un error del litégrafo . W. Rubel,
estadounidense que en 1905 al estar imprimiendo, se le fue un golpe de
mdquina sin colocar la hoja de papel , y al pasar la siguiente observéd
que el fallo que se habia producido sobre el caucho del cilindro que

*8 Constantino Maria . Posters de Picasso. pl6
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hacia la compresdn , se habia trasnferido a la cara opuesta de la hojaq,
sin defecto alguno vy con igual calidad que la del frente . E propio
Rubel instald la primera mdquina con las caracteristicas adecuadas a
sU descubrimiento .

El procedimiento es el siguiente. De un texto compuesto en plomo se
obtiene una reproduccion sobre un papel recubierto de un pigmenio
mineral { papel couche), que luego se fotografia. De las peliculas
(negativos} asi obtenidas se sacan positivos que son  “reproducidos”
sobre una placa de zinc o de aluminio. Luego se coloca esta placa
sobre el cilindro de la rotativa, la placa entinta un rodillo de caucho
que a su vez, imprime el papel. La electronica permite hoy la
fotocomposicion de los textos impresos en offset : un destello luminoso
fotografia, a través de un disco que gira rdpidamente, cada letra en su
lugar del texto. El disco es una especie de negativo fotografico en el
que esta reproducido el alfabeto [ sistema phoion).

Serigrafia.

Del latin Sericum : seda y del griego graphe: accidén de escribir . Esta
denominacion fproviene de que el tejido mas utilizado para Ia
fabricacion de la pantalla que fue y sigue siendo la seda.

Lo que diferencia a la serigrdfia de las demdas fécnicas de impresion es
que imprime sobre el clisé y no por reporte del clisé sobre el material .

Para hacerlo, se ufiliza una pantalla compuesta de una tela natural
(sedaq), sintética (nylon, teryleno) o metdlica mas seda en un marco de
madera o metal.

Esta pantalla hay que " clisarld” por medio de un procedimiento
manual (pelicula retocada) o por métodos fotomecdnicos llamados
directos o indirectos, de manera que las mallas de Ia tela estén
obturadas en las zonas que no deben imprimirse y abiertas en las
partes del dibujo que debe reproducirse .

Bajo estd pantalla asi clisada se pone el soporte que ha de recibir la
impresion. La tinta colocada sobre la parte superior de la pantalla en el
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interior del marco se presiona a fraves de las mallas abiertas de la
pantalla ayudandose con el rasero | ldmina de caucho montada en
madera) desplazandolo sobre la superficie de la pantalla y asi queda
aplicada la tinta en el soporte. Estd operacién se debe hacer tantas
veces como soportes haya gue imprimir y otras fantas como colores
sean necesrios .

A continuacidn se muestran diferentes carteles impresos por diferentes
técnicas de impresién:

Técnica linografia. Disefiador Pablo Picasso.

CERAMI(LES ET PATES BLANCHES ‘
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Técnica: Litogrofia. Disefiador Pablo Picasso
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Técnica: litografia en offset. Disefiador Pablo Picasso

200 OPERE DAL [920 AL 1953

GALLLERIA NAZIONALE D'ARTE MODERNA

ROMA - VALLE GIULIA MAGGIO GIUGNO 1953
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Técnica: Serigrafia. Disefiador Pablo Picasso.
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Elementos basicos en su estructura.

En la estructura de un cartel existen elementos fundamentales que
le son comunes, y nos sirven como criterios en su evaluacién y para ser
objetivos en cada trabgjo. Son una serie de elementos que se
presentan como bdasicos, ya que nos permiten hacer una valoracion de
los mensajes visuales que transmitimos en un cartel.

Su conocimiento nos ayuda en la organizacion, en el agrupamiento de
las actividades necesarias para alcanzar nuestro  objetivo de
comunicacion; cada uno de ellos tiene una funcién especifica que nos
ayuda a coordinar la estructura de un cartel.

A través de ellos nos damos cuenta tanto de las limitantes, como del
alcanza que podemos tener en su redlizaciéon, asi como la libertad de
trabajo que lleguemos atener.

En todo proceso evaluatorio tenemos que tener en cuenta, ademds del
andlisis de los elementos que constituyen el proceso comunicativo, las
caracteristicas especificas de cada uno de esos elementos, como son:
la persona que origina el mensaje, el emisor, el redlizador, el receptor,
etc. Los elementos que en gran manera contribuyen al andilisis de un
cartel, que en este aparfado mencionaremos como grupos de
elementos que conforman un sistema de comunicacidn, y que nos
permiten darle sentido y comprension al cartel, se denominan SISTEMA
DE SIGNIFICACION.

Es un marco que contiene y nos permite reconocer los elementos de
evaluacion de un cartel, aqui lo tomamos como un principio de
entendimiento de estos elementos que son:

1. La funcién

2. Los cdédigos
3. Los mensajes
4, Los efectos
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1. Funcidén.

Las funciones en el cartel se establecen segUn las intenciones vy
objetivos de cada proyecto. La funcién reside en la capacidad de
accidén gue tenga el cartel.

En la naturaleza del cartel viene implicita su funcidén comunicadora, lo
que nos lleva a mencionar las funciones que se ligan a esta, como su
funcidn organizadorag, informativa y persuasiva.

Funcién organizadora.

En el cartel organizamos cierto tipo de comunicacion
independientemente de Ia informacién que manejemos, Estructuramos
un mensgje visual con cierto orden a través de elementos grdficos,
teniendo en cuenta las relaciones entre éstos, con el fin de que cada
elemento actie con eficacia en la comprensién total del mensaje. Esta
organizacion nos permite guiar al receptor en la lectura del cartel y a
darle sentido a la informacién dada.

Funcidn informadora.

Mediante el cartel transmitimos un conocimiento y se aumenta la
informacién que posee el receptor. La informacion que manejamos en
el cartel corresponde a datos especificos sobre hechos o eventos de la
vida social, generados con expectativas de respuestas.

Al respecto, Leonor Arfuch? cita dos tipos posibles de respuestas:
1. Ciertas conductas que atanen a la comprensién de hechos o

fendmenos.
2. Las vinculadas a la readlizacion de una accion.

En esta funcidn estdn implicados cuestionamientos de opinidén social,
tanto negativos como positivos.

¥ |eonor Arfuch, licenciada en letras, egresada de la universidad de Buenos Aires; profesora e investigadora de
las facultades de Arquitectura, Disefo y Urbanismo y de Ciencias Sociales de fa misma universidad.

60



Funcién persuasiva.

A través de las informaciones que se manejan en el cartel se plantea
un conocimiento que estimule a la accidn. Actia como condicidon de
posibilidad de desarrollo de conductas sociales especificas. Por medio
de la persuasion “planteamos una modificacion de la conducta
del destinatario, y buscamos una nueva adhesion o un reforzamiento
de la existente, en ellas se juega con fuerza cuestiones ideoldgicas”. ¥

El cartel cumple también con una importante funcién: la estética.
Siendo que en el proceso de creacién de un cartel le vamos dando un
significado a través de una organizacién interna de los elementos
graficos que lo conforman de manera creativa y sensible, utilizando
principios de disefio y por consiguiente cierta conciencia estética.

Asume su funcidn estética a través de su forma, contenido, la armonia
de sus partes con un orden claro, sensible y significativo.

“Bello, es el objefo que al confemplarlo produce deleite, un
senfimiento de agrado”.

Santo Tomdas.

En algunos casos el cartel por causa de esta funcion llega a perder su
funcion original, ya que son exhibidos en exposiciones o forman parte
del adorno en hogares o estdn en manos de coleccionistas, es
desplazado como medio de comunicacion masiva y no se toma como
un medio al servicio de un fin especifico, aunque no pierde el
contenido de su forma.

Incluyo aqui otro tipo de funcién a la que la llamo funcidn originaria o
particular: gue justamente se refiere a los fines y objetivos especificos
por los cuales se crea determinado cartel, pudiendo tener asi fines
educativos, promocionales, de servicio social. etc. y sus objetivos
pueden ser publicitarios, propagandisticos, informativos, organizativos,
orientativos, etc. Un ejemplo puede ser el mencionar un cartel con

3 { eonor Arfuch, Disefio y Comunicacian. Acerca de los modos de comunicar ¢) Hacer-hacer p.66
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funcion de orientacidn, cuando se plasma en él la manera en cémo
prevenir enfermedades.

La funcionalidad de un cartel depende de las necesidades particulares
de éste y del enfoque particular del mensaje.

2. Codigos.

Un cdédigo es un sistema de signos convencionales que permite
formular y emitir un mensaje.3!

Al contemplar un cartel, no nos detenemos a pensar sobre el
significado de los codigoes utilizados en él, solamente nos damos cuenta
de ello al redlizarlo, ya que analizamos para poder construir el mensaje
que queremos dar, que formato serd el mds adecuado asi como el tipo
de imdagen, fipografia, color, etc. Todos estos cddigos y sus variantes
hacen parte del proceso transmisor en la informacidn visual.

Los cddigos se armonizan en una relacion espacio-forma-funcién para
darle coherencia al mensagje y se conforma por sus elementos técnicos:
como son el dibujo, la fotografia, el recorte,e!l collage, etc., incluyendo
el formato que tendra el cartel y el tipo de papel, asi como la forma de
impresidon que tendra.

También se toma en cuenta los elementos grdficos que nos ayudan a
la configuracion de un concepto, los elementos que van a determinar
sus caracteristicas y lineas temdticas, los coédigos que van a determinar
su identidad. Un elemento que nos es de gran utilidad es el icono, ya
que implica la creacidn de signos basados en la reiacidén de semejanza
con la realidad representada.

Existen una variedad de signos icénicos y al respecto Charles Morris32
nos plantea ejemplos de los diferentes grados de iconocidad que
puede haber:

3 carrefio, Salvador . Notas de clase: Semistica, Xochimilco 1995 ENAP



Iconos en alto grado: Se refiere a los iconos que hacen una
representacion fiel y especifica como las fotografias,
dibujos detallados, etc.

Iconos de alto grado variable: Se refiere a tas distintas
representaciones graficas de un objeto, por ejemplo:

las partituras musicales, las diferentes formas de representacion
de la danza, de espectdculos publicos, etc.

Los cédigos se fundamentan en una relacién de semejanza o similitud

con la redalidad, En virtud de él vamos a materializar un concepto
congruente con la sintaxis y el manejo del lenguagje grdfico necesario.s

3. Mensqgje.

El mensaje es comprendido como un conjunto de signos que ofrecen
sensibilidad del receptord, entendiendo por signos los elementos
sensibles que se relacionan con un determinado fipo de
comportamiento.

En el mensaje esta implicado el orden, cierfa estructura coherente, que
debe adecuarse a los sistemas de percepcion del receptor.

Peninou atribuye al mensaje tres funciones fundamentales:
Funcion implicativa: ya que el cartel procura implicar ai receptor.
Funcion referencial: el cartel de informacidn sobre el referente.

Funcién poética: en cuanto al manejo creativo, retorizado del
mensaje.Esta funcidn esta determinada por el grado de

2 Charles Morris, seguidor de Charles Sanders Pierce, en su estudio de los fundamentos para una teoria
general de los signos para una semidtica.
3 andrea Dondis. Sintaxis de la imagen. 2.Composicién de los fundamentos sintacticos de la alfabetidad visual.

pu 33-34
* | os varios niveles de expresion de los mensajes visuales tienen infinidad de opciones tanto en estilos como

de medios para la resolucion de los problemas visuales
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apropiaciéon del lenguagje que posean los sujetos de
cormunicacion.Debe de ser de gran fuerza expresiva.

El mensaje es el contenido de la informacién, el manejo de este
contenido debe tener caracteristicas de claridad, integridad vy
entendimiento general, sin dejar margen a la duda para obtener el
interés de un mayor niUmero de personas.

Para la confeccidon de un mensdje pasamos por un proceso de
seleccion, manipulacién y organizacién de los conceptos, formas,
sentimientos, etc. de lo que queremos transmitir al receptor, cualquiera
que sea la linea tematica y el contenido a tratar.

Andrea Dondis3® cita ires niveles por los cuales recibimos estos
mensajes:

A nivel representacional: Cuando hacemos una recreacién
fidedigna de la realidad, teniendo en cuenta todas sus
referencias. “La fotografia es el medio de representacion de |a
realidad visual que mas depende de ia técnica.3

A nivel abstracto: Cuando reducimos los eilementos visuales para
obtener sdlo los rasgos esenciales y especificos de o que vamos
a representar. Puede ser la abstraccion pura {reduccion de los
elementos bdsicos que no guardan conexidn con la informacion
arepresentar} o la abstraccion hacia el simbolismo.

A nivel simbdlico: La manera mas sencilla de representacion que
sea reconocible, reproducible y recordable.

3% Andrea Dondis, graduada de disefio en 1948. profesora auxiliar y presidenta ejecutiva de Ia division de
comunicacion.
36 andrea Dondis. La sintaxis de la imagen 4. La anatomia del mensaje visual.Representacion p. 56
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4. Efectos.

En el cartel y en toda comunicacidn visual, no existe la preocupacion
por la investigacion sobre los efectos que causa un mensgje. Nos
damos cuenta de su efectividad o la falta de ella por ejemplo cuando
mediante un cartel convocamos a las personas a algtn evento civico,
por la cantidad de personas que asistan. Son las distintas acciones o
actitudes que se dan a través de la comprensidon de un mensaje visual
a fravés del cartel. '

Los efectos que se pueden esperar de la transmision de mensgjes a
fravés del cartel pueden ser varios como el consumo, el
comportamiento, conocimiento,productividad, persuasién, etc.

Estos efectos dependen de los fines y objetivos especificos que se
quiera tfransmifir.
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El cartel mexicano y sus protagonistas.

Al referirnos al cartel mexicano, estamos hablando del cartel que
de alguna forma nos da personalidad, al cartel que recupera con
actualidad nuestra tradicion e historia. Es el cartel que conjuga pasado
y presente para darnos modernidad.

Para conocer el cartel actual debemos buscar en la historia para
descubrir los valores resistentes que nos dan el perfil del cartel de hoy, y
mencionar a las personas que han hecho posible su evolucion.

La gran carga cultural que tenemos se va formando desde la época
prehispdnica, con sus grandes obras ligadas a la religion y al arfe. En sus
trabajos hechos con gran falento,ingenio y sensibilidad; inspirados en la
naturaleza, los pueblos originarios de Meéxico logran lo que hoy
buscamos incansablemente: la capacidad de sintesis de imagenes y la
intfegraciéon de ideas, como lo podemos constatar en todos y cada uno
de sus trabajos en donde se plasman representaciones de animales,
inscripciones funerarias, en sus ceramicas. En ellas podemos observar lo
que hoy llamamos integracion grafica.

Con este antecedente, se va desarrollando en México una cultura
artistica relevante a través de transformaciones en la historia, la cultura
y el arte. Uno de estos cambios, muy marcado -sobre tode en el
campo del arte- se da con la revolucién de 1910, en la cual surgieron
manifestaciones de gran relevancia en la expresidon artistica. Influidos
por ese hecho histdrico, los grabadores de la corriente de la Escuela
Mexicanaq, trabgjaban la gran mayoria enfocdndose a dar una visién
estatica de los problemas politicos y sociales del pais, lo que dio origen
a grandes propuestas innovadoras con  caracter meramente
nacional, ya que reflejaban de una manera directa las situaciones
actuales de aquella época: ademds proponian un mensaje social y
politico, donde tanto la composicion como la estructura y el color,
tenian valores de originalidad. La produccion cartelistica empezaba
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con avisos, eran manifiestos que aparecian continuamente en las
calles.

1. José Guadalupe Posada.

Grandes fueron los artistas que contribuyeron al enriguecimiento del
disefio grdfico en nuestro pais, pero principalmente, fue con el maestro
José Guadalupe Posada (1852-1913) que el cartel tomd un gran
impulso con su grdfica, vinculada a las preocupaciones populares. Sus
grabados expresaban  sentimientos  sociales muy  intensos
correspondiéndole a él, el disefio de los primeros anuncios graficos. Por
los movimientos politicos y sociales de esa época toma el compromiso
de transmitir, por medio de su grdfica, a un gran publico y de forma
directa, los sucesos reales, donde los trabagjos ya no se reducian
solamente al anuncio de productos comerciales.

2. El Taller de la Grafica Popular.

A fines del afo de 1933 se funda la Liga de Escritores y Aristas
Revolucionarios (LEAR), de tendencia abiertamente izquierdista, en la
cual habia una seccién de grabado en la que se elaboraban carteles,
volantes y otfros impresos de sindicatos que fue alentada por la politica
reformista de Ldzaro Cdrdenas. El cartel, por su funcidén y por su
contenido alcanzd una gran produccidn y alta calidad pldstica.

“Tierra y Libertad" era la consigna de los primeros carteles politicos que
aparecieron en el afio de 1937. Esa era la demanda y preoccupacion
también del taller de la Grdéfica Popular, que surge con la unién de tfres
artistas comunistas que en ese ano se desligan de la LEAR y se dan a la
tarea de integrar un proyecto para unir el trabagjo cultural a las
necesidades populares. Estos artistas eran: Luis Arenal, David Alfaro
Siqueiros y Q'Higgins, a quienes se les unid Leopoldo Méndez,
convocando a su vez a ofros grandes grabadores.
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El proyecto nacidé con el acercamiento a un régimen nacionaiista al
que habia que orientar hacia el socialismo.

El taller produjo carteles monumentales redlizados colectivamente,
para un publico qgue era muy pequeno, ya que la cuidad
contaba con menos de un milion de habitantes, que no estaban
limitados a la visién publicitaria.

Con el fiempo, el rapido crecimiento del Distrito Federal y la censura de
los espacios que siguid hasta en los afos del sexenio ruizcortinista que
con el jefe del Departamento del Distrito Federal, Ernesto P. Uruchurtu,
impuso dala capital su peculiar idea de belleza y prohibid la pega
cailejera de carteles.¥

Se fue privando al taller de sus espacios de expresion, asi su
produccion, destinada al consumo visual del ciudadano comun, perdid
razén de ser, esto limitd bastante la influencia del TGP, pero no la
destruyd, sus principios son siempre [0s mismos:

1. Produccidén funcional y el estudio de Ias diferentes ramas del
grabado, la pintura y los diferentes medios de produccidn.

2.Redlizacidon de un esfuerzo constante para que la produccion
beneficie los intereses progresistas y democraticos del pueblo
mexicano.

3. Gabriel Ferndndez Ledesma y Francisco Diaz de Ledn.

Por los afios freinta los nombres de Gabriel Ferndndez Ledesma (1897-
1972) y Francisco Diaz de Ledn (1900-1983) que se escuchaban
también en el ambito de las artes grdficas, fueron los que tomaron
actitudes y prdacticas del disefiador.

Para ambos existia una preocupacion por el manejo y restauracion de
la pulcritud tipogrdfica y el grabado, empenados en crear un estilo
mexicano fanto en carteles como en libros.

3 «cartel”. Gran Diccionario Enciclopédico de México, 8v. v.i, 1993, p. 110
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Con su trabdgjo, desde 1920 hasta 1940, fueron los principales
responsables de la produccion de mensajes culturales, pedagdgicos,
politicos y artisticos de México. Estos dos persongjes en su frabagjo
lograron darle al cartel una apreciacion como unidad, ya que estaban
conscientes del poder que ejercia la tipografia y buscaban fa calidad y
la claridad compositiva como el elemento mads importante en la
eficacia del mensagje; aunque se noia en sus trabajos un criterio, un
cierto apego a los detalles decorativos.

Fueron los primeros en difundir la importancia del trabajo grdafico
mediante la organizacién de las primeras exposiciones del cartel en
1934, cémo la realizada en la llamada “Sala de Arte” de la Secretaria
de educacion Publica; ésta fue una exposicidon panordmica del cartel
airededor del mundo, que incluyd trabagjos principalmente rusos y
mexicanos, siguiéndole otra muestra redlizada en el ano de 1936
titulada "Propaganda Grafica” que contaba solamente con trabajos
nacionales.

Con estas exposiciones, lo que se intentaba era tener conciencia de la
importancia que tienen las disciplinas graficas.

Los carteles de Ferndndez Ledesma y de Diaz de Ledn se caracterizan
por la utilizacidon de tipos simples, reforzados en algunas ocasiones con
su talla en maderaq, siguiendo una disposicion no fradicional, rompiendo
las lineas horizontales convirtiéndolas en verticales con manchas
pictéricas, creando asi carteles dindmicos por ésta distribucion
tipografica tan inusual en esos tiempos. Asi el cartel tenia eficaciq,
puesto que el espectador tenia que seguir la linea de texto dictada en
el cartel y enterarse por completo del mensaje.

Ferndndez Ledesma, tuvo a su cargo la redlizacidon de carteles para los
grupos y las escuelas del momento, apoydandose de la xilografia. Se
trata de trabajos de calidad tipogrdfica no tan notable como los
grabados en madera que lo acompafian, mostrdndonos a nifios
estudiando, manos que pintan o que trabajan con el martillo y el
cincel.
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Diaz de Ledn fue el que incorpord en sus carteles la fotografia y el
grabado siendo esto mds facil ya que Talleres Grdficos de la Nacidn se
fue poniendo a disposicidn de los artistas, el offset, el rotograbado y por
consiguiente el uso de varias tintas; asi, los carteles de esa época
cobraron gran colorido y se nota el predominio de la imagen sobre los
titulos breves.

4.Francisco Heppens Helguera.

También es necesario mencionar el trabajo que por ese tiempo realizd
Francisco Heppens Helguera {1913-1990), pintor y escultor que en el ano
de 1930 incursiona en la industria cinematografica nacional como
escenografo y cartelista. Destacd con sus carfeles desde 1929,
ganando varios concursos nacionales y el tercer premio en el concurso
internacional del cartel politico en 1986 convocado por el ministerio de
Rusia.

5.Josep Renau.

De gran relevancia también es el frabajo de Josep Renau, cataldn que
hizo aporiaciones en cuanto a innovaciones en el tratamiento de sus
carteles, contribuyd de gran manera con sus trabagjos de fotomontaje.
Antes de llegar al pais tuvo en Espafia una carrera como cartelista y
politico. Realizd la gran mayoria del cartel cinematogrdfico en México
(1949-1950} en su pequena empresa “Estudio imdgen pubilicidad
pldstica”, integrando en relaciones complejas y muy activas
fragmentos tomados de la fotografia fija de las peliculas. Recordemos
el cartel mas representativo de ese tiempo "Necesito Dinero” de la
cinta del mismo nombre que dirigid Miguel Zacarias.

Por ese tiempo la Direccidn Autdonoma de Prensa y Publicidad {DAPP}
utiliza el cartel para difundir campanas deportivas, campanas en fas
que convocaba a la organizacion popular y al combate del
alcoholismo.
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6. Cartel Chicano.

Es bueno mencionar que en los afnos cincuentas con los llamados
“pachucos” comienza una tradicion con el cartel chicano, el cartel
sive de apoyo para manifestarse por una busqueda de identfidad
nacional. Sus origenes se tuvieron con inmigrantes mexicanos, de ahi
que se utilizaron imdgenes de las pirdmides prehispdnicas, la virgen
Maria, Francisco Villa o Emiliano Zapata; pero con el tiempo estos
simbolos van cambiando y sus preocupaciones como mexico-
americanos se transforman también y esto se refleja en sus carteles que
ahora demandan un frato de igualdad, el respeto a los derechos
humanos, su posicién ante la pena de muerte, eic..

7. Miguel Prieto.

Otro de los exiliados espanoles que aporta al disefio grafico en gran
manera fue Miguel Prieto que llega a México en el ano de 1939, a él se
le reconoce su frabagjo en el drea editorial por el cual se le llega a
llamar “el fundador de la tipografia mexicana de la segunda mitad del
siglo XX, e iniciador de las formas modernas en el disefio mexicano™.3®

Su labor fue muy amplia, colabord en diversas publicaciones, entre las
que se encuentran el periddico Romance, Espana peregrina, Revista
espanola de cultura, que fueron publicaciones culturales producto del
exilio. En 1949 fue encargado del disefio del suplemento cultural,
México en la cultura,

En el drea del cartel sus trabgjos principalmente estuvieron en la
difusidn de exposiciones que en muchos casos fuercn mds ambiciosos
que sus folletos. En esios enconiramos un planteamiento estético
definido, basado principalmente en la sintesis, para él la belleza
radicaba en la senciliez dei mensaje.

3 pandolfi, Silvia.Cédigo Tipogréfico, et. al. Homenaje a Miguel Prieto. México, p.3

72



Por estos afos el disefio como profesion era relativamente oscuro y casi
nunca reportado.

8.VicenteRojo.

El gran discipulo de Prieto es el maestro Vicente Rojo {1932}, también
exiliado espanol se instala en México en el ano de 1949 y desde 1950
trabajé con él como su asistente en la oficina de ediciones del Instituto
Nacional de Bellas Artes, aprendiendo de Prieto la manera en que este
elabora sus trabagjos, basados en la democracia visual.

Por medio de la labor de Rojo observamos la importancia del oficio y su
disciplina creativa, en él nos damos cuenta del desarrollo del disefio
grafico en las instituciones culturales mds importantes de nuestro pais.

Entre las muchas colaboraciones, realiza con la Direccion Cultural de g
UNAM, dirigida en ese entonces por Jaime Garcia 1., un gran numero
de carteles.

Implantd un nivel de calidad en el que combinaban las soluciones
técnicas con la informacidén de primer orden al trabajar con profunda
ética y compromiso con la imdagen, haciendo en los anos sesentas casi
toda la gréfica cultural dela ciudad.

La atraccién que él propone en sus carteles, la consigue al resaltar lo
evidente. "Vicente Rojo es el hecho mds significativo de |la historia del
diseno grafico en el México del siglo XX. Trajo a las Artes Grdficas
mexicanas los vientos de las vanguardias artisticas de nuestra era"¥

3 abelleyra Angélica. “Vicente Rojo, fo més significativo del disefio gréfico en México” La jornada. (México, D.F.
19 de oct. (1990) p.36
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9. Movimiento estudiantil de 1968.

Hasta el afio se 1968 fue que el grabado volvid a los muros, ya que en
el movimiento estudiantil de ese afo hubo una explosion grdfica sin
precedentes. Con el estado en contra los estudiantes crearon una
grafica de agitaciéon apoydndose en formas antes trabajadas por el
Taller de |la Grdfica Popular y haciendo adaptaciones del Mayo Rojo
francés, fambién manejando elementos grdficos utilizados ya por los
disefiadores del comité organizador de la XXl olimpiada. Los carteles
tenian una necesidad de expresion critica formando parte asi de un
sistema de comunicacidon alternativo para difundir las demandas del
movimiento, exigir el didlogo publico y contrarrestar, con sus limitados
recursos, la manipulacion de la informacidon de los medios masivos. Los
que elaboraban estos carteles eran profesionales y alumnos de las
escuelas de Artes Plasticas y brigadisias que se encargaban de
colocarlos por todos lados.

10. Imprenta Madero.

Vicente Rojo también redliza trabagjos en la Imprenta Madero, siendo
esta apenas un peqgueno talier, contribuyendo en gran medida a Ia
formacién de algunos de los, mas importantes disefiadores de nuestro
fiempo.

Se fue formando asi el grupo Madero, que tiene su origen bagjo las
propuestas formales del grupo Ruptura, dentro de ese grupo estaban:
Pablo Rulfo®, Luis Almeida, Rafael Lépez Castro, Azul Morris y German
Montalvo.

Todos ello tienen una gran labor cartelistica, la cual sirve como ejemplo
a todos los relacionados con esa drea de trabgjo.

0 pablo Rulfo, pintor y disefador, hijo de! escritor mexicano Juan Rulfo
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11. Rafael Lépez Castro.

Rafael Lopez Castro , estudio en la Escuela Nacional de Artes Grdficas
y en el ano de 1971 formd parte del grupo de disefiadores de la
Imprenta Madero.

El propone durante su trabagjo, nuevas formas de educacion visudl,
distribuye en sus carteles las imdagenes con habilidad excelente.

"Se hacia disefo sin pretensiones publicitarias, se hacia disero
informativo principalmente de indole cultural y politica”.4!

Creador de un cartel de cardcter culto, en sus frabajos utiliza un
lenguagje popular mexicano y con esto se cataloga como uno de [os
disefiadores con mayor cercania a nuestra cultura y tradiciones
plasticas. En su propuesta incorpora la serigrafia de muy alta calidad
como una forma de enriquecimiento de su frabagjo al lado de Arfuro
Negrete.

12. Luis Almeida.

Otro exponente es Luis Almeida, arquitecto y disenador indusirial de
profesion, que ingresa al grupo Madero en el ano de 1972, hoy en dia
es una de los mds nombrados disefiadores en el campo editorial y en
sus multiples y eficaces disefios de logotipos. Aunque su produccion
cartelistica no es mucha, sus trabajos se hacen notar por su excelente
calidad visual.

Entre sus carteles estan el realizado para la serie CINE CIEN, y el que
invita al XVI Festival Cervantino de 1988.

4 santiago, Francisco. “ Rafael Lépez Castro” . Entrevista a Rafael Lépez Castro. Rev. a! Disefio Gréfico. Afio 5
num. 28 nov-dic 1996, pp10-14
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13. German Montalvo.

Con un estilo muy personal Germdn Montalvo constantemente
experimenta con las mds comunes de las referencias hasta la mds sutil
adicién de color. Con sus carteles hace aue lo dificil de lograr: el
equilibrio, la manera y el orden parezcan poco complicado de integrar
enfregdndonos mds con menos.

En la epoca de inicio de estos disefiadores, [a carrera de disefio no
estaba de moda. Se aprendia en los talleres, en donde se empezaban
a formar e informar los ahora Hamados disenadores graficos. La base
del oficio te daba la necesidad de formar un sustento cultural.

La creacion posterior de las escuelas de diseno sucedid cuando se
empezaba a tener mds conciencia sobre la importancia que tenia la
profesidn, una profesion que carecia de respaldo académico.

14. Eduardo Téllez.

Egresado de la Escuela Nacional de Artes Graficas, Eduardo Téllez tiene
en su haber una gran produccion cartelistica de gran calidad . €l utiliza
en la mayoria de sus frabgjos una sustentacidn en las culturas
prehispdnicas asentadas en México.

Su particular manejo en la vinculacién de imdagen color y texto, hace
que sus carteles destaquen por su propuesta visual de aparente
sencillez , pero con gran impacto visual que dan como resultado
carteles inundados de mensgjes con gran fuerza. Resultado del
conocimiento del tema y de clara responsabilidad ante éi, que se
refleja por fuerza en sus trabajos.
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15. Patricia Ordonez.

Patricia Ordofiez egresada también de la Escuela Nacional de Artes
Graficas es parte junto con Eduardo Téllez de Estudio Tres Grupo 3. En
sus carteles vemos su inclinacion por el manejo de la figuracién , ya
que para ella es una manera de llegar de una forma mdas directa al
receptor utilizando formas geométricas ya reconocidas por todos.

"Patricia Ordoriez desarrolla este tipo de comunicacion visual mediante
el' uso de la serigrafia y el offset; en sus mensqgjes, la mayoria de tipo
cultural, el color y la imdgen son los elementos que concentran la
atencion del espectador”.42

Reflexiones sobre el cartel en los anos ochentas y noventas.

El clima politico y econdmico de los aios ochentas y la intfroduccidn de
la tecnologiaq, influyeron fuertemente en el disefio ya que se cambid el
proceso de elaboracion del diseno de mecdnico a digital, junto con
una penetrante estimulacion de “diseo como negocio” se ha perdido
un poco el objetivo fundamental del disefio y por lo tanto del cartel: Ia
calidad en todos los aspectos del mensagje.

Con este ambiente se ha creado una desubicacién sobre lo que
significa disefar, muchos tienen la idea de que el disefio de cualquier
impreso es facil y aqui cabe mencionar lo que dijo el maestro Félix
Beltradn +3al respecto: "se confunde lo facil de hacer con lo dificil de
concebir”.44

En 1985 por primera vez una microcomputadora podia utilizarse como
un sistema de composicién de imdagenes vy tipos de alta calidad,

2 BermUdez, Javier, “Patricia Ordofiez”, Rev Lidica. Afio 1,ntim.uno, abril 1998, p.52

“3 geltran, Félix. Disefador cubano (1938). Reconocido como uno de los mejores disefadores graficos con una
experiencia de mas de cuarenta afios, Actualmente ciudadano mexicano.

* Glaser, Milton. “La peor crisis del disefio gréfico”. Entrevista a Félix Beltran. Revista al Disefio Grafico Afio 6
num 33 sep-act 1997 p.33.
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siendo este un avance de mucha relevancia en precio-tiempo-
desempenio, deniro de las artes grdaficas: nunca habia sido tan facil la
representacion grafica gracias a ia computadora.

El cartel con el que actual mente tenemos mds contacto es con el de
tipo culiural, con el comercial y el tipo urbano. Con el tipo de cartel
politico tenemos contacto en épocas de elecciones y recientemente
observamos trabdjos relacionados con el movimiento zapatista, estos
trabajos surgieron de diversas asociaciones y movimientos como lo son:
el Movimiento Urbano Popular, la Asamblea de Barrios, la unidén Popular
Nueva Tenochtitlan, la Central Unitaria de Trabajadores entre otros. Aun
asi algunos profesionales coinciden que el cartel politico se ha
reducido, debido a que esta dominado por la idea de a que su fin no
es el convencimiento, sino el adorno politico.

En estos tiempos no son pocos los que se han preocupado por difundir
el quehacer cartelistico para nuestra fortuna, ya que continuamente
nos topamos con convocatorias para concursos de cartel, como por
ejemplo los realizados para el aniversario de la Cineteca Nacional, los
dirigidos a los problemas sociales vy a los derechos del nino realizados
por el DIF, los concursos de cartel que cada ano

hace el Fondo Nacional para la Cultura vy las Artes con el objetive de
incentivar la lectura, el concurso de cartel "pinturerias"” convocado
entre otras cosas para la reformacidn del cartel taurino, y por supuesto
una de las actividades mds sobresalientes en nuestra practica es la
Bienal Internacional del cartel, proyecto de educacién del disefio
organizado por Trama Visual.

Esta Bienal sirve de consenso de disenos y contribuye al desarrollo de un
lenguaije visual de comprension universal, convocando a la realizacion
de trabajos sobre diversos temas de reflexidn socialmente necesaria.

Se ha dado una revitalizacién del cartel, este medio que nos permite

comunicarnos mundialmente, transmitiendo tendencias, fradiciones vy
estilos originados en nuestras bases culturales.
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Hoy en dia el cartel en la mayoria de los casos es para interiores, se ve
en las instalaciones de las universidades, en los centros culturales,
fibrerias, ya que el espacio para esta forma de comunicacion es muy
limitado por la contaminacion visual,

A continuacion se presenta una pequefia muestra constituida por
algunos carteles producidos entre 1997 y 1998, con el fin de damos una
idea a través de estos trabajos, de lo que es el cartel contemporaneo
mexicano, teniendo de esta forma una vision mds amplia sobre el
conocimiento de distintas maneras de tfrabgjo.

Estos trabajos forman parte de legados culturales que se han ido
formando a través de diferentes momentos histéricos por los que
México ha pasado, y establecen una pequefia muestra de un
fragmento muy importante en la formacién de nuestra cultura.
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1.Titulo: Huellas del grabado Mexicano en el siglo XX
Disefo: Coordinacidn General de Comunicacion Social.
Medidas: 67 x 86 cms.

BEL CENTRO MEDKCOLY

ACIONAL L6100 XXH

2. Titulo: Las ninas y los nifos viviendo en un mundo
con sida.
Disefho:
Medidas: 40 x 56 cms.
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3. Titulo:
Diseno:Héctor Herndndez- Elisa Puente
Medidas: 36.5 x 51cms.

ALEJANDRO CALVA

MOISES ARIZMENDI

GABRIEL PASCAL
scazsober ERANDO GONZALEZ
axences s RAFAEL ROSALES

4. Tituto: Ciclo de teatro joven.
Diseno:
Medidas: 36 x 57.5 cms.

== (AINBA AL
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5. Titulo:Foro ciudadano
Diseno:
Medidas: 30.5 x 68.5 cms.

6. Titulo: Cine cien
Diseno: Luis Almeida
Medidas: 67 x 8% cms.
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7. Titulo: X caminata nocturna
Diseno: Claudia Nierman
Medidas: 45 x 6% cms.

Congreso de fundacidfi
patista ce Liberacigh
septiem

8. Titulo:Zapatistas en la ciudad de México
Diseno: La caja
Medidas: 36 x S1cms
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9. Titulo:
Diseno:
Medidas: 68.5 x93 cms.

10. Titulo:Deja que te lo cuente un libro del CONAFE
Disefo:Direccidon de Relaciones y Fomento

educativo
Medidas; 64.5x 77.5 cms.
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11. Titulo: Plaza Sesamo
Disefio: Televisa
Medidas: 42.5 x 63 cms. {

12. Titulo: Un mural huichol en el metro de Paris
Disefio: STC METRO- Giovani Triconi/Triconi
Disenadores
Medidas: 70 x 1.05 cms.
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13.Titulo: Lugar secreto
Diseno: EMI
Medidas: 44 X 69.5 cms.

14. Titulo: Cartelera de promocidn cuitural de la Secretaria

de Hacienda
Disefio:Gustavo Amezaga Heiras

Medidas: 47 x 69.5 cms.
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15. Titulo: Gira Wateke

L]
b

Diseno:
Medidas: 45 x 69 cms.

3
DO -
DEl

e ox
ERTO (Y&
: VYT Teamdsa ‘o ;’jjﬁl_ 3
g & '%?1 16. Titulo: 68 El concierto 98
: > Diseno:Victor Soler C.
VRS N L Medidas: 60.5 x $0cms.
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17. Titulo: sQuién diablos es Juliette?
Disefo: Armando Harzacorsian
Medidas: 71 x 1.02 cms.

. . |
uliettes... para tan pocos Romeos - *

Homa e YULLET DRTEGA & FARIOLA Qumozﬂ, 4
HILMADA fUK CARLOS \|ARL.0VIL.H

NI ES ATHANLIA BARAIAS, MARCOR, VIt hﬁ‘u‘.ﬂ,
JERE BRELIL 6RO R unusL | BILLY O LANTIA, THOS, KIR)NLL A F S
eaba i b m ALY K BESNY, -ummuunﬁm,
CAENOA REVRA MAMMI UL MR (LA S
- . -

£0.JORGE (LIRS & RN

g L scrasiin

.Ins vocos _coplire lfl wiolencla

18. Titulo: Garcia Lorca 100 anos de un poeta
Diseno:
Medidas: 59.5 x 89.5 cms.
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Metodologia aplicada para la materializacion
del disefio.

“lameltodologia nos permite la
constfruccion coherenfe
de ideas”,

El disefar implica una busqueda permanente que requiere de un
proceso mental, supeditado a un método y a cierta disciplina.

El método es un ordenamiento del pensamiento, que consiste en
pensar estructuradamente a través de un trabajo mental sélido que
conduzca constantemente a un fin determinado. Necesitamos de un
seguimiento para estructurar nuesiro pensamiento con la implicacion
de elementos como la secuencia, la posibilidad y el nivel jerdrquico de
ideas, asi como la integracién de estas Se constituye como un hdabito
de frabajo que adquirimos por la repeticion y costumbre de nuestras
acciones, es un hdbito de saber hacer.

En esta busqueda para la aclaraciéon de un problema especifico de
diseno, como lo es en este caso un cartel de danza titulado “Sonia
Amelio, la mejor crotalista det mundo”, he escogido entre los varios
procesos metodoidgicos que existen, el lamado “Método proyectuai's
de Bruno Munari“¢ con el gue me adecuUo a trabagjar para dar solucidn
a las necesidades de este problema de disenio , ya que nos da los
elementos necesarios para la organizacion y solucion logica, a través
del andlisis de cada una de las partes que constituyen dicho problema.

# Consiste simplemente en una serie de operaciones necesarias dispuestas en un orden légico dictado por la

experiencia.
6 Bruno Munari. M il4n 1907, Inmerso en actividades varias como el grafismo y el disefio industrial,
experimenta sobre materiales y tecnologias asi como en la proyectacion de objetos de utilidad practica y de uso

estético.
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Método proyectual.

En esie proceso se define primeramente el problema de disefio y se
derivan a partir de este subproblemas. Al darle solucidn a cada
elemento que lo conforma llegaremos a un resultado que sea factible
hacia nuestros objetivos.

En él puede haber ciertos cambios en la estructuracion segin nuesiras
necesidades, se puede aportar o suprimir elementos, siempre siguiendo
una estructura coherente de pensamiento.

Los métodos que constituyen el lamado "metodo proyectual” son ios
siguientes:

1. Problema

2.Definicion del problema
. Componentes del problema
. Recoleccién de datos

. Andlisis de datos

. Creatividad

. Materiales/Tecnologia

. Proceso de bocetqgje

9. Modelos

10. Verificacidon

11. Dibujos Constructivos
12. Solucidn.

oSN AW

1. Problema.

El profesor Juan Carlos Esparza Alvarado plantea una acepcion clara
de este concepto mencionando gue estamos ante un problema de
disefio cuando nos enfrentamos a situaciones desconocidas ante |as
cuales carecemos de conocimientos especificos suficientes, aunque”La
dificultad puede persistir no por falta de conocimiento, sino por falta de
practica".
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2. Definicion del problema.

Es un punto importante y basico ya que sin la especificacién tanto de
los principales valores expresivos que se requieren en cada caso, hos
faltarian los medios para la valoriacion del trabajo vy por lo tanto la falta
de referencias que nos sirven de punto de parlida para juzgar el
resultado final.

Hay que llegar a plantear todas las caracteristicas y lineamientos a
seguir en el cartel con precisién. Aqui es donde se mencionan los
objetivos especificos a satisfacer, teniendo en mente que al tratarse de
un cartel, el tipo de solucién que le demos serd con caracteristicas de
sencillez e inmediatez.

3. Componentes del problema.

Partiendo de las caracterisiicas del proyecio se determinan los
elementos estructurales que lo conforman. Se van descubriendo 105
subproblemas.

“La solucion del problema general consiste en la coordinacion creativa
de las soluciones de los subproblemas” .+

Debemos darle solucidbn a cada uno de estos subproblemas
adecudndolos ai problema general sin perjudicarloc y de forma
creativa.

4. Recoleccion de datos.

“La forfuna favorece a la inteligencia
preparada’.
Pasteur.

7 Juan Carlos Alvarado, Investigacién del campo profesional. Apuntes para clase. Metodologia: Problema . p 29
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Es una recuperacion de datos concernientes con el tema a tratar. En
esta recopilacién se hace una investigacion sobre los elementos que se
requieren para estructurar el mensaje, que nos ayudan a conocer y
comprender de una manera mas amplia el tema que vamos a tratar.
Nos da los elementos que son de utilidad para la conformacion de
nuestro proyecto, o a veces cuando tenemos el conocimiento previo
nos ayuda a recalcar datos, o asegurarnos de lo que conocemos, ya
gue la informacion que transmitamos debe ser fidedigna y relevante
para nuestro proyecto, la cual nos permita entender, verificar, corregir o
aplicar los datos que nos pueden ser de utilidad en la construccion del
cartel. Antes de empezar a dar respuestas a nuestros problemas de
disefio es necesario que lo ubiquemos y estudiemos.

“Sabemos gue es dificil tener una buena idea si nuestros conocimienios
son pobres en la materia y totalmente imposible si la descartamos por
completo. Las buenas ideas se basan en la experiencia pasada y en los
conocimientos adquiridos previamente" 48

En la recopilacién de datos, Bruno Munar hace referencia a
investigaciones sobre materiales graficos existentes sobre el tema con el
fin de aprender de ellos. Al respecto creo que podria en algunos casos
ser de utilidad para observar la forma en coémo se han resuelto antes
problemas de disefo, pero en otros puede no ser tan benéfico para
nosotros tener un antecedente de soluciones de disefo ya que muchas
veces dejamos que estos ejerzan cierta influencia en nuestro trabajo vy
obtengamos una solucion muy semejante a estos, ya que al hacer
comparaciones con soluciones semejantes en busca de una solucién
creativa nos dejamos influenciar sobre todo por el estilo de ofros
trabagjos.

5. Andlisis de datos.

Se hace una exploracién de lo escrito, lo leido, lo observado vy
escuchado, es aqui donde se sintetiza toda la informacion mds
relevante y significativa de la recopilacidon de datos, para obtener Ia

“8 Juan Carlos Alvarado. Op. cit. p 32
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mds Util; los elementos de calidad que puedan incorporarse para crear
y recrear el concepto principal de nuestro proyecto.

Mediante este andilisis se va limitando el manejo de los elementos que
podrian intervenir en la busqueda o la solucion de nuestro problema de
diseno, de manera que nos permita ir esclareciendo la manera en
cémo puede conjugarse toda nuestra investigacién de una forma
correcta, permitiendonos” al mismo tiempo conocer las limitantes que
tengamos para la composicion de nuesira idea del disefio, pudiendo
ser estas por razones técnicas, matéricas o econdomicas.

6. Creatividad.

Al hablar de creatividad estamos refiriéndonos a una potencialidad
innata de produccién del hombre. Es un manejo de ideas en donde nos
enfrentamos a una busqueda constanie de la originalidad, la
congruencia y la innovacién a traves de la produccién de estas, que
hace que nos acerquemos a niveles mds avanzados de comprension y
de sensibilidad.

Aungue hay que hacer hincapié en que antes de todo proceso
creativo debe haber una asimilacion de datos bdsicos previos para
poder conocer y actuar en el campo de accion al cual nos
adentramos.

Sobre esto es interesante citar unas lineas de A. Ricard donde hace
referencia al hacer creativo, mencionando que este se refiere
fundamentatmente a dos niveles: el de la inspiracion y el de la reflexion;
ya que es precise un sentir intuitivo controlado por la razén y un pensar
discursivo guiado por la intuicion, generando la transmisién de mensajes
o ideas de maneras mds eficaces.

7. Materiales/Tecnologia.

Aqui entran materiales y tecnologia que tenemos para la realizacion
del proyecto.
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8. Proceso de bocetqgje.

Es tomado como un acto creativo en el que se elaboran modelos en
los que tratamos de restar al minimo la complejidad de nuestro
problema de disefio.

En el proceso de bocetaje se generan graficamente las primeras vy
grandes ideas, es la parte del proceso en la que vamos a ir visualizando
concretamente las ideas y las variantes que estas puedan tener,

En esta etapa se hacen “traducciones” de las conclusiones a las que
lleguemos de acuerdo a los datos que tenemos, resultado de nuestra
investigacion, a imagenes perceptuales y viceversa.

Es una etapa donde se creq, se inventa y tiene como fin el descubrir,
explorar y explotar las soluciones posibles para nuestro proyecto. En el
momento en el que esto tiene lugar, se exige necesariamente una
comparacion instantdnea de nuestro referente con este complejo
precipitado de pensamiento.

Tratamos de agotar las alternativas que surjan para poder elegir entre
ellas la que mejor se adeclUe a nuestras necesidades de comunicacién,
ya que nos encontramos en un proceso de constante formacién y
disolucion, con cambios en sus elementos en las formas que lo integran.

Es donde graficamos la informacion utilizando elementos visuales que
nos ayudan a aclarar el mensaje valiéndose de los diversos tipos de
representacion a través de los diferentes elementos visuales: como lo
son los elementos textuales, ilustrativos, formales, etc..

A este método de trabagjo incluyo la evaluacidon de bocetos: en donde
se hace una examinacion de las propuestas realizadas para poder
determinar si  esfos responden o0 no a las necesidades de
comunicacién. Lo que determinard si hay que hacer una nueva
evaluacion o recrear alguna de las ideas, siempre con el objetivo de
mantener la coherencia con el mensaje y el objetivo de comunicacién.
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9. Modelos.

La muestra definitiva de la manera en cémo puede llegar a ser nuestro
proyecto.

10. Verificacion.

El disefio de cualquier proyecto estda lleno de constantes evaluaciones
que se deben andalizar junto con el promotor del diseno, ya que en
algunas ocasiones algunos aspectos del problema sobrepasan los
criterios particulares del disefador.

Se hace un juicio en donde se critica y juzga la propuesta final, el cual
va a depender de ciertos criterios que van a estar ligados a los
objetivos y fines de comunicacién planteados.

11. Dibujos constructivos.

Estos dibujos seran la realizacion del llamado original mecdnico, con
todas sus marcaciones como son la indicacién de fipografia, la
seleccion de papel en el que va a ir impreso, €l nimero de tintas, el
tiraje, los acabados, etc.

12. Solucién.

Presentacion del proyecto finalizado.

En éste andlisis de alternativas se involucran los sistemas semidticos {en
cuanto a la significacidén de las propuestas), los sistemas funcionales
(en cuanifo a la estructura racional del conjunto y sus partes), los
sistemas constructivos {en cuanto a la determinacién de los elementos
necesarios para la realizacién material de Ia formaj y los sistemas de
planeacién econdmico-administrativa {en cuanto a la relacién que

96



debe de haber entre las propuestas, que sean economica y
administrativamente factibles a ser realizadas).

1.Realizacidén del proyecto.

Problema: La realizacion de un cartel de danza.

Definicidon del problema:

A través de |a Coordinacion de Comunicacion Social vy
especificamente en su drea de diseno un cartel de danza para la
promocién de la presentacion de la bailarina y crotalista Sonia Amelio,
titulado “Sonia Amelio, la mejor crotdlista del mundo™ a realizarse los
dias 7,8 y 2 de octubre en el teairo Julio Prieto aias 20:00 hrs.

Componentes del problema:

Texto: “Sonia Amelio, ia mejor crotalista del mundo".

Datos de la presentacion:lugar, teatro Julio Prieto, Fechas: 7, 8 y 9 de
octubre. Horario: 20:00 hrs.

Logotipo de la institucion encargada de coordinar el evento: IMSS.
Crédito de la Coordinacion General de Comunicacion Social.

Recopilacidn de datos:

En esta investigacion se menciona un apartado sobre los resultados de
una investigacién grafica hecha en los archivos de la Coordinacion de
Difusion Cultural del Instituto Mexicano del Seguro Social, siendo que el
disefo del cartel estd auspiciado por dicha coordinacion y realizado
por su drea de disefo; ya que el evento es presentado en una de las
instalaciones pertenecientes a la institucion.,

Investigacion sobre trabagjos realizados en la institucion:
En el area de disefio de la institucion no existe el antecedente de
proyectos realizados en relacion al trabajo de la senora Sonia Amelio, ni

tampoco carteles relacionados con eventos dancisticos. S6lo existen las
lamadas carteleras que se encargan de informar sobre eventos
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culturales a realizarse en recintos pertenecientes a dicha institucion; y es
aqui en donde si hay referencia a eventos relacionados con la danza
aungue e€s en muy pocos casos, ya que los recintos
generalmente los ocupan para la redlizacidon de obras de teatro,
eventos musicales e infinidad de exposiciones relacionadas con la
pldstica.

Asi que no tenemos gran referencia de trabagjos realizados con
anterioridad en esta institucién, sobre proyectos dancisticos, para poder
tener conocimiento de la manera en cdmo ha sido manejado el tema
en esta institucion.

La Coordinacidn se encarga de la buUsqueda de informacidén con
respecto al evento, una investigacion tanto documental como
fotografica que pone a disposicion del drea de disefio. La informacidn,
no es una informacion general sobre el tema sino que esta relacionada
especificamente con él.

En el caso de la presentacion de Sonia Amelio. se nos dan datos sobre
sUs carrera y datos sobre lo que es la danza, sus elementos, y algo de
historia y sus géneros; ya que en este espectdculo se muestra desde
algunas piezas de danza cldsica hasta piezas folkléricas tanto
internacionales como nacionaies de todo tipo. Estos datos nos son de
gran utilidad en la incrementacion de informacidon y creatividad para
la solucidén del problema.

Sonia Amelio.

Nace en el Distrito Federal en el ano de 1947. Crotalista. Estudid piano,
actuacién y danza. Ha actuado en el cine (Crepusculo de un dios, El
nifio Tizoc, Tacos al carbdn, Es que somos muy pobres). por el
desempeno de su papel en : Un dorado de Villa gand una diosa de
plata en 1968. Como crotalista ha ofrecido recitales en televisién vy
teatro, tanto en México como en las mas importantes capitales. El
compositor mexicano Manuel Enriquez le escribié Triparita al estilo
antiguo, para crotalos vy orquesta, y el soviético Aram Jachaturian
compuso especialmente para ella La viuda valenciana. Algunas de sus
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actuaciones como recitalista han quedado grabadas en discos. Hasta
noviembre de 1986 habia recibido 59 premios en México y el extranjero.

Sus presentaciones para diversos publicos la han hecho una bailarina
conocida en todo el mundo, dentro de estas presentaciones es de
mencionarse a llamado "Cruzada del arte por la paz” estrenado el
dia 20 de abril en Tuxtla Gutierrez Chiapas en 1995 especificamente en
San Cristobal de las casas. Al respecto de sexta presentacidn comentd
que “cuando un pueblo estd sufriendo lo Unico que podemos hacer los
artistas es divertirlo”. Este espectdculo ha hecho que por segunda
ocasidon en su carrera internacional sea reconocida como la mejor
crotalista del mundo. El puUblico que se reune para disfrutar con la
técnica, las coreografias y el arte de la prima balerina se deleita al
verla interpretar por ejemplo "Concierto en re menor” (allegro” de
Vivaldi), “Sinfonia 40" {allegro assai) -con crétalos y orquesta-, “Sinfonia
en la menos” (saitarello] de Mendeison y “Ensuefic” {arabesco} de
Debussy en la primera parte de su espectdculo y para la segunda
parte de su intervencion, selecciona "la rapsodia hingara No. 2" de
Liszt (musica con los pies), "Poema” (concierfo No. 3, rondo] de
Beethoven, "Danza de los sables de Jachaturian y “Resurreccion”
{rapsodia rumana No. 1) -dedicada a su esposo Luis de la Hidalga,
quien funge como presentador de cada uno de los numeros.Bajo Ia
direccién de Salvador Carballeda.

Durante una hora y mediq, la virtuosa entrelaza al danzar lo cldsico con
lo moderno, sus profundos conocimientos musicales como pianista, el
zapateo como instrumento de concierfo, pero sobre todo, su amplia
experiencia en coreografia y el dominio magistral de los crotalos. hace
sobre todo gadia de su plasticidad, temperamento y destreza para
transmitir el sentimiento emanado de la musica de los compositores
cldsicos. Denfro de sus presentaciones encontramos algunas
improvisaciones en donde interpreta musica regional mexicana como
“L.as chiapanecas.

Sonia Amelio ha comentado en algunas enfrevistas: que pese a que ha
recibido mds de 130 premios y reconocimientos internacionales que
avalan su calidad y entrega y ha recorrido paises de los cinco
confinentes, fodavia tiene retos.
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"Creo que estoy en mi mejor momento en todos los dmbitos, soy feliz,
pero todavia fengo muchas cosa por hacer en esta género” afirma la
virtuosa bailarina, quien dio su primer concierto de danza en el palacio
de Bellas Artes de la ciudad de México a sus nueve anos de edad.

Entre sus planes se encuentra el continuar creando musica baile, amor
para el publico "y en ese sentido puedo decir que estoy dedicada
totalmente al arte, pero puedo expresar que hasta ahora no he
recibido un sélo aplauso sin antes merecerlo”.

Considera que ha pesar de que existen nuevos talentos en todo el pais,
tambien ha percibido que no hay entrega, “hay cierta apatia yo he
querido que alguien me siguiera pero sélo me he topado con que no
hay discipiina, decisidon y ganas de reatizarlio. No creo en la suerte ni en
el azar, mucho menos en la improvisaciéon, sdlo creo en el frabajo
arduo, tan sdlo para entretenerme dedico por 1o menos 10 horas a
repasar hasta 30 obras y también para crear nuevas obras.

Aungue también en reunidén con los medios de comunicacién en
aigunas ocasiones ha manifestado su tristeza al decir que siente
pena,pero no porque la ignoren es su pais, sino porque eso habla de
la pobreza cultural que hay en nuestras instituciones y quienes las
dirigen. La crotalista, quién ha sido recibida por presidentes, ministros y
embajadores, lamenta que el hecho de no ser tan conocida en
México, pero esto ha sido por que "la gente pequena que dirige
nuestra cultura no quiere dejarnos crecer. Pero ha pesar de todo sigue
adelante, sigue siendo mejor y cada vez mds feliz, pensando que en el
mundo Sonia Amelio existe y es reconocida’.

Pese a los obstdculos que ha encontrado en su desarrollo profesional
en México, Sonia Amelio se siente compensada con todo lo que ha
sembrado y recogido en el extranjero.

De sus huevos retos, la también docente, directora de orquesta y
concertista de piano que considera su éxito "resuitado de un gran
esfuerzo, discipling, trabajo y sacrificio”, dijo que prepara nuevas obras
y coreografias especiales, entre ellas un homenagje a Ana Pavlova, que
serd estrenado en Rusia.
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Crétalo: Instrumento musical de percusion semejante a la castafuelq,
instrumento de baile.

La danza.

La danza es considerada como una de las actividades artisticas mas
antiguas del mundo y una de las mds complejas. El arte de la danza
consiste en mover el cuerpo guardando una relacién consciente con el
espacio e impregnando de significacion al acto o accidén de los
movimientos que se desatan, Este concepto o idea de accidn
dancistica trae consigo el de musica pero no lo hace explicito, tanto la
musica como la danza son acciones en el tiempo, son fendmenos
temporales: posen ambas un principio y un fin.

Para la danza no es indispensable la musica ya que no necesita de
sonidos que la acompanen o guien y también porque el ritmo base y
apoyo de la musica se manifiesta en ella, en la obra de bdaile, y nos
damos cuenta de él visualmente.

La danza es una sucesién ritmica de gestos y de pasos. Puede ser
ejecutada por una sola persona o bien por una o varias parejas, en
cualquier lugar (al dire libre, en una pista 0 en un escenario), sobre un
ritmo marcado por la voz, por el golpear de pies y manos, por (Q
percusion o por la musica. La danza nacid antes de cualquier
civilizacién: los hombres bailaron antes de saber expresarse mediante la
palabra.

Haciendo un poco de historia sobre la danza en México
mencionaremos que en el Meéxico prehispdnico Macuilxéchitl  era
la vida social vy religiosa. los jovenes que asistian al calmécac o dl
telpochcadalli eran adiestrados en el arte de la danza y se les ensenhaba
a respetar sus rigurosas normas. La danza era obligatoria tanto para
hombres como mujeres.

Los nobles se vestian para el baile con sus frajes de gala y los plebeyos
se disfrazaban de animales con vestido de papel, de plumas o de
pieles.
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Los evangelizadores también ensenaron a los indios algunas danzas
europeas, como Los Sanfiagos o Moros y Cristianos. Para su exclusivo
disfrute, los conquistadores introdujeron las danzas europeas que, a
diferencia de las indigenas, eran para practicarse en salones, no en
lugares abiertos, y con fines eminentemente lUdicos, de diversidn, sin el
tono doliente, suplicante de muchos bailes locales. Pese a las
precausions de los blancos, a fin de evitar la contaminacién
coreogrdfica, una y ofra veriente de la danza acabaron por unirse.

A principios de la pasada centuria ya existian gustos por los mds
diversos bailes, las chaconas y pasacalles de Dupré, un minuet, una
contra danza, una alemana, un bolero, ejecutados con maestria,
ocupando también un lugar aqui el roro, la jarana, el jarave y ofros
sones de nuesiro pais y tratando de prevalecer a pesar de las
influencias que venian de Europa con el afdn de recatar algunas
danzas folkldricas.

En 1931 se crea la Escuela de Danza del Departamento de Bellas Artes
y sus primeros directores son Carlos Mérida y Carlos Orozco Romero,
pintores ambos. Ahi se imparte ensefanza de ballet cldsico junto a
materias como bailes mexicanos y bailes populares exiranjeros.

No casualmente, el primer espectaculo puUblico que ofrecen los
alumnos y profesores de la escuela es un festival de Danzas Mexicanas,
con coreografia de Gloria Campobeld.

Esta y su hermana Nellie fundan el Ballet de la Ciudad de México. En la
misma década se abre la Academia de Estrella Morales, por donde
pasan alumnas como Josefina Lavalle, Amalia Herndndezy Guillermina
Bravo.

En 1947 se fundd la academia de la Danza Mexicana del INBA, que
aportd los elementos para integrar, en 1949, el Ballet Oficial de Bellas
artes. En la misma época Guillermina Bravo funda el Ballet Nacional y
empiezan a destacar figuras como Ana Meérida, Josefina Lavalle, Lupe
Serrano y Amalia Herndndez.
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‘Por el ano de 1977 Giloria Contreras, quien redlize estudios en el
extranjero funda el Taller Coreogrdfico de la UNAM en el cuadl se
combina un grupo de artistas veteranos con bailarines muy jévenes,
leva al ballet a todas las escuelas de danza e impone {a costumbre de
dialogar con los espectadores al término de cada funcién, lo que
permite crear en pocos anos uUn puUblico para los espectaculos
dancisticos, hecho que se refleja en el aumento constante del nimero
de asistentes. Ballet independienie, Ballet Contempordneo, Ballet
Teatro del Espacio y Danza Llibre Universitaria son algunas de las
compadiias mds estables de los ultimos lustros, Junto a ellas surgen vy
desaparecen decenas de grupos que, pese a su precariedad
econémica, muestran al creciente interés por la danza.

Componentes de la danza.

Segun Alberto Dallal los componentes dancisticos son:

. El cuerpo humano.

. El espacio.

. El movimiento.

. Elimpulso del movimienio (sentido)

. El tiempo {ritmo})

. La relacidn luz-oscuridad

. La forma o apariencia.

. El espectador-participante.

Un elemento solo no puede sobrevenir o perdurar sin los otros, estos
elementos constituyen la relacion interna que hecha a andar el
mecanismo de ese acto de danza y aun involuntariamente las
tomamos en cuenta para entender que fipo de danza ejecuta el
incipiente badilarin. Con el afdn de examinar el papel que desempena
cada uno de los elementos de la danza es que los separamos pero
todos aquellos y sus relaciones contribuyen al surgimiento de la danza.

O N~ WA —

El cuerpo humano.

AUn cuando hay muchos animales que por instinto crean situaciones
que podriamos cdlificar de dancisticas, las actividades de la danza
pertenecen por entero al ser humano. Son el hombre y la mujer, a lo
largo de la historia, quienes han realizado estos movimientos y quienes
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los han cdlificado y registrado, copiado y ampliado. El cuerpo humano
constituye |la materia prima de la danza; los miembros, partes vy
habilidades que lo conforman resuitan los principales protagonistas de
esa actividad.

La danza es campo iddneo para el desarrolio corporal y esoiritual de
los seres humanos.

El espacio.

El espacio le es indispensable al cuerpo en movimiento porgque en la
danza el cuerpo se prolonga. No solamente porque el cuerpo humano,
al bailar, ocupa sucesivamente distintos puntos, distintas “masa”,
durante su trayectoria; sino también porque hay un espacio que se va
haciendo a medida que el ser que baila le da nombre, consistencia. El
espacio se va haciendo a medida que el ser que baila le da nombre,
consistencia. El espacio se hace espeso en la danza. Aunque la nocidn
contempordnea de espacio estd vinculada fisica, objetivamente a la
de fiempo, nosotros separamos momentdneamente, funcionalmente a
estos dos elementos para situarlos, para definirlos, para estudiarlos, para
definirlos, para estudiarlos. Acompanan al cuerpo su “alto, su ancho, su
fondo™ como si el espacio estuviese constantemente iluminado por un
foco de luz mévil. En el espacio se dan, los malabares y combinaciones
de los otros siete elementos de la danza.

El movimiento.

Nos referimos a una capacidad gue surge a partir de la inmovilidad -el
no movimiento- y que sobreviene, mientras dure |a energia
indispensable. El movimiento coincide con una ley general ineludible
estudiada por todas las ciencias y reconocida en todos los aspectos del
conocimiento.

En el arte de la danza, el movimiento constituye material bdsico en
cuanto que sus modos de manifestacion indican, por una parte, el
probable establecimiento de los cddigos, o sea: el reunir las “tecnicas”;
por la ofra, atane a las formas a las que ha de dar lugar. En el primer
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caso converge en direccién de la naturaleza misma de la danzaq, de lo
que ciertos fratadistas de la danza denominan dindmica. En el segundo
casi queda referido a las creaciones a que va dando lugar, o seq, a los
sucesivos resultados formales que el cuerpo humano va dejando en el
espacio.

Nos referimos a dos asuntos esenciales relacionados entre si:

1.El movimiento, en punto se inicia en el momento de inmovilidad
y termina en ofro semejante.

2. Una inmovilidad relativa pude, ya, ser danza porque el cuerpo
humano contiene una intensidad, una “carga”, una
significacién que se origina dentro de ese cuerpo
y se refleja en el espacio.

Danzar, bailar significa mover el cuerpo en el espacio. Pero este
movimiento no puede ser cualquier movimiento sino que para
pertenecer al dmbito de |la danza debe contener, ademds,
significacion: un hdlito, un acento, una carga impuesta por el
bailarin,que diferenciard a este movimiento de todos aquellos
movimientos qQue seres humanos y animaies reqlizan para sobrevivir,
para moverse dentro de la naturaleza.

El tiempo.

En el arte de |la danza el tiempo existe como apoyo o continente.
También existe el ritmo aunque no pueda ser percibido mediante
sonidos o ruidos, marcas o golpes de un instrumento.

En suma: el ser humano danza también gracias a un ritmo interior que
tiene que ver, que se relaciona con las marcas del tiempo bioldgico en
el que el ser humano se halla inmerso, por asi decirlo, sumergido vy
supeditado.

Hay un tiempo convencional, culturalizado, adquirido, que el ser
humano aplica y manipula de manera inconsciente o
involuntariamente. Todas estas nociones se han convertido en apoyos
silenciosos de la danza y sus manifestaciones.
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Lo relacion luz-oscuridad.

En todas las artes escénicas la combinacién de luces y sombras, de
luces y oscuridades, desde sus origenes, elemento fundamental, toda
vez que el espectador debe ver lo que cada manifestacién de estos
géneros ofrece. Sin embargo, en la danza esta relacién entre la luz y la
oscuridad resulta primordial porque el espectador recibe el impacto
visual y porque en el desarrollo de la pieza el “funcionamiento” de los
otros siete componentes de la danza puede recibir la influencia directa
de la suma luz-oscuridad. Los grados de luminosidad y la capacidad
luminica de las dreas espaciales en las que se realiza una danza puede
tener consecuencias directas sobre la secuencia, el lapso o la forma
dancistica.

La forma o apariencia.

Danzar, bailar significa realizar movimientos con el cuerpo, dentro del
espacio. Dichos movimienfos poseen una carga, un acento: una
significacion. Es decir no son movimientos gratuitos. Tienen sentido y el
bailarin los domina de tal manera que su expresividad se desata y se
libera.

La forma constituye la apariencia total de una danza: una serie de
secuencias que dejan una especie de estelas lineales en el espacio.
Poses o figuras sucesivas. Pero la forma, ademds, de “secuencial”,
puede ser parcial o momentdnea.

La forma es el trazo de los cuerpos en el espacio. La forma de la danza
es lo que vemos de ello, lo que los ojos normales, a simple vista, son
capaces de captar.

El espectador participante.

Todos los seres humanos se hallan vinculados al arte de la danza.
Cualquier hombre o mujer ha entrado en contacto con este arte
porque todas las culturas y los pueblos han instituido su practica. La
danza debe ser vista, debe ser percibida. El espectador testigo del acto
dancistico es un ser humano susceptible de convertirse en participante:
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tal es la fuerza invocativa de la danza no sdlo la imitacidn sino la
suscitacion y el contcgio son fendmenos que la danza puede producir
con una facilidad sorprendente.

Géneros dancisticos.

Segun los grupos sociales que producen y redlizan el arte de la danza
surgen los siguientes géneros:

1. Danzas autdctonas.

2. Danzas populares.

A. Danzas folkldricas o regionales,
B. Danzas popvulares urbanas.

3. Danza cldsica.

4, Danza contemporanea.

Andlisis de datos: "Danzar, bailar significa realizar movimientos con el
cuerpo, dentro del espacio. Dichos movimientos poseen una cargd, un
acento: una significacion”.

"La forma es el trazo de los cuerpos en el espacio, la forma de la danza
es lo que vemos de ellg, lo que los ojos normales a simple vista son
capaces de captar’.

Estas son citas que nos dan elementos importantes, en los que nos
basaremos, nos van a servir como punto de partida para la
elaboracion de nuestro cartel.

Después de haber observado parte del espectdculo, surgen conceptos
que nos recalcan estos elementos ya que nos dan una referencia veraz
para la realizacién del cartel; mantienen conceptos que reflejan el
valor del espectdculo que después de ser juzgados directamente se
conjugan para darnos un significado real de este, haciendo que resalte
su importancia. Estos elementos son:

1.La fuerza que refleja el cuerpo humano que se relaciona con su
forma o apariencia
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2. El espacio
3. El movimiento
4.La relacién luz- oscuridad

Estos son elementos que se mencionan también como fundamentales
de la danza.

Los siguientes son apuntes redlizados, sobre diferentes posiciones
caracteristicas del baile de la sefora Sonia Amelio.

Apunte |
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Apunte 2




Apunte 3
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Apunte 4
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Apunte 5
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Apunte 7




Apunte 8




Concepto: Parte medular del concepto de este proyecto se basa en
la busqueda de fortaleza de la figura dancistica, ya que esta
transcribe la célula originaria del espectdculo; bagjo la premisa de que
una obsesidn sonora como generalmente presenta |la danza, puede
medirse fambién con una obsesién visual de gran fortaleza.

Aqui es crucial que se refleje la danza y el movimiento humano de una
manera especifica de modo que pueda ser registrado con facilidad y
sin perder su esencia, que sea una verdadera herramienta precisa, en
la que podamos apoyarnos para dar una comunicacion efectiva.

Otro elemento de gran importancia para lograr un concepto claro
radica en el movimiento, ya que nos da una estructura verdadera vy
fundamentat respecto al contenido de la danza. El concepto de
movimiento lo retomamos de palabras escritas por Rudolf Laban que
nos menciona que “movimiento es arquitectura vivierte, viviente en
sentido de cambio constante. Esfa “arquitectura” es creada por los
movimientos corporales, y estos movimientos corporales realizan
recorridos en el espacio, creando formas cuya esencia es el cambio, la
transformacién constante™.

Proceso de bocetaje:En la busqueda de una imdgen que se identifique
totaimente con el evento (fuerza, fortaleza y plasticidad), que de
alguna manera profundice estos conceptos se experimentd con la
realizacidn de figuras recortadas en donde se exageran las posturas
mas representativas para lograr este concepto de fuerza; esto
pensando en la premisa de que las formas puras tienen una gran carga
semidtica que se les puede atribuir y por la gran plasticidad que nos
pueden dar.

*Retomando los apuntes de posturas dancisticas se decidié apartir de
ellos empezar con la iluvia de ideas, ya que aporfan una base sobre la
que se podrd comenzar a construir, dandonos la pauta para el
desarrolio del proyecto por la sensacidn de libertad y experimentacion
gue reflejan.
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Boceto No. |1

La imd&gen trazada libremente tiene un aire demasiado recargado. E
recuadro que en un principio serviria para darle un soporte, una
enmarcacion at apunte para evitar un desequilibrio en la forma, resulia
ser una afectacidn que no ayuda a comunicar la idea de libertad;
produciendo una rigidez y aprisionamiento un tanto desagradable.

El sélo apunte no logra demostrar la sensacién de fortaleza que
requiere expresar, notando en la composicidn una falta de poder
sugerente, que rompe con el tratamiento tipografico que se le da al
nombre de la crotalista en la parte superior.
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Boceto No. 2

El ’frcb.c?jo en linea de la figura resulta falto de fuerza, dando la
sensacidon de extrema fragilidad e inestabilidad.

LA MEJOR CROTALISTA
DEL MUNDO
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Boceto No. 3

Los apuntes fanto en el boceto No. 3 y 4 son reemplazadas por
imagenes de trazos rigidos, resuitado del tratamiento que se le da
através del recorte tratando de generar siluetas un poco mds  claras.
Esta resulta ser una composicion enérgica con una imagen directa y
rotfunda con cortes ritmicos, en donde la forma sugiere el intento de ir
mas alld de los limites. La figura nos transmite tenacidad, firmeza,
impacto, flexibilidad y maleabilidad como la danza.
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Boceto No. 4

Esta propuesta resulta ser una interpretacion demasiado expresiva del
significado de fortaleza y libertad que conlleva la figura dancistica de
la sefiora Sonia Amelio, este exceso de expresividad nos lleva a una
dificultad en la legibilidad de la imdgen que nos puede dar varias
connotaciones o significados que van mds alld de los conceptos de
fuerza, fortaleza y plasticidad que queremos expresar.
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La propuesta que considero que puede dar un mejor resultado es ia del
boceto No. 3 por sus cudlidades de iegibilidad y fuerza.
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SONIA AMELIO

Sonia Amelio
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NIA AMELIO

T O T Ly

LA MEJCR CROTALISTA DEL MUNDO







color rojo en el texto que dice “la mejor crotalista del mundo”. y el
nombre de |a bailarina de tamano mayor.

Lo que se busco es que el cartel no perdiera fuerza en ninguno de sus

elementos.
Verificaciéon: Presentacidn y aprobacion de la propuesta.
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"Parece que cuando las cosas cambian con demasiada rapidez,
los principios, de algun modo, se quedan afrds.

Dejar algo atrds es como olvidarlo. Asi, en tiempos de mucho apuro,
los principios se olvidan. Como si la rapidez en el logro de

cosas nuevas solo se pudiera conseguir a costa

del olvido de los principios.”

Anonimo, Londres 1978.

A lo largo de los anos de clases, lecturas, conversaciones y proyectos
grdficos como estudiante de disenfo en la ENAP, existen puntos que se
presentan como claves para el desarrollo tanto en lo profesional como
en lo personal.

El reunir fodos estos puntos en un texto era una tarea dificil, por lo que
decidi hablar sélo acerca del cartel, por tener hacia él una preferencia
personal. ldea que deje por considerar que no tenia todavia la
experiencia necesaria que me permitiera emitir juicios acerca del
tema. Sin embargo me hizo pensar que si bien a Ultimas fechas nos ha
tocado ser festigos del gran cambio tecnoldgico que influye en nuestra
forma de trabajar, también tendremos que ser testigos activos en este
desarrollo tecnoldgico pero teniendo una actitud responsable  y  sin
olvidar los principios bdsicos para poder crear. Por lo cudl
reconsideré el proyecto de trabajo, como una manera de dejar un
registro de la experiencia estudiantii haciendo la recoleccidén de
apuntes que remarcasen de alguna forma la importancia de estos
principios, pensando que esta tesis habrd de provocar aclaraciones,
desmentidos y/o correcciones que hagan reflexionar sobre el tema a
quien se acerque a este trabagjo.

Asi la exposicion anterior es una recopilacién de datos relacionados
con el cartel, en donde se tomd como base la experiencia estudiantil
particular. Recaico esto Ultimo ya que a fravés de adoptar una postura
crifica ante esta experiencia fue como surge la valoracion tedrica de
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estos elementos conceptuales que nos preveen de el conocimiento
necesario para evaluar nuestros proyectos y a su vez darle un
ordenamiento.

Elaborar este trabajo no fue nada fdacil, ya que hablamos de poner en
claro una “gramdtica” preliminar que se encarga de permitimos
conocer y comprender acerca de los elementos mds relevantes en el
cartel, acercdndonos asi a su estructura. Sobre todo son de gran ayuda
en la clarificacidon de nuestro pensamiento, que se refleja en la
realizacion de nuestro trabdjo, ya que su conocimiento y manejo
constituyen la manera en que vamos a responder a las diferenfes
situaciones de disefio que se nos presenten.

Contribuyen también en gran manera en le planteamiento vy
traduccidén de los enunciados abstractos del problema ai proyecto
fisico final, desempefando un papel determinante en la formulacion
de los puntos de vista generales que sobre el proyecto se tenga.

Lo que queda muy claro es que nuestros disenos deben de estar
sustentados en una teoria crilica que nos permita una mejor
comprension y la creacion de aportaciones reales mediante el manejo
de conceptos claros, fuertes vy legibles basados en la importancia del
significado que queremos dar.

Son los elementos tedricos los que nos ayudan en la dificultad de crear
un lenguagje grdfico que tenga valores reales de exactitud, estdatica y
brillantez, si estos elementos que conforman los cimientos en esta
construccién de mensgjes visuales, se olvidan o no se toman en cuenta
entonces no habrd una estructura légica que pueda servir para la
argumentacion y sustento para esta transmision de mensajes.
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