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INTRODUCCION

.La ldenﬂdad corpor'atwa es un Tema basfante compIeJo que adolece una teoria o
: _conciuyen‘re y cerrada-en si misma. Se conoce var'las fermmologias que ‘describen

- en cierta forma: el mismo- concepto, términos ‘como: Identidad corporativa,

,\'Imagen corporativa, Comunicacién corporativa, Dlseﬁo corpomﬂvo Y. Culfura -
" corporativa. La compIeJidad y la amblguedad de sus- sugmflcados corrientes y

" tendencias. acfua!es deben ser por lo menos mencmnadas en el desarrol!o de esfa
mvesfngacuén :

:EI problemo de lden'rldad en, la busqueda de la’ comumcacnén wsual omgmé la: o
" necesidad de ‘rransmmr ideas, sentimientos, pensamientos; he hizo queel. hombre
” uhlumrd dushn’ros lenguajes "~ como. cor-porales ges‘ruales .sonoros’ -y -
posferlormenfe ehcontrd la manera de expresar estas actitudes por medio de las.
- formas pldsticas a través del dlbUJO omgmando asi lu creéacién de elementos
.- identificadores para ‘determinadas dociedades, que van ‘desde los tatugjes. -
. corporales, marcas’ medtevale.s emblemas hasta Ios producfos de consuto mas-, ‘

B comercsallzados

- 'El presem‘e proyec‘ro de mves*hgaaon Yy desarrollo de Tesus hfulado “La ldenhdadf_
- corporativa como agoyo al Museo de Arfe Carmllo Gil*, se enfoca principalmente -

- al disefio grdfico sobre el desarrollo de una imagen visual para- dicha institucién,

‘para asf analizar el tema y, el estudio del segmento de idenﬂdad gmflca y a Ia‘\

_<crec1C|on de Ia misma como sopor-'re grdfico lden‘rlflcador
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Por lo fcn’ro el ‘h"GbﬁJO se dnwdtm en dos par’res’ una tedrica y ofm prachca La

parte tedrica que consistird en analizar'y conocer los’ antecedentes y desarrollo

- “tanto de la identidad corporativa como’ de la Imagen. ms’rrrucmnal del Museo, .
.pard. Iogr-ur un planteamiento tedrico y utilizarlo ‘como soporfe que deber-an“"
- 'seguir como proceso de comunicacién para una somedod En la parte prdctica, a -
. partir de este proceso de comunicacidn se podrd llegar a la decision final-de
"deter'mmar una imagen vistial que reuna “fas - caracterisffcas que necesne yse

“asocne con el camcter de Ia mstn‘umén

L Ahom bien, teniendo todo’ un fundamen‘ro ’reérlco bdsico: para la reallmcaon de. la L
. imagen. visual, se propone un. manual de uso,’ exphcando su- utilidad, donden el
cliente ‘se va fapoyar' en todos los elemeritos necesarios’ pam la elabomcmn de v
B Ssopor"res gr'éflcos en relncmn con Ia |denf|dad que se pr-opone én- esm

T mveshgacmn

. Pam Iogmr- esto se hara el unahsns esfr-uc'rural y concepfual apqundose en la
_ e’rodologla de la CGJG transparente (glass box) de Chmsfopher' Jones, tomando
~~ como apoyo- algunos elementos’ de a- me‘rodologta de pr-oyecfacmn de ‘Gui \'
s ‘Bonsiepe, para determinar un proyecto mas comple’ro eir desarrollando cada uno, .
., de Ios aspec’ros que vaya fqundo el proye.cfo : . ,

e El Museo de Arfe. Cumllo Gil (MACG) debe su: exusrencm al Dr AIvar Carmllo Gnl ‘

~empieza. a ‘pintar en 1950 de- manera absoluTamen‘re au’rodldacfa y
respondlendo a una necesadad personal de buscar sy pr-opuc via pam expresarSe
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:Puesfo que- era un per-sonaJe connotado den’rra del mundo arﬁshco “Carrillo Gll

© T und manera absfracfa

II Ya desde su segundq exposuclon en 1957 presenfa collages ’recmca que en

México no se acos’rumbraba trabajar a lo. largo de veinte afios, expenme,nfo con’’

.dwer'sos mo.termles como papei ‘seda, Ter-cuopelo vudrlos _para. aufoméwles

_corfezas de drboles, plantas- marinas, drenillas ‘de mdemol, étc. El permmrse
- -ensayar con diversas técnicas y utilizar materiales diferentes, conSh‘ruye una de
" sus principales aportaciones. Fue, de hecho, el introductor en Mextco de tales.
~ " opciones. creadoras, . pero sus propuestas: no  tuvieron una’ recuper'acaén,

sigmflcaﬂva en el mundo artistico mexicano. Asi: ‘es como surge en Carrillo Gil el

- fdemdm mum‘ene.r oculta su nueva pasién, dando a conocer su trabajo hasta 1955
. enuna exposncudn montada en la Galeria' de Arte Mexlcano Fuerfemenfe influido -
" por el cubismo y el fufumsmo prmapaimen’re el docfor- opfo por expresarse de,; .

interés por' ‘exhibir y de crear un Iugar donde pueda permane.cer' su. obru Y. todas

las coleccuone,s que fue adqunmendo duran‘re su vada e

5 -El MACG es‘rd mcorporado al Insm‘ufo Nacmnul de Bel!as Ar‘res (INBA) ccm el‘ )

E obJe,’rwo de exponer en sus salas exposiciones de drte com‘empordneo mexicano e
~internacional. . El Museo cuenta con. el “apoyo de una sociedad que . reahza

donacmnes de-obras de arte y mednos ma‘rer'lales para su funcaonamtento
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Se pré’rendé desarrollar ur proyecto 7gfec'xf-i’co , con’el principal 6bj;é\+i§o{~c§efr‘eﬁ/é[i zar"

~_una imagen visual para dicha institucién. En la credcion de la-nueva propuesta de -
~laidentidad visual se pretende identificar al Museo y asi relacionar la imagen con .

“el concepto y el estilo qt]e ﬁinnéjq Ia»insﬁtupié_n‘; cotho por ejémp‘léhconce‘ﬁfpsy estilos B B
" de vanguardia, arte joven y contempordneo. S Lt o A

" Dicha imagen $e va apoyar en diversos- soportes grdficos, que sirven de gran’ '

" utilidad al Museo para el desarrollo de sus actividades: Se aplicard la propuestd-

de ‘la identidad visual en todo. lo’ que se desarrolle enla institucidn como:
papelerfa, administracién, servicios al piblico y talleres; para dar-a conocer la e

imagen que identifica al Museo de Arte Carrillo Gil. [ ComTe

" "Con la_elaboracién de la identidad institucional se-pretende dar.a conocer al S
_.Museo, lo que hace y propone dl apoyar ‘ag:tivi,dﬁde's;',y,_e"xpolsic‘;ibnes‘: o
_contempordneas de los artistas que colaboranen esta institucién; ‘con laintencién |
de’dar difusién mds alld de su propia’zona deubicacién y. relacionarse con las

' alfernativas cultirales de nuestro pafs: oo oL Lo IR
 Eneste p'r;oyec;rdde ians,’ri_gdcié,ﬁ veremos ‘qué“ la Iidénftidgé'i,e.éyla unidad completa

“. ¢ la concopdancia (respecto a cosas o personas) o la igualdad def ser. Enlo quese -
refiere a las cuestiones de la “identidad" se trata por tanto de-la reunigno. la -
sintesis de dos elementos distintos: Por lo tanto, la identidad. corporativa es la -
"unidad de contenidos, mensajes y ‘comportatientos. de u‘ho'elmprédsfa/d de una

" organizacién. Finalmente, el disefio corporativo significa la voluntad de visualizar. -
el mg\hs’aje‘cent’rdi de una entidad. ) o R .
| \ ,:Méﬁi‘éaiRdez. ﬂlanso:‘ )
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g,ApﬁuLo 1 I’QENﬁ:bA;; "co;gééniqﬁv.d; |

1 1 ANTECEDENTES HISTdRICOS DE LA IMAGEN CORPORATIVA

: ‘:‘-EI uso’ de Ias marcas se remofa al srgio v aC Anhguamente en Egipfo la‘
¢ identidad se represenmba por medno de sellos' en.una: pnedm preciosa; en
" Babilonia, no se {levaben engur'zados en una sorﬂ ja en el dedo, sino en el cuello o
" porque son pequefios: cilindros atravesados por- un‘agujero y se hdcfan rodar sobre‘- o
"fa tablilla de arcilla.para que dejardn fa marca. Pero los pobres y-los lgnor'anfes‘

~ cuando Tenian que utilizar alguna tablilia de jaban en ella solamente la \impresion j )
‘\de su-pulgar.- También hacian adornar las. parede.s de una sala con figuras’ Yo

o “sumarias’ autografias ‘como represenfacaén del esp|endor de Ia personahdad e |

ktdenhftcac:on de sus per‘renencuas

"’La marca de fdbmca y de comerc:o Tlene su orlgen en. Ia Edad Media en Europa .
o Los artesanos y mercader'es mpmmian sus ‘marcas_sobre’ Jos ar*hculos que: -
- producmn ‘La marca medieval era una- especie de eSTC(ﬂ'lPIHG del.artesana; que -~
~ fenia un cardcter pubhco des’rmado a consfm‘ar' a conformldad de Ia mer'cunciaf
- gique Se reglamen‘raba : | SRR : -

‘ ;,Las armas de Ias banderas el vestuano y ios ador-nos daban referencm de Ia o
. persona que Ios usaba y hablaba de su cqs'ra y su hna je: - Esfos e.lemen’ros eron
'sumamenfe 1mporfan’res en tuempos de. guerra, ya. que dlsfmgufan al cmsgo del\

~enemigo, asi como el rango y Jemr'qum de. qunenes esmban Iuchcndo

CATNIBA €A INBA CATNIBA CAINIBA CAINBDA GANNA CAINIBA CATNBA CAINBA CAINBA
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g _Tene.mos em‘onces que Ia tdenﬂdad cor'pom'hva esel desarrol!o de. la Marca que .
" 'se dio a conocer con las marcas de identidad de ‘los . primeros aﬂesgnos' i
- heredadas por los fabricantes y comercuam‘es de. la em mdusfrlal cuya e‘rapa .
mds sngmﬂcqfwa fue el corpor'aflwsmo medae.val o

Enel Siglo XVII se proclamo la ltberfad del comercro y de. la mdusfr'ta conlo que. ;
“varias corporaciones fueron’ supmmidas y “con ellas 5us sagnos distintivos. Sin*

. -embargo, esto. implicaba-e! reconocimiento de marcas individugles. Pero. ‘como <

. éstas no estaban: sometidas a hinguna reglamenfacaén se producmn abusos Por . -

" fodo esto; los industriales y comerciantes forzaron una reglqmen'racmn que .
i,qsegur'abo el regasfr’o legal y la profe,cc;on de. marcas frente a lmtfadores y. o
«faISiflcador'es s . : : :

- En anc:a se Fue. ehque.mndo segun el monarca del momenfo Lu;s XIV Lu:s XV e

" Luis: XVL. Con Nopoleon en el Impemo francés, los motivos cIasscos se -

. combinaron con formas como la Esfinge del antiguo Egipm ‘un pais-en el que el
. emperador también habia resultade victorioso. *La presencia incesante de lo clésico -

pue.de servir como eJemplo de |magen corpomﬂv:; que 'rodawa se Jdenhﬁca con el poder

. EI desqrroilo “de eshlos en las- formus arﬁs‘rlcas de fodcs las culfuras,,A
- rmportan‘res s:empre ha asfodo relacioriado ‘con- la_historia: polmcc y: 50cnai del‘f-

R .grupo 0-hacidh con Ia pos:clén de sus dirlgenfes y lcderes rehgtosos

R Gerbert Tomas ”Manua] de Imagen Corgoratwa Edit ecsm Barcelona Espaﬁa 1991 P25
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S En el presen?e siglo - la cdenhdad corpora“hva ‘es uha dtsuplmq que se hak

convertido dentro-del disefio de marcas: por ejemplo el logoﬂpo—marca de Coca-

Cola es de 1886; el de Pepsi-Cola de 1898; ef simbolo de Mercedes Benz de 1900; - -

los Iogo‘npos de pirelii y AEG de 1908; y el de: Ford. de 1910. Es por. “esta.

o j;preexusfencm h|st6mca de la marca y por su condwtén de signo vusual que todavia®
. abundan confusiones  entre la MARCA (objeto ¢ de marcaJe fisico), el LOGOTJ:PO;Q

! (que es una. vamam‘e de la marca) y la IDENTJ:DAD CORPORATIVA

_’{ALos precursores de la imagen corpora’rwn fueron el ar'qut'recfo dsseﬁqdor y -
" artista gréfico alemdn Peter Behrens y. el socidlogo austriaco. Otto. Neurafh :

‘quienes colaboraron Jun‘ros con la firma - germana AEG en 1908. Afio en el que
- reahmr'on foda una imagen para AEG. Pr-oyec‘raron edlf!ClOS fcibrlcas oficinas y

:esTabieamienfos ‘comerciales;. disefiaron ' pr-oducfos mm‘emdes elécfm(:os

. crearon marcas, logofnpos carteles, artunccos folletos y. ca’rdlogos efi un servicio

T de diseﬁo mfegral Y esto se ha consmmdo hlS“rémcameme, como tdenﬂdad -

. ~corpararfva o lo que hoy !Iamamos ‘rambnen /magen carporaﬂva

‘Once affos mas Tqr-de con’ la fundacson en Aiemama de la Bauhaus (1919 1933) .
" habia. nactdo en el mundo occidental una forma de concebw el dISe'ﬁo, de unir
| estéticay racionalidad, de coordinarlas dlfer'entes mamfes‘racrones del arte, la
"~ artesanfa y-la industria, ‘como unidad de las distintas dlsaplmas de! dibujo, la
 tipografia, la- fofogr‘ufia la’ escenogmfic la moda, Ia ar‘qunfectura e.l dtseﬁof R

| gr'afsco e mdus‘rmal
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l ideal de la Bauhaus erd el de 'rms!adar el ar'fe a la mdusfr-m a Ios ob, Je*ros de\ \
"“uso y.ala mformacwn visual, como via para incarporar- vulores" mds alld de lo -

S funcional. *Sus obJe‘rlvos eran: la. interdccién del arte y e disefio:: Ia depuraclon formoi en tos
" “criterios de o’ funcionalidad, y la explamcmn posmva de, Ios dnferen‘res recur-sos exprestvos def

*disefio en sus mul‘hples varian?es

N :vEsfas ideas de base que ahmem‘aban el. espfmu bauhausmno venfa.a comcndlr- con

. la iniciativa . precederte de ‘AEG,: para ss’remc’nzor y consohdar esta. nueva
-‘dtsciplmu creatlva genemdo:'a de una. imagen empresamal la. tdenhdad“

: cor'pora‘rlva

‘Tr'as' afios de m1’er'r'upcmnes fms!cdos y persecucuones por el fo’rahtqmsmo nazi,
“en 1933 cierra definitivamente la. Bauhqus Para el afio s:gmen*re. la. mayor parte

' de sus ‘profesores como Walter Groplus y Migs von der Rohe (su fundador y -
ditimo dsr-ec*or respecflvamenm) asi cofmo Laszio Moholy«l\lagy y Josef Albers
:qunenes emigraron a los Estados Umdos difundieron sus ideas Y expemenclas*

: ademas de Itevar a mds de 30 paises la doc’rrma omgmal de la escuela. .

- A par’hr de 1946 en ios ‘affos de la p059uer-ra en Ho!anda ia produccuon de -
- productos artisticos mdus‘rrmles ‘empezd a progresar‘ Por -eso, no es .

- sorprendente que Mussolini y Hitler cubrieran sus edificios -con-un manto clqswo o
aunque moderno y estilizado, que identificaba su poder. ante los demés “También- .
~en aquellos dias se reafirmaron los términos. identidad'e. imagen. carparanva ya

~ los dceeﬁndores se les’ compr'ometud a productr una aden‘hdad blen deflmda paru Ia R

2 Acha, Juan. “Introduccién a Ia teoria de los disefios” Edit. Trillas, Méxic‘q; DF.P.83 -~ S

‘ ﬁsm @mimmw

Hiwein
iy B

Cartel de propagonda ndzi,
- dirigido a la juventud alemana,

que sé 'difundié en 1933,

cuande Hitler otobaba de-
asumir el poder. - -
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empresa. El ’rérmmo “lden’ndqd corpom‘rwa" se usé luego de haber Termmado Iat‘-j ‘
‘ segunda guerra mundial y se. popularuzé de manera cr'emenfe ul expandlrse Ias__

empresas

“En Esfcdos Umdos en la cnudad de Chicago por la decada de los '60 y con Ia..kld

_intervencién de Ios disefadores americanos se conoce el e.splendor de la dtscnplma .

.- de la identidad corporativa. Lo que en Aiemama de la pr'eg(mrm fue el nacimiento -

‘de. un concepto fuerte, una doctrma rigurosa ¥y un méfodo de- ‘rr‘abaJo el -
3 praqmaﬂsmo americano lo conwr-ho en un “pr'aduc?o’ “lo-pusc en un envolfomo quelo
hiciera md$ vendible y le dio un. fombre:. carporafe fclenflfy ES aqui donde conoce E

"mayor dtfusuin gracms a su potencml econémlco per'o 'rambuén donde nmcm su

" acmal decllve creativo.

| .'Los juegos de Iq XIX Ohmpmda r'eahzados en Méx:co en 1968 per'mmeron que el: .
) dtseno llegara @ un alfo nivel en nuestro pais elaborando dls‘hnfos disefos. para
las actividades deporhvas Y culfumles El Arqunfec‘ro Pedro. ‘Ramirez - Vazquez

“¢con la colaboracién del Arqurrec'ro Eduardo Terrazas y Lic. Beafr'ece Tr-ueblood;‘-v

. realizaron el Iogoflpo Mexico'68 “Tuvo como omgen geometmco lés cinco aros olimpicos, se . -
-Atmzo la cifra. del afio, siguiendo el mismeé juego de. fineas cwculqres La: geome‘h*iq de’ los~

‘numeros determing la conf:guramén de la palabra; nombre de. la dede"* El arte de los mde’-; o

‘. huicholes de México y el tratamiento de los sellos aztecas inspiré a su vez el

' disefio del cartef Mexlco’68 Tamblen con el fin de crear un |engua je umversal se .

3Cos'ta Joan. "lmagen Giopal Edit. G.Gili Barcelona Espaﬁa P 33 )
4 Comité Olimpico Mexmano Tomoz P. 29?-298 . ‘ )
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-,’i'd;seﬁé un simbolo para’ cada uno de. los deporfes y de Ios evenfos culTumles asi
. -como par‘a Ios diferentes. ser-wcnos pubhcos

. Debldo a que “fuer'on los pmmeros JI.IEQOS reahzados en un pats de habla hisp«ma”5 la .
> rplamfrcaclon comp(efc no solo era funcional o deseable, sino: necesuma Esto se
‘vuelve particularmente cierto ‘en- evenfos pam ‘grandes’ orgamzucuones
- m’rer'nacwna(es incluyendo Ferias Mundrales y Juegos Ohmplcos donde el pubhco ’

‘ ‘tnfernacuoml Y. mulfihngue debe ser gunado e mfor-mctdo

N qu fmales de los afos sesenfa las cor-mem‘es en. el dtseﬁo grdf:co mcluye.ndo L |
“los programas de identificacidn corporativa y' el ‘esfilo. hpogmﬁco m’rermcrona! .

ffomem*aban la idea de srsTemas complefos de d;seno

La |den‘rrdad vusual por medlo de Ios sagnos cons’rn‘uye und de las formos mds

- -antiguas de la expresidn def hombre. En la ac’ruahdad esta’ identidad ‘es aphcadaf’
- 'de forma creciente y achvamen're por “las* empresqs orgumzacnonés e
" instituciones de fodo hpo como 'una de Ias esfmfeglas fundamen*rales deﬂ_f‘
o ‘comuntcacwn : o ‘ - '

_1 1.1 Def:mcuon de Imagen Corpor'ahva

_ '*Eﬂmolég;camenfe identidad, viene de tdem" que stgmfuca lgual“ “Io mismo”.
. ,Idenhdad es pues, |dén‘rrco a si mismo; pop consxguaeme las bases de la ndznhdad '7

: sambohca se deben buscar' en la personalsdad propm de Ia empresa Y.

o Carta Ollmptca No 17 “Tax’to gjgogramas de Mexigo'se” Edttado por el Comsté Olfmplco Mexlcano
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ot

po«efemormen‘re ex'rmer y po’rencmr aquellos r-asgos que camc‘remzan su modo de’
: jser' y hacer su cul‘turay calidad. P B f :

? Filcmc:ﬁcamentei la ndenhdcd es Ia esencia musma de. 'rodo lo. exisfem“e ilgada asu. '

- forma per‘cep‘hble. Re.conocer Ia’ identidad es un fenomeno de ‘percepcidn que -

amphca el reconocrmlemo de la for'ma y de sy sen’ndo‘ “Cor'pomhvo 5|gn|f|cn.
'osocmdo comiin, colechVo : :

L \"‘A confmuacmn se mues‘rra un pequeﬁo esquema para el deSQlose de Ios conceptos S
- .jde 1denf|dad e amagen corpor'afwa T TR SN

‘Cuttura: cor'por-q'rnva
(R Iosoﬂa de la empr'esu)

Iden‘radad cor'por-a’rtva
(Lo que es 0 lo.que. desea ser)

‘ Imagen cor'por'a’rwa R
(La lmagen publnca de la empresa)

Comumcac:on .. Disefio . - -
Cor'por'ahva 3 . ‘copporativo -+

CATNIBA. CATNIBA CATNBA GAINBA CAINBA CAINBA CAINBA CATNBA CATNBA CARNRA 11 -



“ .

" la cultura corparaﬂva compr'ende una seme de med;das trascendenfes que. son'
- determinanfes para empresas u organlzacmnes por ejemplo aspecto confro{es |

“de comporfamsenfo Y pr-ob!emas orvgamzaﬂvos

.7 ;La zdenﬂdad corparafwa esla umdad de confemdos ‘mensq, Jes y comporfamtentos .
- de una empresa u organuzacndn El obJefwo de esfudno es reprzsemar la'identidad-

del interior y del exterior de una empresa. Como SUJeto de comuhicacién aphcado

_alas empresas'y corporacnones se ha: convertido enun msfrumen’ro de dccidny
una estrategia de empresa para la compe’rmwdad gracias a-la fuerza memorm! -
* dela imagen. Esta fuerza-es exactamente la férmyla de’la diferenciacién: el
.. ‘medio para.desarrollar e imponer, en un mercado cada vez mds exfenso densoy - -

" ‘comple] JO la presencna de una personahdqd exc!uswa de o’ empresa

‘La :magen carparaf:va es aque(la que el pubhco posee de una empr'esa de una

’~‘orgamza¢ron 0.de un mumanplo Se trata de cémo se’ pr'esen'ro 0 de cémo’ ia

' ‘percibe desde- el exterlor Esta'se expondra medmnfe la 1denﬁdad corpor'aﬁva def

fla cual el dlseﬁo forma parte. .

. La camumcacron corpararrva por: medlo del Ienguage comumcafwo del pr'oducfol
- puede explicar -que los productos: rio “sdlo ‘emiten ‘su. procedencm sino. también
puede decir algo de fabricante mismo. "€l pr‘oduc‘ro pasa de. ser emisor a ser medm de

‘;fransmssmon qUe vehicula fos comunicados del fabmcon*e»

©* °Birdek *Disefio’ Edit. G.Gill. Barcelona, Espafia, 1995 P. 279

CAINBA CAINBA CATNBA CAINBA CAINDA CATNBA CAINBA CAINBA CAINIBA CAINBA
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. El d/s'eno corparaf:va s;gmflca la volun‘rad de v:suqhzar e( menSaJe cenfr'ol de una ",'. :
’ enhdad en-los producTos que sea pe.r'cephb(e: parn el usuar'lo L

‘ “Una’ rmagen carporafrva se reflere a Ia umagen que. una ampres:u ha adqu:mdo en?re el publlco y . : oL -
una- identidad. carporaf:m se’ refnere a la imagen que la_empresa pugnd por conseguir, a finde ' - - - Ml .

:creur na buena re.putacaon entre sus clientes”” Dé esto concluimos que ambos ‘rermmos' 7 TELMEX
i se f‘eﬁe%"eﬂ ala Iden‘rlflcacmn de una e.mpr'e.sq ume un pubhco pepcepfor ‘ SR
' ' AR - ' Tdentidad corporativa,
- “1 1 2 Clasuﬂcccwn Bt
La |magen vusucl se. puede defermmar confor'me a una ac‘nwdad a través. de una -+
 .caracteristica especuflca dependeendo del fm que se persuga se. classfsca de ia.‘ o
T }s:gunen‘re manem. S 5 : : :

o "’f,IDENTIDAD CORPORATIVA Represenm vssnblemem‘e a unq empresa. con su . E
e or-gamzacsén y sus acflwdades para que sea r*e,conoc:da y usqda por el pubhco e S
"ldenhflcada como una sola. - . : . f

- TEATRO

) . METROPOLITAN . ‘
- T \ V - - Idenﬁddgl institucional

“"IDENT‘LDAD INSTITUCIONAL Es aque.!la que qsagna el carric’rer de msh’rucmon; e o

~.a todo hecho que adquiere sugmﬁcaaén social,. ’fr'ascendlendo G sus: propios;"ﬁ o
: vcar'ur*remsﬂcas lm‘ernas de un modo f‘ela‘rwamenfe esmble : L

.'IDENTIDAD PROFESIONAL Represen’ra Ia. profesnon que desempeﬁa un

~mdwsduouhwel per'SOnal como. hcencmdo arqun?ecfo mgemero docfor- etc. cL ‘
‘ e ‘ , samvanm

pimvr finlandés

7 op.cit. Getber, Tomas. P13 - . T oo oo oot Idenhdad profesmnal

L AINDA CATNBA CATNBA CAINBA CAINBA CAINBA CAINBA CAINBA c»'AmNuM AmBA 13
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o .:fque desempeﬁa un oflc:lo y o uné professén -

ZAL |

| IDENTT.DAD COMERCIAL Se. refiere a una or'gamzacmn pequeﬁa 0 medicma R |
~‘dando a _conocer aspecfos del Iugar con la r'cpresen'mclon de una GC*IV'de—‘ ‘ ™ Zm
. ; - ‘ co !

N comer'cual MG,
IDFNTIDAD PERSONAL Idenﬁftca afa’ per'sona con. cuahdades propms delf RN ( Ce— o
.. individuo, se dtferencm de la :denttdad profesuonol en que nden'rn‘aca al mdwnduo B C:O

I’déhﬁdc’n,d comercial

| 1. 1 3 Aspecfos de Ia Idenhdad Corpomﬂvc

‘La Idenhdad corpor'a’rwc se desenvuelve en dtferenfes aspecfos es impor“rantef

" conocer las camcterisﬂcas en las que se desarrollq En'este apar'fqdo se dard’'a -

- geneml

“conocer los pasos lmporfantes que hay que consrderar’ pqra su reallzac:on T '

. 1) E’l riombr'e. o la 1dem‘ndad ver-bal La |denhdad empnaza con un nombre propm o: : ; N o E | "
" la razén social, primer signo: de la existencia de la’ empresa.- Esta lo utiliza pagra -~ L" T e

: desugnarse a si misma - y dar'se a conocer enfre sus chen‘rzs y el publlco en. S
e : CToL o TIdentidad personal

E 2) l Iogoﬂgo Es ei paso de una ldenﬂdad verbal (el nombre) a una: ldenﬁdad}' |

P vnsuc( Su func:én es crear la :den’r;dod que represen’re a la empresa

 3) La sumboloqm qraﬁca Las marcas gr'dfsccs en su- omgen son o‘rra clqse de

L ;sggnos de iden‘rldad

»

| CANIBA CATNBA CAINBA CAINBA CAINBA CAINBA CAINIBA CAINIBA GAINBA CAINBA 14
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s Los sugnos de ldenﬂdud corporafwa pr'esem‘an a menudo una notable cuuhdad

" estética, una fuerza emocional que es propia de los simbolos. La capacrdad de

N ,1mpac‘ro y de pregnancia de un 31mbolo iconica de udenﬂdad es superior-a la deun, -
~‘-‘-,|ogoflpo porque. las imdgenes. son .mds: fuertes quz las palubms 'Y es mds -
" dgradable cuando un simbolo contiene valores es‘reﬂcos cotmo Ia fonma e! color,

",:“TB)CTUI"G r'n‘mo cntre otros

74) ‘Idenﬂdad cr'oméhca El color- corporahvo se. convuer-te e.n Iengua]e ‘en Ia: ‘
- medida misma er que el color ucTua como ung mfor'macwn Io hace mmbaen como .. .
" lna* senal" : “

! 5) Idem‘tdad “cultural: La car'ac-rerfshcas de lqs empresas mdthn unm
~ comportamiento global y estable, un.modo de conduc‘ra 'de hacer, de reacc&onar :

- de pr‘oceder que revela un cqf'dcfer o es1'| Io prop:o de lo empresa\ -

‘6) Escenamos de ia lden’rldad Toda accidn se produce en algun lugar de Iaf

:empresa ‘Estos iugares permn'en lo mferaccvon entre el cham‘e y Ia empresa

, 7) Ind:cadores objefivos: de ldenﬂdad Es el comunfo de da'ros para. de?ermmadosf o
.. segmentos, sélo ‘como interés en un momento’ dado, 'y ‘por esto. no. se. hacen T

‘ "'n}':pubhcos Son: mdicadores objetivos el domlcsho socmi equipo . "directivo, fos

5 Iocales que ocupa, ingtalaciones, emp!eudos empresas filiales, ex:sfencna Iegal de

" la empresa, fdenhflcacién fsscal capn“al socml mcaonahdad aﬁos de fundac;on e

hzs’roqucd e

"8 Costa, Joap “ ldenﬁ'c'!éd C‘érgora’iivaf‘ Edit. G.Gl ‘Barcgioﬁa‘, Eép'aﬁa.‘,

C GAINIBA CAINBA CATNBA CATNBA CAINBA CATNBA CANBA CARNIBA CAINBA CAINBA
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s '1 1 3 1 Lengua,)e gmfaco

_ “'Los elemem‘os que infegran o la lmagen corpomfwa deben de poseer‘-*"
o g}camcfemstlcasyvenmJos Tales como legubthdad comprensublhdadyfacihdad de
: 'f‘_-;tnter'pr'emcadn ‘ o .

A

A 'éon:finuacidn se dala defini'ciiin de I'osvelem‘enfos g'r'-giﬁ'c,és qué, h\és{ s‘é Ufi]‘izani .

o ',’VSIGNO Represzntacnon ﬂgumﬁva de obJetos en. forma SImpllflcada quei‘-""
. _odquiere un S|gmftcado medsqme o mferpre#acnon de los mdwsduos Su. fmahdadf’-\k -
" ‘es-la de mostrar e indicar obJetos su'ruac:one.s 0._servicios a’ fravés de‘una |

" dbstraccién. En el signo se- combinan dos elemen‘ros. ._s'_tgmf/cado ysrqmﬁcanfe "El
: ,ys;gmflcado s aquello que nos.representa me.nfolmen'te es el sentido exterior del objc?o EI'_
" significante podrd “percibirse por. cyglquierd de fos’ semldos 'y evocara un cmce,pfo El{ ,

mgmﬂcanfe podra ser una palabra un gesfo un sabor un olor

";"SIMBOLO Represenfacaon de un sngno con un valor que pr'ofundlzu en for-maf :
'personal Yy socual ‘Segtin los ‘espacios culfumles de dlsfmtos grupos socaales se le:

_da un va!or aese ssgno

. SENAL Es fodo elemem‘o ortgmado para la fmnsmus:on de un mensaJe Slrve*.; S

e ,para dqr un mensaje ciuro y conaso que resuelva un- problemn de omen‘racuén

' MARCA ‘Es el dlsflrmvo por el cual va.a oper'ar un producfo puesfo por su'

o fabmcanfe Debe estar respa!dadc por una flr'ma y ac’ruam como el Ifder nombr'e

- » \\,'9 F’aoh Antamo "La Comunlcaclén Edlt Edico! Méxtco DF 1979 P 15 :" :

| aATNBA CATNIBA qﬂm&@'uwm CAINBA CATNBA CATNBA CAINBA CATNIBA CAINBA
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‘o apelhdo que se pone con ridbrica en cter-'ros casos ol § pte. de un documen‘ro para*‘ ER

garanﬂzar' su com‘emdo 0 responder por el

) - ,IDE:OGRAMA‘ Serie de sugnos que expr-esan una ldea sm necesndad de u'ruluzar’

_’f,--sngnos foneﬂcosf :

ZLOGOTIPO Es're es Ia umén del IenguaJe wsucl con un lenguaJe fone;hco que seV e
. estructurard - mediante _ palabra o~ leteas fundidas . en - unidad.
N Etnmo!dgtccmenfe “logos”, "dnscur'so de base, ‘y “tupos" det punzén Tlpograﬁco a
- suvez ligado al "‘rupfem que s:gmﬂca en griego. el acto de marcar gmbar )

: ’esmmpar o acuffar; conshfuyen cl fe.rmmo or'lgmnl de "Iogohpo o

e LOGOGRAMA- (me.gas:mbolo Iogosfmbolo) Es la fusnon del sfmbolo y" Iogohpo‘_m;‘ =

/ :’para dar |denf|dad auna empresu ms‘n’rucudn persona producfo efc:

E EMBLEMA Es un dlS‘I'mTIVO en el que se muestran carucferes o vw‘rudes de algo S

N '(eJemplo. escudo de una escuela )

*_.1 1 ‘3 2 Elemenfos grc(ftcos

.

| AINBA GAINIBA CATNIBA CATNBA CAINEA CATNBA CATNBA GATNBA CATNBA CAINBA

R I e

E TIPOGRAFIA. ‘ La 'r:pografla es el disefo de caracteres unrfacados por‘ B
propledades vssuales uniformes; (mren’rras que la fuente es el juego completo de
. camc’rems en cualquier. disefo, cuerpo, ‘estilo). Estos caracteres mcluyen Ietms‘ o
, - en qua baJa y alta, numerales; hgadums (dos o més caracferes unidos ‘entre. si , ;
- f; repre,sen?ando unidad), puntuacion sugnos ma‘remahcos gr-aftsmos erm'e ofros; -

iideograma -

. lagograma

17



' “se mide en picas ( 1 pica x 12 puntos’) ésea 4.51 mm.

~ o d,f. h, k.1, t y las que tienen descendentes son: ‘g, Jj, p,.q, y.:Los o

* .. oscilan entre 6 y 72 punfos

" _'meduda seguin la. altura de la “x". Los pum‘os también ‘se. usan para medir la .

'Par'a lc ele.ccwn de hpogr‘ofia es bdsico ‘romar en cuen’ra los sumboios con Ios que. - - e

: ’aparecer'a e m‘reractuara y el entorno dohde. sevaa ubtcar, ‘

Lo tipografia. logra una mferprefacron clar-a del mensaJe y sarve como apoyo ai:’

. sentido del mensaje de los simbolos. Para eleglr e,| tipo de Ie‘rra correcta hay

~ varios factores que deben tomarse . en. cuem‘a Esﬁlo Tamano legubchdqd N
‘ ‘,mferlmeudo peso y companbthdad conel enforno. * SESI

‘Los caracteres se miden en pun‘fos “Un pun'ro és una umdud nrbl‘tmma de medlda que-'ll

'se aproxima mucho a 1/72 de pulgada ( una pulgeda = 2. 54 cm.). el ancho de. la columm'
ulO ]

6 pncqs 1 pulgada 12 pun*ros r plca,\ 72 pun'ros 1 pulgada. ‘

‘Para deSugnar el famaﬁo de la lafra se uhhza la palabm cuerpo" Ei espacro‘,,
ocupado por el cuerpo de una letra puede vamar' -de acuerdo a las - par"res '

" ascendentes o descenden‘fes de. eila ‘Las que poseen partes ascendenfes son'b,

camcferes tlpogmﬂcos se. obtienen en mul’nples fcmunos los que se. uTnhzcn"

‘\Los pum‘os se usan para especnf!car' ol. cuerpo de Ia )e’rr-a, que muestm la alfumf ~
de la mayuscula Los caracteres del mismo’ cuerpo pueden parecer* ‘de distinta

‘ dnsmncm enfre fineas y las- pncas se usan pam ﬂ‘\Cdil“ Ia Iongu’rud de las: lmeas Em

* 10 Baker, Stephen. * Arte Pubttc tario. Su dlreccnén creacion técnlcas Edit. Htspano Europea Barcelona
: Espaﬁa 4867 134 - - . T -
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’ \‘,'Tpum‘os Mifiona.

'._Barcelona, Espaﬁa 1982P17

_:'muy comphcado hacer' este’ hpo de célculo ac’ruclmen’re es sumame.nfe fticﬂ |

reqltzar' los calcu)os ti pograﬂcos con uyuda de ia compufadom
e g -“Los car‘ac?er'es poseen ade.mas los nombres an‘hguos - I
. 6.puntos: Nomparela ‘ \ ‘12 puntos: Cicero.’
13 puntos: Texto ‘
16 puntos: Texto gordo; o

-'18 puntos: Pg_('angona

8 puntos: Gallarda.’’ ‘
9 puntos: Breviario.,
‘ ,_10 punfos. Filosofig

11

.-F'EI grosor que es Ia pesadez ola hgereza de los *rr'azos que componen Ios ﬂpos

pueden afectar a la legtbﬂsdad misma que en hpogmﬂa consnsfe en !os a'rr-ubutos -
t‘;wsualesquelahacen L e f T

\r‘

: Ex;s?en dnsﬂn‘ros Tlpos pesos de Ie?r-a. se clasﬁucan en lngh’r medsum demn bold

bold, black, outline, condensed extented, n‘al;c en‘tr'e otros. Los tipos- estdn
_ defmldos globclmem*e de acuerdo a'sus, camcfemSﬂcas de dlseno epoca etc.Por "
- eJemplo fext olds‘ryle moder'n sans serif, serif, decorahvo y script. ‘Se pueden-
- - utilizar -altas-o bajas ( mayusculas Y mlnusculqs) Cuando un tipo “bdsico. se
- _encuentra disponible en- distintos pesos. y “tamafios, asi’ como en; for'mas r'edondas -

.0:cursivas, esqu varmcuones componen uha FAMILIA

o "'Una familia ﬂpograﬂca es un grupo de’ camc*rer'es umdos por carac‘rerishcas -

samtlares Las hpogr'affas de cada familia. tienen dsstm’ros grosores y anchos

“

M Maller, J0sef- Brockmann.

. cabecers

Aficos” Edit. G.GH,

dstendisnte
< largadesribe

<. g8l

Lgﬁmx‘ante monbnte
- contngpuntin

Qm@é‘/}é\'qm\mm\ CAINBA CATNBA CAINBA CATNBA CAINBA CAINBA CAINBA CLAINBA 19
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::"Las varsacmnes formqles que presem*an cada famtha npogmﬂcu 'SON:. LA T
o ESTRUCTURA (redonda es?recha ‘eurva); ORIENTACION (‘recta, curswa )‘
'.‘_VALOR(fma se.mmegm negra super-ne.gm) CAJA(qu ba;a) . B

- Eh ios origenes hpogr-qfucos las 10, grandes famthas tapogmfscas presen‘ran las_ _
" formas escriturales de base que han dado. nacum;enfo o una ‘enorme cantidad de' o
B ,\declmacwnes y variaciones formales. Ellgs son el refleJo de las persomhdades de-

~sus autores.y. el de las culturas de. su ’raempo cmsfahmdos en sucesnvos .

= car'acfer'es ’rtpogr'dfscos

- 1 Lus Go‘l'lcas Y Ias Civi Ies E Jemplo La GOT!CGa

) a2 Las. Humanas. EJemplo La Poliphife. -
- 2 Las GGI‘C\ldGS EJemplo Garamond (Garamont)

4. Las Reales o de Transicidn. € Jemplo Baskervnile
© 5. Lads didonas. Ejemplo: Bodoni.

6. Las mecanas o egipcms. Ejemplo: Eglzio
o 7. Las incisas. EJemplo Optima. |

.8.Las hneales geometmcas E Jemﬁlo Fuluru. ‘
9. Las lineales moduladas: Ejemplo: Antigua Olwq

S 10Las escrspms EJempIo Ingle.scycdmlc

: COLOR El color es luz. La qu es una forma de ener‘giq uha gama de radmcuongs: e
‘_‘-‘electromagneﬂcas carac?em«zadas coma colores ‘cada una de las. cuales tiene una - .
frecuencia y longitud de onda’ diferentes, La prueba. de la marifestacién de los

o coiores luz mas szmple. lo.vemos en eI descubmmie.m‘o de New?on Y como e Jemplos

=

| GATNBA GAINBA CATNDA CAINBA CAINBA CATNDA CAINBA CAINBA CATNBA CAINIBA
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- na‘i'ur'ales tenemos la- refmcc:on de ia qu del sol en !as gofas del agua en un‘,& -
R arcoms o'en una burbUJa < Co ‘
- El comporfomuento del color al mezciurse se der-tva en Smfesus Aditiva y =
-‘Sus'rrachva Se denomina mezcla aditiva’ de colores al proces:; de combinar
“partes de luz coloreada; - tal es el .caso de la fe(ewsuon ‘donde conJugando,
‘l-’adecuadamente rojo, verde y azul es pos¢ble conseguir casi- “todos los colores, y .
" por ‘consecuencia obtenemos la luz blahca..En cambio, la mezcla. sustractiva-es la- L
“simple unién de pigmentos que se realiza en la pintura o 1mpr'esr6n, al mezclarse'
“Jos ties coldres primarios ob‘renemos un color. obscurc. Para el efecto, se ?oma'\‘ a
- como base el color blanco, donde se. colocan tres sobrepuesfos de los colores .
‘pmmarlos susfr'acﬂvos qmar'sllo magen’raycian T

“Los p(gmerﬂos pueden consnderarse. como - si fueran fr-:dlmensnonqles grocuas a.sus
_caracteristicas. de tano, saturacién y vc.lor (brillo)."2 El fono es el: c\tmbufo que permite. -
‘ .clasaficar los colores como rojo, amarillo, azul. La descmpcaén de un tono: serd
mds ' precisa si se :den‘rlflca la verdadera inclinacién del color de un Tono al”

; '~‘S¢gu|en’re Por e Jemplo rojo, rojo unaramado La safuracwn indica. la-pureza-de’ - .

puaden obtenerse. Los colores de. m’renmdad debnl son apagados ‘porque

" un color. Los. colores de fuerte infensidad son los mds bmilantes y vivos que

-~ contienen una alta proporclon de gris. €l vanr' se refiere al grado.de cldaridad o
o de obscumdqd de un- color.. Un color. de tono- conocndo puede descr-tbur-se més,
L preccsamente cahftcc‘indolo de claro w obscur'o ' - L -

12 Fabris Y., Germam R.* Color, Proyactg y Estétuca en. Ias Artes Gréficag" 197 3P.18
‘Aﬂl HWA\ .AH]N“BA ‘AlﬂNﬂ%’A um IIM 'Aﬂf l&/A\ “H}Nﬁm CA!IE IIB/A ‘ANNH&/A\ MIHN!IEVA\ ‘AIENHM 21



El color en el humano es una Sensac;on €l sen‘rldo de la visién funcnona‘
- dnicamente cuando el ojo es alcanzado. por la luz. Los orgamsmos mds s:mples Yy
mas pr'ammvos reaccmnan a !a qu movuéndose hacta ella 0 ale,;andose e

‘ "iEl color tlene una cualidad | propia de identidad y-es mds facwl recordar‘ que una
forma o texfo, lo cual nos proporciona una informacién: por eJempIo nos parames

. _ante'un semdforo en rojoy: seguimos: adelanfe cuando. cambia a verde. Utilizamos

’;l;e' color para . rdenhflcar los osz‘ros. fruta madura, planms secas flor‘es_;
'amma!es em“re ofr'os o S o

. lLa pr‘esem‘acmn de un coior' debe estar de acuerdo con el caracfer y la cuahdad e
“del contenido, y. ha de ser aJus’rado a fos requertmlen’ros ps:cologu:os aunque no
. se fenga mucha conciencla de la po‘rencm smbohca del color ' :

Se con51dera que los: colores tlenen un efec*o psncologlco sobr-e el percepforx La

. ‘presentacidn de un color determinado ‘desencadena na asociqcién de ideas que”’

© ‘provoca -unha ‘reaccion, proceso que puede variar de ‘una- persona. o otra. A N
- con’rmuacuon se presenta un cuadro con el cardcter psncolégico de !os colores, que- S
- esla asocmcwn que sele da de acuerdo al com'exto que se’ utuhce

I
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“

Como conclusidn del cuadro an‘remor se observa que cada au’ror' de.‘rermma cada.
 calor de’ acuerdo al -momento, epoco y. sensacidn que les huce Ilegar- a toles -
-"".osomaclones El manejo adecuado del color es bdsico para la correcta: 'rmnsmusson,- .
del mensaje visual, Para uﬂhzar dos’ o mds colores hay que prestar a?encnon a lqé :

- armonia o contraste: entre los mismos ya_que- “el color:suma a’la ndenﬂdad grafnca un -
valor comumco.‘hVO importante que da fuerza de |denhflcacwn muy gr'ande" 12 : ‘

{ -‘3"b'p.( cit. F-abris,ﬁ‘P. 13
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1 a ANALISIS METODOLéGICO DE LA IMAGEN

| Paru reahzar un anahms prnmero debemos conocer el concep?o bdsn:o desarrollo -
: y elemenfos que compone el procesa ‘de Ia comumcacmn : )

) “La comumcacron es el acto da re.lncwn em‘re dos o mas su Jefos medmn're el cual se, evocu en»" o
comdin-un Sigmflcado o Para comumcarnos se’ necesrra haber temdo algun 1‘lp0 de S
expernencua samttar-es .o : ,

 La mformacson es un con JUM‘O de’ mecamsmos que permn’ren al mdwsduo re‘romqr E
os datos de su ambiente y es‘rrucfurarlos de una manera determmadc de modo S

, que le snrvan como guua : el : b

o Para Wilbur Schramm fa. comumcacmn es. "El compar“hr una omanfacmn con r-eSpe-ro a; o
).un conjunto. de mformncnon de sugnas ' LT : S S

L Para que. se de esfe pr'oceso de - compar"hr' mformaceén exlsfe. un esquema. o
_mmplufncado en la comumcacron. \ o

EMIsDR--I-e-Q;;'-«' MENSAJE—--e-;}-féli-- PERC'EPTOR

g Segun este esquema el mensaJe que consasfe en una: seﬁal o conJum‘o de: seﬁqles 8
estd en defermmuda e’rapa del pr-oceso sepamdo del emism' y del percep‘ror

L Paolt Antomo La Comunicacxdn Edit, Edlcol Mexme 1980, P., 15
Schramm “The nature of comunicatron between humans Ed:t Umv Illloms USA 1971 P. 13
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o ‘qu:en es ‘el ehcargado de lnferpremrlo Ilegando a uri s;gmflcado srmnlar oi o
".dlferenfealdel em1sor o ST . ST

- ‘,No obsfcm're la mterprefacsén de! mensg Je se complica auh mas ya que exls?en;\ o
dos dlferenfes fipos de sngmfucacuon Lo denotativa, que es comin, como la - . :
T pa!qbra mesa, sﬂla etc;y la cannafaﬂva de corrremdo emoaonal y deScr-lphvo e

= ;j'Schannon y Weaver comphcan el esquema anadle.ndq 3 nuevos elemem‘os

FUENTE'- -~ ——C'OD.TFI'C'ADG’R- .- —MENSA‘J’E—- - —DECODIFICADGR-— ----- DE'.S WNA TARIO o -

FEEDBA&'K

::Aqm ios huevos elemen'ros hos ddn una ca’regoria par-a consfr'ujr' ol mensqe el .
" codificador; . otra para en’render el merisaje por parte:del destinatario,’ que . .
define como el decodlftcador. y una respuestq. del deshnafqmo ala fuente. El

* mensaje mtsmo puede ser fuente de refr‘oahmem‘acwn o feedback ’

| Fa(fc agregar Ios problemas del canal por el cuol se enwa un mensa.;e con o cual‘_ -
. se ampiia nUevameMe el modelo ' N '

'Ir

Schannon y Weaver "La teona matemétnca de comumcacl Edlt Ilhoms 1971 P. 23 ‘s v
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©RUIDO .

FusNre---caozF:cAooR—-MENsAJE- -c’ANAL-~L-oec'aorﬁrmoaa----Pencavrak o

i 1

Hay que consuderar em‘onces los problemas del canal en cuan*ro a por-mdor-es det

FEEDBACW

~ mensaje y de la refroalsmen*rcclon Las llmr’racwnes de los canales, los ruidos.u -~

 obstdculos evitan que los mensa jes lleguen a Tos destmatamos como era pre.wsfo =5
: por la fuem‘e h : . e

: _Lo que comumcamos es snmplemen’re una Se,’r‘\‘al que conhene un s:gmfthdo fanfo' V

- para el transmisor como para . el receptor, esfos’ sngmﬁcados exm“en por )‘
~“tonvenio y expemencm es decir, son oTor'gados depend|endo del- con‘rexfo enel .

" que se encuentren. A esta coleccidn. de experiencias y sagmfrcadas le- llamamos .

““marco de refere.ncna" Yy cadn pzrsona puede comumcar'se en funcmn de sus‘7~"

‘proplas expemencms S : RN Yo -l

. En fodo ‘npo de comumcacnon sw:mpr-e enconfmremos tres elemenfos busmos. el_

- emisor, el mensajey el perceptor.” En el caso de la comumcaczén visual, el emisor _

. serdel gmfsco o la imagen utilizada, el mensa,}e. la sm‘erpre‘rocuon porfada por la °
imagen y, por. ditimo, el. percepfor serd la persona que complefcr'a la. imugen en\f
- cueshonyobfendr-a dwedamen’re de ella un-mensaje. © L o T s

T
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-?a'Como se hu vnsfo an’rerlor-menfe denofar es. un termmo semanhco que mnphca ia
" accidn de demostrar la rzpresenfacnon gmftca de una persona,,qnlmal ab, Jefo 0.
~concepto. Ld’ deno'racson debe ‘ser’ objetiva y precisa.. En camb;o connofar 3¢ o

‘considera como ‘el conjunto de concepfos 0. rdeas ‘que “ge- relacioian”’
- indirectamente con el sugmﬁcado de un gr‘éfuco y sus efectos mohvacnonales}f.i”

: quedan r'epresenfados en for'ma subJe'rwa R

_ ‘Ahora bne.n r'ecordundo Ios concep'ros de eSfos termmos se exphcara aspectos de,"
las dtmensnones del signo, que nos’ uyudu a-dar una JUST!fICGCtOH tedrica. de. fos
' medios - grdficos ‘que se “utilizan- para realizar “cualquier proyecto. Excsfen 3
;nwe.les que son: Nivel Semanhco Nwel Sdecﬂco y vael ngmm‘ico ‘ “'
\ \El mvel semdn‘nco es’ ia teoma donde el s&gno es reiacnanado con el obJeTa es elf
- mvei de mterpre?acnén el que marca el sngmflcado ‘ ' : *

Ei mvel smtac’nco o de smfaxts esla ’reoma que ’rmfu de los’ signos en%re si, se L "
re,ﬁer'e al ordenamaen’ro de las palqus que excluye y se.lecc:ona stgnos y r'eglas g
- de combmacudn 0 de composncaon T D ST

, El mvel pmgmdﬂm es lo Teoria de. Ia r'elacuon de los ssgnos con’ sus mterprefes S
se ocupa en los fenomenos psqcoldgucos b:ologncos y socuologacos que r‘epr‘esenmn -

g .~,ene| functoncmcento de; !os s:gnos T e 2

A

En‘ronces conoc;endo los mveles en que se. puede Jushfacar' Ias camc’rer'isﬂcas o
. del Signo Roman J ackobson mcncmna que Todo ob Jefo ﬂene una funcsén es decir.’. .. -

P
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b

"' el conjunto de funciones de un objeta se ordena de una manera prioritaria.. -

 Jackobson nos muestra un esquema de las funciones de la comunicacidn: - .-
Referencial
Emotiva—Poética——Conativa

'Mefdlingﬁis‘fiéa‘ -

,Lq funcmn Emo‘hva se aphca en el emisor y hende a Ia e.xphcacmn d:recfa de qu,f ,
[.ﬂachfud La Cona‘rwa ceh‘rr'ada en el recepfor 25 - una expres:én lmperaﬁva_" S
~ dparece despues del mensa je. La eferencm es aquella que remite ol carécter{_ .
denotativoo: cognmvo de un mensaJe (Con‘rexfo Uso) La Fdtica es la funcién.que
7 ufiliza fmses que sirven pard verificar - que. el carcur*ro 0. canal funcnonq
cor'recfameme EJemplo. e oyes? Y fmalmen‘re ta Mefa_h_ngulshca que es o

- funcién donde el-emisor intenta csegurarsz que comporfe el mismo codtgo que e!,,; .
/"recepfor E Jemplo éSabes lo que qmero decar? o ’

Temendo en cue.m“a esfos conceptos Joan Cosfa exphca un, senc;llo cuadro de s
K como se !leva acabo el proceso de comumcacmn dentro de.l dlseno graﬁco. T R ‘

T
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U U‘sudmo--:-‘---Disenador----ProducTo del daseno-—-Medlo leusor-—- Consumidor

(1) @ ;,(3). IR --_'(4)_-_ (5) o

oL Ei emisor o usuario del disefio: Es la’ empresa u or'gamzacwn con ubtcacnon S
o 'an‘nguedad mercadoyobJehvos ‘ T VN

2 " El d;seﬁudor. Es qulen eJer-ce o mtarprefocloh ‘de- daTos de base y,‘
:posfemormen’re fos codifica de manera .creafiva” dzpendlendo del proposno -
\se’ﬁaludo En fer-mmos de comumcccmén se Ie Ilama codlflcador' -

- 43 El pr'oducfo dei dsseﬁo 0 mensaJe. Es el resul'rqdo md?erml del diseno grdflco L
Un mensaje: graftco es el conjunto, de s;gnos ‘extrafdos de un” cddigo “visual

~. determinado que son ‘ensamblados . segun un cierfo. orden. Por medio de estos

-+ signos y sus reglas combmafomas cmer'ge el slgmflcado la- mformacwn esfo es,
,__el mensaJe ’ ' : . S ,

3 4 Medio dn‘usvr Es el “canal” por' el cuc.l circulan los menSaJes grdftcos prensa" -
- escrita, cartel, libro, eftre ofros. A través de la"accién 'de estos: medlos‘f_
,dlfusores la empresa se infegra ‘al medio social al mismo que aquella mfr-oduce‘

_\los producfos muferla!es que fabr-rca y/o los serwcsos que presfa S

-5 El COnsumldor Es genemlmenfe un segmem‘o soc:al un grupo mas que ha s:do,f -

-~ definido preveamem‘e por sus caracteristicas ﬂpoléglcas econémicas, cui‘rurales-
o ’,em‘r'e ofms Conoado Tamblen como destmm‘crle o percep’ror' ‘ - 5
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La |denhdad cor‘porahvc se fransmrre a fr‘ave.s de fodo e.l conJum"o de. sopor'fesf
L ma’remalas es decir, los produc?osyembalajes informaciones, sefializaciones. La "
- identidad visual sefaliza todo el conjunto de las producciones las- ac‘ruacuones yfjﬂ .

“las comumcacmhes cor‘pomﬁvas : SR ‘

’S‘Las efapas que hay que segmr para un meJor' proyec‘ro de dtSeno de ldeh’l’lddd de _'j: o ; .
‘piamﬂcacuonydlseno graflco es el mguuen‘ra : S - C

e Infor‘macnoh necesarm

L . Desugnacron equipos de trabajo.

e Andlisis de la informacion ob'remda

S representan”.

» Esquema del proceso de trabajo.

e _Ca!cuio de tiempo y ‘costos:, |
¢ Redaccidn del informe ol ‘cliente. .
~» . Reddccién dél manual de identidad- cor*por-a'hva.
+Pliego.de. condlc:ones fecmcas :
. Proyec‘ros .
"« Desarrolio del proyec’ro
o -Avtes findles. ‘ : :
-« Disefio del manucl de’ |den-hdad corpora-riva
e ‘Implantacién del pr‘ograma o

‘ Pam smfeﬁzar- o que. camcfemzo el dlseno de progmmas de |de.n’r|dad es que; |
“ . trata de disefiar la udenﬂdad a través de los Stgnos que Ia demgnan y de los sambolos que 10

L lﬂ
s

. Costa Joan 'Imaggg Glogal" Edit. GGm Barcelona Espaﬁa P 82 e g S : o -
’ op cn Costa. "ImagenGloba}“PP 82—83 T ‘ ‘
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& diseﬁador- gr'dflco debe combmar- lo. comumcacnon con Ia creahwdad en la S

.. :medida en que la tareq del disefiador sea presan‘rar el mensa Je en una fqr-ma o
o i’~esteﬂcamem‘e p!acentem y fdcil de comprender ‘ oo

1 2 1 J’usttﬂceccon me'todol6g|co del pr'oyecto

o La- me.fodologia és. una herr'amlen’m para Jushflcar- de maner'a correcfa un\\f"
_proyecto.. Es:la facultdad de ir solucsonando las, necesidades de la. mveshgacnon

) ~S|gu1endo cre,r-‘ros pasos para llegar Q- una meJOr conclusmn

;En el an’re.proye.cfo se apoyo con’ el mefodo cuem‘:frco expemmenml parc i \
.~ deferminando ‘el planteamiento .del. proyecto los pasos’ o seguir fueron-los. -
snguuanfes“ Problema: especifico, - Planteamiento. del .Problema, Objetivos; -
» "‘I—hpo'resrs Marco Tedrico Concep‘rual Puntos de- enfoque y me?odos par‘rlcurar'es*.‘g
L de es’rudwy fmaime:n’re el Esquema de desglose ’remaﬁco : .

B ‘La JUSTIflCGClOH me’rodologlca del proyecfo se. basara en la Me‘l‘odologm de ©
- Christopher Jones, con la Caja Tr'ansparen're (Glass Box); uhllzando ademas -
elementos de ‘la- Metodolagia de Proyectacidn de . 6ui Bonsnepe para lograr un
“  desdrrollo metodoldgico mds c0mp|efo A com‘muuc:on se pr'esen‘ra e.l esquzrna de - R

' la me'todologla a. uﬁhzar con:sus. respecfwos e|emen’ross
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‘ "'"»PROBLEMA ‘

"« Estructura. del prob!ema

s Detectar una necesidad; -
"+ Evaluar la necesidad. .

: DIVERGENCIA ( RECOPLILACION DE DATOS) :
. Anahzar el problema pr'oyec‘rual r'espec’ro a'su JUSTifICGCIOﬁ

. ,Defmlr en términos generales el problema proyactual

. Precisar el problema proyectual. SR

e Subdmdw el problema en subproblemas. - .

. Jerarquizar subproblemas.
5 -*;*Anahzar solucnones emsfcn‘res

TRANSFORMACION (BOCETAJE)

e Desqr'r'ollqr al?er'nm‘waso :deas baswas., c

o Examinar alterfativas. . - o P Y N
e Seleccnonar al‘rer'naﬂvas R SR .
’.‘ .. De'i'allar' al‘rer'nahva selecc;onoda
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o REALIZACIéN S S
© » Adoptarel drseno alas condrcnones especnﬁcas del chen‘re e

. ACONVERGENCIA (BOCETAJ E FINO DISENQ EINALl

“.f_..cons'rruw pr'ofofipo , S C - | -

: "_\-.Evaluar prototipa. S o e
"o Infroducir eventuales modufucacuones S T

.« Construir prototipo modificado.

¢ Evaluar prototipo modificado. : - -
" - “e Prepararplanos fécmcos deﬂnmvos pam el uso lm‘er'no Y " 6><Tel"ﬂ0 de lG
. institucién. : N ‘

« Evaluor el disefio despues de un tiempo, defermmado de uso.

e Infroducw evenfuole,s modtfrcocwnes S I
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"En esfe esquema me‘rodologtco se dete.r'mmo los puntos necesamos pam Justlﬁcar-: L

S 'e,l descrrollo de la mves‘rugacnén y e!abomcudn del proyecfo graflco'

,,“"’Problemc. Invas‘rlgacton Y umhsas de la amage.n corporq‘rlva am‘ecedentes e

- ,‘lmpor-?ancla de esta drea del dlseno Dlvergencm. Antecedentes, caruc'rerishcas: R

"y achvnda.de.s del clcente, eri este caso la ms’n"ruclon Museo de Ar'fe Carrillo; Gil.

Tr-ansformacron. Proceso de bocetaje. Estudio conciso para defer'mmar' el dlseﬁo*

_"de ‘imagen para ‘el Museo. Convergencia: Realszar Yy . mostrar-los aspec‘ros\ L

.. ‘necesarios para la. pepeler‘m de la. msﬂ‘rucnon por' eJemplo. acotaciones; trazos.

- auxiliares 'y geo”metmzacuén de la imager, propuestas - -de colof y. 'rtpograﬁa L
fReallzacuon‘ Elabomr el disefio. fmul mostmndo cpmo-va a quedar' Ia propues'ra de .

- |c: lmagen segun la. necesndad de Ia msfn‘ucnon

y 7
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CAPITULO II : MUSEO DE ARTE ALVAR Y CARMEN T
- CARRILLO GIL ' '

E r .

R f’ 2.1 ANTECEDENTES

El Museo de Arte Carrlllo Gll debe su’ ems’rencm y nombre aI ped:a‘rm.\ g
* . empresario, pintor, critico de ar-fe Y. co!eccmmsfu Alvar Car-mllo Gil: Erﬂre sus
' objetos que colecciond se encuen’fran numerosas pmfurqs |Ibr‘05 de ar'fe pnezas.

- arqueoiégtcas e mcluso obJe'l"os de mar y arboles bqhzal

, *-Ccr'rlllo hacié en Oplchem un pueblo ce.rcano al eS'rado de Campeche en 1899 IR
~ Termind lg carrera de medlcma en Mérida en 1922, €n-ese afio se Traslado ala - -

Ciudad de- Mexnco para’cursar’ una especwlldad Fue ahi donde conocié'a Carmeh

'iTEJeT‘O con' quien se casé en 1925, Tras un br'eve regreso a Yucamn estuvo.un .
._afio"en, Par'ls para especuallzarse en. pedlcn‘r'ia ahi asistié a- exposucrones de.dos - .

: pintores que habrian. de: conducuonar 'su manér'a de ver. el ar'fe mexncano Honor'e
' Daumler- y Eugene De!acrmx‘ ' S o

V EJePCIO su profesuon ‘en . Merrda duran‘re algunos anos despues se tudé
deflmhvamen‘re a la capn‘al donde - ‘establecié un Iaborm‘or'lo de medlcamenfos -
para nifies-en el que usé remedios ?raducnona!es de su esfado natal, Al 'nempo que -
“sé retird de’ la prac‘tu:a de la pedlm‘ma Su esposa se dIO a la tarea de, admtmsﬂ'ar
las fmanzas de la Alieva empresa con éxito, de maner-a que Carmllo esfuvo en - .
_ “condlaones de empr'ender Ia coleccmn de ar'Te que sin- duda fue ia Tarea mas, :
C lmpom‘an‘re en su vnda : f STl e : =

S R

' Croquis para un réfrdtq de.

_ A. Carrillo Gil.
‘David Alfaro Siqueiros.-
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‘ En 1939 compr'o un. dlbl.lJO de Or-ozco en una wsn‘a a: Ia Ilbrer-ua Mtsr'achl CGI‘[‘I“O‘:'
‘ ‘publlco despues un complemen’ro en el que-incliyd las ulhmus obras que- habla‘
“ comprado, caricaturas de Orozco que pudo Iocalrzar en paSqumes de pr'mCtplos de

, esTe suglo y su. propla correspondencm con él

- ,O’rr-o pintor, Slquelros fue el més. grande arn:go de Carrlllo Gll “quien- Ie compr'aba e
las obras de caballete que aquél considerara- meros ensayos par'a su: pm?ur'a o
) monumenml Aunque con Dlego Rwer'a tuve ‘también C.le.l"'l‘a am!smd campro pocas‘

3;obras de este p:m‘or la. mayorm de su perlodo cublsfa e,

E ;Ademas Alvar' Car‘mllo qdqunr'lo buena par"re de sus pnezas en Ia Galerla de Am‘ef
. Mexicano; dlr'lglda en esa época-por Inés: Amor' Ellg* fue una, de las. pocas -

personas que apoyaron @ !os pintores. mexacanos durc\n’re la primera: mﬂad de este

siglo, pues el Estado patrocinaba Gnicamente - la pintura mural. Fue Tnés Amor - .
o 'qulen convencuo a Carr'ulfo de comprar' obr‘as de Gunther. Gerzso en 1a decada de [

" los cincuenta; Y lo mismo ocurrié en el caso de- Wolfang Paalen Et enfusuasmo que

* .sentia por José Luis Cuevus fue espon’raneo desde el momen'ro que. vio una'de:las-

primeras exposmiones de este dibujante en la Galema de San Angel lo que lo .

o I!evo a adqumr‘ dlch(l obm compie.‘m de. mmedtq‘ro

- Em Ios afios sefen’ra Ias ar"res gr'aflcas habaqn evolucnonado ‘en su 'recmca y se
. habian . generahzado entre los artistas. Car'rrllo Gil pudo adqulmr var'las;f o
| colecc:ones de los principales mnovadores y de algunos artistas ya consagrados:

Fmedlcmder Hay‘rer Kle.e. Kandmsky, Vallon Bmcquem PlcassoyRouaul’r N

_Los Teules TIT, 1947

' J o‘séﬂCI'er'néhfe Orozco

. Nueva resureccion, 1946 -
" David Alfare Siqueiros..

U aAlNBA CAINBA CAINDA CAINBA CAINBA CATNBA CAINSA CAINBA CAINBA CAINBA 38 ’




~ . -, N . . Y a

Acumulo ’ramblén plezas arqueologlcas de omgen maya, Ia mayoma pr‘ocedentes de )

~la isla de Jaina. Esta era también una forma de interesdrse por su estado natal:

*Incluso publi¢é algunos documenfos sobr'e. la Guerr‘a de Casms Y de lo fundacuon
,de Merlda E : S

‘ La paswn que sem‘m por Ia pm'rur'a moderna pron'ro fo. Iievo ala cruf:ca de ar’re Ya.

. crear su propia. obra. Su coleccién era lg ‘mejor:de la época y,\fam‘o los o
. .intelectuales mexicanos. como los visitantes del todo el miindo- esfaban obhgudos, S
. a.canoceria par'a 'rener una idea clar'a de la plm“ur'a mexlcana \

“Duran’re su Iabor pemodnsﬂca se vio envuelfo én con'nnuos escandalos por Ia5'

- ‘fuertes- criticas. que ‘hacia al Instituto Naciondl-.de Bellas Ar'fes dado’ que.
idesdenaba el arte_contempordneo por las: obms de confemdo socnaf qua producfa :

la. escuela mexicdna.. En ocasiones, :sus- nofas al respec‘ro desafaron polemlcas L
. lenas de dlSCOPdla que !Iegar'on a dur'ar' varios. meses, como sucedlo cuando-atacéd =

" alos or‘gumzador‘es de la Primera Bienal In‘reramerlcana de Pln’rura y .Grabado.

- Después de esta gran crisis, ¢l INBA se vio forzqdo poco a poco a abrtr sus SR
- pue.r'fas a-las nuevas generucaones de ar"ns’ras L IR ;

- Al final de su: thq se m'rere,SO vwamen?e en que su colecclon fuera acces:ble al o

o+ piblico. Este objenvo ho era muy fdcil de conseguir. Decidié en‘rregar al Estado

~un Museo y comenzé a edtftcarlo en los afos sesento; pero-el _apoyo’ prome‘ndo'
" por el goblerno era inestable y los primeros’ pises. Termmados fuvieron que: ser S
o arrendados para fmancmr la- cons’rruccmn Dumm‘e c.nos 30|o e.l ulhmo pISO survno‘ ‘
£+ como galerm de arte. ‘ : '
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o Alvcr‘ez por enccr'go del Dr. CGI"!"I“O Gil. Es un edificio hecho: para servir cotio

2t ‘\Ar';te’cedenfe'sf‘de-,.corisfruc-cién‘ ‘dej Muséo ;.
o La hls’rorla del Museo de Ar’fe Com‘empomneo Alvur y Car'men T Car'mlio Gll mds
‘ fconomdo como el Car'r'tllo Gil; cuenta con algunos. eplsodlos dzarosos que le dan un
f valor par"ncular y hace que ac*fuqlrnen're exhlba una de Ias coieccmnes de ar‘Te -
i confempor'anee mas lmpor"ran’res de Mexrco ST T T

- EF museo se’ Ioccﬁlze. en. Ia e.squma de. Av Revolucwn Y Alfaws?a. Av Revolucwn #’ - Gl B PR
'1608; San" Angel, Delegacuon “Alvaro Obr'egon. Su consfrucc:on es.de corte . - 0 "T‘-‘,\{;Eg‘;’if(éﬁg;}:V:.“‘ R
jfu‘n(:lonalzsm disefiada.a mediados de la década de 1950 por el Arg; Augusto H. CTT LN T

_museo, cuentd: con 4 mveles que se 'rmducen en un 'to‘l'al de 1, 874 m2 de areas de; E .
,exhlbicwn - - , 2

: Et pr'oyec’ro se mucno en ei afio 1955 ya que | Ia colecc:lon gozaba de ¢ gr'an pr'esflglo y g
. ‘por-‘esos dias’ cotnenzé a contemplar la ‘idea. de. construir.un museo que la- . R
- alber'gcm Alvar Carrillo Y. Fernando Gamboa- (en'tonces director ‘del Musec de 3 FE 5N
. Arte Moderno) eligieron el terreno que actudlmente ocupa 'y encargaron el - - ﬁ a
, *proyec’ro a los arqu:tectos Augusto H. Alvar'ez y Enrique Carral Icaza: B fij’-§if NORTE )
—-arquitecto. Alvarez comentd que su consigna era la de disefiar un mUSeo que, 2
primeramente; confara con fodos los servicios y ademds, hiciera uso de las. -~ gL
"~ mejores técnicas museogmflcas para que: la coleccién: luc:er'a lo mejor pos:ble o Tg’ -
- anteproyecta . constaba de dos. edificios; el actualmente consfruado disefiado - - Mg V
“para exhibir la coleccwn permanen?e y el otro_en’el 1err'e.no con‘hguo que se. - *"* ‘m"‘“”‘w@mﬁ f

uhllzama para Ias expos:cuones ‘rempomles es’re ul‘hmo no se. ha cons?rundo hcs‘re -
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i’la fecha Segun consfq en Ia hcenc:a de consfruccuon en novnembra de’ 1958‘; -
"'comenzar'on ias obr'as y se ’fema progr‘amado conclulr-las a fmes de 1959 '

- '.‘AI poco hempo de smcnada 1a construccuon las cosas empezaron a compilcar'se‘s S
© Carrillo Gi! agoté. sus recursos econdmicos ¥ fracaSar‘on sus’ intentos por - . o ‘ :
- w-consegulr ‘apoyo -del estado a través del entonces presidenté Adolfo ‘Lopez - oo
~ Mateos. Segun el Arq. Alvarez: comerrro que-la’ excelen’re relaéién que Carrillo Gil- -~ . o7 .
gostenia’ con Slquelr'os per'seguado por el gobierno-a causa:- de sus: ac*hwdadesﬂ R P
politicas y detenido’en 1959 en el domicilio de Carrillo. 6il, tuvo 'micho que veren . < ' :
) Ique el ‘gobierno. de: Lopez -Mateos:no: soio negara su'apayo econdmico, dlr'ecfo sine”
- que 'I'amblen bloqueam otras pos:blhdades -de fmancmrmenfo Apar‘en‘remern‘e el -
;_:‘proye,cto del museo se habla frustrado T SEREIR -
, 'Efechvamen’re eI edtﬂcuo se Termmo como pudo y se ren’raron los pISOS para,, Co
despachos El ditimo piso se conservé conio gaierla pr‘lvadu y: Fer'nando Gamboa
~colocé-en él fo mds lmpormn’fe de ld Colecc:on En ese edificio ocupar'on ‘oficinas
" la Cormswn Nacuonal de Ener'gla Nuclear' yel Cotiité Olimpico Mexicano; ademds
- ,‘de consfr'uc'rores abogados Y algunos dentistas. -Sin ‘embargo; el contrato de
" arrendamiento especificaba que no estaba’ per'mmdo ningtin tipo de’ mod:flcac:on :
ala es’rr'uc?um del edlf!cro ni de sus muros. -

A prmcxpuos de Ics se*ren‘ra el pqnor-ama habta cambtado y Fernando Gamboa ’

- establecié. nuevas pOSIblhdades de reahzar' el proyec‘to del muséo a Traves de un

~ acuerdo con el gobierno de Echeverrla quien valor'o el po‘fencaal socml y cul‘ruml" o
‘que 'rendr'ia un museo de arte confempor'aneo en ei sur, cer'ca de Ia pobIacnon

es’rudtanhlde la Crudad Umversﬂ'arla e o B " S - : Museo de Aﬂecamuo 6:1
. R S e “Foto: momcanaez Alonso.”
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“"Desde ese momen’ro se. deJaron de renovar. Ios confr'a'tos de Ios ar'r'endadores y

. .se emprendlo una remodelaclon ur'genfe para que. el museo’ em‘rara en funcsones
_ Se retiraron’las divisiones de muros upar‘em‘es y se les dieron nucvos ccabados

Mientras esta remodelacnon avanzaba Bellas Artes, entonces dlrrgldo por’ Ll.liS’\ .
,Or'hz Mace.do mon‘ro una exposncuon de Ia Coleccmn Car'r'lllo Gll en- el Museo de‘

B ArTe Moder'no

'EI 25 de mayo de 1972 por decrefo preﬁdencml se autor‘uza a {a Secr'e‘rarlq de.”
s Pa?mmomo Nacuonal para comprar a un precio simbélico- parte de las. pinturas, . .
e ,d|bu,;os y gr‘abados que el matrimonio Carrillo Gil. habia m‘es«:rado durante mucho -~
‘Il._‘hempo asi como el ed}fucw de San Angel propredad de la. pareja. A un mismo
~ - tiempo, el Dr. Alvar' Y su eSpOSG -Carimen TeJero de. Carrillo. Gil, defermmaron."k k

kdonar al puebfo de Mexnco el r'esfo de la lmpor’ranfe colecmon

En 1973 Fer'nando Gamboa enfonces Subdlr'ec'ror Tecmco de Bel!as Artes Y
‘Director de’ Arte Moder'no intervino-al reahzar' atgunas resolucnones de car'acfer'
museograf:cos Tras un per'lodo de adap'ruclon del espacao el 30 de agosto de’ -
1974, poco antes de la muerte de Carrillo Gil, se ‘inaugiiré el museo que lleva su -
- ndmb?e y el'j‘desu 'e;sposa, Jo'cual signifié:é tin ho’menaje; asu fenacidad:y.car'écter'. :

- La fachada de.! museo es pr'oduc‘ro de una. r'emodelacwn reahzada en 1987 por- el
- Arq. Augusto Alvarez hijo. Se intentd otorgarle al museo una presencia similar-a”
la de los esbozos originales. “El aspecto de .fachada consiste en placas,_
‘pr‘efabrlcfadas de concreto armado con graba de mar‘mol con el que se proyecta.
un -aspecto "Brutalista”. Cada piso posee una ventana, un escape. visual hacia la

o calle con Io que se ew’ra una sensacmn car‘celera Cada venfana es dlshrﬂ'a con lo

o
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: ?que se ofrece un Juego de. var'se.dad al par'aieleplpedo de concre.to cuyas Jun‘l'aS» .

, ;ientr'e pldcas. dan escala y propor‘cwn a-la masa. El aspecto actual -del Museo™
- \estr'rcfamem“e modular, _es congecuencia de Ja r-ernodelac:on efectuada en1993 en .

las que se busco abrir los espacios, hacerlos mas Tr'ansparenfes r-esalfar' las

lui

vnr"rudes geome‘rmcas de.l dlseno orlglna S

= N EI desarrollo de la ldem‘ldad cor'por'ahva del Museo de Ar’re. Car‘mllo Gll es muy‘-.v:
br'eve ya que ha femdo pocas pr'opues’ras gr‘aflcas A continuacién sé detallardn

Ias carac?er'lshcas de cada una de Ias |magenes que se ufmzaron eneste MUSeo :

Fue la: pr'lmem lmagen que se uﬂllzo para tden’rlflcar al’ Muse.o desde. su -
. inauguracién; su disefio es sencillo y los con’ror'nos dan-la sensacién de un sello en’
. alto relieve, sin propuesfa de color. Esta imagen queds’ gr'abuda en los pmmer'os ,

‘car’reles Y folletos ademds de la” papelema que U‘hllZﬂbCl lai msh?uc:on

" * Folieto informativo de la.construccion det museo. MACG.

"2,1:2'ANTECEDENTES GRAFICOS DE LA IMAGEN DEL MUSEO CARRILLO ' -

: ';g%;@
‘a MCG g,%
O
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S

. Después, de un, hempo razonable solo se u?:hzaron Ias leTm&mayusculas MCG en '
“fliente Arial, que S|gnrflca Museo Carrlllo Gil. Poste.rier'men're por: agregar la letra -

"“"“A" de Ar'fe ob?emendo fmalmen’re una lmagen con Ias |mclales MACG

T En el Museo se encuen*rra un- manuai de. |den’rtdad corporahvn propuesfa de; 4

- “VIRIATO®, en la cual se muestra una imagen arinoniosa; realmente esta imagen. .

" la han uhhzado ‘muy- peco, sélo la’ han empleado para colocario como, ‘entrada de
algunos vndeos de’ post-produccuon que es.un huevo. serwcno que. ofrece-el Museo; "

.. para cualquner' tipo de mformacson que emplea el Museo se: r'espe‘ta !a smagen:- o
: ac?uai S : » ~ - “

A conhnuaclon se da um br'e.ve explqcacnon de Ia imcgen que. pr'opone Vur'mto en su o
manual-de. tdenhdad "Esta imagen, pr-mapalmem‘e riacional por su trazo fuerfe
* recuerda la firma ‘de’ gr-cmdes artistas mexicanos ‘como’- Orozco Rwem o
- -Siqueiros." EI recuadro: a base de’ hpograﬁa sencilla, sirve’ ‘como con‘re.nedor' para

la firma del Museo. Propone. los colores Gris Pantone # 420 para‘el recuadro, y

ﬁVerde Pantone # 341 para la-firma con el nombre del. Museo Las 'hpogmﬁas :

h _uhhzadas fueron Futura Extra Lugh’r y Brush

)Vll"lG‘i‘D propone ‘su 1mugen pare Todas !as aphcacnones que u:hhza el Car‘r‘nllo Gil E
pero parece que no habia suficiente presupuesfo para hacer' un cambao dei lmagen
- de es‘ra magru‘rud ‘rcm'ro wsual como economlca :

Datos personales der\rnato no se encuentran en este manua! :no hay fuentes de mformaCfon
g Vmato “Manua! de |clent|dad Museo Carrillo Gﬂ” ) T T -
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. carteles, foilefos boleﬁrmes de prensa, si se respeta senalada pero- existen

. que se proponga en esfe pr'oyecfo se unlflcam a este. medlo de comumcaclon, *

La ’bropﬁesfc de Viriato es b‘éxSTahTé-hgr’*adﬁblé-*ﬁero debido_a ‘que escaseaban

- recursos economlcos se tuvo-que recurrir.a algo mds: sencr!lo y-que no ocupara - I A S
‘mucho espacao en las. apllcacmnes que utiliza el Museo; por io que el-propio Viriato ., .. . MAc << -
ﬂ.pr'opone qe sélo se_ utilice “las ie‘rms rnayusculas r‘espemndo la fue.nTe*‘ B
5’npogmf1ca (Euros’rfle Bold Ex‘rem‘ed) - ;

‘-Per-o la r-ealndad s oTra ei Museo ha uhllzado dlferenTes fuenfes ‘rlpogmﬂcas o
fr'espefando asi’ |o d!ChO por' Viriato; es decw no existe o1‘ro manuni de 1dem‘|dad,j
- que. justifique - los - ‘cambios que plan'rea el mismo- Museo. -Por to genemi en

~documentos y. papelema que no cumple con lo estipulado’ (boleTos eﬂquefa que ’re”»,-' B L
coiocan en la ropa, como indicacidn de que pagaste’el boleto de enTr-cda) Y u‘rthza T e
- un hpo de letra: d:s‘rm?o Tnmes New Roman: MACG ‘ AT ’ ‘ ‘

' l Tambnen se observa Ia |magen que se uf!hza en !a pagma de Im‘er'nef la 1magen‘

crberneh ca

- AcTuaimenTe maneJa una imagen con leTr'a mmuscufa acompanadq de-un feono que

- parecen tres Papices pero se estuvo mvesﬂgando el srgmflcado de esTe yloque .. A
- mencionan’es que representa los mveles por los que esTa compuesto ld. .~
consfr’uccwn del Museo e LT S A ém a C g
- P N E - SR e T T T B o mdememlbgd
; ‘Por' lo Tam‘o se pr-opone una smagen sencﬂ!a que armomce con Ia hpogr‘aﬁc que !a o e . o
institucidn emplea para dar “mds |mpacTo de ldem‘ldad Y. de muesTra de- -

"‘cordaahdad ZSTObIIidad confmnzae mnovacuon ‘ :
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2 2 MUSEO DE ARTE CARRILLO GIL HOY

-5

_",‘VDesde 1974 el Museo Carmllo Gll quedo mcorpomd’o al c:rcurro de museos del
. Tnstituto Nacnonal de Bellas Artes. En la qcfuahdad cumple o un doble proposrro. S
- ;1 Exponer en sus salas la coleccnon dela exposicién Ccrrdlo Gil desfmandoles dos .

- de los.cuatro mveles del museo, dedlcando a Orozco’ an piso en?ero

SR Mon‘rar exposncrones Tempomles de ar‘te com‘empomnzo mexlcano e A

; lm‘er‘nacwnal SR

- El Museo de, Ar?e Cumllo Gl[ perTenece ai csr'cuu‘m de Museos del INBA como

-ofros museos, Por EJemplo El-Museo Casa’ Estudio Diego Rivera y Frlda Kahlo;

0 - '}Museo Muml Dlego Rwera Museo de Ar"re, Moderno; Pmacofeca Vlr'rema! ‘Museo.

- Ndcional de - Arquitectura. Los museos que:se 'localizan en la misma delegacnon de

~° Alvaro Obregdn: son los snguuen‘res. Centro cultural San- Angel: Casa de'la cul’rura ; L
' “Janrne Sabines; Ins'nfufo “Nacional de estudios histéricos de .la revolucwn"
- meéxicana; Il‘IS'I'I'l'U'I‘O cu!'rur'al Helénico; Museo Reglonal del. Carmen _Museo .

-‘50uma,ya Cen'rro de Ar?e Mexncano Museo esfudlo Dlego Rwer'a a

e L

" la Ifﬁeq de fr_r'q_b_a jo ‘del_ {"nuseb se dir-i‘géu‘ ekhibir la gtgrd'plésficd" vanguardista,

«asi como ser un espacio para los jévenes artistas de nuestro pals. Para ello cuenta
~ con -dos salas de exhibicién una en la planta_baja y otra en el tercer nivel, -
- funcionando como un centro difusor ér materia de artes plashcas y promocnon de Ce

- slas Tendencaas de vcmguard:a del qr"re mexicano y. mundlal

o _,La bnbho?eca especuahzada en ar‘res plasﬂcas cue.n*ra con mds de tres rmi h’rulos L

- cuyo ace.rvo or'lamc[ fue, reumdo a través de. ios aflos por la quﬂie Cgt'mlic Gll v

- Museq de Ar"re Carr'nlio Gil..

Fofo Momca Rdez Alcnso
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_ bnblaofecas de otr'as_nacmnes. s

EI museo edn‘a mensualmenfe una gacefa que dns'rmbuye enfre Ios vusufames de-,

< manerd grm‘un‘a Exuste tam‘blen una_guia. del  museo ‘Carrillo. Gul la cual fue‘ ,
o elabomda mediante un procedlmle,nfo probado por la expemenc:a de muchos L
“museos del mundo; ésta mcluye una sefeccién de los’ cuadr'os mds mpor’ram‘es de. =
“la exposacnon permanen‘re. y presem‘c un GNGIISIS y una CI"lTlCﬂ sobre es’ros Abar'caj
~las. obras de: Orozco Rlver'c. Slquetros Wolfang Paalen Gun’fher Gerzso Y Aivnr' o

Carrlllo GI|

EI museo cuem“a con el apoyo constunte de una- socnedad de urmgos que reahm_ o

donacxones de obr-as de arte y medlos ma‘temales par-a sus funcuonamienfos

o Telefonos 550 39 83 550~62 89 550 12 54y 550 42 32 (fax)
E. Mail: macg @ www. coneT com.mx :
Pagma elec'rromca hf’rp //www conef com.mx / macg

- 2 3 EXPOSICIONES

EI Museo maugur'o con cuatro sa|as de exhibicidn permcnen’re la sala- I con obras -
de José Clemen're Orozco la sala IT con frabajos de Diego Rivera y las salas III -

Yy IVen Ias que se ubicaron. las obras de Wolfgang Paalen y Gun‘fher Gerzso

iAlﬂ\lﬂB./A.\ CAMNIIB/A\ Mﬂl Il%/é\\ MIHW!&A\ ‘AII HB/A\ lAﬁI\iI%/A\ MBIN!B»A\ (AIHNHB/A CA.II! ﬂ%/,_\ M!BNII%/A\

posfemormenfe donado al museo chho acervo se ha wsTo enruquecudo con
aportaciones de par’nculares ms'm'ucuones y el mtercambro edltorlal con: - -
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L libreria’y cafeteria. El priner. p:so se dedica a las: obras de Orozco, Rlvem _

e Hoy en. dla ta. ar-gamzacwn espacml del museo esla sngwen’re. en la- plon'ra baJa se- .
’ ,encuem’m la: recepcnon -oficinas, blbhoteca wdeo’reca servicios educativos, -

*Carrillo Gil, ‘Siqueiros, entre otros; es decir, con’rsene la exposncron permanente. .. -

: ‘ASe exhlben alrededor: de 50 obms de una coleccmn de mds.de 1,000, ‘esto debido-
e que las plezas se .van rotando. en su’ exhlbwlon obedecnendo a.razones. de. o
.- conservacién. La dtsfmbucmn desngna el segundo ¥ ter'cer mvel para exposucuones Lo

. :’re.mporales que muestran arte - confempor‘aneo mexlcano como de proye.cfos

’especiales. naciongles e intérnacionales o reiacwnados con. ia co!eccaon omgmal o -

el acer'vo de.ar"re de vanguardac que Tlene el Museo DT T e T e T

B » RV e . R R e Am,angécéﬁ;1959*:‘a\' . ,

. EXPOSIC’ION PERMANENTE Se confor-ma con uno de Ios acervos. de ar"re. R P ’fwc’f'fgﬁﬂs!f?ﬂk"f:;,

mexicano del SXX mds reconocidos. La coleccién abarca obras de. Orozeo, =~ =~ . - el
"Siquewos Rwem Gerszo, Paulen Luis lehlzaway del propio-Carrillo Gil.. Deigual .

formia, forman: par-'re del con Junfo las representaciones de la grdfica moderna de
L autor'es como | Geor‘ges Rouaulf Kandinsky, Jacques. Vll!on Zao WOUkI

’ Fr-nedlander y Hay’rer' asi como esfampas crmguas del J' apon

- La coleccuon mcluye obras de. ar-?e confempor‘dneo nacuonal e ‘internacional que ‘
- suman mds ‘de 1700 piezas. Entre las obras mds :mpor'fam‘es de.l acervo que -
: m’regm la coleccuon del MACG se ubican ‘ :

7 J ose Ciemem‘e Or'ozco. Ele.vado Br'oadway Consfrucc:on Invaerno Tr-es cabezas o
-El-gran pafo Cabar-e’r popular, Los feuies L Los fe.ules III CombaTe Zapm‘a
Cl"lS‘l‘O desfruye su cr'uz Pr‘ome’reo X S .

MGXII’nIliﬂI’IO Voonchme
Dlego Rlver'a '
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’ ,‘L;_«Davud Alfaro S|qua|ros. Refrafo de Alvar Carrrllo Nueva resurreccwn Re'rra'ro . ;
de. Jose Clemenfe Orozco, Cabeza de caballo chlowo Herrera Am‘enas SO
.esfratosferlcas Casa rnuhlada Aeronave aformca Formas turgentes Tres ..

calabazas I -

}‘.D;ggo Rlvera Muj Jer sen’rada en una bufaca Maxumehano Volonchme meor en
. ..re,poso Retrefo de un: poefa o : :

rGurn‘her Gerzso. Es?rucfuras an‘rcguas Es'rela B{anca Labna Argos PGISGJB dei
.'Peloponeso Palsaje de, Mncenas Clyfaemnesfra II La guerra de Troya EIeusus

Alvar Carrlllo Tex’rums vege‘raies 24 Tex’ruras vegefales 40 Rodas Manchas i

- solares, Cuem‘o chmo....i.' s

- P-dalen: Baﬁistﬁs, M'igraciﬁn’de' -‘/ucafc'in,..._." a

' -’Por mencnonar a Ios rnas represemaﬁvos cunque el numero fo'ral de aufores es '
L basfan're ex‘renso ' : T

L .'EXPOSICTONES TEMPORALES Son selecclonadas para su exhrbrcuon baJo el
~criterio geneml de biisqueda  de - promover 'y ‘mostrar- el. frabaJo inédito de -
_.artistas nacionales y extranjeros. De este modo, a lo !argo de los afios ‘este

‘recinto'se. ha convertido en uno de los principales . espacuos de dlfuswn de las -

R Tendencnas dela vanguardla arhs*hca nacnoml e mfernac:onal

© - Labné. 1959 .

Guther Gerzso
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Las’ exposac:ones ?empor'ales dan cuenfq de la dwersndad de i‘cnde.nc:as formales

del ‘arte confemporaneo Tamb:en muestran Jas técnicas y la mulﬂplncndad de
‘medios-de’ que se valen’ los-artistas. para realizar su obra, tales como; la. ptnfur'a“ L
:rr'adtcronal la msTaIacuon el performance el arte’ ob Je'ro y la es*cuh‘um en'rr'e .

_ ofr'os ~

EI arte - con’rempomneo engloba una ‘rolerancun de los modos de expresnondg e
for‘mules y. temdticos por lo ‘que lo. dwerssdod de obm presem'adu enel Museo de.
Ar‘re Carritlo 6il permrre mirar desde o abstmc’ro hasfa lo ‘rradncnonal flgur'ahvo

0 ambas alternahvas del dlscurso plashco

""'2.4  ACTIVIDADES CULTURALES. -

El Museo Car'r-lllo Git. Iieva a cabo un exfenso programa de expos:ciones .

Tempor'ales y pamle!amente re.ahza actividades de promocmn cuﬂumt ’rales ‘oMo
vssﬁas guiadas enfocada a esco lar'es cursos Y. talleres '

Den?r'o de ias acfrwdades cul'tumles se cuenTa con cme-club wdeoar'fe A
: confer-encms veladas literarias y- cursos de dwer*sa mdole mcluyendo un 'ralier A
! dear‘res plashcas mfan‘nles ' : : , -

TEl gobnerno de’ Japon dono equlpo de vndeo con o que se hu mcremenmdo s

- participacién en proyectos de arte con ‘medios: ‘electrénicos, de tal fnrma que el

e uso de \ndeo se ha mcorpomdo de’ manera defmtfwa alas achvadades deI museo S

| ANNBA GAINBA CAINBA LAREA CANMBA CAINBA CAINSA CAINGA CAINBA CAINEA
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CENE

' :‘medianfe !a reahzacuon de vudeocafaloges de Ias exposscnones A3| mtsmo pue.den; R
- ‘consul'rcr-se en la vadeofeca ‘mds de 200 documenfales en’ v:deo y la ser'le. de' o

g 'wdeocafalogos de las exposwlones presenfadas por el MACG

. Existe. Tambten uria hbr'ermwcafetema espec:ahzada en ar’fe |2 una wde.osala en la N
" que se ergamzan conferericias, mesas. ‘redondas, presen’rac:one.s ‘de. !lbr'os cnclos' o

. de cme. en video, concner'ros a4 r'ecrtales en'rr'e ofr‘as achvrdades

25 ’srﬁééfcaié., o

I

\E| obje‘nvo de colocer‘ el dir‘ecTor'io es ‘el de dar a conocer' el ‘i‘l"ObOJO quet |
‘ *desempena cada uno de los~ depar'rumenfos que confor'man ul Museo de Arte -

: . f'AlVar y Carrnen T. Carmﬂo Gnl

_ Deparfq-menros que,in‘regr'qn |d-forrganizdci'6\n del Imuseo:

J DIRECCION Es aqw donde se. dirlgen los asun‘ros mas mportanfes para’ que la '
* directora de ésta institucidn de. las autorizaciones correspond:en‘res Estd

E apoyado por Ios qsnsfenfes de dlrecclon y subdsr'eccwn

E ‘_P'DEPARTAMENTO DE CURADURIA Es‘fe deparfamen‘ro se encar'ga de revusar' los .
_ proyectos que- Hegan dl Museo, tanto nacionales como interndcionales. _También, -
" revisan la redaccion, cur'r'lcu!um anexos foTogr'aflcos calidad y pr'opuesm de -

-~ obra. Generalmenfe prefter'e,n una linea de arte joven y de nuevas tendencias

' ,ar-hs’ncas confemporaneas Despues de anahzar io requtsntos pmncnpales se vana .
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»,flos estudlos de lps arhsfas y se Tlene fa opcron de eleglr la obm de} pm‘tor 0.
;e.scul’ror' se hace. un “texto cumforml del por’ que se frae a un determmado

. artista, ofrec:endo una- Jusﬂflcacmn y. una. opcton favorqbie par'a que pueda ) PRI

V_'”"exponer en alguna sala del Museo

"DEPARTAMENTO DE - ADMINISTRACIéN Se ‘encarga de - elaborar o s -

' },presupuesfos ‘para’ “las . exposnclones ‘ra!leres confer-encuas ma’remles
,:j’museogmflcos donacnones economlcas En. r'esumen Hevan la admmusfmcmn fofal
“del Museo, r'e.wsundo la economia pam ver si. se puede. r'eahzar algun gas’ro para
’;fas acﬂwdades mfer-nas de. Ia lnSfITUCIOH : o :

'""-‘:'DEPARTAMENTO DE RELACIONES PUBLICAS Se enca.rgc de hacar cone,xiones

: '"con personns 0 mshfucuones que puedan dar: aportacnones al muse.o y de

consegu:r pres’racrones econdmicas o mm‘emaies accesubles para Ia realczacnon de .

-sus. exposuclones

o ;DEPART’AMENTO DE PkObUCCﬁZéN Se énc;arga de cdﬁse’gjuir lo hecesario p‘dhd

que los expositores puedan hacer el montaje ‘museogrdfico al gusto del cliente.-

o EsTa hgado aI depar"ramento de cur‘adurm r‘elac:ones pubhcas y admmlsfmcmn -

jDEPARTAMENTO DE PRENSA y DIFUSION Reahza promocnones y envia.
informacidn a pertod‘cos revistas culfurales, museos kY medlcs de difusién en
geneml de las achwdades acfuales 0 proxnmas dei Museo : - '

DEPARTAMENTO DE DISENO Elabom los ca’ralogos de expos:mones y Todos !os '

. trabaj jOS con Texfo -por e Jemplo las hoj J{IS de sala (consnsfe en dur- una breve

-
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o fexpl;caaon de la exposmlonyde cada obira que- se,expone) se hace cor'r'eccsones:“-1-'-,,; e TR e
~ de”estilo, caiendamo para. visita guuada drseno de: folletos, _seglin la idea det . oo e

: exposn‘or- ya sea en blanco y negr'o 0.6 co lor segun las necesadades del mlsmo L

:'DEPARTAMENTO DE SERVICIOS EDUCATIVOS: Este tiene un frabaJo"""";“_

- ‘;mﬂmamen're vmcuiado con la SEP. Or'gamza visitas guiadas, realiza un'catdlogo de . * ©
informacisn de Jo que tiene &l Museo para. promocnonarlo en Ias ‘diferentes .~ - - -
N ~escue!as del pms Orgamza CUrsos-y. mﬂeres en los que: deben de - cumphr Ctar'fosl LT

v’requnsnfos como e.dad defermmada segun la acﬂwdad culftural y el pago de- la e
” ';cuofa demscmpcnon g . L

- DEPARTAMENTO DE MUSEOGRAFIA Prepara IG obr'a pam su exhlbucuon r-ewsa g

" laobra par-a ver si fio llega eh condiciones dlficﬂes de mostrar, pero dado elcase = -

- se- buscan solucmnes ‘para- poderla. adap'rar a‘la sala de exposucmn Tambten o
~ frabajan con el artista para’ conbcer sus: deseos respec‘ro al- monToJe de la obra

- (pintar, per'for'ar' colgar en las par'edes en el piso y el fecho) s&gmpre dem'r'o de -

- las hmrfacrones de consfruccmn del EdlfICIO S : - '

DEPARTAMENTO DE VIDEO y: POST—PRODUCCION Ft!ma Ias exposmcones |

: S desde el estudio del artista: en’rr'ewsfa monTaJe y la. exposicién ya terminada.

Realiza la - pos’r—pr'oduccmn de videos en voz en off, efectos especiales y IR
. solar'fzacwn Todo esto con-el apoyo del eqmpo de video' que dono el gobler-no de - '
-7 apon Ademas se encarga del mam‘emm\em‘o dei eqmpo - .

BIBLIOTECA VIDEOTECA Pr-esmmo de: lubros y vudeos en la misma msmucnon '\
' _ManeJa un ca‘ralogo de {sbr'os y wdeos cldSIficados como documen?ales vsdeoar’re -
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" video- ammacwn Actualmenfe exlsfe. un nuevo serwclo de prestamo de’ wdeo/, .
. i.(wdeo club) ‘para” escuelas solo se: podr'a pr'e.star la- colecaon de "Na’rionalk'?, ‘
' _.Gaﬂery y Io que pr'oduce el Museo Carr-lllo G:I ' o §

= ‘}ZREGISTRO V CONTROL DE OBRA Toda obr'a am‘es de pasar Q Ia sa!a debe de. ir

a este- deparfamem'o para que se. revisen las. condlcuones en que’ ‘lega. y se’ S
- fdevueive la. obra, Este depar‘ramen'ro exptde un recibo por cada una de:lds obras Yo -

~ en la salida se: ex'raende otro. por ¢ motivos de seguridad. Este- mismo trémitese -
Heva acabo cuando el Mused rea!rza un pr-esfamo de-obra nacional e mternuc:ondli SR
de su propia coieccmn Aqui es donde se. -aceptan donaclones de obra, pero. para\.l P
. ":acepmrlas ‘se ‘hace - un; estudio: de cahdad pam consfcn‘ar' que cumple con los S
o requasufos que plde la mstu’rucuon : : -

l“,:DEPARTAMENTO DE  SEGURTDADS Confor'rnado por cusfodlos quienes se’

—;encargan de rewsar que el -piblico no togue los ob, jetos: que, se encuenfren en la
exposicién, asi como de que no. salga nmguna obm ar-hsﬂca s: no. es con Ia’ :
) documen'racwn correspondlenfe : & ‘ -

Ademas cuerﬂ'a con Ios servu cqos de CAFETERIA Y. LIBRERIA
a ','A con’rlnuacron se presem‘a el orgamgmma de Ia lnsmuclon el cuadro cenfml

N corresponde ala cu‘romdad mdxima dela msﬂ'rucuon cada cur-culo consﬂfuye un
mvei de or-gamzacwn ) ' : :
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. Cartacircularde organizacidn. . . Lo e S T

~y Difusién [T |

P - S L . PR

[ Deptorde | .
© o sefvicios | 17 T o

_educativos .-

R };A:D:ég-fo.‘.e video
4 Y post-produccidn :

L ’ S_;jbﬁjir‘ecéjén*

: . N ' ' ) . P - - s R
L. . Soeo Lo VI T o e . . ‘
. P R A TN ’ - . : oo '

© T administracion [ 0 ) ST S TR T
Depto. de. || | Depto.de relaciones | [ —
produccion | | 1.~ piblies || DIRECCION

‘r Depto.de | . | .. e ]
. leweaduria . oo o0 0/ I Registroy control

Cideobra | . L

- —t

B B‘ibk,{"iofeg':ay
[ . Videoteca

17 Asistente de
" -Subdireccion |-

~ Depro.de “Depto. de
{ - museografia

"’S,_'egi,lrr'_idcdz;‘ ]
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CAPITULO or: PROPUESTA GRAFICA e

- N & B Manual de Uso o T ‘ -
P ’ B - P ‘ ] A ‘
EI manual tiene un papel central eﬁ’ in mfr'oducczon Y apllcacnon de la |dent|dad de
cualquuer institucidn. Su con‘l'enudo ‘comprende los elementos de imagen
_corpomﬂva y el=sistema de- diseffo- de.sarroliados por la agencm asi como. las
_normas de’ aphcacmﬁyorgamiacmn. S o

" En el manual, los elemem‘os de dlSeno se -muestran en 'rodas sus posubles, 2
versiones. Se especifican los colore.s de la empresa y'se mcluyen muestras con

"'dnfe.r'en‘res métodos de ‘impresién sobre papeles distintos, esmah'es para
vehaculos y envases metdlicos. :

" Las normas pueden especific'dr- en detalle la apariencia.de todes los articulos. .. i :
También incluye el boceto (layout) de las publicaciones. Hay planos de trabajo o
que-dan el tamafio y la posicién de los elemem‘os de drseno en-los diversos .- e
articulos. ' - 5 '

Por regla geneml se mcluyen normas comunes para el dlseno de for'mas embalaje -
uniformes e |dem‘|flcacuon de producto, asi como los sns’remas de: sencdes mfer'nos -
yexfernos o \ ,

N - - v
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~',31150porfes I e }
El sopor'fe gr'afaco se entiende como Toda drea o apoyo bl-Trldlmensuonal con , i
delimitaciones en el espacio con. respecto al universo del disefio y el medio que lo - BRI
contiene. Esto puede ser desde un distintivo, un logotipo, hasta la museogr-f.\fm ’
Con el soporte se cump[e la funcién de. comumcar es decir, hacer comun algo.

- B . T -

‘. El. sopor'fe gue se UTIIIZG dentro: de una sdem‘:dad cor-pom'ﬂva lo encontramos en L e

los CGPI'fU|OS de los manuales de norinas y que, en realidad, percibimos en -

_ desor-den y en duscontmuadad .Son los’propios productos, los envases, embalajes, e
folletos, ca'ralogos ‘anuncios publlcrl'amos mensajes audnovusuales impresos, . ‘
' regalos de empresa, entre otros. Hay que apuntar que la ldenfldad ho se T
manifiesta solamente por medios grdficos; sino - también verbal, cultural, R o
ambiental y a través de informaciones objetivas - -

e
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J3.1.2 F«ase‘-crea#‘ivg.
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- g
=
-3.1.3 Bocetaje. S o i
e T -~ PRI [} - .. —~ ' . - - o - ~ N - - . .- - “

-El beceto rdpido, hecho a ldpiz o a-pluma, sirye para-comunicar una forma o'una
funcidn: o bien para dar instricciones durante la realizacién de los modelos.o-de - o -
 los detalles constructivos. ‘ '

2
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- 3.1.4Retietla. 0 L.

. ; N . PN - ~ :

La ‘reticila- or'Togonal es un sistema modular ‘de medsdas homzonmles y
verticales, disefiado para ordenar y ‘distribuir de manera ‘racional y funcional los
elementos. Se separa un médulo del otro por espacio- llamado constante. Su
médulo cuadrado permite situar faculmen‘re cualquier eiemen’ro en el p|ano Se

compone por elemen'l'os modulares idénticos, es decir, por la misma forma,

possc;on dsmenswn Se. encuentran unidos cada uno. de, éstos- modulos por uno de—, VS
- sus Iados de manera fangencml

s

La, cuadrlcula flpograflca Se usa’ como ayuda al/chse.nador\en Ia orgamzocwn de Ios .
“elementos hpogr‘qﬂcos y pictdricos de una pdgina para dar cohierencia a todas las

partes del disefio. Hay distintos tipos de plantillas’ segdn-la complejidad y la

configuracién de la informacidn que necesite colocarse y segun las propiedades
fisicas de los elementos: tipogréficos. Las cuadriculas éstdndar tienen lineas de.
contorno, médulos cuadr-:culudos columnas de ‘rexfo m1'ervalos entre columnas Yy

-mdrgenes. - .- : .-

~
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' 3.1.5 Trazos auxiliares y de construccién.
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" . Justificacién gréficade la N N T S N AN
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13.‘1*.6Mo,dulaci6n_ T AP

~
- El enfoque modular para ld umdad\ es sumllar ala ‘repeticién. Mediante una soIa
flgum modular, combindndola'o dividiéndola, se puede mantener un camcfer ;
unlﬂcado alo Iargo de Todo el disefio. - S ‘

-

P . N - - P
Repehaan. "Uno de los enfoques para establecer la umdad en un disefio consiste ,
.en repehr fos elemen‘ros basncos ‘ o e e e -

* Van Dyke. “De Ja linea al disefio. Comuniqaé:ibn Diseho Grafismo”. Edit; G.Gili, México, 1986 P. 26
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_El tainafio es siempre una cuestién relativa: Inconscientemente comparamos todo R
- con nuestro’ propio tamafio; las cosas son pequefias o grandes en relacidn con ‘ |

“nosotros mismos. - “En un d:seno dado, los tamafios se relacionan unos con o’rros .
tomando en cuenta la ubicacidn de ese disefio para determinar su tamafio real. f(»
.-+ , ~ )
o 4% N
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,"'3 2 1 Jushflcacron de Ia nmagen wsuaI

Desde. el pun’ro de vista se,m&nﬂco es’la unién de dos letras, M y A; las formas o ,
que se utilizan en las letras’es la de relacnonar la.imagen que se propone con el T e
es’ﬂlo del Museo: vanguardla mnovucuon espom‘aneo ur’nshco : ' *

R EI es’n[o de sus !meas manhene el equnhbmo mlsmas que Ile.gan a.un pun’ro de S - -
encuentro dund&la m’rencwn de ser dmamlco y vanguar'd:sfa ’ : ‘

, &l mov:mten‘ro curvo: de la linea, muestr‘a f\exabahdad ¥ coordmucmn en relacion
con el manejo de diversas actividades que se realizan en el Museo para la -
difusién de la cultira en dicho sector dé la ciudad de México. El objetivo y . - o
enfoqug del dl,sgno\,esfan destinados a la institucidn, en este caso, la imagen - \

_corporativa del Museo de Arte Carrillo Gil (MACG).

La constante seman‘rzca. .Sl_qmﬁcanfe. Es la r'elacron de as Ie’rr-as My A con iaV B >
forma de las lmeas pam dar un equ:hbrlo armdnico, teniendo como un centro en

" comiin un pequefio. fr':angulo isésceles que hace que permanezca la unidn en‘rr-e .

estas dos letras. Sf_gmﬁcado. En medio de la similitud de las dos imdgenes de las
letras fundidas se encuentran las inicicles del Museo: MACG, Que significa:

Museo de Arte Carrillo Gil. Funcidn: Crear una imagen para identificar al Museo,
con este estilo de formas. Tipo de significante: Abstracto. La motivacién
homdloga es de forma convencional, de manera abstracta, derota formas irreales

g
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de hpograﬁa asu vez que las Imeas representan los 4. mveles que es'rrl:ctur'an\la
ms’ratucnon SRR o : : >

-~ ~ . .
s e Sl . . - !

Desde el punto de vista sm‘racﬂco es de esfructuro for'ma! dadd la naturaleza de :
“los elementos vistales que se utilizan para la m’regmcnon de una identidad en
representacién del estilo moderno-y contempomneo que moneJa el Museo de Arte
Carrillo Gil. Tiene la caracteristica de una estructura afmdnica, senaledos por los -

- s:guuem‘es concep'ros, Slmefr'm Umdad Sencnllez Suflleza

e
AN

En el aspecto. de Ias ca’regor-aas formales se uhllza Ia forma de Reflexuon axioma ,
de reerJo para JUS'I’IflCClr‘ la inversién: de. Ia creacion flpograflca en !u par"re' ,

super-lor de Ia magen Co R

;

Se sugiere un estilo. de -letras abs‘rmctas parc su |den‘hf|cacmn porque se’
considera que su motivacidn gmf:ca es cn‘mcﬂva y sencilla, por tanto, fac;l de

visualizar. - . . =

Como elemento prmc:pal se . manega la lmea que es la sucesidn de pum‘os que
integran una parte es’rrucfuml de la forma. El manejo de las lineas se da con un
tratamiento clrvo para encontrarse en un puhito eh comiin, y dar la sensacién de
‘flexibilidad'y dinamismo al juego de lineas que forman las dos letras que se uneh.
La connofacmn del mangulo es proponer' la estabilidod y equrllbrro

I3

v :

-
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La imagen se une con la ﬂpogr'afla que el Museo emplea actualmenfe como-
;den‘rldad la-intencidn es hacer una fusién de la imagen que se estd proponiendo.
- con la Tlpogr'aflcr que la’ ms’nfucnon utiliza, para dar formacnon a una nueva

lde.n'hdad ms’rufucmnal

Desde el punto de. wsfa pragmcmco es dar a conocer esta reic}aon de srgnos que

al unirlos nos dan una propuesta de imagen, para posteriormente darla a conocer
'y Iogmr- el objetivo de identificar a-la institucién: Museo de ‘Arte Carrillo Gil;
esto para que el publico perceptor' relacione & identifique. una imagen del Museo y

' les llame mds la -atencion. las actividades y eshlos artisticos moderno Yo

-

con’remporaneo que mane 2ja- la mstn‘ucuon

La razén por la que se decide‘ respé’rar el mismo tipo de lefra en el logotipo de

' uden‘hfncacnon del Museo de Arte Carrillo-Gil (MACE), es la de no perder ninguna
relacién que tiene la institucién con su piblico; sélo se retoma y se trata de

armonizar su imagen para. hacer'!a mds m’rer'esan’re e tden‘nf:cable

LOGOTIPO: Se consudem uhhzar la misma Tlpogmfla porque es legible y
compatible con la i imagen, y por que va de- acuerdo con la identidad que ‘proyecta
el Museo.

‘La tipografia a uﬂhzar se Hlama: EUROST.[LE BOLD EXTENTED Es’ra se der'wa

- de la familia tipogrdfica de las lineas moduladas es una tipografia que se trata -
de letras de palo seco que conservan el contraste grueso, que es caracteristica
‘rrad:cuonal en las romanas. Se les Ilaman también ie’rras de dobie grac:a 0

=

B Eurostile oo e

e At

ABCDEFGH

WKLMNOPR

QRSTUVW
XYZabcdetf
ghuklmnt:pq’_

rstuvwxyzc

12345678
S0/LECECOD!

| SES?R%E

i

RODER

.

p 'Nehigrg :

.
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“ineales humamshcas" En las mayusculas la modulacidn deI trazo es acusado en

sus varaantes *hpografncas Connotan modernismo. * - -

322 Jusﬂflcnc:on del color Y. del logoﬂpo W
Para lq |den#|dad msfrrucuonal dei Museo de Arte Carrillo Gil se propore aphcar
en el logotipo, el azul verdoso claro, con el porcentaje de color:’ ‘

Cnan 20 amarillo: 00 magenta. _00- ne.gro. 20 _ , con el nimero pantone:

322 C 8 pts. Blue = 471; 8 p*rs Green '47.1; 1 pt. Black = 5:8:= 100, Estof
‘debido a que los - colores azules ‘pueden resultar ex'rremudamen're ricos y - -
* dominantes, por lo que proporcnonar una ‘gama 'ronal mas amplta que la mayoria de—

las farmhas del coior'

El azul s un color frio-y los sentimientos generados por estos colores ( azul, azul
_verdoso, verde) aminora el metabolismo y-aumenta la sensacién de calma.

* La claridad de los colores en su composicién se logra por el agregado de blanco y

son casi transparentes, éstos sugieren la sensacién de bienestar, paz, descanso y
ﬂwdez El-azul aclarado estd en el centro de los esquemas del color que sirven
" para conflrmar Yy que son considerados vemces y directos. -

El azul verdoso se considera un color fr'e.sco Y 'romfncan‘re porque se basa en el

azul. Este color nos brinda un mensgje de profundidad, sosiego, renovqcmn y

- tranquilidad. Se uhhza a menudo, en su tono pleno para describir vigjes y ﬂempo

hbr‘e o

v
-
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..Ahora’ blen el coJor negro se aphcam para resalmr ta imagen. del Conse‘}o; o
" Nacnonai para la Culfum y las Ar’res e Instituto Nacional de Bellas Artes; ademds

en los datos del Museo como: fax, clave de correo ele.c’rr'omco e In'rerne? La

- direccién y el teléfono también.van en negro, sélo que en forma negahva es

decir, con un- fondo negro y hpografla blancu Se propone el negro, dada su-
naturaleza, que s verdademmente neutral y _connota un mensaje profesronal

elegante y sombmo -

S
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3.3 Aplicacién.
3.3.1 Acotaciones de los impresos.

TsT T=x
i | Museo de Arte Carrillo Gl 51! Museo de Arte Carrillo Gl
5]
XN Boletin de Prensa
280K 245 280| 234
20 VIO Co S ATGA CAEA, LATVGH, ¢4 TNBA CATER LARSA CLATINA LA IS LANIGA 20! IVEACGS LARNLL GA RN AR CANEA GABVES L0 INSH. da s, 44 NEA, GATNEA
| 5; o e e e 1 5:_
R 2y 120 L |5y 20 15 r
- 215 | I o5 | ; 65 ) 65 b
: ! ) 215 ! —
F -1
Cota: mm
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N Museo de Arte Carrillo Gil s] Museo de Arte Carrillo Gl
Fax 5] Memorandum
2801 245 2801 235
20 IVELAO G G5 s W05 CARGA, LAINELL, SATMEA S4IDA Laiaio, €4 BIBA CARSEA LA INRA 20 VLACCS TANAA CAIVEA CAINBA LARIEA SANNGA CAINRA £4INSA 44 IMBA C6RBA
R e e e O e _|_ XK T o WO AT TR e
1.5 20 185 15 1 5] 2 185 (5
— ! 215 ' '{ . 65 | | 65 . 65 v
I ' 215 ! b
LI 1
Cota: mm
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Sobre y Folder

79

RMluseo de Mrte €arvilles Gl

15 AT OB LARIEA LA RICH da SISO LA RIS, S0 END5 €4 IO L4 NEDA €A NSA A DR
g— FAX 330 43 32 G-rukli: moegfPvconsl com mx HOME PAGE INTERNET: Do/ A cona? 66m masmecg’
v 61 15 ] 215 {_gl
l 240 i
I i

——5 —
Museo de Arte Carrillo Gil 15
115
280
120
IIAC TR LA NGA LA LA INENA b INGA TARIBA CARNLE Lo N, €4 NS LA PG 30
FAK 53047 92 E mal macg@wenconet.com.mx HOME PAGE tHTERNET: hitprfrmm.consl com mu/mosa’ T3
19420 0 2+
1 225 I 'J'

Cota: mm
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Musceo de Arte Carrillo Gil

Nombre:

RFC:
Cargo;
Departamento:

Firrna
IMAGCE ARG Lh A LAMNIES GARNEA CAMEN LANASS, G i A
LY 6 5y
L ;. 25 1 45 Y
— 4 25 ! I
L 80 |
I 1
|| Miuseo de Arte Carrillo Gil
Firma
i Sello y firma de persona autorizada.
PG LA BNTUA 4.4 D0 A4 TN LA BNIGS, b BNE A BNGDA,. 445NN A IS,
EjL 0 680 15
P 20 . an N 0,
T T H 1
b = —
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Museo de Arte Carrillo Gil

Arq. Jorge
Reynoso
Pohlenz

Jefe del deplo,
de museografia
y curaduria.
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Musco de Arte Carrillo Gil |
Vil

—— = —

Autor

‘Obra

Descripcién

PAACS  dh N2, el ENIEG: b BN Lk BN b ENTEAL dh BNEDS dLa BB, el BNEEAY

5, 15 | 115 _. 5
E_:_ ™ w g w 55 I #
| 140 ]

Cota: mm
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Museo de Arfe Carrillo Gil

Arq. Jorge Reynoso Pohlenz
Jete del departamento de
Museografia y Curaduria
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10 WVMEiuseo de Arte Carrillo Gil
ITINERARIO DE VISITA GUIADA
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3.3.2 Papeleria.

Mouseo de Arte Carrillo Gil

AV i GLUGHON 100 B, AN AMDEL G.4n $1000, AhXI 0 0 1, TELD: S8 17 54 ¢ did 28 O3
EAK: B0 T DX & rr e E bt GorA it HEPNUE P EAE BT ERMELTY Wit freva oo hotrre T ermegt

Museo de Arte ©arrillo Giil

Boletin de Prensa
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Museo de Arte Carrillo Gl

Fax
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Memorandum
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Sobre y Folder

Museo de Arte Carrillo Giil
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Museo de Arte Carrillo Gl

Circular interna

3
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Musco de Arte Carrillo Gl

Voile

facha

Autor

Oorg

Descripcion

DAACG AL, LaaBhs Laiiun et oh BN dat it Galtiim, 4o a0, SARNSEN

Museo de Arte Carrillo Gl

Arg. Jorge Reynoso Pohlenz
Jefe del departamento de
Museografia y Curaduria
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3.3.3 Credencial y Gafete.

Museo de Arré Carrillo Sil
Nombyre: : '
REG SRR o
Caigo: ' . “Museo de Are Carrillo Gil
Departamento: : : o
: ‘Firma
- Arq. Jorge
Reynoso -
Pohlenz
Museo de Arte Carrillo Git :
' ) _ et Jefe del depto. ~
. - de museografia
y curaduria.
Firma '
o Firma o ¥ - : s
- Seiloy firma de persona autorizada. o P umum CARRA cARBA
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3.3.4 Boleto.

Museo de Are Carrilioc Gil

Exposicion permanente
y temporal
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3.3.5 Difusion.

Be lunes o
Domingo
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! ven il . . En 199% rocibid ol premie Moliere por "Aste™ ikt Racioral & Belin e
Exposiciancs Conlerencias Cine Cursas ¥ M 4k Videia she Mooy

Av Ravolixién 1608 San Angal TP 01000 Tel 55041256 fevian ol opogkeiin
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i SMROCEEURA. M R .y T 1 W g .
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LANZA CARNRA, CAINDA CARNGA GAINDA. GANSA ¢ARNDA dATMNRA, 4 RIEA €ARNRA,
AV. REVOLUGIGN 1603, SAN ANGEL C.P. 01000, MEXICQ D.F, TELS: 550 12 54 / §60 36 83
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i MACG resguarda la coleccién mas importaite de obras du fose Clemente Goozeo, im
wotable conjante de piezas de David Alfar Siquetros y algunos oleos v dibujos, de pumera
inportancia. de Diggo Rivera. Lus secciones dedicadas a Gunther Gerzgo v Welfpang, Paden,
enriquecon esia mirada sobre l ante y modemo, A fa solevoron aloaps wma
amphia moesira de Ukiyo-e ¥ un gabinete de estampas de anigtas sitropeos de kas vangnardins
{Bracque Havier, Kandinsky, Klee. Rouauk. Picasso, Villon, Zao Wou-ki). La seccién
contentporines incluye. desde obms de artisias coma José Luis Cuevas, Felipe Eltremberg y
Gilberto Aceves Navarro. hasta jévenes artistas propositivos. cuya primera exposicion en ua
museo se llevaa cabu on los salas del MACG.

Bl Dr. Alvar Carnlle Gl inicid Ja coleccidn en 1939, Tras su donacion al nstituto Nacional
de Bellos Ares en 1972, ha estado a cargoe de los directorer del MACG.

"

Sl hduseo de Arte Comemporanco Carnite Gt resgprarda wia importanie coleceion de arte
tnoderno, en lz que se encuentra obra de Jose¢ Clemente Orozeo, Diege Rivera y Davad
Allaro Sigueiros, entre otros, asi como wn amplic gabinete de Ukiyo-e de dos siglos XV of
XX f.a colesaron sigae creciendo ¢ neluyg ung rotable secoidn de arte contemporines.
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3.3.6 Restricciones.

1. El color que se propone para la identidad institucional del Museo de Arte
Carrillo 6il es el azul verdoso claro, con el siguiente porcentaje: Cian :_ 20
amarillo: _00 , magenta : _00 , negro: _20 : con el nimero de pantone: 322C.

2. Es necesario respetar el color corperative que se propone para los
gafetes y las credenciales que utilizaria el personal del Museo, para lograr
la identificacion y mejor presentacion de la institucion.

3. Para chorrar gastos de impresién, se propone que en la papeleria interna
de la institucién se utilice toda la imagen en color negro, para casos de
folleteria, hojas de piso, cursos, talleres a nivel institucién, y sélo cuando
sea necesario, recurrir al color de la imagen, quizds si el expositor lo
requiriese para una mejor presentacién del Museo.

4. En e! manual se propone una diversidad de tamafios para la mejor
aplicacion de la imagen y esté a disposicién del cliente para un Sptimo
manejo de la identidad visual. En el apartade de las acotaciones, donde se
determina las medidas de la imagen, se propone a su vez el tamafio ideal.
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5. Se propone aplicar la imagen visual en todas las actividades que el Museo
realice tanto interna como externamente, para dar a conocer las
caracteristicas, actividades y eventos que apoya, asi como para impulsar el
tipo de exposiciones y colecciones con un estilo contempordneo que
determina la innovacion de sus expositores.

6. Es necesario respetar el érea de restriccion de la imagen visual.

7. No se permite omitir, rotar, inclinar o distorsionar cualquier elemento de
la imagen que se propone.

8. No se permite cambiar la fuente tipogréfica.

9. Es posible utilizar la imagen visual en forma negativa, sobre todo para la
elaboracién de la folleteria que se maneja en blanco y negro.
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CONCLUSION.

A modo de conclusidn para este proyecto de fesis titulade ‘La_identidad
corporativa como apoyo al Museo de Arte Carrillo Gil", teniendo como apoyo las
metodologias de Christopher Jones y Gui Bonsiepe que permitieron recopilar los
datos y antecedentes necesarios para desarrollar un proceso creativo con
justificantes fedricos que permiten lograr el disefio de la identidad institucional;
se hizo un estudio conciso de los términos de imagen e identidad corporativa, y se
determing que la imagen visual desarrollada para este proyecto es una identidad
institucional,

El Museo de Arte Carrillo Gil es una institucion al servicio de la sociedad que
adquiere, comunica y expone, con fines de conservacién, educacidn y cultura,
colecciones de arte contempordneo que se ponen al servicio del publico.

Bajo una investigacion del proceso de comunicacion, se espera que el objetivo de
proponer una imagen visual que identifique a la institucion logre su mdxima
aceptacidn y reconocimiento para el Museo por parte de su publico real y
potencial.

Debo afiadir que los efectos esperados sobre el perceptor son:
1) Que el piblico se relacione con la institucién por medio de la imagen visual.
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2) Invitar al ptblico a las diversas exposiciones y actividades que ofrece el
Museo y, que al entrar, coleccionen el boleto que se les da al pagar su visita.

3) Aplicar la propuesta de la imagen visual en todo lo que se desarrolle en la
institucién como: papeleria, administracidn, servicios al piblico, y difusidn; para
dar a conocer la imagen que identifica al Museo de Arte Carrillo Gil.

4) Dar difusién mds alld de su propia zona de ubicacidn y lograr relacionarse con
las alternativas culturales de nuestro pais.

Para lograr esto, en el proyecto se elaboré un manual de uso donde se le propone
al cliente (MACG), para que funcione dicho programa de identificacidn
corporativa, llevar a cabo todas las especificaciones correspondientes a cada
material, es decir, que acaten las normas establecidas dentro de lo marcado en
la propuesta de la imagen visual. El manual debe contener, ademds de la imagen
misma, la manera en que debe aplicarse, asi como la ubicacién de los elementos
dentro de cada contexto.

Con este trabajo se pretende ejemplificar que el desarrollo de una investigacidn,
tanto tedrica como prdctica, parte fundamentalmente bajo el desarroilo de una
esquematizacién metodeldgica, que marca las pautas para el mejor cumplimiento
de dicho proyecto, retomando los amplios conceptos del disefio como son forma,
color y tipografia; con la intencién de unificar todos estos elementos y lograr la
integracién de una mejor composicidn grdfica para la realizacién de soportes
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Grdficos que formardn parte de una identidad, con el fin de comunicar a la
sociedad de las actividades que recliza dicha institucidn.

En el caso especifico del desarrollo creativo, se elaboré una serie de bocetos
para determinar la imagen que se estd proponiendo. Se llegd a respetar la fuente
tipogrdfica que actualmente utiliza el Museo, se propuse la unién de las letras
"M" y "A", con un estilo abstracto y a la vez vanguardista para que ayudara a
reforzar las letras MACG y lograr un vinculo que establezca una identificacion
para la institucion.

Se sugieren diversos tamafos para la utilizacién de la imagen visual en los
diferentes soportes grdficos en que se apoya el Museo Carrillo Gil para su
difusidn, por ejemplo: papeleria, video, folletos, carteles, invitaciones y boletin
de prensa. También se determina el color azul verdoso clare porque se considera
un color fresco, jovial y nos brinda un mensaje de profundidad y renovacion.

Se aclara que el color (azul verdoso claro) que se propone en este proyecto se
utilice solamente en la documentacidn que se necesite para difundir las
actividades de la institucion cuando sea necesario, si no es el caso existe la
posibilidad de manejar toda la papeleria y promocién en una sola tinta (negro).

Asi se llega a la conclusidn de que el desarrollo tedrico y creativo fueron un gran
complemento para la realizacién de la imagen visual del Museo de Arte Carrillo
Gil, respetando los pardmetros establecidos para lograr la mejor funcionalidad
de la imagen grdfica que pretende identificar dicha institucion.
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En Resumen, se considera que el resultado de esta investigacién y desarrollo
creativo sintetizan e integran los elementos visuales que permiten el proceso de
comunicacién para transmitir mensajes concretos y directos.

Mi aportacién personal hacia este trabajo, es el mencionar y mostrar la
importancia de apoyarse en una metodologia para lograr la mejor solucién
durante el desarrollo del proyecto. Realmente se facilita el trabajo de
investigacién y se logra justificar completamente con fundamentos tedricos que
sustente la base grdfica de la imagen visual que se propone en este proyecto.

En lo personal me agrado trabajar sobre esta drea del disefio, ya que aprendi
como se organiza el trabajo en un museo, sobre el arte mexicano contempordneo,
conoci los aspectos que toman en cuenta para la seleccién de obra, para montar
aiguna exposicién, todo esto lo logre gracias al apoyo que se me brindo en esta
institucién: Museo de Arte Alvar y Carmen T. Carrillo Gil.

También quiero mencionar, que para la elaboracién final de este proyecto de
tesis, me apoye en algunas dreas y técnicas del disefio gréfico como: fotografia,
serigrafia, ilustracién: esto para mejorar la presentacién del trabajo y
demostrar que el disefiador tiene todo a su alcance para obtener un proyecto de
disefio completo y con calidad.
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