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Introduccion 

  

  

Uno de los principales dones del ser humano, es la comunicacién entre ellos, ye 

sea de forma oral, visual, mimica o escrita. 

Dentro de la comunicacién visual encontramos al Disefio Grdfico, disciplina encar- 

gada de comunicar o transmitir ideas por medio de imagenes visuales. 

Ei Diserio Grafico tiene una cobertura muy amplia, que abarca tanto folletos 

como carteles, al igual que invitaciones para toda ocasi6n, logotipos, etiquetas, em- 

paques o identidades corporativas, entre otras. 

El dotar de imagen a una empresa, evento, institucién o lugar, permite hacer de 

éste, algo agradable, con caracterfsticas propias que le permitan ser facilmente reco- 

nocido y proyectar por medio de dicha imagen, el tipo de funcién que tiene, logrando 

también, un mejor servicio para la gente que lo requiere. 

Existen estados turisticos como Michoacan, que se compone a su vez de varios 

lugares en los que se pueden encontrar infinidad de atractivos que hacen de él algo 

especial, tal es el caso de Patzcuaro, que no solo cuenta con su exquisita arquitectura 

y artesanias, sino que también cuenta, con un muelle conocido como el muelle de 

Patzcuaro, que permite transportar a la gente desde PAtzcuaro hacia las diferentes 

islas del lago de este lugar y viceversa. 

Es asi como surge la necesidad de contar con los conocimientos y habilidades 
que el Disefio Grafico pueda aportar, en este caso al "Muelle de Patzcuaro". Es por 

ello que mediante una previa investigaci6én y una adecuada seleccién y composicién 

de dichos conocimientos y de los elementos con los que cuenta la disciplina del Dise- 

fio Grafico, permitiran al Muelle ser un lugar estético, funcional y digno de Patzcuaro. 

POLDOLOGOGGEGOLGHLG GEG NLO SOPHO OLO ILO SEOS J



 



Problematica y Objetivos 

  

Vista del Muclic de Pétzcuaro. 

  
  

Es muy amplia la cantidad de lugares turisticos 
que se pueden visitar en todo el pais, es por ello que la 

precaucidn de los estados y ciudades por mantener di- 

chos lugares en buenas condiciones y proporcionando 

un buen servicio al turista va en aumento. 

Michoacan cuenta con varios lugares en los que 

se pueden apreciar excelentes muestras artesanales y 

P&tzcuaro es un claro ejemplo de una ciudad que ofrece 

al turista y a sus habitantes, tanto lugares, como 

artesanfas y alimentos, asf como costumbres y tradicio- 

nes, dignas de mencionar, visitar, conocer y saborear. 

Entre los lugares turisticos con los que cuenta, exis- 

te el Muelle de su Lago, que se construyé con la finali- 

dad de trasladar a la gente de Patzcuaro a las islas de 

danitzio y Yunuén. Con el paso del tiempo, Janitzio lo- 

gr6é una gran popularidad, gracias a la presencia del 

monumento a Morelos y a su tradicional fiesta de No- 

che de Muertos. Por su parte, Yunuén, debe su populari- 
dad a las cabafias y a la tranquilidad que existe en ella. 

Dicha popularidad motivé a las autoridades, a 

mejorar los servicios, ampliar el estacionamiento, a la 

construccién de locales para la venta de artesanias y 

restaurantes, asf como a mejorar los sanitarios, entre 

otros. Todo esto con la finalidad de que los visitantes 

gozen plenamente de los servicios que el muelle tes ofre- 

ce.



La popularidad, ha seguido y va en aumento, es 

por ello que el Muelle de Ptzcuaro, necesita un mante- 

nimiento constante para lograr que su funcionalidad no 

decaiga, pero la preocupacién, ha sido solo por mante- 

ner lo que se tiene, y las autoridades encargadas del mue- 

lle, se han olvidado de la importancia que tiene que el 

lugar sea agradable, estético y con unidad, mostrando 

turista y visitantes en general, una imagen digna de Patz- 

cuaro y sus islas. 

En el muelle se puede observar que las tiendas 

artesanales, restaurantes y lanchas, no manejan un co- 

lor, una imagen, un tipo de letra o algtin elemento que 

los unifique y muestre que se trata de un mismo lugar. 

Es por ello que el proyecto de Diseno que se mos- 

traré en esta tesis surge con la necesidad de proporcio- 

nar al muelle una imagen digna que unifique y embellez- 

ca el lugar, explotando los colores y las formas con las 

que cuenta Patzcuaro y las islas, para asi dotarlo de un 

logo que sea aplicable en lanchas y en un sistema de 

sefializaci6n que hagan del Muelle un espacio estético, 

ademés de funcional, cuidandose cada uno de los ele- 

mentos a utilizar, para hacer de él un lugar arménico sin 

romper con su entorno, tanto arquitect6énico como na- 

tural, logrando asf, que el turista visite el muelle no solo 

por necesidad, sino por lo agradable del lugar y por su 

comodidad.   

Vista atrea de fa Isla de Janitzio. 
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Michoacan 
Breve Historia y Significado. 
  

La palabra Michoacan, proviene de varios voca- 

blos, entre los que destacan "Michihuacan" que procede 

de la voz ndhuatl y que quiere decir, "lugar de pescado- 

res" o también, hacen derivar la misma palabra de la 

voz tarasca "michmacudn", que significa "lugar junto al 

agua". Su significado se debe, a que las primeras pobla- 

ciones prehispanicas, se establecieron en torno a los la- 

gos de Patzcuaro, Zacapu, Cuitzeo y Zirahuén, de ahi 

los significados del nombre. 

Por los vestigios arqueolégicos que se han encon- 

trado, se sabe que el territorio Michoacano estuvo habi- 
tado por nahuas, otomfes, matlazincas 0 pirindas y tecos 

que ademas del tarasco hablaban las lenguas 

coacomeca, xilotlazinca, colimote, pirinda, mazahua, 

sayulteco y teca. 

En los antecedentes de la monarqufa tarasca, en- 

contrarnos que el primero y mas famoso de sus reyes fue 

Taridcuri, quien inicié las querras de conquista y ex- 

pansién de su sefiorfo; a su muerte se dividid en tres 

poblaciones: P&tzcuaro, Tzintzuntzan e Ihuatzio. 

En la época de la Conquista, Michoacan formé parte 

del llamado Reino de México, que abarcaba los actuales 

estados de México, Querétaro, Hidalgo, Tlaxcala, 

Oaxaca, Morelos, Guerrero, Veracruz, Tabasco, Mi- 

choac&n, Guanajuato, parte de San Luis Potosf, Jalisco 

y Colima. Reconociéndose a Tzintzutzan como la pri-     

mera capital de la provin- 

cia hasta el afio de 1536, 

en que Don Vasco de 
Quiroga traslad6 la sede 

eclesidstica a PAtzcuaro, 

rivalizando ésta como la 

capital de Michoac4n con 

Tzintzuntzan primero y 

posteriormente con Valla- 

dolid. 

En tiempos de la re- 

volucién, el territorio 

michoacano fue participe 

de acontecimientos reco- 

nocidos, por su importan- 

cia, tales como el! estable- 

cimiento del primer Con- 

greso Nacional Guberna- 

tivo o Suprema Junta Na- 

cional Americana, en 

Zitacuaro, por Ignacio 

Lépez Rayén; el decreté de 

la Primera Constitucién o 

Decreto Constitucional 
para la Libertad de la 

América Mexicana, en



Apatzingan; asf como la lectura de los Sentimientos de 

la Naci6n que realizé Don José Maria Morelos ahi mis- 

mo en Apatzingan. 
Luego de culminar la guerra de Independencia, la 

la vida independiente comenzé con la creacién del Es- 

tado de Michoacan que se incluy6 como parte integran- 

te de la federacién en calidad de estado, hacia el afio de 

1824 en el articulo 50 de la Constitucién federal del mis- 

mo ano. El estado se dividié en 4 departamentos y 22 
partidos por ley territorial, su primer gobernador fue el 

sefior Antonio Castro y a iniciativa del Congreso Local 
se le cambia el nombre a la capital Valladolid, por el de 

Morelia, en honor al Generalisimo Don José Maria 

Morelos. Nombre con el que continta hasta nuestros 

dias. 

Geografia 
  

El estado de Michoac4n, limita al norte con los 

estados de Jalisco y Guanajuato; al noroeste, con el es- 

tado de Querétaro; al este, con los estados de México y 

Guerrero; al sur con el estado de Guerrero y el Océano 

Pacifico y al oeste, con los estados de Colima y Jalisco. 
     Aguacatcs fae 

ave de Paraiso 

  

Oficialmente, el es- 

tado tiene una superficie 

de 59,864 km?, que equi- 
vale a 3.04% del total de 

la superficie de la Reptibli- 
ca y un perimetro de 

3,778.8 Km. segin la Di- 

reccién General de Esta- 

distica. 

Su dimensién, otor- 

ga a Michoacan el l6vo. 
lugar en extensién territo- 

rial, entre los 31 estados de 

la Reptblica. 

Se divide en 113 

municipios, de los cuales 

destacan por su extensién, 

Morelia, Uruapan, Zamo- 

ra, Lazaro CA&rdenas, 

Apatzingan y Patzcuaro. 

Los mas pequefios son: 

Lagunilla, Aporo, Brisefias, 

dJacona, Angangueo, Irim- 

bo, Chavinda, Obregén, 

Numaran y Zinaparo. 
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Topografia y Clima 

Michoacan cuenta con una topografia con- 

trastante, desde planicies y montafias hasta costas. Pri- 

meramente estan los altiplanos del valle de Morelia, 

Querétaro, Maravatio y Ciudad Hidalgo que se localiza 
a una altura de 2,000 a 2,400 mts. sobre el nivel del 

mar. Por su parte el valle de Churumuco y Apatzingan se 

localizan en la planicie mas baja. La zona montafiosa, 

se localiza en la parte noreste del estado, denominada 
como Mil Cumbres y en el suroeste, bordeando la costa, 

parte de la sierra Madre Occidental, sobre los 2,100 mts. 

sobre el nivel del mar. Y por tltimo se encuentran las 
extensas playas y planicies de los municipios de Aquila, 

Lazaro Cardenas y Coahuayana ubicados al suroeste 

de la zona. 

La configuracién orografica de la entidad se en- 

cuentra dominada por la Sierra Madre del Sur y la Cor- 

dillera Tarasca-Nahuatl, lo que determina que esta re- 

gién sea una de las mas montafiosas de la Republica 

Mexicana, con elevaciones y depresiones notables, que 

hacen de su suelo una superficie muy accidentada. 

Entre los climas con los que cuenta el estado, ubi- 

camos los siguientes tipos: tropical, Iluvioso, con Iluvia 

predominante en verano, en el sur y suroeste, seco este- 

pario en la depresién del Balsas y Tepalcatepec; templa- 

do con Iluvias en verano, que comprende el norte de la 

entidad y dreas més altas de la Sierra Madre del Sur y 

   
  

Visla aérea de 
Volcén  Pariculn. 

vista de un 
atardecer en 

Maruata,   

templado con lluvias todo 

el afio en 4reas elevadas 

del Sistema Volcanico 

transversal. 
EI estado se divide 

en 9 regiones de acuerdo 

a las caracteristicas sefia- 

ladas, y son: , 
1.-Pacifico y Bajos. 

2.-Sierra Madre del Sur. 

3.-Plan de Tierra Caliente. 
4.-Depresién del Balsas. 

5.-Ladera Sur. 

6.-Mil Cumbres. 
7.-Montafias Occidentales 

8.-Valles de Zamora. 

9.-Regién Central o More- 

liana. 

POLH GHG HOG HEG HOG HOG. HOG HCG HOGHLO NOG HOOSLOS EY



Hidrografia 

Respecto a su hidrografia, el estado cuenta con 

varios sistemas fluviales, entre los que destacan: 

La cuenca del Balsas con los rios Cupatitzio, 
Cutzamala, Tac4mbaro o CarAcuaro, Tepalcatepec, cas- 

cada de la Tzardracua y el lago de Chapala. 

Los rios m4s importantes de la costa michoacana 

son: el Coahuayana, Aquila, Ostula, Coire o Maruata, 

Motin del Oro, Coalcom4n, Tizupa, Guagua, Nexpa, 

Nexcalhuacan, Chuta y el Carrizal. 

Los lagos mas importantes son los de Cuitzeo, Patz- 

cuaro, Zirahuén, Camécuaro y Chapala. Cuenta, ade- 

mas, con 221 manantiales de agua dulce, mineral y 

termal, sin olvidar que tiene las presas de Infiernillo y la 
Villita, que constituyen el "vaso de agua" artificial mas 

grande de América Latina. 

Su poblacién rebasa los 3,000,000 de habitantes, 

ocupando asi el séptimo lugar nacional por representar 

el 4% de la poblacién total del pais. 
Lago de Zirahutn 

  

   
Cascada 

"La Tzereraculta” 

  

Viste dcl Lago de 

Camécuaro. 

  

 



Patzcuaro 
Breve Historia y Significado. 

La ciudad de PAtzcuaro, segtin el arqueologo José 

Corona Nujiez, apoyado en algunos pasajes de la Rela- 

cién de Michoac4n, descubrié que el nombre completo 

de la ciudad es Tzacapu - Amticutin - Patzquaro, 

por lo que el significado completo de la ciudad seria: 

"donde estén las piedras en la entrada de donde se hace 
la negrura", de Tzacapu - Piedra; Amucutin - Puerta; y 

P&tzquaro - lugar donde se tifie de negro, sin olvidar que 

la palabra Patzcuaro cuenta con muy variadas opinio- 

nes, en cuanto a su significado, tales como: 

Lugar donde se guarda algo. 

Lugar donde se tirie. 
Lugar de piedra para asiento de cués. 

Lugar de cimientos. 

Lugar de alegrfa, entre otros. 

Dicha ciudad era el centro ceremonial de los anti- 

guos indios, descendientes de las tribus primitivas que 

llegaron a las riberas del lago, conocidos como 

quochpanme (hombres de cabeza rapada) 0 vactisecha 

(las Aguilas), a éstos se les citaba como chichimecas, 

por tener condicién de tribus némadas y bajo el mando 

de Hireticatame o Ire-Thicdtame, se establecieron en los 

bosques de Huiricuar&pero y se dedicaron a la caza, la 

pesca y la recoleccién. Dichas tribus, por medio de alian- 

zas, lograron vencer la hostilidad de las tribus vecinas, 

  

    
La guerra, fa conquista, ia muerte y destrucclon. 

Fragmento del fresco de Juan O’Gormen.   

hasta conseguir un fuerte 

estado teocratico, el que se 

extendi6 hacia el centro, el 

occidente y el noroeste. 

Segtin la famosa 

"Relacién" rendida al Vi- 
rrey Don Antonio de Men- 

doza, se sostiene que dos 

descendientes de los jefes 

de la tribu, Pavacumel y 

Vedpanill, ambos herma- 

nos, fundaron Patzcuaro 

alrededor del afio de 1324. 

El reino tarasco se 

inicia con Taridcuri, hijo 

de Pavacume, él fue el pri- 

mer cacique al que se le 

aplicé el titulo de Caltzonzi, 

que equivale a monarca. 

Es asi como Patzcuaro se 

convierte en la primera 

capital de los tarascos, la 

cual es dividida en tres 
senorios; Ihuatzio, Tzim 

tzuntzan y Patzcuaro. Este 

Ultimo pierde el poder de- 

o



  

bido a que Hiquingare muere sin dejar descendientes, 

cediendo dicho poder a Tzintzuntzan, que pasé a ser la 

nueva capital tarasca, dejando a PAétzcuaro como cen- 
tro ceremonial y lugar de recreo. 

Luego de unos afios y siguiéndose el proceso de 

la conquista militar-espiritual, se fundé el Obispado de 

Michoacan, quedando como primer Obispo Don Vasco 

de Quiroga, tal acontecimiento permite a Patzcuaro 

quedar como la ciudad de Michoac4n y Tzintzuntzan 

como su barrio, a partir del 26 de julio de 1539, fecha 

en que se autoriz6 el cambio, y es en 1553, que Pate- 

cuaro obtuvo la confirmacién del titulo de ciudad y su 

escudo de armas. 
Don Vasco de Quiroga fue un personaje muy im- 

portante para Patzcuaro ya que ademas de Io antes 

mencionado, a él se debe la construccién de! Real Hos- 

pital de Santa Martha, el surtir de agua a la poblacién, 

el dotarlos de iglesias y nuevos edificios, entre otras co- 

sas. Por ello, algunos historiadores lo consideran el "ver- 

dadero fundador de Patzcuaro". La muerte de tan im- 

portante personaje se da en el afio de 1565, algunos 

investigadores han expresado la hipétesis de que el Obis- 

po indigenista falleci6 en Patzcuaro y no en Uruapan 

como ha venido afirmandose. De cualquier manera sus 

restos quedaron en Patzcuaro; y con su muerte, 10 afios 

después se inicié la decadencia del lugar, con el cambio 

  

Fotos de la Plaza 
*vasco dc Quiroga” 

    

  

de las autoridades civiles y 

eclesidsticas, asi como del 

Colegio de San Nicolas, a 

la recién fundada Vallado- 
lid. 

Durante la revolu- 

cién de independencia, 

surgieron personajes dis- 

tinguidos por su valiente 

participacién en esta lu- 

cha; Manuel de la Torre 

Lloreda, por pertenecer a 

los conspiradores de Valla- 
dolid y ser autor del pro- 

yecto de nuestra lra. cons- 

titucién politica michoaca- 

na, ademas de que fue di- 

putado al Primer Congre- 

so Constituyente de Mi- 

choacan; y la herofna 

Dofia Gertrudis Bocane- 
gra de Lazo de la Vega, 

quien fuera fusilada por 

sus actividades insurgentes 

en la Plaza Mayor de Patz- 

cuaro, en 1817. 
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Entre las fechas mas importantes por los aconte- 

cimientos suscitados en PAtzcuaro se encuentran; la in- 

auguracién del ferrocarril Morelia-Patzcuaro en 1886, 

la inauguracién del alumbrado eléctrico el 5 de mayo de 

1899, su reconstruccién luego de la lucha de indepen- 

dencia en 1920, la cual se llevé acabo con el criterio de 

conservar lo indigena y lo colonial del lugar, se funda el 

Centro Regional de Educacién Fundamental para Amé- 
rica Latina (CREFAL) en 1920 comenzando una nueva 

etapa en la vida cultural de la ciudad, y el 28 de sep- 

tiembre de 1983, el ayuntamiento constituy6é la Presea 

Vasco de Quiroga, que es otorgada a personalidades 

que han contribuido con el engrandecimiento de la ciu- 

dad. Ademas de lo mencionado, PAtzcuaro es conside- 

rada una de las ciudades mas importantes del estado, 

gracias a su riqueza arquitect6nica, la cual ha sabido 

conservar a través de los afos, y a su tradicién histéri- 

ca y cultural. 

  
  Captiia del Humilladero. 
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Ficstas Populares, Leyendas, Costumbres y tradiciones. 

  

De entre sus fiestas Populares, la mAs destacada y 

reconocida por sus habitantes y turistas es la que se efec- 

tia el dia 8 de noviembre, en la que salen las mojigangas 
anunciando la fiesta mayor de la regién lacustre dandose 

inicio a la feria regional. Por tradicién y costumbre el 1 

de noviembre, se celebra la tradicional noche de muer- 

tos, ceremonia pagano-religiosa, en la que durante la 

noche se vela en el panteén con ofrendas florales y ali- 

mentos favoritos del difunto. Janitzio y Tzintzuntzan son 

los principales lugares a los cuales dicha celebracién atrae 
un gran nimero de turistas. 

Entre sus leyendas se pueden ubicar la de una de 

sus pilas, pues se dice que fue cambiada de lugar como 

castigo, luego de perder el juicio que se le hizo por ser la 

causante de la muerte de un soldado, que al pasar junto 

aella en su caballo, éste se espanto y tiro al soldado, que 

murio instantaneamente. También existe la relativa al 

viejo reloj que se encuentra en la torre del templo de la 

Compania, del cual se dice que fue desterrado de Espa- 

fia por Felipe II, por no marcar las doce campanadas del 
medio dia, hora en la que se fusilarfa a un individuo, 

salvandole con ello la vida. 

Tradiclonal fiesta de 

"Noche «te Pucrlos” 

— 

    

Fuente del Toro.   

Alimentos y 
Artesanias 
  

Patzcuaro es reco- 

nocido por su arte culina- 

rio gracias al pescado blan- 

co, alos charales dorados, 

a la sopa tarasca y a ios 

alimentos a base de maiz 
como son; corundas y 
huchepos. 

Entre las artesanias 

que destacan en la regién, 

est4n las lacas de oro per- 
filadas en la madera, las 

lacas imitacién oro, los 

muebies coloniales hechos 

en parota, los trabajos de 
orfebreria, la forja de hie- 

tro, los tejidos y articulos 

de manta, entre otras. 
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Geografia 
a 

El municipio de PAtzcuaro representa el 1.95% del 

total del estado con su poblacién, rebasa los 70,000 habi- 

tantes, de los cuales el mayor numero lo ocupan las 
mujeres. Se localiza a una altura de 2,100 mts. sobre el 

nivel del mar. Cuenta con una superficie de 261.25 Km’. 

Limita al norte con Tzintzuntzan, al este con Huiramba, 

al sur con Salvador Escalante y al oeste con Tingambato 
y Erongaricuaro. Se divide en 48 localidades entre las 

que se ubican: Ganacucho, Charahuén, Janitzio, Man- 

zanillas, Tzentzenguaro, Tzipecua y Zurumttaro. En 

cuanto a su hidrografia se constituye principalmente por 

su Lago y tiene un arroyo conocido como el Chorrito y 

algunos manantiales. En lo referente a su Orografia, se 

dice que su relieve lo construye la depresién de Patzcua- 

ro y cuenta con cerros como el Blanco, el Estribo, el Fri- 

jol y el Burro. 

Clima, Flora y Fauna 
a 

Su clima se dice que es templado, con lluvias en 

verano y temperaturas que oscilan de 9.2°C. a 23.2°C. 

Patzcuaro es una zona en la que predominan los bos- 

ques mixtos, con pino, encino y cedro; su fauna cuenta 

  

  
  

con ardillas, liebres, 

armadillos, charales, pez 

blanco y otros. 
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Sus Islas 
  

P&tzcuaro cuenta con un lago en el que se ubican 

seis islas que son: 

Islas Los Urandencs: “Localizadas a 10 minutos 

del muelle de Patzcuaro, Uranden significa "batea" y son 

tres islas rodeadas por canales de gran belleza. Aqui se 
encuentran las principales reservas del pez blanco. Sus 

habitantes son diestros en la pesca con redes de mari- 

posa y sus remeros compiten internacionalmente." 

Isla de Tecuena: " Esta a 25 minutos del muelle y 
al norte de la isla de Janitzio. Es la isla mas pequena en 

el lago. Su nombre significa "miel buena’. 

Es un sugestivo lugar que invita al descanso y reflexi6n. 

Desde su mirador se contempla el lago en toda su mag- 

nitud. 

Isla de la Pacanda: "Localizada a 35 minutos del 

muelle, significa “empujar algo en el agua’. 

Esta isla, de forma circular, se encuentra en el centro del 

lago. Su topografia es plana, lo que permite que sus ha- 

bitantes se dediquen a la agricultura. 

Cuenta con una laguna interior de singular belleza en 

donde abundan la carpa y el pato, elementos utilizados 

en su deliciosa gastronomia. 

   & 
hn ~S2p Quiroga ep 

Pend 

Mapa del Lago de Palzcuaro,   

Isla de Jardécuaro: 

"A 18 kilémetros de Patz- 

cuaro. Significa "lugar don- 

de se adora al dios Xara- 

cua". Esta isla esté unida 

a tierra firme mediante un 

puente que permite el ac- 

ceso a vehiculos. La isla 

de Jardcuaro fue dedica- 
da por sus primeros pobla- 

dores a la diosa Xaratanga 

(divinidad lunar). Entre sus 

principales atractivos son 

el templo que data del si- 

glo XVI y !a capilla de La 

Natividad, restaurada re- 

cientemente. 

Dentro de las seis is- 

las destacan dos por su im- 

portancia y popularidad 

turistica; 

Janitzio y 

Yunueén. 
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Isla de Janitzio 

  

Es una isla que se encuentra a 20 minutos, aproxi- 

madamente, del muelle, en lancha de motor, ya que en 

canoa de remos los indigenas hacen mas o menos 2 

horas. 

La isla limita al norte con las islas vecinas de 

Tecuena, Yunuén y Pacanda; al sur, con Tzentzénhuaro 

y Urandén; al este, con Ihuatzio y Cucuchucho y al oes- 

te con Erongaricuaro y Uricho; cuenta ademas, con una 

extensi6n de 2, 500 mts. de largo por 1,500 mts. de an- 
cho, segtin datos de la CFE. Su altura es de 80mts. de la 

superficie del agua ala parte mas prominente y cuenta 

con 1,677 habitantes, mismos que se ocupan en !a pes- 

cay el tejido de sus redes. Su suelo es rocoso, acciden- 

tado y sin playas o terrenos que pudiesen ser aprove- 

chados para el cultivo. 

Janitzio es uno de los Pueblos tarascos que mas 

han conservado sus costumbres y tradiciones, a pesar 

de ser un pueblo con constante afluencia turistica, moti- 

vo por el cual, sus habitantes, indigenas en su totalidad, 

dominan el espanol y el tarasco. . 

En la parte superior de la isla se eleva un gigantes- 

co monumento eriguido la memoria de Don José Maria 

Morelos y Pavén, esta obra de arte fue hecha por el es- 

cultor Guillermo Ruiz y mide 15 mts. de didmetro, 40 

mts. el cuerpo de la estatua y 8 mts. la base que lo sus- 

tenta. Dentro de ella, se observan una serie de pinturas 

   Vista de fa Isla de 

Janilzio de noche. 

flonumenio a Don 

José Marta Moretos. 

    
  

murales que fueron realiza- 

das por Ramén Alva de la 

Canal, en las cuales se plas- 

mé la vida de este perso- 

naje herdico. Cuenta ade- 

mas con un puno que 

apunta al cielo y que hace 

de mirador, pudiendo ob- 

servar desde ahi el lago en 

todo su esplendor, asi 

como sus alrededores. Este 

monumento fue 

construiido con el fin de 

ofrecer un motivo mas ala 
gente para visitar la isla. La 

isla debe su liquidez eco- 

némica a la venta del pes- 

cado blanco y charales, y 

desde hace algun tiempo, 

a los turistas que visitan el 

lugar, ya que en él se pue- 

den encontrar restaurantes 

y locales con venta de 

artesanfas. 
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Las fechas en que la isla es mds concurrida por el 

turismo es el dia 1 de noviembre en la noche, que es 

cuando se lleva a cabo la tradicional noche de muertos. 

Evento que con el paso del tiempo ha tomado un gran 

auge y es inmensa la cantidad de gente nacional y ex- 

tranjera que atrae tal acontecimiento. 

Isla Yunuén 

La isla de Yunuén es de las mAs pequenias en ex- 

tensi6n y esta situada en la parte norte del lago de Patz- 

cuaro, limita al norte con la isla de la Pacanda, al sur 

con las islas Tecuena, Tecuenita y Janitzio, al este con 

las riberas del lago y la comunidad de Cucuchucho y al 
oeste con Patzcuaro. La isla tiene la forma de un brazo 

doblado, ya que se nota una curva y ésta asemeja un 

codo. Motivo por el que su nombre en tarasco es Yunuri, 

que significa "codo". 

A pesar de contar con un nivel de suelo irregular, 

con pequefias y grandes elevaciones y una topografia 

accidentada que les dificulta el cultivo y acarreo de agua, 
a sus habitantes, han tratado de evadir los inconvenien- 

tes del terreno y aprovechar sus ventajas, por lo que han 

Pescadores del Lago de 

Palzcuaro. 

  

foto anfigua del lransporle 

de objclos en el Lago. 

  

  

logrado dar a la isla un as- 

pecto muy pintoresco con 

las construcciones tipicas 

que ahi se aprecian y por 

su vegetacién. 

La isla cuenta con 

200 personas, aproxima- 

damente, de los cuales el 

100% son tarascos e indi- 
genas en su totalidad. Di 

cha isla, es reconocida por 

los turistas gracias a que 

en ella se encuentran va- 

rias cabanas para renta, 

con el fin de alojarlos y 

brindarles un servicio. 
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EI Muelle 
Servicios que Ofrece. 

No existen fechas exactas que indiquen cuando 

fueron habitadas las islas del lago de Patzcuaro, y me- 
nos atin datos de Ja historia del muelle, pero se sabe que 

la necesidad de transportarse de Patzcuaro a las islas y 
viceversa, provocé la construccién de un muelle. Este 

muelle se conocia como muelle 1 o del astillero, el muelle 

era pequefio y contaba solo con una plataforma que 

servia para amarrar las canoas y con el tiempo también 

las lanchas de motor que se utilizaban para el transpor- 

te, ya no solo de los habitantes de Ia isla, sino también 

de turistas que interesados en la isla de Janitzio, ocupa- 

ban el servicio. El auge de fa isla aumenté con la cons- 

truccién del monumento a Morelos, lo que propicié que 

aumentara el nimero de lanchas de motor que traslada- 

ban a la gente, y a ésta isla se uni6 Yunuén con sus 

cabafias, atrayendo con ello mAs turistas. 

La funcién de este muelle duré hasta fa erupcién 

del Volcan Paricutin, acontecimiento que provocé que 

el nivel del lago bajara dejando al muelle imposibilita- 

do. 
Y como por los afios de 1960-62 se comenzé la 

construccién del muelle 2 o General, el que ahora la 

mayoria de los residentes y turistas reconocen y utilizan, 

para transladarse de Patzcuaro a las islas de su lago. 

Este muelle fue construido, principalmente, por el creci- 

miento del turismo. 

    

  

Muelle de San Pedrito 

  

Es por ello que se 

construyé pensando en al- 
gunas adaptaciones como 

locales para restaurantes, 

tiendas artesanales y deta- 

lles que se han ido hacien- 

do poco a poco, como sa- 

nitarios, taquillas, bancas 

de espera, jardineras, es- 

tacionamiento, entre otros. 

Por lo cual el muelle puede 

ofrecer a sus visitantes y 

habitantes de las islas un 

servicio mas completo, ya 

que se puede comer en él, 

los exquisitos charales o 

pescado blanco en sus di- 

ferentes versiones, 0 com- 

prar algunas artesanias y 

recuerdos mientras se es- 

pera la salida de las lan- 

chas © a su regreso de las 

islas, ademas de que se 

puede disfrutar del paisaje 

natural con el que cuenta 

el lago. Existe también el 
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muelle de San Pedrito, es un muelle pequefio y acojedor 

que se encuentra en el costado izquierdo del muelle Ge- 

neral. Este es poco reconocido y visitado, pero cuenta 

también con servicio de sanitarios, tiendas artesanales, 

restaurantes, taquillas, estacionamiento, etc. A pesar de 

ser pequeno y agradable no ha logrado la popularidad 

del muelle General. 

Descripci6n y Andlisis 
———————— 

El muelle es de aproximadamente 100 mts. de lar- 
go por 32 de ancho, sin contar el estacionamiento. Cuen- 

ta con dos entradas, ubicadas una en el estacionamien- 

to y la otra a un costado de la entrada del estaciona- 

miento. El muelle muestra del lado derecho, locales en 

los que se ubican tiendas artesanales y restaurantes, 

ademas de la taquilla, los bafios y la otra entrada, éstos 

tres ultimos, al centro. Del lado izquierdo, algunos jardi- 

nes y bancas de espera, asf como escalinatas para des- 

cender y subir a las lanchas. 
La construccié6n det muelle es agradable y cumple 

con el estilo arquitecténico que se puede apreciar a sus 

alrededores, haciendo asi juego con su entorno. Dichas 

    

   

Entrada af Mucile 

Gencral. 

  

  

caracteristicas no furon 

respetadas por !os locata- 

rios, quienes permitieron la 

colocacién de cortinas de 
plastico que la Coca-Cola 

les otorgo, para cubrirse 
del sol 0 la lluvia. Cortinas 

que restan belleza al lugar, 

ademas de romper con la 

imagen colonial que se pre- 

tendfa con el estilo de la 
construcci6n. Aspectos 

que, al parecer, han pasa- 
do desapercibidos por los 

comerciantes y por las au- 

toridades del lugar. 

Pero aun asi los turistas lo 

siguen prefiriendo en sus 

visitas a Patzcuaro como 

un lugar al que no deben 

dejar de acudir. 
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El lurismo 

  

El turismo se da como producto de una politica 

internacional en la que se inserta como plan econémico 

y politico de los paises desarrollados. El aumento de tiem- 

po libre y la necesidad de distraccién de sociedades 

industrializadas era conveniente encausarlo y explotar- 

lo. Se vié en los paises subdesarrollados la alternativa 

de dar soluci6n al problema y qué mejor que el plantea- 
miento de esta actividad que beneficiaria en el desarro- 

lo econémico del Tercer Mundo. 

México impulsa esta actividad por medio de la pro- 

mocién internacional de sus atractivos para satisfacer 

las necesidades ya planteadas, por los paises industria- 

les, los cuales son los mayores proveedores de turistas, 

mismos que beneficiarian al pais por su dinamismo, ge- 

neracién de empleos y captacién de divisas para un de- 

sarrollo social y regional mas equilibrado. 

Dicha actividad dejé en segundo plano, necesi- 

dades de mayor importancia como ensefanza escolar 

salubridad, entre otros, dandose mayor importancia a 

las exigencias de la industria privada en la creacién de 

la superestructura turistica, como en el caso de Cancin, 

Puerto Vallarta, Zihuatanejo y otros. 

Todo lo relacionado con esta actividad comenz6 

oficialmente con la promulgacién de la Ley Federal de 

Turismo en 1949, y con ello se da un mayor impulso y se 

crea el consejo Nacional de Turismo en 1961, seguido 

    

    

  

Santuarlo de la 

Merlposa Monarca en 

fichoacén. 

Fuente “Las Tarazcas” 

en Morella. 

   

     Acuarcta de 
waa “La Hualapere” 

en Uruapat   

por el Fondo Nacional de 

Fomento a! Turismo, la Se- 

cretaria de Turismo, la co- 

misién Internacional Eje- 

cutiva de Turismo, los Con- 

sejos Estatales de Fomen- 

to Turfstico, asf como el 

lanzamiento del Tianguis 

Turistico. 

El turismo es una 

actividad fundamental 

para el desarrollo de cual- 

quier pais, pero sin olvidar 

que como actividad socio- 

econémica es muy sensi- 
ble y se ve afectada fre- 

cuentemente por proble- 

mas de indole politico, eco- 

némico y social tanto de 

caracter interno como ex- 

terno. Tal es el caso de 

nuestro pais que debido a 

lainflaci6n y los problemas 

politicos o acontecimien- 

tos como los de Chiapas, 
afectan considerablemente 
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a la industria turistica nacional, pero a pesar de ello se 
continia impulsando esta actividad. 

Lo antes mencionado permite conocer la impor- 

tancia y lo acertado que fue el crear e impulsar el turis- 

mo en nuestro pais y en todo el mundo, ya que esta ac- 

tividad llega a todos los sectores sociales, permitiendo 

con ello un desarrollo mental y fisico al pueblo Mexica- 

no; siempre y cuando se hable del turismo extranjero, ya 

que devido a la situacién del pais, es muy limitado el 
turismo interno que puede darse el lujo de hacer uso de 

instalaciones que cuentan con todos los servicios, por lo 

que en su mayoria, éstos deben buscar lugares econé- 

micos para vacacionar. 

Turismo en Patzcuaro 
  

Michoac&n es uno de los estados mas ricos para 

disfrutar de su belleza, ya que cuenta con hermosos pai- 

sajes naturales y culturales. Dentro del mismo estado se 

pueden apreciar lagos, montafias y playas, asi como 

acantilados, ciudades y pueblos en los que parece que 

el tiempo se ha detenido para mostrar con ello lugares 

muy pintorescos, tal es el caso de Patzcuaro, que consti- 

tuye un 4rea turistica de importancia nacional e inter- 

ree 
R ra 

    
    
  

Tiplico turtstico de 

Pdtzcuaro. 

   Musco dc Arte Popular. 

  

Templo del Sagrario. 

  

nacional; debe esto en 

gran parte, a su apariencia 

colonial, que aunado a sus 

obras arquitecténicas, 

como la Basflica de Nues- 

tra Senora de la Salud, la 

Casa de los Once Patios, 

el templo El Sagrario, el 

museo de Artes Populares, 

La Plaza Vasco de Quirn- 

ga, asf como algunos pue- 
blos tipicos, entre otros, sus 

costumbres y tradiciones. 

Sin olvidar su variedad 

gastronémica que hacen 

de Patzcuaro el sitio ideal 

para visitar. 

Esta regién recibe, 

con mayor frecuencia, el 

llamado turismo de paso; 

se le dice asi a los turistas 

que tienen como destino, 

Uruapan, pero que de pa- 

sada llegan a Patzcuaro y 

Janitzio, para luego reto- 

mar su camino. 
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El turismo que recibe la regién se caracteriza por 

provenir de.dreas urbanas, por lo que se sabe que en su 

mayoria son de clase media, conformado por emplea- 

dos, estudiantes y profesionistas, cuyos viajes son de 

descanso, estudios y diversién. 

En su mayorifa, la procedencia de los turistas es 

de Jalisco, D.E, Guanajuato y el resto de Michoacan, 

entre otros. Ya que el turismo extranjero es reducido, 

salvo en épocas de verano e invierno. 

P&tzcuaro es un lugar que no se sostiene del dine- 

ro que ingresa con el turismo, pero aun asf la ayuda 

otorgada por el mismo, beneficia a los residentes y al 

lugar, asf como a los pueblos cercanos, porque la mayo- 

ria de los turistas aprovechan su visita o su estancia en 

P&tzcuaro para conocer otros atractivos de la regién 

como son: las Yacatas en Tzintzuntzan, las artesanias 

de Quiroga, el trabajo en cobre en Santa Clara o las 

islas de su lago como Janitzio, Yunuén y otros. Esto se 

da porque los atractivos y actividades que ofrece Patz- 

cuaro, hacen que la visita se reduzca a un dia o menos, 

dicha estancia es corta debido a que es un lugar que no 

ofrece diversién en cuanto a vida nocturna, como ba- 

res, discotecas, etc. Es por ello que los turistas que du- 

ran uno o mas dias en el lugar, son gente adulta o pare- 

jas de recién casados que buscan un lugar pintoresco y 

tranquilo para descansar y apreciar. 

Noche de Muertos cn Tzintzuntzan. 

  

§ Clara cl Cobre. 

  

   Artesentas de Santa 

POL GHEGHEG HLS HG HOO HOG HOG HLO HCO IHLOGLOS FY



 



Diseno Grafico 
Antecedentes 
  

Ha sido imposible, saber con precisi6n cuando 

surgié la especie biolégica pensante, al igual que el na- 

cimiento del Diserio Grafico, pero es correcto pensar que 

data desde el paleolitico (3500 a.C), con las pinturas 

rupestres que los antepasados plasmaban en las caver- 

nas. 

Esto fue el comienzo de fo que es la comunicaci6n 
visual, aunque existe una teorfa, que sostiene que el ori- 

gen del lenguaje visual logré su evolucién partiendo de 

la necesidad de identificar los contenidos de sacos y ollas 

que eran utilizados para el almacenamiento de alimen- 
tos, para lo que elaboraban pequefias etiquetas de arci- 

lla que identificaban el contenido con algtin pictogra- 

mas, y la cantidad la representaban con un elemental 

sistema de numeracién decimal, que tenia como base 

los diez dedos de la mano. 

Luego, con el desarrollo de la cultura aldeana, 

comenzaron con la posesién de bienes y la especializa- 

cién en el comercio y los oficios, haciendo necesaria la 

identificacién visual. 
Es entonces cuando se crean los hierros para 

marcar ganado o propiedades, y con ellos surgen los 

sellos cilindricos como un medio a prueba de falsifica- 

ciones para documentos. 
Para entonces, todavia no era adoptado el térmi- 

no de Disefo Grafico, ya que lo producian los artesa-     

nos, miembros de gremios 

de impresores y rotulistas, 

y eraun solo hombre el que 
llevaba a cabo todo el tra- 

bajo, por ejemplo; uno solo 

producfa un libro hacien- 

do las correcciones, la elec- 

cién de tipos, la impresién, 

publicacién y venta. 

Y fue Geofroy Tory, 

ilustrador del siglo XVI, 

quien lograra consagrarse 
como uno de los pioneros 

del Disefio Grafico. 

Pero noes, sino has- 

ta el siglo XIX, que William 

Addison Dwiggins, acufa 

el termino de Disefador 

Gréfico, y a mediados de 

ese siglo, el Disento Grafi- 

co se integré en las dreas 

de empaque, presenta- 

cién, exposicién y publici- 

dad, estableciéndose como 

profesién. Convirtiéndose 

en un arte que desde en-



  

tonces ha ido ganando importancia y evolucionando a 

través de nuevas ideas y técnicas en arquitectura, in- 

dustria, tecnologia, ingenieria y comercio. 

Es en ese mismo siglo, hacia 1884 que William 

Morris, artesano, ilustrador, disefiador y escritor, funda- 

ra el movimiento de Artes y Oficios. Acciones que lo 
hacen ser reconocido como uno de los padres fundado- 

res del Disefio Moderno. Ademas de que su estilo en los 

disefios dan origen a la siguiente influencia significativa 

en el Disenio, el Art Noveau (Arte Nuevo) en el que las 

figuras caracteristicas son las curvas y flotantes, como 

olas o tallos de flores. 

Aunque la mas importante de las influencias en el 

Disefio Contempordneo fuera el Bauhaus, que se esta- 

bleci6 en Alemania inmediatamente después de la Pri- 

mera Guerra Mundial. Siendo Walter Gropius, arqui- 

tecto, disefador y maestro quien fundara la escuela 

Bauhaus de Arte y Diserio en Weimar en el afio de 1919. 

El ensenié los ahora fundamentales principios para casi 

todos los aspectos del Disefio de nuestro siglo. 

Al mismo tiempo en Francia, Pablo picasso y 

Georges Bracques guiaban el movimiento radicai 

Cubista. 
Ademés de los anteriores, Jan Tschichold, fue otra 

de las importantes figuras, pero de los afios 30's, ya que 

él es el primero en incluir fotografias en los disenios, ésto 
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luego de haber creado su 
estilo propio, partiendo de 

las ideas de la Bauhaus. 

Gracias a la produc 

cién y la publicaci6n ma- 

siva, y al cine, crearon la 

necesidad de diseriadores 

gréficos especializados, 

lograndose asi que el! Di- 

sefio Grafico, poco a poco 
fuera ganando aceptacién 
en los Estados Unidos. 

Posteriormente, sur- 

girfa la Escuela Norteame- 

ricana de Expresionismo 

Grafico, formada por sus 

seguidores, los cuales com- 

binaron el collage, caligra- 

fla, fotomontaie y simbo- 

los entre otros elementos. 

Luego dela segunda 

Guerra Mundial el Diserio 

Grdfico se ha hecho cada 

vez mas necesario, por lo 

que éste ha ido ampliando 

sus lfmites para poder sa-



  

tisfacer, tanto necesidades tradicionales como las de 

grandes companias y agencias publicitarias que van 

desde tarjetas de presentacién, identidades corporati- 

vas, envases y embalajes, hasta sistemas de sefaliza- 

ci6n, etc. sin olvidar la amplia participacién dentro del 

mundo publicitario con el que cuenta el Disefio Grafico. 

Diseno Grafico en México 
  

Todo comenzé con las impresiones de los prime- 

ros trabajos graficos basados en cédices prehispanicos, 

que realizara Juan Pablos en México en el afio de 1530, 

ademas de hacer uso de los colores para transmitir men- 

sajes y sensaciones a través de los diferentes tonos e 

intensidades de estos. Asi como la disposicién que tenia 

sobre cada elemento, con los que lograba la armonia en 

sus composiciones. - 

Posteriormente, en los afios 60's se daria inicio a 

la preparacién de los disefadores profesionales mexi- 

canos de los cuales serian reunidos algunos de ellos en 

un sistema de imdgenes graficas, capaces de mostrar a 

un nivel internacional, la organizacién del pais en un 

evento de tal magnitud e importancia como serfan tas 

   
Rafael Lopez Castro.    

  

Olimpfadas de México en 

1968. Dicho evento y el in- 

terés cada vez mas frecuen- 

te por parte de empresas 

privadas e instituciones 

publicas por renovar su 

imagen grafica, darian la 

pauta para que poco tiem- 

po después se fundara el 

IMCE, Instituto Mexicano 

de Comercio Exterior, el 

cual tenia como fin impul- 

sar las exportaciones del 

pais. Con él, nace el Cen- 

tro de Diserio, que serviria 

para elevar la calidad de 

los productos mexicanos y 
darfa un gran impuls6 al 

Diserio en todas sus mani- 
festaciones. 

Fue tanta su difusién 
y el gusto por el Disefio, 

que gracias e él surgieron 

rapidamente un buen nu- 

mero de escuelas universi- 

tarias de disefio y hacia el 
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ano de 1975 surgiria el Colegio de Disenadores Indus- 

triales y Graficos de México, A.C. el cual era presidido 

por el D.1. Juan Gémez Gallardo. 
Durante la década de los 70's por parte de institu- 

ciones gubemamentales, se produce un movimiento ob- 

viamente de importancia, que consistia en promocio- 

nar el Disefio mexicano. Todo parecia marchar de ma- 

tavilla, el trabajo prosperé y con perspectivas excelen- 

tes, pero éstos se verian afectados por la crisis econémi- 

ca en que se vio envuelto nuestro pais a partir de 1982. 

A pesar de ello, los disefiadores no se detendrian, 

ya que se consolidaron varios profesionales y oficinas 

de disefio que lograron destacar hasta hoy en dia, asi 

pues, también han surgido nuevas universidades e insti- 

tuciones, profesionistas, libros, revistas y otras publica- 

ciones que permiten contar con mas personas capacita- 

das y reconocidas, para exponer y transmitir dichos co- 

nocimientos a cientos de jé6venes, que ingresan afio con 

afio al estudio de esta disciplina, ya sea en aulas de cla- 

se 0 en cursos, talleres, conferencias y demas eventos 

que se organizan en todo el mundo. 
Entre los disefadores mexicanos reconocidos y 

destacados internacionalmente por su labor, se ubican: 

-™ Luis Almeida. 

«™ Rafael Lépez Castro. 

    

Certos Celorio. 

Luis Aimelda. 

Rosemary Marlinez. 

  

  

7™ Rosemary Martinez. 

-«™ Gonzalo Tassier. 

™ Vicente Rojo. 

“™ ‘Carlos Celorio. 

«™ Dante Escalante. 

Entre otros. 

Estos son solo algu- 

nos de los tantos diseriado- 

res que han logrado poner 

en alto el Disefic Mexica- 

no, convirtiéndose en un 

ejemplo a seguir. Esto y la 

gran cantidad de eventos 

con los que se apolla el 
Disefho Grafico para su 

difusi6n y aprendizaje, esté 

permitiendo que surjan di- 

sefiadores preocupados 

por crear formas nuevas y 

propias en artes visuales, 

joyeria, mobiliario y mu- 

chas otras vertientes del 

disenio con la finalidad de 

crear nuevas y mejores co- 

rrientes.



Definicién y Funcion del Diseho Grafico 

  

El Disenio Grafico puede considerarse como una 

: disciplina que pretende satisfacer necesidades especifi- 

cas de comunicacién visual mediante la configuracién, 

estructuraci6n y sistematizacién de imdgenes significa- 

tivas para una sociedad. 

En esta disciplina, la creatividad es la caracteris- 

tica mas importante, ya que es un lenguaje que enrique- 

cemos con nuestras vivencias, es una cuestidn de talen- 

to, perspicacia, intuicién, facultades de abstraccidn..., y 

debe estar enfocada a la solucién de un problema exis- 

tente. 

En él, el proceso de creacién esta sujeto a razonar 

entre buscar y encontrar la forma grdfica o estructural 

conveniente que funcione para comunicar algo, hacien- 

do una seleccién y utilizaci6n adecuada de imagenes 

como: ilustraciones, fotografias y dibujos de simbolos 

visuales que son: las palabras representadas graficamen- 

te por letras, sin olvidar los colores, los tamarios, las for- 

mas y figuras, etc. 
Estos elementos formardn parte de una composi- 

cién que deberd ser ademas de creativa, funcional, ori- 

ginal y estética. 
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Campo de Accion 
errr rece reeeae 

El campo de accién consiste en una lista de areas 

o diferentes caminos que un Disefiador Grafico o cual- 

quier profesionista puede adoptar en un futuro, toman- 

do en cuenta sus objetivos, sus cualidades y también 

sus limitantes. 

Siendo el Disefio Grafico una de las profesiones 

en las cuales dicha lista es de las mds amplias, gracias 

a la demanda de productos para el consumo, aumento 

de Jos medios de publicidad, como el periodismo, la pu- 

blicacién de libros, la expansién de la radio, T.V. y a las 

nuevas técnicas de impresién, que cada vez son més y 

més; esta lista ha logrado ser tan extensa, pudiendo el 

Disehador Grafico incursionar en campos tan comple- 

jos, que van desde la sencillez de una tarjeta de presen- 

tacién, asf como el disefio de carteles, logotipos, porta- 

das de libros o revistas, disefio de envase y embalaje, 

hasta la complicaci6n de un programa completo de una 

imagen grafica para empresas, centros comerciales, cen- 

tros turisticos, parques de diversiones, entre otros. Sin 

olvidar que también puede desemperiarse en dreas tan 

diversas como es la fotografia, la ilustracié6n, la serigrafia, 

el diseno texti!, etcétera. 

El tener un campo de accién tan amplio, hace que 

la necesidad de prepararse y saber utilizar la inmensa 

gama de materiales y recursos existentes, sea igualmen- 

te amplia. 
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Metodologia. - 

El Disento Grafico, al igual que muchas otras pro- 

fesiones 0 disciplinas, requieren seguir una metodologia 

que le permitird al disefiador un mejor resultado en su 

trabajo. 

La metodologia, consta de varias etapas, las cua- 
les van desde la idea original hasta la culminacién del 

trabajo. 

Los pasos a seguir en ésta varian segun el disefio, 

pero en su gran mayoria, el proceso es el siguiente; Pri- 

meramente, se debe tener una entrevista con el cliente 

para conocer el problema y evaluar sus necesidades, ya 

que el disefiador ademés de resolverlos, puede asesorar 

o sugerir al cliente una mejor solucién. 

Al ser aclarado el problema, se debe seguir con 

una investigacién, en la que se recopilaran datos refe- 

rentes al problema, como un anilisis de la empresa o 

producto, de la competencia y del ptiblico al que va a ir 

dirigido, con la finalidad de conocer mejor el problema, 

para que la solucién de éste, tanto graficamente como 

de impresién y difusién sea funcional y adecuado. 

El recabar la informacién, facilita la definicién del 

concepto, el cual una vez definido permite comenzar con 

la lluvia de ideas y bocetaje, de los cuales se hard una 

seleccién de los mejores para presentarlos al cliente. 

Una vez elegido el diserio, se llevara a cabo la ela- 

boraci6n del original definitive, asi como las pruebas a 

  

  

  

  

        

color, para que el cliente 

haga la ultima elecci6n y , 

asi, empezar el trabajo de 

reproducci6n, que a su vez 

requiere de la supervisi6n 

y revisién del disefiador 

para checar todos los de- 

talles de la reproduccién y 

evitar alguna falla, ya que 

estas pueden ser muy ca- 

ras y en ocasiones dificiles 

de solucionar una vez im- 

preso el trabajo. 
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Marcas y Logotipos 
éQué son las Marcas Y Logotipos? 

Las marcas 0 logotipos no son solo una forma gra- 

fica con palabras y/o imAgenes, son algo mas, ya que 

permiten identificar un producto, un servicio o una or- 

ganizacién, diferenciandolo de otros, comunicando in- 

formacién acerca del origen, el valor y la calidad del 

mismo. Una marca o logotipo es también una forma de 
afiadir valor, ademas de constituir propiedades legales 

importantes. Es una especie de mensaje abreviado que 

permite al consumidor elegir !o mejor. 

Breve Historia. 
  

Desde hace ya mucho tiempo !os comerciantes 

han utilizado marcas de fabricacién y recursos visuales 

para la distincién de sus productos. 

Se cree y supone que el orgullo por el objeto fabri- 

cado tenfa que ver con que el fabricante identificara sus 

vasijas imprimiendo la huella de su pulgar o poniendo 

alguna marca como un pez, una estrella o una cruz, por 

ejemplo. 
Las marcas y logotipos que han existido en el cur- 

so de los siglos, eran empleados a escala local, de los 

cuales, las marcas distintivas utilizadas por reyes, em- 
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peradores y gobierno, eran 

la excepcién, ya que los re- 

conocian en varios lugares. 

La utilizacién de 

marcas comerciales y 

logotipos, como simbolo de 

calidad, confiabilidad y 

origen, se remonta a los 

siglos XVII y XVIII cuan- 

do empezé la fabricacién 

a escala de porcelana fina, 

muebles y tapicerfas en 

Francia y Bélgica. 

Pero no es, sino has- 

ta el siglo XIX con la masi- 

ficacién de los productos 

de consumo, que surgen 

marcas importantes, aun 

en la actualidad, tales 

como; Singer, Kodak, 

Coca-Cola, American 

Express, Quaker, entre 

otros. 

Es en ese mismo si- 

glo que las leyes de Fran- 

cia, Estados unidos, Gran 

 



  

Bretafa y otros paises avanzados comenzaron a darse 

cuenta de las propiedades tan valiosas que contenian 

las marcas, haciendo posible la obtencién del reconoci- 

miento oficial de dichas propiedades, por lo que las 

marcas 0 logotipos serfan registrados y podrian vender- 

se o cederse bajo licencia segiin las necesidades del due- 

fio de la misma, situacién que contintia hasta hoy en 

dia. 

A través de los siglos han surgido y siguen sur- 

giendo un sinfin de marcas y logotipos de los cuales no 

muchos persisten y si muchos desaparecen, su duraci6n 

y difusi6n depende de muchos factores, tales como la 

calidad del producto, la confiabilidad y en los ditimos 30 

anios la Televisi6n tiene mucho que ver en ello. Ya que 

ésta permite una gran difusi6n y mantiene vivo a un lo- 

gotipo o marca, gracias a los conocidos comerciales. 

Importancia. 

Uno de los principales motivos por los cuales es 

  

vital importancia para que 

dicha eleccién sea la mas 

acertada y satisfactoria. Ya 

que pueden existir por 

ejemplo, 100 tipos de per- 

fumes y todos con carac- 

teristicas similares, en los 

cuales la Unica diferencia 

es la marca, que dira al 

consumidor cual es el me- 

jor, entre un Channel y otro 

de "x" marca, permitiendo 

asi elegir sin temor y con 

la seguridad de que se lle- 

vara un buen producto. 

Que a su vez, es una for- 

ma de presionar a los fa- 

bricantes, para que ofres- 

can una mejor y mayor ca- 

lidad, excelente valor y 

amplia disponibilidad del 
producto.      i lear un logotipo o marca, es por la can- importante emp I g ip me Pp ! ne JON 

tidad de productos, servicios y organizaciones que exis- RE YT - i Ait 

ten, ya que el logotipo o marca proporciona al consumi- DEL CINE M ExT   dor datos importantes que al momento de elegir son de 
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Elementos que lo Componen. 
al 

Las marcas o logotipos, al igual que cualquier di- 

seno, requieren de una investigacién previa que permi- 

tiré al Disefiador, elegir y seleccionar los elementos ne- 
cesarios para que el logo o marca cumpla con la imagen 

que se desea transmitir, evitando al maximo los disefios 

muy espectaculares, ya que por !o general son disefios 

que quedan anticuados rapidamente, asi como el estar 

cambiandolos 0 manipuldndolos constantemente. Se 

puede hacer, pero solo que sea realmente necesario. 

Un logotipo o marca puede ser: 

a) Sélo con ei nombre... Estos son recomendables 

cuando el nombre es relativamente breve y facil de utili- 

zar o cuando es adaptable y abstracto. 

b) Con nombre y simbolo... En estos logotipos se 

utiliza, al igual que en el anterior, nombres relativamen- 

te breves y adaptables, con un estilo tipogrdfico caracte- 

ristico, distinguiéndose por el uso de simbolos visuales 

tan simples como un circulo, un évalo o un cuadrado. 

C) SOlo con las iniciales... Esta solucién de Diseno, 

puede ser interesante para el disefiador, pero los incon- 

venientes que puede tener serdn serios para el cliente, 

ya que puede ser caro y con dificultades para propor- 

cionales una personalidad y carcter distintivo. Siem- 

pre es dificil la obtencién de derechos legales. Ademas 

de que puede ser frustrante para el consumidor y dificil 

de localizar en una guia telefénica, sobre todo si se des- 
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nombre y simbolo.   Logolipo sélo 

conoce a que palabra co- 

rresponde. Es por ello que 

debe orientarse al cliente 

para evitar este tipo de 

logotipos o marcas y asi 

evitarle algunos problemas. 

d) Con ¢l nombre en 

version pictorica... Es la 

utilizaci6n de un nombre, 

pero con algtin elemento 

un estilo global que lo haga 

ser muy distintivo. 

¢) Asociativos... Es- 

tos logotipos gozan de li- 

bertad y por lo general no 

incluyen el nombre del pro- 

ducto o empresa, por ser 

juegos visuales simples y 

directos. Tienen como ven- 

taja su facil comprensién, 

ya que el recurso grafico 

representa instantanea- 

mente el producto o empre 

sa simple y directamente. 
f) Alusivos... En este 

logotipo, la conexién entre 

 



  

el nombre y el logo no es tan directa como en el asocia- 

tivo, por lo que la alusi6n puede ser confusa 0 perderse 
para la mayoria del publico, siendo comprensible su sig- 

nificado, s6lo para aquellos que conocen la funcién de 

lugar. 

g) Absiractos... El logotipo abstracto no tiene nin- 

gin auténtico nticleo de significado, ya que el que se le 

atribuye es meramente infundido, lo cual es muy costo- 

so. Esta caracteristica hace que sdlo sea utilizado por 
grandes empresas como son cadenas de televisién, ban- 

cos, entre otros. 

Un logotipo o marca cuenta con algunos elemen- 

tos principales como son: 

Tipografia. 
  

Hoy en dia la cantidad de Familias tipograficas es 

muy extensa. Cada una por sus rasgos y caracteristicas 

permiten al disefiador seleccionar la més apropiada, 

tomando en cuenta todos los elementos pertinentes para 

que la tipografia seleccionada cumpla con las necesida- 

des del logo o marca. 
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Logotlpo con nombre en 
version pictoica. 

  

Logotipo alusivo. 

Casual 
Elegant bnianiis 
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Logolipo asociativo. 

  

Logotipo abstracto. 

  

Existen tipografias 

que precisamente por su 
utilizacién en logos o car- 

teles, libros o revistas, etc. 

han adoptado caracteris- 

ticas que las hacen ser: ele- 

gantes o informales, clasi- 

cas o modernas, juveniles 

o infantiles, etcétera. 

En ocasiones, e! Di- 

senador prefiere crear una 

tipografia especial para 

que la originalidad del logo, 

sea mayor. 

Es por ello que la ti- 
pografia se considera el ele- 

mento primario y de ma- 

yor importancia en la ela- 

boracién de un logotipo o 
marca, por lo que su elec 
cién y disposicién en el 

drea deseada, debe ser se- 

leccionado cuidadosa- 
mente.



Imagenes. 

  

Las imAgenes son muy utilizadas en los logos o 

marcas como un medio para lograr una mejor represen- 

tacién de las funciones o caracteristicas de la organiza- 

cién, producto o servicio. 

Entre las im4genes utilizadas en un logo se encuen- 

tran las estilizaciones; de las cuales existen un gran 

ntimero de técnicas para su elaboracién, como: 

™ Lapiz 

™Tiza de pastel 

™ Acuarela 

™ Aerégrafo 

™ Prismacolor, etc. 

Su uso y eleccién es determinado por los efectos 

que se logran con dichas técnicas, segtin sea el caso y 

lo que se quiera representar. 

En los logos o marcas la estilizaci6n es muy utili- 

zada por ser una imagen simplificada, que puede repre- 

sentar a la perfeccién una idea 0 concepto, ademas de 

su facil memorizacién. 

La estilizacién es una herramienta practica, ya que 

se pueden estilizarse personas, animales, objetos, fru- 

tas, verduras, en si, cualquier imagen. 

Ademas, existen tres niveles de estilizaci6n que 

pueden ser utilizados segtin se requiera y segiin el publi- 

co al que va dirigido. 

Dichos niveles son: 

  

Nivel abstracto. 

Nivel 

  

represenialivo. 

  

Nivel Representativo: 

En este nivel la imagen ob- 

tenida al final debe conser- 

var la mayor parte de sus 

rasgos caracteristicos y no 

deformaria. 

Nivel Abstracto: Este 

nivel debe cuidar que al 

terminar de estilizarse la 

imagen, conserve la silue- 

ta o la insinden, pero utili- 

zando pocas lineas, plas- 

tas o figuras. Lo cual en 

ocasiones dificulta el reco- 
nocimiento de la imagen a 

primera vista. 

Nivel Simboélico: En 

este nivel la imagen es mas 

de silueta y no muestra 

muchos detalles, pero si 

conserva la idea o concep- 

to que se pretende comu- 

nicar de inmediato. 

 



  

El nivel de estilizacién se elije luego de un anilisis 

del publico al que va ir dirigido, porque nunca sera lo 

mismo estilizar algo para un nifio que para un adulto, o 

para un analfabeta y alguien con estudios, cada publico 

tiene caracteristicas diferentes que deben cuidarse y res- 
petarse para que la funcionalidad de la estilizacié6n sea 

completa. 

Color 

  

La importancia del color se aprecia en cualquier 

disefio, ya que por medio de él, se pueden transmitir 

mensajes y causar sensaciones, por que los hay: 

™ agresivos como el rojo o negro 

2. célidos como el naranja o el amarillo 

—™, frios como el azul 

a femeninos como el rosa, etc. 
Lo anterior son solo propiedades que se les han 

ido asociando con el paso del tiempo, y ha sido el tiem- 

po y la tecnologia los que hacen posible que ahora todo 

tenga color, si no natural, artificial. 

En el caso de los productos, el color es importante 

porque puede transmitir cualidades del mismo o simple- 
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Nivel simbdlico. 
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mente crear una imagen 

atractiva que lo haga des- 

tacar de los demas de su 

clase. 

La funcién que re- 
presenta en los textos es la 

de resaltar unos de otros, 

pero puede ser también 

contraproducente, porque 

sino es empleado adecua- 

damente puede ser motivo 

de ilegibilidad. 
Es importante en 

todo lo relacionado con el 
Disefio, ya que de él de- 

pende el éxito de produc- 

tos, ropa, portadas, carte- 

les, etc... En el caso del 

color corporativo, propor- 

ciona al lugar o espacio 

donde se utilice, belleza, 

unidad y personalidad, ya 

que por el color se pude 

saber si el lugar es serio, 

juvenil, infantil, elitista o 

popular. 
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Senalizacion 

  

El ir y venir de la gente, asi como el aumento de 

poblacién o lo extenso de algunos lugares, son motivos 

por los cuales surgié la necesidad de utilizar sistemas de 

senalizacién que faciliten el transladarse de un lugar a 

otro sin problema. 

La elaboracién de un sistema de serializacién es 

parte de las tareas que se desempefnan en la disciplina 
del Disefio, y consiste en resolver una necesidad de un 

espacio o lugar, con la finalidad de informar, guiar y 

prevenir al receptor. 

Para lograr un sistema de sefalizacién adecuado, 

ya sea en un centro comercial, un museo, un banco, un 

centro turistico, una escuela, etc. se requiere conocer las 

caracteristicas de los elementos que lo conforman. 

Entre los elementos o las variables del vocabula- 
tio senaletico se encuentran tres conjuntos: lingtistico, 

icénico y cromatico. 

Signos lingQisticos... Es toda palabra o conjunto 

de palabras que transmiten una informacién a través de 

la lectura. Este signo posee una capacidad seméantica 

mucho mayor que los otros dos, ya que por medio de 

ellos es posible referirse a todas las cosas. 
Signos icénicos... Es la aptitud de representar las 

cosas que vemos en la realidad, en sus diferentes grados 

de analogia. Estos se dividen en dos tipos de iconocidad, 

la mdxima y la minima. El primero representa objetos y 
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personas figurativamente, 

mientras que el segundo las 

representa muy parecidos 

al objeto o persona repre- 

sentado. 

Signo crématico... En- 

tre las aptitudes de estos 
signos se encuentra la evo- 

cacién y provocacién de 

sensaciones. 

El color, en este ca- 

so es utilizado exactamen- 

te como sefial, es decir en 

su estado puro, como ejem 

plo esta el semaforo, que se 

concreta a utilizar como 

cédigo unicamente el co- 

lor, ya que es el color y no 

su forma circular, lo que 

significa. 

Para la realizacién 

de un sefialamiento es im- 

portante no olvidar el es- 

pacio grafico, que es el li- 

mite de la sefial. 

 



  

Esta unidad informacional esta compuesta por: 

1. espacio grafico: es el limite de una sefial en rela- 

cién a su entorno, y sirve de soporte para la inscripcién 
de la informacién, que consiste en la combinacién de 

los elementos del lenguaje sefialetico. 

2. el texto y/o Ia figura. 

3. el color y su cédigo. 

Tipografia. 

  

Es muy amplia la variedad de familias tipografi- 

cas que existen, pero ello no significa que todas sean 

adecuadas para la sefalizacién. 
A través de los afios, la preocupacién de propor- 

cionar sefiales efectivas, Ha hecho que se realicen ana- 

lisis tipogréficos por medio de los cuales se reconoce a 

ciertas familias tipograficos como las mas adecuadas, 

luego de verificar su funcionalidad y legibilidad, que es 

fundamental en sefalizacién. 
Luego del proceso de seleccién se reconocen las 

tipografias de caracteristicas lineales, de trazos practi- 

camente uniformes, como la Univers 0 la Frutiger, dise- 

fiadas por Adrian Frutiger. 

UNIVERS 
UNIVERS 

UNIVERS UNIVERS 

Univers 

FRUTIGER 
FRUTIGER 

FRUTIGER Frutiger 
OPTIMA 

OPTIMA OPTIMA 
Optima   

La Optima o la An- 
tigua Oliva son otra op- 

cién que por la modula- 

cién en su trazo, aportan 

a la letra un rasgo de ele- 

gancia, sin afectar su legi- 

bilidad. 
Estas son las mas 

utilizadas en senalética, 

por su equilibrio en rela- 

cién al grosor del trazo, lo 

proporcionado y lo limpio 

de su disefio, asf como su 

abertura en el ojo tipogra- 

fico. 

Sus diferentes ver- 
siones es otra de sus ca- 

racteristicas; de estructura, 

de orientacién y de valor, 

ademas de que las hay al- 

tas y bajas, lo cual ofrece 

al disefiador la disponibi- 

lidad de las variaciones ti- 

pograficas facilitando la 

organizaci6n eficiente de 

textos numerosos. 
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Dentro de la tipografia entran las reglas 0 princi- 

pios tipograficos que consisten en no cortar palabras 

cuando falta espacio, evitar las palabras abreviadas y 

buscar siempre la expresién verbal mas corta. Frases 

cortas y palabras cortas. En este caso se debera selec- 
cionar la de mayor uso por el publico. 

El tamaiio de la letra se determina luego de anali- 

zar las diferentes distancias de lectura y definir una dis- 

tancia promedio, ya que se debera utilizar un solo ta- 

mafio para todas las sefiales y no uno segun la distan- 

cia, porque podria producir una impresién cadtica. 

Es posible que en algunos casos, se requiera utili- 
zar diferentes tamarios, por ejemplo en una jerarquiza- 

cién para un directorio. Si es el caso, se aconseja que 

sea un minimo de variantes, de preferencia dos. 

Legibilidad 
a | 

La legibilidad tiene mucho que ver con las carac- 

teristicas no solo del texto, sino también del lector. Las 

caracteristicas que presenta el lector como la cultura a 

la que pertenece, la practica de lectura y su edad influ- 

yen tanto como las caracteristicas ambientales de ilu-     

minacién, distancia de lec- 

tura y a su vez es impor- 

tante, también, la redac- 

cién, el color, tanto de fon- 

do como del escrito, y la 

saturaci6n de palabras. 

La mejor forma para 

garantizar el acierto en el 

tamario de la letra, el gro- 

sor, el contraste crématico 

y el tamano de los picto- 

gramas, flechas y de las 

senales mismas, es con la 

elaboracién de un boceto 

a tamano real, para colo- 

carlo en los punto donde se 

desea y checarlo para evi- 

tar errores.



Pictogramas 

  

Son signos de la escritura que por medio de figu- 

ras o simbolos representan una idea o una palabra. El 

pictograma es ademas un elemento muy importante en 

la sefalizacién, y a su vez muy delicada, se debe tener 

mucho cuidado al momento de elegirlos o elaborarlos. 

A habido ocasiones en las que se comete el error 

de elegir o disenar un pictograma que no es muy claro, y 

que provoca una confusién o un mensaje equivocado 

en el receptor. 
Es recomendable tomar en cuenta aquellos picto- 

gramas que son reconocidos e identificados por la gen- 

te, para retomar de éstos su esencia misma. 

Dentro de los signos icénicos existen tres niveles; 

Representacional: Dentro de éste se ubican las fo- 

tografias, pinturas 0 ilustraciones que muestran un gran 

realismo en las imagenes. 

Abstracto-simbolico: Es cuando se simplifica la 

imagen de tal manera que es solo la silueta lo que se 

conserva de la imagen real, haciendo, un poco compli- 

cada su identificacién. 

Abstracto-puro: Este nivel pierde toda relacién con 

la imagen original, haciendo dificil su identificacién, por 

lo que este nivel y el primero, no son muy recomenda- 

bles en ningtin tipo de sefializacién. 

El utilizar pictogramas en los sistemas de sefali- 

zaci6n, permite llegar a un mayor numero de personas. 

  

  

  

            
      

    
  

Si se utiliza solo tipograffa, 

se limita a personas que 

saben leer y que conocen 

y dominan el idioma de la 

sefial, en cambio, si se uti- 

liza un pictograma, se da 

la oportunidad de com- 

prenderlo, a personas anal 

fabetas o que no dominan 

muchos idiomas. 

Color 
  

Los colores, a través 

de los siglos, han adopta- 
do ciertos significados y lle- 

van a su vez un mensaje 

implicito, el cual varia se- 

gtin la cultura de cada re- 

gion. 

Es su significado y 

su cognotacién lo que 

hace del color un elemen- 
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to importante en la sefializacié6n, ya que de é! depende, 

en gran medida, la pregnancia, la visibilidad y la 

legibilidad de las sefiales, siempre y cuando las combi- 
naciones de color sean correctas. Para lograr impacto 

en las sefiales y visibilidad entre tipografias, pictograma 

y fondo, es importante conocer el lugar donde se coloca- 

ré el sefialamiento, considerar los colores asociados a la 

marca 0 a la identidad visual, si la hay, por ejemplo, la 

sefialética para Kodak, exigirfa la utilizacié6n del color 

amarillo de la marca en las sefiales. 

Otros criterios son, el estilo ambiental y arquitec- 

ténico o morfolégico del espacio a tratar; la clase e in- 
tensidad de la iluminacién; el color que domina en el 

entorno y la aplicacién de un notable contraste de color 

entre los sefialamientos y el medio ambiente. 

Bases Reliculares y formato. 
  

Existen las bases reticulares que permiten hacer 

un mejor uso del espacio, para que la disposicién de los 

elementos a utilizar sea adecuado y permita una senal 

legible , limpia, unificada y con un estilo determinado. 

El formato se determina segun el estilo del lugar, el 
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espacio determinado para 

la senal, la altura de ubi- 

cacién, la distancia a la 

que debe ser visto, entre 

otros. 

Los formatos mas 

usuales y que han sido de- 
terminados a través de 

convenios internacionales 

son; el triangulo, que se uti- 

liza en seriales de peligro, 

el circulo para senales de 

prohibicidn y obligacién y 

el cuadrado recargado en 

uno de sus vértices, para 

producir un mayor con- 

traste entre el ambiente. 

Dentro de las sefia- 

les existen las: 

Informativas. Que son las 

que contienen el nombre y/ 
© pictograma que informa 

lo que hay en determina- 

do lugar. 

Direccionales. En esta, 

ademas del nombre y/o el 
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pictograma llevan una flecha que indica hacia donde 

hay que dirigirse para llegar a dicho lugar. 

Preventivas, Son las que te indican que hacer en situa- 

ciones peligrosas o tener cuidado en ciertas 4reas para 

evitar accidentes. 
Prohibitivas. Son sefiales que como su nombre lo dice, 

te prohiben alguna accién, tales como; no fumar, no pi- 

sar, no estacionarse, entre otras. 

Elementos decorativos. 

Son aquellos elementos que tienen como funcién 

hacer de un producto, objeto o lugar algo estético. Son 

elementos meramente decorativos que se disefian espe- 

cialmente para enbellecer el espacio donde se utilice. 
Existen las plecas y grecas que son de formas, es- 

tilos y tamafios muy variados. Las hay con motivos flo- 

rales, animales, con formas o lineas, figuras 0 colores, 

que se determinan, segtin la funcién del lugar donde se 
va aplicar. Por ejemplo, si se hace la imagen grafica de 

un zooldégico, se puede utilizar como pleca o elemento 

decorativo un animalito o varios, o algun elemento que 

sea representativo del zooldgico. 
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La la pleca, greca y 

elementos decorativos pue- 

den ser variables en un 

mismo proyecto, siempre y 

cuando concerve rasgos, 

que los unifiquen y permi- 

tan reconocerlos como par- 

te de lo mismo, ya que otra 
de sus funciones es, presi- 

samente unificar.



Sistemas de Impresion 
Serigrafia, Offset y rotulacion por computadora. 

  

El arte de la reproduccién grafica consiste en pro- 

ducir imAgenes de una forma adecuada para uno o mas 

procesos de impresién. Las imagenes que se entregan 

para su reproduccién se denominan originales mecani- 

cos y pueden consistir en tipografia, dibujos, fotogra- 

fias, etc. A pesar de esta aparente variedad los origina- 

les se pueden clasificar en 2 tipos principales: 

De linea: se componen exclusivamente de lineas 

y plastas, las cuales deben ser sdlidas y de la misma 

densidad, de lo contrario, se pueden perder durante el 

proceso fotogrfico. 

De tono: contienen diversas gradaciones tonales, 

por lo tanto es esencial aplicar una trama a la imagen 

para facilitar la reproduccién de semi-tonos. Sin una 
trama que descomponga Ia imagen tonal en puntos de 

tamanos o intensidades variables no se puede reprodu- 

cir la escala de grises. 
El fotografiado es la parte fundamental del proce- 

so. En el caso de repreduccié6n monocromatica los ori- 

ginales se montan sobre el tablero de copia de la cama- 

ra (porta originales) y después de determinar tamafio, 

iluminacién y tiempo de exposicién correcto, se impre- 

siona una pelicula fotogrdfica. Para tipografia o litogra- 

fia la trama de semi-tonos se suele introducir en este 

punto, pero en algunos procesos litograficos y en el foto- 

grabado se aplica mas tarde.     

Algunos procesos 

necesitan ademas image- 

nes positivas en vez de ne- 

gativas que se obtienen ha- 

ciendo pruebas de contac- 

to del negativo. Para tos 
originales a todo color 

sean de linea o de tono hay 

que separar los colores 

para asf poder reproducir 
la imagen mediante tintas 

de 4 colores. Actualmente, 

ademas de los procesos 

fotograficos se obtienen 

positivos y negativos de 

impresién de impresoras 

especiales que dan salida 

directa del original electré- 
nico armado en computa- 

dora. 
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Offset 

  

El offset es un proceso quimico basado en el 

fenédmeno de que grasa y agua no se mezclan para la 

impresién de imdgenes. Y el cual recibe este nombre 

porque la tinta de la placa, primeramente es calentada 

(offset) sobre una superficie de caucho la cual imprime 

la tinta sobre el papel. 

Este preceso consiste en tratar y exponer 

fotograficamente una placa plana de aluminio, para que 

la zona que tiene la imagén reciba tinta grasosa y la 

zona sin im4genes reciba agua y repele la tinta, ademas 

de que las prensas son rotativas, haciendo que la imagen 

de los tipos giren mientras ocurre la impresién. Esto es 

porque la imagen entintada es transferida a la superficie 

de goma de un cilindro metalico rotativo, y sélo entonces 

entra en contacto con el papel. 

Este preceso permite una mejor copia en 

superficies de papel aspero, ademas de rapidez, gracias 

a la resistencia de los cilindros de caucho. 

Las prensas de offset se clasifican en dos tipos 

principalmente: 

1) Plano Offset: Los tamanos de este tipo de 

prensa varia. Las hay desde A4 hasta otras que duplican 

el AO. Las mds pequerias son también las que se utilizan 

en tiendas de "impresién al instante", para impresiones 

caseras y en pequefos talleres. A menudo, estas 

mAquinas usan planchas de impresién de papel 

  

al 
Sc fiJa ta plancha a! citindro. 

AD 
Lo imagen entintada cs 

Iransfcrida at cllindro de 
caucho, y de alll pasa al papel. 

  

Plano offset. 

Rotallva 

pape! continuo. 

La pelicula posiliva se expone 
@ una plancha fotosensible, que 

posteriormenic s¢ procesa. 

EF rodillo apiica fa tinta; otro 

rolllo de agua manticne 
hamedas las ércas de no 
ImpresioOn de la plancha. 

  

    
offset por   

desechable y las prensas 

mayores que son las que 

aceptan el papel AO, son 

alimentadas pliego a plie- 

go, aceptando hasta dos 

veces el papel AO y es utili- 

zada para tirajes elevados, 

de hasta cien mil ejempla- 

res. 
Existen las mAqui- 

nas que tienen una capaci- 

dad de produccién, alimen 

téndose de hojas sueltas, 

de entre 4000 y 12000 
hojas/hr. Esta es utilizada 

para trabajos de gran volu- 

men y multicolores como 

folletos y revistas. 

2) Rotativas Offset: 

La impresién de estas 

maquinas es sobre una tira 

de papel continuo, proce- 

dente de una gran bobina, 

pasando por varios cilfn- 

dros impresores, un horno



  

de secado y una plegadora. La produccién de ésta puede 

ser de hasta 50, 000 impresiones (pliegos) por hora. 

Al gunas de las ventajas de este tipo de impresién 

son: 

- La gran velocidad de impresi6n. 

™ Lo econémico que resulta el papel en forma de 

bobina. 

La funcién de plegado, encolado, perforacién y 

satinado. 

Pero al igual que cualquier otro método o 

maquina, también tiene sus desventajas, tales como fos 

largos tiempos de preparacién de la prensa, lo elevado 

del costo de produccién en tirajes pequefios o la merma 

de papel. 

Serigrafia 
  

Es uno de los métodos de impresién mAs antiguo, 

que para desempefiarlo es necesario contar con una 

malla, que puede ser de rayén, seda, nylon entre otros, 

la cual es tensada fuertemente sobre un marco de ma- 

dera. El proceso de impresi6n consiste en el bloqueo de 

©     

Las plantiiias de trama se hacen 
@ partir de posilivos, s¢ exponen & 

la luz sobre uns plantila soluble 

en agua y sc seca sobre fa trama. 

Se enmascaran ladrcas dc no 
Impresion y Sc pasa la linta por 
la Imagen de plentitia con una 
cuchia de caucho. 

Se produce ia Imagen impresa.   

la malla con una emulsién 

que al exponer a la luz se 

seca y bloquea las 4reas 

que no se desean imprimir. 

Luego de quemar la malla 

(nombre del proceso ante- 

rior) se hace pasar una tin- 

fa especial, a través de la 

malla con la ayuda de un 

rasero de caucho, que al 
presionar y pasar de un 

lado a otro deja impresa la 

figura marcada en la 

maya. 

Ventajas: 

a= Se puede imprimir 

sobre diversos materiales 

como tcrislal, plastico, pa- 

pel, cartén, madera, tela 

entre otros. 

« La calidad es bue- 
na, en tirajes cortos. 

«™ Pueden aplicarse 

gruesas capas de tinta. 

 



  

Desventajas: 

+™ La impresién de medios tonos no presenta 

buena calidad en comparacién con otros 

métodos. 

«™ El proceso es lento por ser manual. 

+™ Sélo se utiliza en tirajes cortos. 

Rotulacion por Computadora. 

Es un método moderno, que requiere de una com- 

putadora, un ploter y rollos de vinil de colores. 

Primeramente se elabora el disefio en !a compu- 

tadora, la cual enviara el disenio al plotter para que éste 

corte el vinil segun el diserio. 

Una vez cortado e! vinil se pega en la base elejida, 

ya sea madera, plastico, fierro, papel, entre otros, ar- 

mandose a mano, ya que el disefio sale en partes segtin 

el color de éstas. Este método es utilizado para especta- 

culares, letreros exteriores, mantas y autos, principal- 

mente. 

Ventajas: 

 Tiene mayor durablidad. 

Es resistente al agua, al sol y a la humedad.      
™Su costo se 

compensa con su tiempo 

de vida. 

Desventajas: 

~~ No se pueden 

hacer degradados. 
No se puede 

utilizar en textos pequenios. 

- Tiene algunas 

limitantes en color. 
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Diseno en Exteriores 
Importancia 

el 

El Disefio Grdfico tiene una cobertura amplia que 

permite a quien lo desempenia utilizar su ingenio y crea- 

tividad en actividades como disefio de modas, textil o 

decoracién de interiores y exteriores. Es por ello que un 

disefiador puede orientar u ofrecer dichos servicios, si el 

trabajo requiere alguno de ellos. 
El disefiar una imagen grdfica, muchas veces abar- 

ca el disefio de interiores y exteriores, que consiste en 

elegir uno 0 varios colores que vayan de acuerdo con el 

logotipo, con el entorno y con el tipo de imagen que se 

desea representar, porque seran los colores que se apli- 

caran en las paredes o en los detalles para la decora- 

cién. 

Por medio del color y la técnica de pintado, asi 

como de los detalles, se logra un mayor impacto, ya que 

de ese modo se pueden reafirmar las caracteristicas de 

una empresa o de determinado lugar, porque estos ele- 

mentos confirman si el lugar es serio, juvenil, infantil, 

conservador, alegre, elitista o popular, etcétera. 

Son detalles que en ocasiones pasan desapercibi- 

dos, pero que son importantes para la reafirmacién de 

un concepto en cualquier lugar al que la gente tenga 

acceso, para ofrecer a la gente lugares estéticos y de buen 

gusto. 

La utilizacién de colores en arquitectura se rige 

por algunos principios, tales como: recordar que todo     

color aislado tiene un va- 

lor efectivo que debe to- 

marse en cuenta cuando se 
reune con otros colores ya 

que se modifica el valor 

expresivo del color en re- 

laci6n con el tamano o di- 

mensién del area pintada. 

El tono que rodea a otro 

tono, es el que determina 

su intensidad o la disminu- 

ci6n de vigor, lo obscurece 

© palidece, lo hace mas 

calido o mas frio, por lo 

que es de gran importan- 

cia tomarlo en cuenta. 

Todo trabajo arqui- 

tecténico que requiera de 

color necesita un andlisis 

previo que valorice ciertas 

caracteristicas, para ubi- 

car perfectamente el crite- 

rio mas adecuado a em- 

plear y jerarquizar la téc- 

nica o técnicas mas con- 

venientes en cada caso.



EI color es un elemento indispensable en Arqui- 

tectura e ingenieria, por lo que éste debe ser perfecta- 

mente bien escogido, clasificado, definido y aplicado 

segtin el ambiente que fo rodea y el género de edificios 

de que se trate, resolviendo satisfactoriamente las nece- 

sidades de los mismos, con colores arménicos en su 

mA&xima expresién. 

@3 La utilizaci6n del color en un edificio debe 

planearse dependiendo de... 

~ El destino del edificio. 

™ Psicologia del edificio. 

+ Ubicaci6n del edificio. 

El color en fachadas se desarrolla considerando... 

™ La funcién del espacio para determinar el color. 
-™ Las formas estructurales propias de la construc- 

cién. 
»Volimenes arquitecténicos que se quieran hacer 

ligeros o pesados, afirmar, realzar, disminuir o perder. 

™ La iluminacié6n ambiental, tanto natural como ar- 

tificial. 

El utilizar colores en fachadas e interiores propor- 

ciona buenas condiciones de vista, que a su vez mejo- 

ran el Animo de las personas, para esto se deben tomar 
en cuenta los aspectos de matiz, intensidad y tono. 

  

    

Para su desarrollo se 

emplean las técnicas mas 

adecuadas a cada uno en 

lo que respecta a presen- 

taci6n, utilizando en cada 

caso el material apropia- 

do. 

Los colores en arqui- 

tectura pueden considerar- 

se como impulsivos, pasi- 

vos © frios. Dentro de los 
impulsivos se ubican el 

anaranjado, amarillo, rojo, 

verde y ptrpura. Dentro de 

los pasivos o frios estan el 
azul, verde azulado y vio- 

leta, también se les consi- 

dera tranquilos 0 intimos. 

Es por ello que se aconse- 

jan los primeros para loca- 

les pequefios y los segun- 

dos para superficies gran- 
des. 

Es tan importante la 

utilizaci6n del color que en 
espacios arquitecténicos



  

como oficinas, industrias o centros educativos, éste in- 

fluye en el aumento o disminucién del trabajo. En el gé- 

nero de edificios de hospitalizacién el color influye en el 

estado de salud del paciente, aumentandola o disminu- 

yéndola. 

Por todo lo anterior se deduce que el color bien 

empleado, es un gran aliado del arquitecto y del disena- 

dor, con el fin de lograr una satisfaccién psicolégica de 

las necesidades, cooperar con la belleza general del con- 

junto, armonizar con el ambiente circundante y formar 

eficientes superficies reflexivas o absorbentes que mejo- 

ren las condiciones de la visién. 

  
 



 



Conclusiones 

  

  

Existe en la Republica Mexicana un gran nimero de lugares turisticos tanto 
naturales como histéricos y arquitect6énicos. Estos lugares son caracteristicos por su 

belleza, historia y riqueza cultural, caracteristicas que los hacen llamativos a la gente, 
provocando asi que sean visitados por un gran nimero de turistas. 

En el estado de Michoacan existen varios lugares que llaman la atencién de 
turistas tanto nacionales como extranjeros. La mayoria de estos lugares muestran al 
visitante sus costumbres y tradiciones, asi como sus excelentes muestras artesanales 
y gastronémicas, dignas de visitar, conocer y saborear. 

Uno de los puntos més importantes y concurridos por los turistas en el estado, es 
el Muelle del Lago de Patzcuaro, el cual a pesar de no ser un lugar turistico, sf se ha 
convertido un lugar importante para el visitante, ya que de él se trasladan a las islas 
del lago y viceversa. 

El paso de los afios y la importancia de las islas del lago y de Patecuaro han 

hecho que el muelle se vea concurrido por un gran nimero de personas afio con ano. 
Y qué mejor que proporcionar al visitante un muelle que ademas de funcional sea 
estético y agradable. 

Es por ello que haciendo uso del disefio grafico como disciplina que es, propon- 

go dotar al muelle de una identidad grafica que embellezca y mejore su funcionalidad, 
cémo: Creando un logotipo, un sistema de sefializacién y un disefio para fachadas y 
lanchas. Esto con la finalidad de unificar y embellecer al muelle, brindando al turista 

algo mas que un simple servicio. 

Para la realizacién de la identidad grfica se deberd tomar en cuenta el tipo de 
lugar que es, su ubicacién, su estilo arquitecténico tanto del muelle como de sus 
alrededores, y poder lograr una buena eleccién de color, de una familia tipografica, 
de grecas decorativas y de materiales. Elementos que deberdn cumplir con algunas 
caracteristicas que, al unirse, den como resultado una identidad grafica digna del 

muelle y de Patzcuaro. 
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Introduccion 

  

EI Disefio Grdfico se caracteriza por ser una disciplina muy amplia, gracias a 
ello se puede incursionar en areas como la fotografia, el disefio editorial, la ilustra- 

cién, entre otras. Asi pues, es importante mencionar que el Disefiador Grafico 

puede elaborar desde la sencillez de una tarjeta de presentacién, volantes, carteles, 
invitaciones, hasta la complejidad de una identidad corporativa o grafica haciendo 
uso de sus conocimientos, habilidades y de su creatividad. 

Es asi como se decide hacer uso de esta disciplina, para !a elaboracién de un 
Manual de Identidad Grafica del Muelle General del Lago de Patzcuaro, dicho 
manual se conformaria de un logotipo, un sistema de sefializacién, disefio exterior 

en fachadas y disefo de lanchas. Cabe mencionar que antes de llegar a dicha 
conclusi6n se realiz6 una investigaci6n, misma que conforma la primera parte de 
este trabajo de Tesis, que dio la pauta y a su vez determiné la elaboracién del 

manual. 
La investigacién ayudé a conocer mas a fondo el problema y cada una de las 

caracteristicas con las que debja contar el logo, el sistema de sefalizacién, el disefio 
de fachadas y el disefio de las lanchas, facilitando asi su elaboracién.   
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Logotipo 
Bocetaje de logotipo a mano alsada... 

  

  A continuacién se 

muestra la segunda parte 
de esta Tesis que contiene 
paso a paso la elaboracién 
del Manual y el por qué de 
cada uno de los disefios. 

Luego de llegar a la 
conclusién de que el Mue- 

lle del Lago de Patzcuaro 

requeria un Manual de 
Identidad Grdfica, se dio       inicio a su realizacién.     El primer paso a se- 

guir fue determinar las ca- 
racterfsticas del logtipo, ya 
que debian tomarse en 
cuenta varios factores para 
su realizacién, entre ellos, 

que el muelle contaba ya 
con un nombre, el de Mue- 

lle General, ademas debia 
tomarse en cuenta que 

      
  

  

          

  

esta en P&tzcuaro, lugar 
conocido y considerado 
colonial.               

  

   



Bocetaje a mano alzada... 

  
  Por ello debia elabo- 

rarse un logotipo que fue- 
ra funcional, estético, con 

un toque de modernidad, 

pero que asu vez fuera ris- 
tico. 

El determinar estas 
caracteristicas facilitarfa el 

manejo de las ideas para 

su realizacién, ya que se 
bocetaria sobre algo mas 
concreto. 

Para ello se realiz6 

una lluvia de ideas, que 
consiste en anotar todas y 
cada una de las ideas de 
posibles conceptos y ele- 
mentos representativos uti- 

les para el logotipo, tales 
como: 

a). Charales 

b). La isla de Janitzio 

c). Pescadores y sus 

redes de mariposa 

d). El agua del Lago 
e). El Muelle, 

entre otros. 
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Bocetaje a mano alsada... 
  

  

  

        

        
  

  

          

            

    
 



oe tee 
Owe we 

éDe donde salen las estilizaciones...? 

Al terminar la Iluvia 

de ideas, se eligieron los 
mejores elementos y se co- 
menzé a trabajar en la es- 
tilizaci6n y en el estilo que   

  

deberian tener, para ello 
fue necesario una fotogra- 
ffa y papel albanene. 

El papel se colocé so- 

bre la foto y se comenzé a 

trabajar en la estilizaci6én 
cuidando que no se perdie- 
ran los rasgos caracteristi- 
cos de lo estilizado, para 

  

    
    que este fuera entendible y   
  

funcional. 
Una vez elegido el es- 

tilo y seleccionada la me- 
jor estilizaci6én se siguid 

con el bocetaje, pero atin 

en sucio, eligiéndose al fi- 
nal 2 de ellos para ser tra- 
bajados en limpio. r 
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éDe dénde salen las estilizaciones...? 

  

  

  

            

  

          

    
 



Bocetaje a mano alsada... 
ee % * aah, 

  
  

  

  

                  

          
  

  

                            
  

   



Bocetaie con tipoarafia... 

  

Una vez plasmadas 
todas las ideas en un pa- 

pel y elegida la mejor, se co- 
mienza a trabajar en ella, 

vectorizando la imagen en 
la computadora para 
poderla manipular y facili- 
tar el bocetaje. 

Al terminar la vectori- 

zacién, se comenz6 a 

bocetar en limpio y em- 
pleando diferentes tipogra- 

fias, para luego elegir la 
mas apropiada. 

Dicha tipografia de- 
beria cumplir con algunas 

caracteristicas, ya que ade- 

mas de legible y moderna 
pero con un toque ristico, 
tendria que ser, de prefe- 
rencia, con patines para 

no romper con la tradicién 
de los tipos empleados en 
los letreros de Patzcuaro. 
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Bocelaje preliminar.. 
  

Luego de varios bo- 
cetos con diferentes com- 
posiciones tipograficas y 

de elementos , se eligieron 
dos de ellos, en los que se 
utiliz6 la tipograffa Casa 

Blanca-Antique por sus 

patines y por sus rasgos 

irregulares que la hacen ver 
como una tipografia un 

tanto rustica. 

Dichos bocetos eran 
los que mas cumplian y se 

acercaban al objetivo de- 

seado. 

Una vez elegidos, se 

bocetarfa en base a ellos, 

afinando todos los detalles 
posibles y ubicando todos 
y cada uno de los elemen- 

tos para llegar por fin al 
logotipo definitivo.   
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_ogotipo final... 
  

Este tipo de afinacio- 

nes, consistié en hacer al- 

gunos ajustes a las estiliza- 

ciones, tanto de Morelos, 

como a la red de maripo- 
sa del pescador y probar MUELLE 

. con otra composicién tipo- ~ ra 
grafica que lo unificara y = - . 
lo hiciera verse mejor. a a. 

Fue asf como se de- ’ 
cidié dejar las dos pala- wi 4, 

= 

  

  

bras, Muelle y General jun- = = 

tos y en la parte inferior de aD ITS 

la composicién de estiliza- KR? { 

ciones que conforman par- Cw’ (YS GB” 
te del logotipo, agregando Ld S 

una raya bajo la cual iria 

PAtzcuaro, Mich., con la fi- G E N E R A L BSB WY 

nalidad de informar a la 

gente donde est4 ubcado ~ “ ~ ee 

el muelle. 

Dando como resulta- MUELLE 

do el logotipo que se mues- E ERS A 

tra a la derecha con una 
palomita. 

Patzcuaro, Mich. Mich. 
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Color.. 

  

E! ultimo paso a se- 
guir una vez elegido el logo, 
fue ponerle color, mismo 

que al igual que todos los 
elementos requirié un pro- 

ceso de investigaci6n y 

bocetaje que ayudaria a 

realizar una mejor elec- 

cién. 

Las pruebas de color 
se realizaron pensando en 

las caracteristicas que de- 

bia tener el logo y en las di- 
ferentes aplicaciones que 
tanto él como el color ele- 

gido, tendrian, esto sin ol- 

vidar los factores antes 
mencionados, de legibili- 

dad, funcionalidad y esté- 
tica, asi como ia conside- 

racién del estilo y entorno 
arquitecténico del muelle, 

por lo que se eligié un logo- 

tipo a tres tintas. 

© 

  

  
  

Patzcuaro, Mich. 

  

  
      

  

  

  

 



  

Grecas decorativas... 

  

  
  Al concluir el disefno 

del logotipo se pensé en un x 
elemento decorativo que 2% & HER, eRe 3 Re 

pudiera émplearse en IK oo Koo Keo eee eS eee ye DE % 

senalamientos, fachadas, ee Za LesF * e~e= ‘oe 

lanchas y cualquier otra . 

aplicacién que lo requirie- 
ra, con la finalidad de em- “hee be de See Se 

bellecer y unificar cada uno sey Ta yy NY ayy zy 

de estos elementos. SAR gS gg TST OPN aT 

Para ello se boce- 
taron varias grecas deco- 
rativas en las que se utili- 
zaron elementos del logo- 
tipo, como el agua, el sol y 

la canoa. 
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Senalizacion... 
a 

Terminado el logotipo, se comenzé a bocetar el sis- 

tema de sefializacién. 

Para ello fue necesario, hacer un plano de! muelle, 

en el que se ubicaron las areas en las que era necesario 

un sefialamiento y se definieron los tipos de sefiales que 

se disenarian, tales como: 

a. Informativas 

b. Indicativas 
c. Direccionales. 

Informativas: Son las sefiales en las que se en- 

cuentra algtin dato que proporciona informacién a la 

persona que lo lee, tal como mapas, planos, resefias his- 

toricas o informativas solamente, entre otras. 

Indicativas: Son aquellas sefiales que se colocan 

en los costados o sobre las puertas para indicar de qué 

se trata, como en el caso de los bafios, para indicar si es 

de hombres o de mujeres. 

Direccionales: Son aquellas sehales que ademas 

del texto van acompafiadas de una 0 varias flechas para 

indicarmos la direccié6n que debemos seguir para llegar 

al lugar deseado.   
P
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Formato... 
  

Luego del plano y de 
conocer la ubicacién y el 
tipo de sefiales, se comen- 
z6 a trabajar en ellas. 

El formato seria el si- 

guiente paso y para ello, se 

realiz6 un andlisis de los 

esnacios que se tenfan pla- 
neados para la colocacién 
de las sefiales, ya que de 

ellos dependia el tamano y 

la altura de las mismas. 

Una vez determina- 
dos los diferentes formatos 

se comenzé6 a trabajar en 

el disefio de las mismas. El 
disefio debfa ser colonial 
ya que la arquitectura y su 

entomo dei muelle asi lo 
exijian. 

  

  

pes gms ee 

     

  

ag 

TAQUILLA 

ous 

  

Scfial Indicative, que 5¢ utltizaria on bafios y lagulla, anpo- 

irada cn ta pared y de bandera. 

  

Sefial Informathe, csta sciiat n- 

drla une breve resefia de las difcron- 
es istas que conforman di lago, as! 

COMO UN Mapa para ubkcartas, 

    

Seiial Indicativa, s¢ utllizarian S, dos que sefiglerian 
di érca de arksanlas y dos para d drea de restauren- 

kes, asf como uno pera d estacionamiavia. 

Scha! Direcclonal, sta sefial serla para ubicarta 
cn diferentes puntos dc la chidad, con la finelidad de 

Indicar fa drecclon que se debe seguir para liegar al 

mudie, 

 



Ornamentacion... 

  

Pensando en ello se 
decidié hacer uso de algiin 
disefo tfpico en la herre- 
ria de Patzcuaro. 

Se hicieron algunos 

bocetos acerca de como 
iria la oramentaci6n y de 
cémo se ubicaria en las se- 

  fales para embellecerlas y 
hacerlas apropiadas para 
    

el muelle. 
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Bocetos de sefhalamientos... 
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Tipografia... 

  

Al terminar de dise- 

far las sefiales, se comen- 

26 a trabajar en la informa- 
ci6n y el tipo de letra que 

deberia llevar cada sefal. 
Pensando en su uni- 

ficacién con el logotipo, se 
opté por utilizar la Casa- 
blanca-Antique para frases 

cortas y la Casablanca 
para textos grandes. 

Todas las frases cor- 
tas irfan en altas y con una 
pestamita bajo las vocales 
«a» y «e», mismas que irfan 

més pequefias, esto a ma- 

nera de adorno y siguien- 
do con la tradicién de los 

letreros que hay en 

Patzcuaro. 

  

CASABLANCA-ANTIQUE 

ABCDEFGHIJKL 

MNNOPQORSTUV 
WXYZ abcdefgh 1j 

kimnopqrstuv wxyz 

0123456789 

     

   
    
   
    
    
    
    
    
    

CASABLANCA 
ABCDEFG HI 
JIKLMNNOPOR 
STUVWXYZ 
abcdefgh ijklm 

nopqrstuv wxy 

z 0123456789 
  

En cuerpo de lexto: Le tpografia a ult- 

lizar ¢s 6 Casa-bianca en alias y bajas. 

    

  
En fraces Corlas y palabras aislodas: 
Sc utiliz6 ta lipografia Casablanca- 

Antique cn alas.



Diseno de Fachadas... 

  

En una de las partes 

de la imagen grafica del 

muelle se pintaran !as fa- 

chadas de cada uno de los 
locales 

Partiendo de los colo- 
res del logo se decidié pin- 
tar las paredes de blanco 

con un guarda polvo de 
1m. de altura, empleando 
la técnica de barrido. Se 
eligié esta forma de pintar, 

por que se considera como 
ristica, lo cual ayudaria a 
dar un mayor impacto ala 
imagen del muelle sin rom- 

per con su estilo. 

Y como adoro de las 
paredes se utilizaria una de 

las grecas decorativas en- 

tre la pared blanca y el 

guardapolvo.   
  

6 guarda potvo Iria cn color rosa para di drea dc los lacaks 

de las ariesanias , laquillas 4) baiios, micniras que en drea de restau- 
ralucs di color seria neranja. 
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Fachadas ¢n color.. 

  

  

Arta. 0¢ Ios locates oc aricsanias , faquilla y bafios. 

 



Disenho en Lanchas... 

  

No sélo las fachadas 
llevarfan disefio, sino que 

también se aplicé el dise- 

fio en todas las lanchas del 
muelle, con la finalidad de 

resaltar la belleza del lugar 
y de unificar todos y cado 
uno de las elementos que 

conforman el muelle. 

Para el disefio de las 

lanchas se hicieron algu- 
nos bocetos, tanto de co- 

lor como del diserio de su 

decoracién. 
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Disefo Final... 

  

Una vez elegido el 
mejor disefo se eligieron 

los colores azul y naranja 
por su contraste y por ser 
colores neutros, ya que la 

combinacién de cualquie- 
ra de ellos con el rosa, de- 

notaban feminidad, ade- 
més del color se utiliz6 una 
de las grecas antes disefia- 
das. 

Ademéas de la grecay 

las plastas de colores, lle- 
varia el nombre de la lan- 
cha con la tipografia Casa- 

blanca-Antique en altas y 

bajas, en el toldo de la la- 
cha para mayor visibilidad. 

    

  

  

  

  

  

 



Presupuesto 

  

  

  

Sefialamiento para Taquilla.......... cc cccesesesesssesteseeeeseeneees 
(mide 70cm.x30cm. rotulado en vinil) 

Serialamiento para el bafio de hombres............:ccccsseee 
(mide 70cm.x3cm. rotulado en vinil) 

Sefialamiento para el bafio de mujeres... 
(mide 70cm.x30cm. rotulado en vinil) 

Seftalamiento de artesamias..........ccceccsesssecesessseseseseseesvesses 
(mide 1m.x40cm. rotulado en vinil) 

Senialamiento de restaurantes...........c.ccccceceseeccsssesseseseressnees 

(mide 1m.x40cm. rotulado en vinil) 

Sefialamiento de estacionamient..........c.cccccccsscseseererssseenes 

(mide 1m.x40cm. rotulado en vinil} 

Sefialamiento Informativo.......cccecscssescssesessessssscsrsscsssneseane 
(mide Im.x1.25cm. rotulado en serigrafia) 

Senalamiento direccional para la ciudad...........cccececcceccees 
(mide 60cm.x90cm. rotulado en vinil) 

$ 450.00 

seaessensesaesesecsnees $ 450.00 

eeceeneesecesseesessees $ 450.00 
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Senalamiento de la lista de precios...........ccccssseessesessesesseseeteerseneenentensanneesnens $ 1,200.00 
(mide 60cm.x40cm. rotulado en vinil) 

Sefalamiento de entrada.......cccccsssscscssesccesssssscssnssecsssesessessecesseeessecansetsseseees $1,100.00 
(mide 1.10cm.x1.25cm. rotulado en vinil) 

Hojalaterfa y pintura de lanchas........ceccssssecssstecstscsecseececeaseeneeeesenessseessneseesses $5.300.00 

Pintar fachadas.........cccececccsseeseceseeeeeeteeeeece . deessasecseseseeseecseseseseseneceneeaeeceeseses $ 500.00 
(Precio por local de aproximadamente 5mx3m.) 
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"Moelle de Patzcuaro' 

  

Manual de Identidad Grafica 

  

  

 



  

  

  

INTRODUCCION 

Ei Muelle General del Lago de Patzcuaro, 
s¢ ha convertido en un 4rea muy importante, 
por el auge turfstico que han tomado las islas 
de Janitzio y Yunuen, principalmente. 
Es por ello que presento este manual 
de Identidad Grafica, donde se explica 
de manera sencilla la forma del logotipo 
que identificaré al Muelle, asf como los colores 
y tipografia, ademés de su aplicacién en 

la sefializacién; el disefio exterior de fachadas 
y el disefio grafico de las lanchas, 
Todo ello con el fin de lograr hacer del 
Muelle General un lugar que ademds de funcional 
sea turisticamente, agradable y estético. 

    

      

 



  

  

LOGOTIPO EN COLOR 

E: Logotipo de] Muclle General cuenta con 3 colores 
institucioneles, mosmos que deberdn ser respetados. 
Acontinuacién se presentan los nimeros de pantonc 
para facilitar su reproduccién. 

Rosa P-240 U 
Azul P-Refles Blue U 
Naranja P-716 U 

E] previo estudio de las caracteristicas del Muelle, asi 
como de su entorno y Patzcuaro en general, contribuyé6a 
la eleccién de los colores del logotipo. 

Los colores del logotipo se cligieron tomando en cuen- 
ta que el Muelle se encucnua en Patzcuaro, Lugar colonial, 
con caracterfsticas que lo hacen especial. Motivo por cl 
cual los colores, aunque modernos, son considerados, cisti= 
cos y apropiados, para lograr un Jugutipo que denote tradi 
cién con un toque de modernidad. 

NOTA: El logotipo deberd ser aplicado invariablemente 
en fondo blanco, 
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Patzcuaro, Mich. 

  

  

 



  

  

  
  

LOGOTIPO 
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Ei Logotipo del Muelle General cuenta con una compo- E 
sicién de elementos principales que lo identifican. Estos 
elementos son un rectdngulo que encierra un pescador en 
cl lago, con su red de mariposa y a sus espaldas !a isla de 
Janitzio. 

Este logotipo va acompafiado de una composici6n tipo- P/ 
grafica que dice "Muelle Gencral” en 2 renglones,con tipo- 
grafia en altas y subrayado. Bajo la raya, se encuentra 
escrito Patzcuaro, Mich., en altas y bajas. 

    

    

  

 



  

  

RETICULA 

E, el diagrama se presenta graficamente la forma co- 
rrecta de construir el logotipo, ¢l cual est4 disefiado en 
proporcién de (45x) por (60x). Esta reticula muestra la 
ubicacién de los clementos que !o componen con Ia fina- 
lidad de facilitar su trazo y la reproduccién grafica a ta- 
mafios que por cl sistema o los materiales a utilizar, no 
sea posible su reproduccién fotomecinica, cvitando asf la 
distorsién del logotipo. 

E] logotipo est4 modulado sobre una reticula, tomando 
como base un elemento de la misma al cual se denomina 
"x" asf; el simbolo mide (30x) de ancho por (34x) de alto. 
La distancia del siiubolo al inicio del nombre, debe ser de 
(2x). La composicién tipografica mide (41x) con unc alcura 
de (21x). 
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AREAS DE RESTRICCION 

Es importante considerar ciertas 4reas libres, para que 
al reproducir el logotipo no se vea afectado por la invasién 
de grdficos o tipografias que pudieran restar importancia 
y legibilidad al logotipo. 
La reticula aqui mostrada ejemplifica cl drea de restricci6n 
y el valor de x que debe considcrarse para su reproduccién.   
  

El valor de x es el 
Ancho de la letra i, 

  

  
 



  

  

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL     CASABLANCA ANTIQUE 

  

Para la tipografia institucional se eligié la Casablanca- 
Antique, por sus rasgos casuales que la diferencfan de las 
demés tipografias con patines. Proporcionando al logotipo 
un toque de modernidad, y con la finalidad de no perder 
su tradicionalidad se respeté 1a composicién de los letreros 
de Patzcuaro. 

  

  

  

 



  

  

  

TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA 

CASABLANCA      CASABLANCA - BOLD 

  

    

  

  
  

Aqui se muestra la tipografia complementaria que 
acompafiard en sus diferentes aplicaciénes al logo. El 
uso de esta familia tipografica en sus diferentes pesos 
y variantes servird para reforzar la identidad Grafica 
del Muclle General. 

    

  

  

 



  

  
ESCALAS DE REPRODUCCI N 

| 2% MUELLE. 

shale GENERAL Pitzeuaro, Mich. 

3cm. 

MUELLE 

GENERAL Le 
MUILCE, 

4cm. G 

  

A unque en este manual no sc incluyen aplicaciones de 
papeleria o souvenir, s¢ muestran los minimos de repro- 
diuccién gréfica, previendo que en un futuro se requiera. 

  

  

  

 



  

  

APLICACIONES INCORRECTAS 

PUteuara Mich. 

P 

    

P-tzecuaro ich. 

L a alteracién en su forma, proporcién y colores, hard 
ue se pierda la uniformidad en el logotipo del Muelle 
eneral, corrompiendo a su vez su solidez grafica.   
  

        

    
Biizevaro Mich. 

  

 



  

APLICACIONES CORRECTAS 

  
GENERAL 
acne 

ETO 

Patzcuaro, Mich. 

L. correcta interpretacién de los rasgos, formas, tamafios 

y colores redundard en el fortalecimiento de la imAgen gra- 

fica del proyecto de! Muclle General. Por tanto, es impor- 

tante respetar cada uno de sus elementos por lo que no de- 

ber4n alterarse ni cambiarse. 

    

  

 



  

  

  

GRECAS DECORATIVAS   

~ . . wile bls abs Sale 

“Axx “Me, = MM 
CE ON ONS OS ONO OL EL OW OLY ROL OL OLY OE OE OLE OLLGS_ 

  

CELEB BBB RIL 

Para reforzar visualmente el caracter de! logotipo, se 
crearon grecas decorativas para utilizarlas en diferentes 
aplicaciones tales como: Lanchas, sefializacién, manual y 
fachadas. Esto, sin descartar su empleo en folletos, anun- 
cios de prensa, carteles y formas de uso legal. 

  

    

  

  

 



  

  

UBICACION DE SENALES EN PLANO   

      

~ te 
Euarenamiento Extenda 

  

Area de tocaler 

    

     

  

Area de locates 

    
  

RBREELS) 
ae 

at % Sefialamientos de Artesantas, 
ee ae Restaurantes y Estacionamiento. ; me 

ae 2% Sefialamientos de Taquilla y Batios. 

  

      
  

    

  

  

  
    te Beans sa) Entrada 

maar = [_) ae Logotipo. a “i 
AL 1 == 3 Sefialamiento Informativo. 

                

Aqui se muestra un plano del mucile ubicando cada una de 
las sefiales informativas. 

NOTA: La distribucién de las edificaciones marcaron el uso de 
sefiales unicamente informativas, dentro del mucelle y direc- 
cionales en distintos puntos de la ciudad. 

  

  
 



  

  

  

  

PAUTA ESTRUCTURAL 
Scfial informativa. 

  

    

    
TSQUILLA 

30 cm. 

  

  

70 cm. 

Esta teticula permite situar espacios internos, que seran 
ocupados por diferentes elementos coma: texto, logotipo, 
grnamentos, Bréficos y signos ic6nicos. 
Con la finalidad de unificar formatos, tamaiios, colores y or- 
namentos tomando en cuenta ubicactén y distancia de teceura, 

  

   



 
 

  

Sciial iaformativa. 

   

| MUJERES  
   

70 cm. 

 
 

  

 



 
 

    

informativa. Scial 
PAUTA ESTRUCTURA L —-seemssnneseeneessstsesernaenn 

 
 

| HOMBRES 

  
 
 

  

70 cm. 

 
 

  

 
 

   



 
 

  

 
 

  

Se 
PAUTA ESTRUCTURAL 

fal direccional 

  90 cm. 

60 cm. 

 
 

 
 

 



  

  

  

PAUTA ESTRUCTURAL 
informativa. Seial 

  

  
  

  
1.25 m. 

  

      

  

  
  

  

  
 



  

  

PAUTA ESTRUCTURAL 
Sefial informativa. 

  

  

1 mt. 

40 cm. 

       [ARTESANIES | 
BTL EIB TLEELES e 

  
  

2.25mts. 

  

  

 



 
 

    

a 4 E 
w N nN 

         

(AEE EEE QS VS 

  RESTAURANTS 

 
 

informativa. 

1 mt. 

Scial 

 
   

PAUTA ESTRUCTURAL 

x 

 
 

 
 

 



  

  

PAUTA ESTRUCTURAL 
Sefial informativa. 

  

  

1 mt. 

40 cm. 

  

  
  

2.25mts. 

  

  

 



  

  

  

  

PAUTA ESTRUCTURAL 
Scialamientodelalistade precios 

  

Crnrorn ONG RIO scons 
BIENVENIDO aL 

LAGO DE PATZCUARO 

  

## JANITZIO — $20.00 

%# YUNUEN — $26.00 
60 cm. %# PACANDA — $26.00 

“PARA VIAJES ESPECIALES 

FAVOR DE PREGUNTAR EN 
LA TAQUILLA’.     

  

  40 cm. 

  

 



 
 

  

PAUTA ESTRUCTURA L =e essere 
SciialamientodeEntrada 

1.25 m. 

z 

“B ml U 
N 

Patzcuaro, Mich. 

E G 

 
   

  

1.10 m. 

 
 

 



  

  

  

  

TIPOGRAFIA 

  

TSQUILLA 
  

  

En frases cortas y palabras 
aisladas: Debe utilizarse 

fa Tipografia 
Casablanca-Antique en altas. 

  

En cuerpo de texto: 
La tipografia a utilizar es 

a Casablanca en altas y bajas 

L, tipografia ucilizada en la sefializaci6n es la Casablanca- 
Antique y Ia Casablanca. Sus trazos, ademés de legibilidad 
denotan un estilo nistico pero con un toque de modernidad. 

  

 



  

  
  

MATERIALES 

Solera de 
34x 1/8 

7 PPR Aa9 
         

    

Tubo negro 
de 3 pls. 

Lémina negra 
calibre 18 

E, se alamiento que se propone en este manual, se 
compone de tubo negro de Z pulgadas y t mina negra 

calibre 16, la cual lleva un marco de tubular de 3/4 a ma- 

nera de soporte. As pues el ornamento de la parte superior, 

e inferior (de 2 de los upos de se ales) ser de sulera de 
1/2 x 1/8. 

  

  

 



  

  

  

  

ACABADOS 

  

Soldado 

Lémina fondeada, 
pintada de color 

blanco. 

  

Los tubos, marcos y ornamentos de cada se al, ser n 
de color negro mate. Por su parte, el rea de | mina donde 
ir da tipo, reat a y clementos decora ACIVOS, ser primera imen- 
te fondeada y por Itimo pintada de color blanco para darle 
limpieza y legibilidad a la se al. 

  

    

  
 



  

  

  

SISTEMA DE IMPRESION 

Rotulado 
en vinil 

  

      (ARTESANIAS 
CBB DY YS   
  

Rotulado 
en vinil 

  

E, sistema de imprest n elegdo es el de rotulaci_ nen 
vinil por computadora. Se eligi, por que el vinil es un ma- 
terial, gue atinque moderno, da kat apariencia de roculaci a 
manual, con la ventaja de que ste ¢s m secon mico, con 
mayor tiempo de vida y de f cil reproducci_n, proporcion- 
ando a la se al mayor calidad. 

  
  

  
 



  

  

  

  

DISENO APLICADO A FACHADAS 

  

Las paredes deben ! ; Peres y wrtinus ir barridas como lo en alr aul. 
nuestra a ejemplo. 

    

  

  
  

E disefio de la imagen del Muelle, abarca el disefio 
exterior, por lo que aqui se muestran las medidas y el color 
de las paredes, asf como la ubicacién y el tipo de grecas 
decorativas que deben utilizarse. 
Respecto a los colores, el 4rea de restaurantes debe ir en 
color naranja y el area de taquilla y artesanias en rosa. 

  

 



  

  

NOMBRE DE LOS ESTABLECIMIENT OS sees enenensnne 

URC IEC) eG et 

  ma 1 | 

m 

  

        
  

E nombre de los establecimientos deberd ir rotulado en 
las fachadas en altas, y con la tipografia Casablanca-Antique. 

Podré ser utilizada en las cortinas para el sol en una sola Ifnea 
tal y como lo muestra el ejemplo de arriba, Esto con fa fing ali- 

dad de unificar cada establecimiento. 

  

~ 

 



  

  

  

  

DISENO APLICADO A FACHADAS ————teecennens=ncemees 

  

ARTESANTAS YUNUEN 

Area artexanias 
(Rosa) 

  
 



  

  

  

  
  

DISENO APLICADO A FACHADAS 

oma ad     Area det aguillas y bafios ‘a 
(Rosa) 

  

 



  

  

  

  

DISENO APLICADO A FACHADAS 

  

  

Area restaurant 
(Naranja)    



  

  

DISENO APLICADO A FACHADAS 

  

    

  

  

  

  

  

Eau se muestra el disefio que Hevard cada una de jas 
lanchas con la finalidad de unificar cada uno de los ele- 
mentus que componen ¢] Muelle.   
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