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INTRODUCCION.

Esta tesis es una propuesia y produccion de nuevos
promocionales de identidad institucional para el canal 22 con
el propésito de cautivar un ntimero mayor de receptores y por
ende elevar el raiting del canal.

El documento esta redactado en tres capitulos por
sugerencia del director y asesor de tesis; en los cuales el
primero corresponde al campo tedrico, un segundo al campo
contextual concluyendo con un tercero que es el marco
propositivo.

En el primer capitulo se define comunicacién como punto
de partida para los objetivos de esta tesis, abarcando modelos,
teorias y medios de comunicacion para asi desglosar la
comunicacion en television con sus elementos: visuales,
sonoros y humanos.

El segundo capitulo muestra las referencias cronolégicas
de la television en el mundo y en México sobresaliendo dos
principales tipos de televisiéon la comercial y gubernamental
cada una de ellas con sus respectivos objetivos y propietarios



para finalmente hacer una breve semblanza por una canal
gubernamental del Distrito Federal, el Canal 22 Televisién
Metropolitana haciendo énfasis en los promocionales de
identidad institucional en dicho canal.

Por ultimo el tercer capitulo es un proyecto para generar
nuevos promocionales de identidad institucional en sus tres
etapas : preproduccién, produccién y postproduccion.



La comunicacion para...




1.1

COMUNICACION .

Esta comprobado que ningiin hombre puede vivir solo, esto
es sin comunicarse con otros individuos. Pero, ;qué es
comunicarse? De acuerdo con Antonio Paoli definiremos la
palabra comunicacion como una de las necesidades de todo ser,
que se da al relacionarse dos o mas sujetos mediante el
intercambio de signos, percibiendo y expresando; esto es, hacer
participe a otra u otras personas de lo que uno desea
manifestar, puede ser hablado, escrito o con mimica, teniendo
un significante (que se percibe por algin sentido
correspondiendo a un concepto) y un significado (siendo la
representacion mental que poseemos del significante). Para
poder comunicarnos necesitamos un lenguaje que fluya y
experiencias en comun ya que no entendemos lo que no
conocemos y si lo llegamos a entender el significado sera
distinto de lo que en verdad nos estdn comunicando. También
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influye otro factor, como parte del lenguaje, que es el
“contexto social” (como lo llama Paoli) siendo el que
proporciona un sentido segiin las experiencias histdricas y
culturales de cada lugar. Dandose la comunicacién cuando la

“ ... pluralidad de individuos pasa a ser unidad de significados™".

Jaime Goded afirma que la comunicacién es real-concreta,
plural-social y temporal-historica esto corresponde a que debe
ser creible, tangible, no unitaria y ubicarse en un momento
déndose natural y espontaneamente.

Como ya habiamos mencionado nos comunicamos en base a
un lenguaje o cédigo integrado por signos y seiiales mismos
que son estudiados por la semidtica. Esta ciencia es muy amplia
y no es intencion del proyecto estudiarla, por ello, sélo
retomaremos algunas partes de la semiética, las cuales son
funcionales e indispensables para la elaboracién de esta tesis.
Principalmente nos basaremos en el modelo de Charles
Sanders Peirce no por ser el unico expositor, sino por ser uno
de los primeros en exponer sus puntos y siendo funcionales
aun en nuestros dias. Peirce empieza por destacar el signo
como lo que representa y significa “algo” para “alguien” no
necesariamente grifico sino también puede ser audiovisual

! Antonio Paoli, “La comunicacién”, México 1977 p.16
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cuyo principal objetivo es representar una idea, partiendo de
esto hace una triada base:

SIGNO
INTERPRETAMEN <4— P OBJETO

En donde un signo es interpretado por alguien
( interpretamen ) en base a un objeto interactuando estas tres
partes de manera simultanea, esta interrelacion depende de la
ideologia que se tenga.

Una segunda triada expone:
OBJETO

T

REPRESENTAMEN » INTERPRETANTE

F 3

En donde Objeto se refiere a las caracteristicas propias
del referente que a su vez se divide en Cualisignos (cualidades
elementales: punto, linea, color, circulo), Sinsigno (asociacién
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de signos, connotdndole un nombre una figura con un color
determinado: sefializacién interna de una fabrica) y Legisigno
( carga interpretativa al objeto para la comunidad: una
calavera).

—>

Cuah'signo Legisigno Sinsigno

El Representamen es el como se va a presentar y que va
a significar el referente, dividiéndose en Icono (representacion
lo mas apegada a la realidad: fotografia publicitaria de un
paisaje), Indice (sefala e indica, nos da un indicio de lo que
pasa: un sol resplandeciente es indicio de que sera un dia
caluroso), Simbolo (algo convencional que para poder existir
necesita la aprobacién y reconocimiento de la sociedad no

¢



importando si tiene parecido con la realidad: representacion de
lo masculino y femenino).

Icono Indice

Simbolo

@



Por ultimo, el Interpretante es la materializacién
conceptual del signo abarcando estructura, relacion y
funcionamiento, como se va a representar para que se
entienda; también se divide en tres: Rema (informacién basica
tomando el contenido: esencia, pruebas de color, forma, trazo),
Dicent (intencionalidad, teniendo presente que la apreciacion
significativa esta sujeta al contexto o a las normas
enunciativas, mediante un tratamiento: rojo-violencia),
Argumento (agrupar los elementos para totalizar el mensaje:
imagen final, tomando en cuenta economia, tiempo y
resultados).

Rema Dicent Argumento

¢



En base a esto compartimos la opinion de Piccini, al
manifestar que “.. la comunicacion esta incorporada a los
procesos de construccion del conocimiento, que posibilita a los
miembros de un grupo a establecer una intima relacién entre
convicciones y signos”.?

Por lo tanto para podernos comunicar necesitamos
hacerlo mediante signos que contengan un significante y un
significado en comun tomando en cuenta las caracteristicas, el

concepto y percepcion del signo.

*Mabel Piccini “Introduccion a la pedagogia de la comunicacion” México 1990 p.93.
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1.2

MEDIOS DE COMUNICACION .

Medios de comunicacién para el socidlogo Raymond
Williams es la difusion de ideas mediante un recurso material
informativo. Es a lo que Marshal McLuhan llama “mass media”.

McLuhan expone que los “ mass media” ejercen una
influencia muy grande en el hombre y la sociedad ya que
frecuentemente generamos y adoptamos las conductas y
valores que se nos presenten en algun medio, lo que nos
convierte en un “pueblo global” refiriéndose al hecho de que
aunque no se consuma el mass media al convivir en una
sociedad que si lo consume te hace parte de ellos.

De acuerdo a la percepcién de McLuhan divide a los mass
media en “calidos y frios”.

Los mass media calidos son aquellos que para asimilarlos
solo necesitamos emplear un sentido y la informacion que
recibamos serd de “alta definicién” con toda la informacion
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que necesitamos para comprender un mensaje. El receptor
tiene una actitud semipasiva con poca participacion.

Mientras que para los mass media frios emplearemos mas
de un sentido y para comprender la informacion se requiere
una actitud activa.

En el apartado de comunicacion se expuso el significado y
el significante, pues bien, en los medios de comunicacién para
“difundir una idea” o para “ejercer una influencia” sera
indispensable no tan solo saber el sentido de cada uno de ellos
sino aplicarlo, es lo que Paoli llama informacidn siendo “ ... no
los datos sino lo que hacemos con ellos ... ™ aunado a esto
también se tendra que hacer un estudio del medio ya que como
lo expuso McLuhan “ ..el medio es el mensaje”.* Al transmitir
un mensaje es indispensable definir si este, serd recibido
individual o masivamente para asi generarlo en base al medio y
al publico.

? Antonio Paoli “La comunicacion”, México 1977 p. 22
* Manuel Salvat “Teoria de la imagen”, Espafia 1975 p. 14

10
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1.3

COMUNICACION EN TELEVISION .

Si bien es cierto que ya se le dedicé un apartado a ia
comunicacion se vuelve a retomar con el propésito de dirigirla
basicamente al medio de la television, donde comunicacion es
el detectar una necesidad mediante estudios de campo a una
poblacién determinada, elaborar un mensaje y dirigir el
mensaje a ese sector delimitado.

Wilbur Schramm afirma que la comunicacion en los

medios es “.. cualquier contenido que reduce a |la
incertidumbre o el niumero de posibles alternativas en una
situacién ... 7 teniendo esto como referencia Paoli ubica tres

elementos basicos en cualquier proceso de comunicacion (atn
cuando los nombres varian) estos son emisor el que elabora,
mensaje lo que se dice y receptor el que recibe. Basicamente
diriamos que la comunicacion es la relacion entre el emisor y

* Raymond Williams “Los medios de comunicacién social”, Espaiia 1980 p. 48.

11
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el receptor por medio de un mensaje en un momento
determinado tomando en cuenta las triadas de Peirce:
Signo-interpretamen-objeto, objeto representamen-
interpretante, ademas del significante y significado de Paoli.

EMISOR —p MENSAJE —» RECEPTOR

Manejandolo asi faltaria aunarle algunos puntos, que
tomando como referencia el esquema de Roman Jakobson,
utiliza los elementos antes mencionados complementandole
otros:

CONTEXTO
Funcién referencial.
EMISOR =  CONTACTO = RECEPTOR
Funcién emotiva Funcion poética-estética Funcion conativa
CODIGO

Funcidn metalinguistica

CANAL
Funcidn Fatica

MEDIO
Funcién anclaje

12

@



Estos distintos factores cumplen con una funcién
especifica y no se debe descuidar ninguno para que el proceso
de comunicacion cumpla con su objetivo, la funcién
determinada de cada uno es la siguiente:

Emisor. Es quien o quienes construyen un mensaje al receptor,
se dice que cubre una funciéon emotiva por lo que va a generar
para el receptor en base a emociones o sentimientos, “ Es el
que produce ”.

Contexto. Es la situacion de la cual se debe estar consciente
para trabajar con parametros reales, es funcién referencial
porque se toma como base y partida para trabajar el mensaje.
“ Es donde se vive ”.

Codigo. Articulacion de signos convertidos en mensajes e
imdgenes que resultan con base a una investigacion, le
corresponde la funcién metalingiiistica por hacer referencia a
la lengua o idioma. “Es el como lo digo ”.

Contacto. Unién de todos los elementos citados para llegar al
receptor con significados y cédigos comunes mediante una
funcion poética o estética. “ Es el como se enuncia ”.

13
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Canal. Transmisién del mensaje por algun elemento fisico, la
funcién fatica consiste en mantener la interrelacion. “ Es el
como se enlaza .

Medio. Difusion y expansion del mensaje, se le dice de anclaje
por el hecho de unir el mensaje con la gente. “ Es el donde lo
digo ”.

Receptor. Es para quienes se genera el mensaje, también se
dice que cumple una funcién conativa que responde a la
comprension de un concepto. “Es el que recibe ”.

A este esquema le aunaré cuatro elementos mismos que han
sido incluidos en los modelos de Gonzalez Trevifio y Mabel
Piccini.

Fuente. Punto inicial para este proceso, puede ser social,
politica o puramente econémica. Lo que define Gonzdlez
Trevifio como idea o intencion.

Decodificador. Comprender y asumir el concepto del mensaje.
Retroalimentacion o Feed Back. Comprobar que las metas
han sido cumplidas, esto se da mediante un cambio de actitud
o concepcidn agil o gradualmente. “... es la respuesta

esperada”.®

¢ Jorge Gonzalez Trevifio “Television, Teoria y Practica”, México 1988 p.23.

14
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Ruido. Es un agente interno o externo que se puede dar a
cualquier nivel del proceso de comunicacién impidiendo que
este cumpla sus objetivos.

F. EE=Ce Cle M(C2.2 C3=2 R.=D.

F. Fuente.

E. Emisor.

C. Contexto.

Cl. Cédigo.
M. Medio.

C2. Canal.

C3. Contacto.

R. Receptor.

D. Decodificador.

R. Retroalimentaciéon

15
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F. Fuente.

E. Emisor.

C. Contexto.

C1. Cédigo.
M. Medio.

Cl. M. c2. C3. R.

R1.

C2. Canal.

C3. Contacto.

R. Receptor.

D. Decodificador.
R1. Ruido
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1.3.1

IMAGEN VISUAL .

Marshal McLuhan define la imagen como
“... representacion mental de alguna cosa percibida por los
sentidos ... ”7 Sin embargo nos referimos basicamente a toda
representacion visual que mantiene una relacion de semejanza
con el objeto representado. “El concepto de imagen supone la
intervencion del fendmeno de la percepcion humana, es decir
del campo visual iconografico ... ”.°

Partiendo de esta exposicién defino a la imagen como la
representacion gréfica bidimensional o tridimensional de una
situacidn, objeto o palabra en concreto que tenga semejanza a
lo que percibimos como realidad, introduciéndonos a las
propiedades inmediatas e inconfundibles del elemento.

Imagen proviene del latin imago referente a imitacién
figura o sombra y se tienen datos de que las imdgenes existen

7 Marshall McI.uhan “La comprensidn de los medios como extensiones del hombre”, México
1977 p. 384.
 Manuel Salvat “Teoria de la imagen”, Espafia 1975 p. 27.

17
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desde los tiempos prehistéricos aunque no podemos afirmar
que el significado y el objetivo de aquel entonces sea igual al de
nuestros dias. Los primeros datos que se tienen de imagen son
las plasmadas en las cuevas de Altamira y Lascaux realizadas
por el hombre de aquella época, que tenia una interpretacion
social compuestas de signos , a lo que se cree que eran para la
naturaleza, vida, muerte , virilidad y fecundidad béisicamente
quiza sin el objetivo primordial de comunicar sino simplemente
el de expresarse, con el fin de registrar los cambios que
observaban.

Manuel Salvat senalando muerte y naturaleza
unicamente, afirma que la sociedad necesitaba justificar e
interpretar lo que no conoce y lo hace mediante simbolos.
Estos signos y simbolos llegan a formar cédigos del que mds
adelante hablaremos. Esto nos muestra que la imagen en sus
origenes era de tipo figurativo, sin fidelidad, ni identidad
propia y puede variar de una representacién a otra ubicandola
como ilustrativa y estética.

Actualmente, la imagen, es un elemento informativo e
indispensable en el proceso de comunicacion no
necesariamente visual, cuyo principal objetivo es manifestar un
significado a alguien.

18
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Manuel Salvat divide a la imagen en cuatro tipos de
acuerdo a como las percibimos: Imagen directa en si
ejemplificada por lo que observamos en un momento dado lo
que abarca un significante y un significado. Imégenes de
imagenes que es la representacion icénica de un significante
como un cuadro de Dali o una fotografia del universo esto se
da porque ambos aspectos los conocemos, mediante visiones
anteriores pero no nos constan. No imagenes de imagenes son
aquellas que al ver un color, un nombre o al percibir un olor
nos viene a la mente un significado, como cuando estamos
leyendo un articulo de cubismo y en el estd escrito el nombre
de Picasso y ubicamos la imagen de Picasso o alguno de sus
cuadros. Imagenes de no imagenes se refiere a la explicacion o
platica de una imagen , percibiéndola de acuerdo a nuestros
significados y contexto.

Salvat expone que mediante imdgenes visuales también
podemos comunicarnos y generar mensajes tomando en cuenta
los diferentes significados y significantes que se vayan a
emplear esto es que toda imagen debe expresarse y responder
en base a codigos siendo este la informacidn o conocimiento
comtin que tenga el emisor y el receptor, servira para que este
ultimo lea, entienda, asimile y responda a la imagen y por lo

19
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tanto el mensaje, es por eso que Jaime Godet cita “La creacién
de una imagen necesita la seleccidn sistematica y ordenacién de
elementos como resultado de una realidad ... ".?

Como ya se habia citado “el medio es el mensaje” por lo
tanto es importante conocer en que medio de comunicacion se
va a dar a conocer la imagen para asi crearla de acuerdo a las
caracteristicas de este. Teniendo en cuenta el cédigo y el medio
principalmente (sin olvidar los demds elementos del modelo
Jakobson) podemos crear la imagen y asegurarnos de que
nuestro mensaje va a ser decodificado de acuerdo a las metas
buscadas.

? Ibidem, p. 47.

20

@



Cédigo
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En el esquema de la pagina anterior muestra como una res
representa diferente cddigo para un ganadero que para un
empresario, mientras que para el ganadero significa ahorrar,
tener invertido el capital en el ganado, para el empresario solo
piensa en venderla para tener capital.
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1.3.2

EL SIGNO SONORO .

El signo sonoro es aquel que percibimos e imaginamos al
escuchar un ruido, voz o tema musical con ausencia de una
imagen visual lo que nos muestra la importancia que este
tiene, es por eso que merece un apartado especial en esta tesis.

El signo sonoro corresponde al sonido definido como
grupo de vibraciones que estimulan al sentido auditivo, estas
vibraciones viajan en forma directa zigzagueando rapidamente
en la presion del aire. Mediante esta transportacion forman
ondas y de acuerdo a la longitud de la onda (largo) es la
caracteristica del sonido. A mayor longitud se produce un
sonido grave mientras que a menor longitud un sonido agudo.

Al terminar un recorrido la longitud de onda que es el
subir (o cresta) y el bajar (o valle) se denomina ciclo y este se
mide en Hertz que es igual a un ciclo por segundo.

Mediante el sonido se puede reforzar, transformar o
manipular el sentido de una imagen de acuerdo al criterio

23
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expresivo que se pretenda desarrollar. Este es desde la
pronunciacién de una letra, un silbido, una cancion o melodia
hasta un ventanazo, el zumbido de una mosca, el pasar las
hojas de un libro o el silencio mismo.

El sonido es generado mediante planos que corresponden
a la cantidad de informacién que se contenga, los planos se van
descifrando de acuerdo a la distancia en que cada sonido se
vaya percibiendo.

De acuerdo a la percepcion se destacard el proceso auditivo
que se refiere a como escuchamos por lo tanto es una
condicion individual, dependiendo del contexto y la cantidad de
informacién. Tedricamente este proceso se muestra de tres
diferentes formas: Sensual siendo completamente subjetiva sin
cuestionarse, es aquello que nos hace vibrar, expresivo siendo
ya estudiado y planeado para cubrir un objetivo determinado
cargado de significados, y por ultimo el musical es el que
buscamos porque deleita pudiendo hacer un anilisis de los
diferentes elementos que lo integran de una manera objetiva.

Otro punto importante es la banda sonora que es un
todo del sonido y esta constituido por diferentes elementos.
Estos pueden ser manipulados individualmente o en grupo
seglin sea nuestro interés, Lorenc Soler los divide en cuatro

24

B2



basicamente, estos son: la palabra o base que corresponde a
voces, musica y efectos, la intensidad que es el nivel de energia
que contenga la sefal de audio para la transmision de un
sonido, el tono corresponde a la vibracién y cantidad de ondas
que se generen siendo grave o agudo y por ultimo el timbre
que es la cantidad de tonos y caracteristicas para reconocer el
sonido.

Todos esto {os ubicamos dentro de la voz o de un sonido en
particular, pero musicalmente hablando, Aarén Copplan los
divide en cuatro elementos: la armonia que es la interaccion de
recursos en una pieza musical con un sentido estético, el ritmo
son intervalos de tiempo integrado por ciertos instrumentos, el
timbre es la caracteristica del instrumento lo que nos permite
reconocerlo, y la melodia esta basada en una linea especifica es
lo que podemos recordar resultando como lo basico para
nosotros de la musica.

Con base a estos elementos se debe tener presente dos
principales puntos que perjudican el resultado del mensaje, la
primera que cuando el sonido es muy alto se provoca una
distorsion es el no entender la mayor parte del sonido
resultando molesto en la mayoria de los casos y el segundo se
realiza cuando el sonido es muy bajo y se anula por completo.

25
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Estos dos factores pueden influir en no mostrar un interés en
el mensaje aunque este respaldado por muy buenas imdgenes
visuales.

Los planos sonoros y la banda sonora pueden grabarse en
tres ambientes: en un estudio que es un salon que posee un
acondicionamiento acustico, interiores naturales ubicando un
espacio dentro de alguin lugar y exteriores que los proporciona
al encontrarnos grabando fuera.

Después de haber hecho este breve repaso en el mundo
del signo sonoro podemos entender que para la television es un
elemento clave e indispensable en el proceso de comunicacion.
De los sonidos captados en la television Gonzalez Trevifio
resalta algunos, a lo que ubicamos como tipos del signo sonoro
en television: Palabras o didlogos siendo todo aquello que
contenga voz unicamente, toméndolo como cédigos y plano
inicial. Musica entendiéndola como un lenguaje artistico
constituido por signos interpretados por instrumentos.
Incidentales sonidos que planeados o no llegan a ocupar un
lugar dentro de los planos que integran una accién. Silencio es
la ausencia de sonido, ideal para hacer una pausa auditiva e
integrar o exaltar algun sentimiento y/o imagen. Ruido se
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produce por un cambio repentino en la amplitud de onda
provocando una perturbacion resultando desagradable.

La grabacion de sonido o audio para television puede ser
dependiente que es grabado directamente o independiente
siendo una sincronia entre la accion y el audio. Esto nos da
como resultado la sonorizacion que es una imagen con un
audio correspondiente, en ambos casos se crean tensiones
ubicando tres principalmente: El Stasis que es una tension
constante. Distension (media baja) provocando sobresalto en
algunos momentos y Tension (alta) presenta una expectativa
en todo momento. Mediante estas tensiones se van manejando
referencias lo que nos proporciona un antes, un ahora y un
después.

No hay que entender que el sonido es lo tnico en el
proceso de comunicacion, también es muy importante la
imagen visual, pero generalmente el sonido, es un elemento
poco trabajado y cuidado, casi se podria decir que sacrificado
en muchos casos, al preocuparnos porque se vea bien y no el
como se escuche, pudiendo conjuntar ambos elementos para
generar una retroalimentacion formando un todo y asi
asegurar que nuestro mensaje lo decodificard el receptor tal y
como se tenia planeado.
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1.3.3

ELEMENTOS HUMANOS DE LA TELEVISION .

Desde los primeros atos escolares nos mencionan
mucho la palabra equipo, ya en la secundaria se dedica un
apartado al “trabajo en equipo”. El personal que labora dentro
del medio de la television debe aplicar este concepto, siendo el
trabajo en equipo la retroalimentacién y aportacion de la
mejor actitud personal laboral e intelectual para que los
objetivos fijados se cubran de manera 6ptima. Es indispensable
conocer a la gente con la que laboramos en la realizacion de un
programa en las tres etapas (preproduccién, produccion y
postproduccion) adoptando la parte de responsabilidad que
nos corresponde.

Gonzidlez Trevifio en uno de sus capitulos expone “... es claro
que este no es el mejor lugar para tratar lo referente al
personal técnico. Destacar aquel personal que puede
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encontrarse en ocasiones en el area técnica y en otras en la
produccién ... ”.'° Aunado esto en la experiencia que tuve al
realizar mi servicio social, realmente en la television se
perciben niveles y no precisamente de trabajo, sino de
jerarquias siendo : produccion y técnicos. Digamos que la gente
de produccion es la que realiza el trabajo intelectual, de ideas,
déndole forma y proyectindolo a manera de mensaje para un
sector determinado, mientras que los técnicos son los que
hacen posible que esto se realice materialmente desde la
grabacion, hasta la transmision.

Acentuandolo de manera laboral es: la parte “artistica”
donde se genera la propuesta con concepto, proporcionando
elementos para la realizaciéon de un discurso audiovisual, la
parte técnica que es la realizacion de lo “artistico” con un
conocimiento por lo menos de los elementos que se van a
trabajar y la parte del oficio que es la actitud y compromiso
que uno tome al realizar el trabajo.

Esto, para mi resulta muy importante, ya que si uno se
compromete con el proyeéto, sin tomar actitudes de
superioridad o inferioridad se aprende de ambos lados que
finalmente es lo que importa para la superacion profesional.

' Jorge Gonzalez Treviiio “La televisién, Teoria y Practica™, México 1988 p. 39.
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2.1

TELEVISION...
DEFINICION Y REFERENCIAS CRONOLOGICAS.

La television es un medio audiovisual, que se activa
andlogamente, sirviendo de soporte con ayuda de un monitor,
para estimular el sentido de la vista mediante imagenes
momentdneas y el sentido del oido por sonidos con
acontecimientos reales o ficticios, estos se transmiten
instantdneamente o diferidos, gracias a un sistema electronico
de telecomunicaciones, la transmision de este sistema lo
podemos ubicar en tres diferentes eslabones de acuerdo al pais
en el que nos ubiquemos estos son NTSC con 525 lineas de
resolucién, ubicado en Estados Unidos, México, parte de
Sudamérica y Japén, el sistema PAL cuenta con 623 lineas de
resolucion es transmitido en Europa Occidental excepto
Francia, parte de Africa, Asia y Canada; por ultimo el sistema
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SECAM con 625 lineas de resolucion que se encuentra en
Europa oriental, Francia y otra parte de Africa.

Para llegar a esta definicion hay que mencionar algunos
nombres en la evolucion del gran invento llamado televisién
como lo son Berzelius (selenio), Joseph May (efecto
fotoconductor), Braun (rayos catédicos con pantalla
fluorescente), Nipkow (Ensayo de transmision), Zworykin
(icinoscopio), Farnsworth (tubo disertor), Baird (reproduccion
de imagen), entre otros.

Pero no es sino hasta 1929 cuando se puede considerar
el invento “terminado” con la fabricacion de tres camaras
electrénicas en Europa, especificamente en Londres, ubicando
la primera transmision publica con imagenes electrénicas
regulares de 30 lineas de definicion, durante un espacio de
media hora diaria.

La noticia no tardd en llegar a Estados Unidos y en 1930 se
fabrican aparatos receptores credndose la television comercial,
mediante un aparato emisor ubicado en Nueva York. En el
mismo afo un mexicano llamado Guillermo Gonzélez Camarena
propone un sistema de television cromdtico basado en tres
colores basicos rojo, azul y verde, esta propuesta es analizada,
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Al estallar la segunda guerra mundial se frena la
fabricacién de televisores por que servian como medios de
informacién, este lapso duro tres afnos pues al término, la
demanda de aparatos se incrementa, principalmente en Estados
Unidos e Inglaterra.

De ese momento, transcurrieron cinco atfios intentando
ampliar los alcances de la television, logro que se ve consagrado
en 1950 cuando una compafila norteamericana (RCA)
construye un tubo de analisis de imagen mejor que el
iconoscopio, llamado vidicon y en ese afioc se transmite la
primera sefial internacionalmente

En 1952 la mayoria de los paises del viejo continente
disfrutaban del fabuloso invento de la television, mientras que
en América solo siete paises lo posefan, eran Argentina, Brasil,
Puerto Rico, Cuba, México, Canada y Estados Unidos este
ultimo convirtiéndose en el primer pais donde mas demanda
existia. En 1953 se transmite a color por el sistema NTSC
( National Television Systems Committe: Comite Nacional en
Sistemas en Television) y en 1959 en el sistema SECAM
( Systéme Electronique Couleur Avecmemoire: Sistema
Electrénico de Color con Memoria).

N
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Se introduce el primer satélite al proceso de
Telecomunicacion en 1962, con este hecho se unen Europa y
América, en cuanto a transmisiones se trata. Un afio mas tarde
el sistema Pal ( Phase Alternation Line: Linea de Alta
Definicién) es traducido a color. Durante los atios setenta
aparece la television por cable con fines puramente capitalistas.

Al transcurso del tiempo la television ha alcanzado una
cobertura casi total del globo terraqueo mediante la
introduccion de la tecnologia, la variacion de sistemas,
formatos y la incursion en diferentes géneros. Sin poder
asegurar que el gran invento ya se ha terminado, solamente
puedo compartir la opinién de Llorenc Soler al decir que “ La
television de fin de siglo ofrecera mayores potencialidades de
eleccion entre programas y servicios diversos, pero con unas
condiciones reales de acceso que no seran iguales para todos,
se tratara de una television mas interesante pero menos
igualitaria “.*

Es importante senalar que el intentar globalizar a todos
los pafses de un mismo continente con las mismas fechas es
imposible dado que responde al poder de capital con que
cuente cada uno de ellos.

Y Lorenc Soler “La televisién, metodologia para su aprendizaje”, Espafia 1988 p.36
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Lo que es innegable es que la television a conservado un
lugar dentro de la historia de la comunicacion desplazando al
cine y a la radio en su momento, siendo actualmente un medio
de comunicacién fundamental e integrante esencial para todo
el mundo sirviendo como union de informacion entre paises al
poder enterarnos de un temblor en Japén, una boda real en
Espafia, una epidemia en Somalia, un juego de foot ball en
Estados Unidos o guerrillas en Guatemala, aparte de ser un
componente basico dentro de la sociedad porque directa o
indirectamente forma parte de nuestra vida comunicando
codigos, ya que siempre se busca encender la television
(teniendo o no tiempo libre)} tomandola como compania en lo
que realizamos alguna otra actividad, enajenandonos horas
frente al aparato receptor o el punto de reunién en casa
generalmente se dara siempre al televisor y siempre tendremos
algo que platicar, positivo o negativo, referente a la
programacion.
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CRONOGRAMA DE LA TELEVISION.

1929 En Londres se cuenta con la primera transmisién publica
durante 30 minutos contando con 30 lineas de resolucién.

1930 Estados Unidos Americanos fabrica aparatos receptores,
instalando un equipo emisor en Nueva York.

Guillermo Gonzélez Camarena propone un sistema de television
cromatica basado en tres colores

1936-1942  Se trabajo en la claridad de la imagen,
aumentando las lineas de resolucion.

1942 Se frena la produccion de televisores por ser un medio de
comunicacién en la segunda guerra mundial.

1950 Es transmitida la primera sefal internacional.

1952 La mayor parte de Europa cuenta con televisores
mientras que en América solo seis paises disfrutan del invento.

1953 Se transmite a color por el sistema NTSC.
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1959 El sistema SECAM es transmitido a color.
1962 Primer satélite en telecomunicaciones.
1963 Transmision a color por el sistema PAL.

1979 Incursiona la television por cable con fines capitalistas.

S
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2.2

TELEVISION MEXICANA...
REFERENCIAS CRONOLOGICAS.

Aunque los primeros datos de la television aparecen
durante los afios veinte, en México no se tiene ningtn informe,
esta, muestra sus indicios el 7 de septiembre de 1946, casi 20
anos mas tarde, al instalarse una estacion experimental de
television llamada XHGG teniendo transmisiones durante dos
anos de un programa artistico que se presentaba cada sdbado
con una duracion de media hora aproximadamente. Tiempo
mas tarde, el gobierno mexicano mandé a ingenieros a paises
donde la tecnologia de la television estuviera mas desarrollada.
Al regreso, se hizo un reporte de lo observado, se analizé y
finalmente ofrecieron las concesiones a empresarios
particulares.

Es asi como el 31 de agosto de 1950 se inaugura la
primera televisora comercial de México y América Latina
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conocida como la XHTV canal 4. Mediante la radiodifusora
XEW. En el mismo afio se crea TV UNAM haciendo las primeras
transmisiones de circuito cerrado para el personal docente, en
1951, esporadicamente se transmitian algunos programas por
el canal 2 XEW TV teniendo como referencia los radioteatros y
radionovelas, mientras que el canal 4 tenia una programacion
de 17 hrs a 19 hrs, con muy pocos anuncios destacando los
relojes Omega y las tiendas Salinas y Rocha Alameda. Para
1952 el canal 2 cubria una transmisién de 15 hrs a 20:30 hrs.
En ambos canales la programacion estaba estructurada
béasicamente por telecomedias, teleteatros, peliculas, programas
comicos y musicales. En el mismo afio aparece el canal 5 XHGC
compartiendo horarios como los otros dos canales.
El 26 de marzo de 1955 se funda el Consejo de Telesistemas
Mexicano asociando los tres canales para una estructura mejor
definida bajo lo argumentos de  “un mejor servicio y una
mayor expansion”, transmitiéndose también a provincia,
paralelo a esto, se crean transmisiones locales con el objetivo
de abordar cuestiones de interés regional y TV UNAM goza de
la primera transmisién al aire de un programa universitario.
Cinco ahos mas tarde, en 1960, aparecen dos factores
muy importantes, el primero es la introduccién de video tape
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al drea de trabajo, con esto se tiene la ventaja de poder grabar
un programa para diferirlo mas adelante. Asi entra un tercer
bloque a la programacién, que estaba integrado por peliculas y
programas en vivo. El segundo es la aparicién de la Ley Federal
de la Radio y Television propuesta por el Congreso de la Union,
mediante ordenes del poder ejecutivo, que consta de una serie
de articulos con el objetivo de supervisar la programacion,
para fomentar la cultura y cuidar los principios morales
formando una mejor sociedad, en esta Ley colaboran algunas
Secretarias de la Republica Mexicana.

En el mismo afio, 1960, se conoce otro canal, el canal 11
siendo un proyecto del Instituto Politécnico Nacional,
operando con caracter cultural y transmitiéndose unicamente
en la ciudad de México.

En 1965, aparecen el canal 7 y el canal 9, dos arios
después en 1967, se introduce la television a color en los
canales 2,4, 5,7y 9.

Para 1968 aparecen dos nuevos canales, el primero
canal 8 a cargo de la Televisora Independiente Mexicana (TIM),
y el segundo el canal 13 programando series y programas en
vivo. En 1972 la compania Somex compra las acciones del

EN
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canal 13 cambiando su perfil, convirtiéndolo en canal cultural
con transmision solo local al igual que el canal 11.

En la historia de la television mexicana, el atio de 1973,
no puede pasar desapercibido por que el Consejo de
Telesistema Mexicano fusiona sus tres canales (2, 4 y 5) con el
canal 8 de la Televisora Independiente Mexicana (TIM) y
sumandoseles uno mas, el canal 9, para finalmente consolidar,
lo que desde esas fechas se percibia como monopolio, llamado
Televisa, ampliando su horario de transmision.

Con la formacion de Televisa, se revisa la Ley Federal de
la Radio y Televisiéon para finalmente reafirmar su objetivo
principal y sumarle un grupo de apartados los cuales son
basicamente con fines comerciales llamandose Ley Federal de la
Radio, Television y Cinematografia resguarddndose en la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

De los tres canales culturales restantes solo dos se unen,
el 7y el 13 para conformar lo que se conocié como Imevision,
el primero de ellos tedricamente iba dirigido a poblaciones
rurales, mientras que el segundo para areas urbanas, el canal
11 sigue a cargo del Instituto Politécnico Nacional no
registrando ningtin cambio.

kN
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Durante los afios ochenta podemos disfrutar de un
televisor con siete canales a color.

En 1988 compariias extranjeras introducen en asociacién
con Televisa introducen la television por cable Cablevision
siendo el pago de ciertos canales que incluyen programas
distintos a los que se transmiten en los canales comerciales,
proporcionando la opcién de adquirir un paquete extra de
canales, mediante la instalacion de una antena y un pago
mensual. Un afio después 1989 aparece otra televisora por
cable llamada Multivision. Hacia 1991 nace un nuevo canal
cultural a cargo de Televisora Metropolitana canal 22 que
aparentemente fungia como parte de Imevision.

Para 1993, un grupo llamado Televisora del Centro
compra los derechos de Imevision registrandola como
Television Azteca. Es importante sefialar que el canal 22 queda
fuera del paquete de canales en venta por que es apropiado por
un grupo de intelectuales mexicanos, exigiendo una
transmision de programas verdaderamente culturales, que
fueran de acuerdo a sus intereses.

En 1994 se ubica un nuevo canal cultural CNI canal 40
cuya producciéon en mayor parte es extranjera. Durante 1996
Televisa en corporacién con una televisora privada sacan al
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43



mercado un paquete de television por cable con receptor
parabdlico llamado Sky Direct TV.

De este momento a la fecha se ubican cinco principales
empresas en la television mexicana: Instituto Politécnico
Nacional, Television Metropolitana con caracter estatal-
cultural mencionando a ILSE y TV UNAM como instituciones
colaboradoras de estos canales, no siendo las unicas pero si dos
de las mas importantes y CNI, Television Azteca y Televisa de
origen particular-comercial. Esto sin ubicar a la television por
cable por no ser accesible a toda la sociedad mexicana como lo
es Multivision y Cablevisién.

CRONOGRAMA DE LA TELEVISION MEXICANA

1946 XHGG Estacidn experimental.
1950 XHTV canal 4 Primera television comercial de México.
1950 Creacion de TV UNAM con transmisiones de circuito

cerrado.
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1951
1952

XEWTV canal 2
XHGCTV canal 5

1955 Se unen los canales 2, 4 y 5 bajo el nombre de Consejo

de Telesistemas Mexicano.

1955 Primera transmision al aire de un programa

universitario por TV UNAM.

1960
1960
1960
1965
1965
1967
1968

Aparece el video tape en México.

Se norma la Ley Federal del Trabajo.

XHIPN canal 11

Aparece el canal 7,

Se instala el canal 9.

Television a color en los canales 2, 4,5, 7 y 9.

Nace el canal 8 a cargo de Televisora Independiente

Mexicana ( TIM ).

1968

Se instala el canal 13
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1972 Comparia Somex compra el canal 13.

1973 Se fusionan los canales 2, 4, 5, 8 y 9 llamandose
Televisa.

1973 Lla Ley Federal de Radio y Television cambia el hombre
por Ley Federal de Radio, Television y Cinematografia.

1973 Los canales 7 y 9 se unen convirtiéndose en Imevision.
1980 Television a color en todos los canales.

1988 Se introduce la television por cable a México llamada
Cablevision,

1989 Aparece otra televisora por cable Imevision.

1991 Instalacion del canal 22

1993 Compran los derechos de los canales de Imevisidn

llamandola Televisién Azteca.

1994 Aparece el canal 40
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1996 Televisora privada por cable con receptor parabédlico
sistema Sky Direct TV.

47



2.3

TELEVISION COMERCIAL-PRIVADA.

La television comercial es aquella cuyas concesiones
estin a cargo de empresarios particulares, con un objetivo
principal que es buscar un auditorio o receptores con fines
publicitarios.

En 1950 en México, nace la televisién comercial por una
falta de interés del gobierno, por conservar y trabajar en los
limitados avances que se tenian en la estacion experimental
XHGG para la expansion y evolucion del proyecto llamado
televisién. Desde sus inicios se ha manifestado por la busqueda
de un publico a lo que, Trejo Delarbre llama “consumidores
potenciales” y se rigen por las inquietudes de este, aunque no
siempre la calidad se conjugue con el mensaje, cuya perspectiva
es la amplitud de receptores para contar con recursos
financieros mas grandes, alimentdndose con valores, prejuicios
y estereotipos existentes dentro de la sociedad mexicana y
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creando necesidades mediante la publicidad siendo su principal
fuente de ingresos.

Esto es, se necesita tener capital econémico para seguir
produciendo por o tanto se tiene que vender el articulo, bien,
servicio o programa a un consumidor para que me reditue el
capital econdmico y esto lo logré creando mediante un
discurso audiovisual, necesidades ayudindome de “.. actores
sociales que se rigen mediante normas, valores y reglas
adecuadas en el proceso de reproduccion en las relaciones
sociales ... "1z

Las concesiones de espacios televisados solo pueden ser
adquiridos por  empresarios mexicanos o corporaciones
mexicanas mediante una serie de tramites, registrandolos en la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes, siendo esta la
encargada de vigilar que el reglamento se cumpla y obligando
al canal a transmitir treinta minutos diarios para la formacién
social, civica y cultural.

La cobertura de la television privada es a toda la
Republica Mexicana, Latinoamérica, América del Norte y parte
de Europa mediante satélites, antenas y acuerdos financieros
con alguna television por cable.

'2 Mabel Piccini “Introduccién a la pedogogia de la comunicacién”, México 1990 p. 18.
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2.3.1

MONOPOLIOS.

La television es un medio de comunicacion muy fuerte y
accesible en México. En este se transmiten mensajes que
supuestamente se realizan para un gran publico receptor pero
realmente se maneja a la gente mediante valores sociales
implantados “... es preciso tener en consideraciéon las normas,
roles y valores de los grupos de pertenencia ... ”,** pero hay un
valor mas grande que cualquiera, este es el econdmico, el
interés de unos pocos empresarios de aumentar su capital a
costa incluso del mismo auditorio.

Actualmente se cuenta con dos unicas televisoras de
television abierta que abarcan toda la Republica Mexicana
siendo estas Televisa y Television Azteca. Estas dos monopolios
aparte de producir muy pocos programas de recreacion (que
finalmente debe ser uno de sus principios) se preocupan mas
por una guerra fria entre las televisoras explotando el medio

" Ibidem, p. 25.
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de manera personal y transmitiendo programas importandoles
muy poco el contenido.

El panorama histérico (de manera general) de cada una
de las televisoras es:

Televisa: La familia Milmo, en 1895 se dedica a la explotacion
del subsuelo del norte de la Reptiblica Mexicana, petréleo y
ejidos principalmente. Para 1913 Patricio Milmo decide
dedicarse a las finanzas, administracién y fundidoras de fierro
y acero en Monterrey. En 1920 Emilio Azcdrraga Vidaurreta se
casa con Laura Milmo (hija de Patricio Milmo). En ese tiempo
los negocios de la familia tienen grandes bajas econdmicas y es
cuando Emilio Azcdrraga decide invertir en negocios
extranjeros que no pusieran en peligro su capital,
convirtiéndose en socio de “The México Music C.O R.CA.
vendiendo fondgrafos y discos.

En Estados Unidos la industria les reditua el capital pero
al introducirse en México, el éxito no es tan rotundo porque
hay escasos receptores e incipientes emisoras. Es entonces
cuando decide junto con otros empresarios instalar la XEW
siendo el accionista mayoritario. Con esto aparte de vender
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aparatos receptores, para 1930 se podia hablar por primera
vez de una estacion de radio en México.

Durante 20 anos la radio fue la estrella del
entretenimiento, pero para 1950 aparece la television en
México, poco a poco van apareciendo los canales hasta que en
1973 se funda Televisa. De ese momento a la fecha posee 4
canales de los 7 que se transmiten por la frecuencia normal.

Televisién Azteca.  Benjamin Salinas Westrup junto con su
cufiado Joel Rocha, para 1902, fundaron la cadenas de tiendas
y fabrica de muebles Salinas y Rocha, empezando en Monterrey
extendiéndose a toda la Republica Mexicana, siendo los
primeros mexicanos que introducen el sistema de ventas con
facilidades de pago en América Latina con esto, lograron
instalarse rdpidamente en mercado teniendo grandes
ganancias.

Uno de los hijos de Benjamin Salinas, Hugo Salinas Rocha,
fue un punto clave para la direccién de las empresas. Al morir
su padre en 1949, queda como director general de la cadena y
poniendo su propia compatfila “Elektra” fabricante y
distribuidor de aparatos electronicos, linea blanca y muebles. Al
principio trabajaba para las dos empresas pero después deja
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Salinas y Rocha para dedicarse de lleno a su empresa es
importante mencionar que con esto decae mientras que Elektra
que consolida en el mercado.

Al pasar los afios , Hugo Salinas deja las tiendas en manos
de sus hijos Hugo Salinas Price y Ricardo Benjamin Salinas
Pliego.

En 1993 el gobierno pone en venta un paquete de
canales de television el 7 y 13. Salinas pliego junto con otros
empresarios presentan su propuesta para comprar el paquete
bajo el nombre de Televisora del Centro resultando finalmente
los compradores, llamando finalmente al canal 7 y 13 como
Television Azteca.

Después de mostrar un poco la historia de los duetios en las
dos principales televisoras nos damos cuenta que es gente
adinerada por generaciones y no van a poner en riesgo ni un
porcentaje de su capital, es por eso que sélo piensan en las
ganancias que puede haber y no en lo que se esta vendiendo
gue en este caso es un mensaje.

Esto es una posicibn muy valida pero entonces que
alternativas nos quedan ya que si revisamos un poco de la Ley
Federal de la radio, Television y cinematografia encontramos
que de manera muy general acentua el enfocar adecuadamente
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al publico para una superacion como ciudadanos, exaltar los
valores nacionales, reafirmar nuestra identidad y aumentar la

calidad de informacion.
Esto suena muy agradable e incita a prender nuestra

television pero desgraciadamente la realidad es otra.
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2.4

TELEVISION GUBERNAMENTAL-CULTURAL .

La television gubernamental son espacios a cargo del
gobierno o estado con el objetivo de fomentar actividades
culturales de interés general para la sociedad, esta aparece casi
20 afios mas tarde que la television comercial, en 1973.

Comparto la opiniéon de Gutiérrez Espindola, Aviles
Sdnchez y Lobato Pérez al plantear que “.. En México la
television gubernamental nunca ha tenido una estrategia de
comunicacién, no posee visiones a largo plazo. Se han realizado
proyectos para formar estructuras definidas pero mediante
los cambios de gobierno se trunca el esfuerzo, por lo que
generalmente se intenta copiar a la television comercial, esto
da como resultado una television poco atractiva”.'*

Una excusa para obtener esos resultados es, la
insuficiencia de capital econémico, ya que la fuente de ingresos
son los presupuestos de la nacidn, pero es un medio que no se

14 Rauil Trejo Delarbe “Las redes de Televisa”, México 1991 p. 219.
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debiera descuidar, ya que mediante la educacién existe el
desarrollo cultural de la poblacién.

A diferencia de la television privada, la gubernamental
obtiene permisos y no concesiones. Estos permisos se tramitan
de igual manera en la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes con una serie de documentos, siendo algo de lo
mas importante una lista de instituciones y personas de
caracter cultural para apoyar y sustentar la informacion que
se va a transmitir. La cobertura de la televisién gubernamental
es casi de toda la Republica Mexicana con ayuda de satélites,
antenas e intercambios con algunas televisoras por cable.

No hay que confundir a la television gubernamental con
la television regional, ya que se rigen por los mismos principios
y las mismas bases pero la transmision de la televisién regional
esta delimitada por algunas poblaciones captando algunos
programas de la television gubernamental para incluirlos en su
programacion

kN
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2.4.1

INSTITUCIONES QUE TRANSMITE T.V. CULTURAL .

En el area metropolitana podemos distinguir tres
instituciones que transmiten television cultural ademas de
Television Metropolitana, el Instituto Politécnico Nacional
canal 11 y el Instituto Latinoamericano de la Comunicacién
Educativa (ILCE) y TV UNAM siendo las mas reconocidas.

El canal 11 transmite desde 1960 television cultural,
teniendo actualmente una transmision de 19 horas diarias
mientras que el ILCE dirige un programa llamado educacién
satelital “EDUSAT” con transmision de 7 horas (7 a 14 hrs.).
enlazada al canal 22 cubriendo el horario matutino y a algunas
instituciones particulares o publicas ajenas al sector educativo
mientras que TV UNAM cuenta con espacios en canales
abiertos, en sistema de television por cable y via satélite a
traves del ILSE.

Dichas Instituciones pretenden ser una opcion de
televisiéon al servicio de los intereses que conciernen a la
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sociedad civil bajo la supervision de la SEP o UNAM generando
programas que correspondan a nuestra cultura e historia,
reforzando nuestra identidad nacional.

IPN, ILCE y TV UNAM se rigen por objetivos similares que
en forma general son: ofrecer al espectador entretenimiento

no como distraccion sino como estimulo para “ ... aventurar la
imaginacion y mejorar la realidad, de la percepcion... que lo
induzca a pensar y percibir, crear y asimilar ... ” ** para ayudar

a los servicios educacionales del pais.

Por ultimo sélo queda resaltar que el IPN canal 11
produce un 70% de programacion y el 30% restante es
comprado a productoras extranjeras al igual que TV UNAM,
mientras que el ILCE EDUSAT sélo produce un 10% comprando
un 90%.

15 «“Folleto ILCE”, “Folleto IPN” y “Folleto TV UNAM”
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2.5

CANAL 22...HISTORIA .

Television Metropolitana canal 22, se constituye como
un canal estatal los primeros dias de enero de 1991, con
caracter cultural de programacién constituida por programas
nacionales e internacionales. Como una alternativa de ofrecer
al publico programas culturales de una forma 4gil y directa.

El 20 de enero del mismo afio, el entonces presidente de
la Republica Mexicana Carlos Salinas de Gortari, pone a la
venta un paquete de canales: Imevision constando de los
canales 13 y 7, y el recién formado canal 22 que por ser un
canal seminuevo no poseia una estructura bien definida ni de
programacion ni de organizacion.

Como respuesta, el 26 de enero de ese mismo afo, un
grupo de 800 personas integrado por intelectuales mexicanos
basicamente anuncian en los principales diarios nacionales su
interés por la adquisicion del canal 22 y por ende la no

kN
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privatizacién de este canal unicamente, pidiendo que
continuara perteneciendo al estado y se hiciera responsable de
todos los gastos financieros, operativos y humanos que se
necesitaran, teniendo un perfil cultural de interés para todo el
publico siendo de cobertura nacional. Proponiendo también se
forme un consejo representativo de la sociedad civil para darle
forma al nuevo proyecto del canal 22.

Seis dias después, el 1 de febrero, el Presidente cancela la
venta del canal 22 accediendo a la peticion esperando se le
comunique informara de la configuracion del canat y del
consejo que se encargara de esta configuracién.

El 21 de febrero queda constituida la lista de integrantes
del consejo, misma que disefiaron el primer proyecto de
programacién y contenidos. Para el 23 de marzo de 1992 el
Consejo es conocido como Consejo de Planeacion y Politicas de
Desarrollo del canal 22 elaborando las bases a desarrollar en
las diferentes areas de trabajo teniendo asi una planeacion
estructurada interna y externamente.

Finalmente el 23 de junio de 1993 se transmite por
primera vez al aire XEIMT canal 22 contando con cinco horas
diarias de programacion dependiendo primordialmente de la
Secretaria de Educacién Publica (SEP) e incorporada al Consejo
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Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA) cuyos objetivos
eran una programacion de interés y servicio comunitario,
integrada  bésicamente  por  peliculas nacionales e
internacionales, programas literarios, musicales, artes plasticas
y un noticiario cultural, con transmisiones unicamente al 4rea
metropolitana

Para abril de 1994, incrementa de cinco horas iniciales de
transmisién a nueve horas actuales uniéndose con el Instituto
Latinoamericano de  Comunicaciédn  Educativa  (ILCE)
directamente con Educacién por Satélite (EDUSAT) para que
cubriera un tiempo de programacion y respaldindose
mutuamente. Esta programacion es de 7:00 a 14:30 horas para
que asi el publico del canal 22 disfrute de una programacién
completa de 16 horas aproximadamente.

Al paso de los afios se han cambiado las estructuras tanto
internas como externas para darle un mejor servicio al
auditorio. La ultima modificacién importante fue la estrategia
diseada en cuanto a programacién y produccién para el
transcurso de 1997.
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ESTRUCTURA .

/ CONSEJO DE PLA*NEACION \ ’
DIRECCION DIRECCION CONTRALORIA
JURIDICA GENERAL INTERNA

4 & — T—»
SUBDIRECCION |SUBDIRECCION SUBDIRECCION |SUBDIRECCION
TECNICA PATROCINIOS POLITICA ADMON.
OPERATIVA COMERCIALIZACION| CULTURAL FINANZAS
DIRECCION DIRECCION DIRECCION DIRECCION
MANTENIMIENTO | COMERCIAL NOTICIAS FINANZAS
DIRECCION DIRECCION DIRECCION DIRECCION
TRANSMISION PATROCINIOS PROGRAMACION | ADMON.

PROYECTOS
ESPECIALES DIRECCION
PRODUCCION
GERENCIA * 4 GERENCIA
COMUNICACION SOCIAL REALIZACIONES
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FUNCIONES.

CONSE/O DE PLANEACION. Integrada por intelectuales
mexicanos encargados de la vigilancia en la planeacion y
elaboracién de estructura interna y externa determinando la

imagen y perfil del canal.

DIRECCION GENERAL. Se guia a la empresa de acuerdo a los
convenios hechos en la Direccion General de la Radio y
Television y Cinematografia (RTC), también fija las actividades,
politicas y objetivos de produccién y comercializacion nacional
e internacional asi como los recursos técnicos, materiales y
humanos. Autoriza la programacién, supervisa la produccion
interna y externa, planea y disefia las estrategias de accion y
cobertura, controla y evalia todas las dreas que integran al
canal. Todo esto es realizado con la colaboracién de un comité.

DIRECCION JURIDICA. Son generadores de la informacion e
intercambios internacionales.

CONTRALORIA INTERNA. Formula las legislaciones con las
empresas.
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SUBDIRECCION  TECNICA  OPERATIVA.  Funcionamiento
(operativo y de mantenimiento) dptimo en los diferentes
equipos y dreas de trabajo, mantener la sefial al aire con
continuidad y calidad la adquisicion del equipo técnico,
coordinar programas para la transmision de las diferentes
estaciones en red nacional.

SUBDIRECCION DE PATROCINIOS Y COMERCIALIZACION. Se
regulan y norman los procesos de comercializacion de los
cortes y patrocinadores, promocion y ventas. Asegura y
fortalece la participacion del canal ante organismos
internacionales con los que tienen convenios. Coordina la
elaboracion de campatias promocionales, realiza estudios de
mercado para establecer metas, coordina y supervisa la imagen
promocional del canal.

SUBDIRECCION POLITICA CULTURAL. Coordinaciéon de la
realizacién, concepto, contenido y calidad de los programas en
sus tres etapas: preproduccién, producciéon y posproduccién
ademads de supervisar los derechos de autor.
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SUBDIRECCION DE ADMINISTRACION Y FINANZAS. Delimitan
y distribuyen recursos econémicos, materiales y humanos de la
empresa.
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2.5.2

COBERTURA DEL CANAL 22 .

Si bien es cierto que al principio se planteé que

Television Metropolitana sélo se transmitiera en el area
metropolitana, mediante convenios, el canal 22 es recibido en
el 87% de la Republica Mexicana y en el extranjero.
Esta transmision es posible en el drea metropolitana Ciudad de
México y municipios conurbados al estado de México, centro y
sur del estado de Hidalgo), por via aire gracias a una estacién
transmisora ubicada en el cerro del Chiquihuite.

Por via cable se transmite a 289 poblaciones de la
Republica Mexicana por un acuerdo realizado a la Camara
nacional de la Industria de la Television por cable.

También mediante TV estatales ocupando de la
programacion de canal 22 lo que les sea util de acuerdo a sus
necesidades y via satélite Morelos II y solidaridad 1, siendo
posible la sefial hacia el extranjero.
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CONSTITUCION DE LA PROGRAMACION.

En sus origenes Television Metropolitana contaba con un
25% de produccién mexicana lo que dejaba mucho trabajo
enlatado desde producciones hasta talentos mexicanos (que si
los hay), pero actualmente cuenta con un 50% de produccion
nacional complementando la programacién con la compra de
material extranjero o de contenidos que apoyen los principios
de la television cultural y la produccion interna del mismo
canal.

Con esto comprobamos que durante la existencia del
canal 22 el Consejo de Planeacién y Politicas de Desarrollo han
hecho modificaciones en la estructura interna y programacion
para aumentar el raiting. La ultima estrategia se realizé en
enero de 1997 basada en una encuesta realizada a 600
personas en la ciudad de México 55%Hombres y 45% mujeres,
lo que reporté que el publico del canal 22 lo compone un
grupo de edad de entre 18 y 34 arios.
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En base a esto se reforzaron dos partes, principalmente
la programacién y la produccién. En cuanto a la programacién
se puede resumir en cinco aspectos: garantizar exclusividad en
catalogos internacionales, adquisicién de producciones mas
recientes en diferentes géneros, enriquecer la programacion
con materiales de alta calidad, atender productores y
distribuidores independientes que no son atendidos en las
grandes corporaciones comerciales y asegurar las mejores
condiciones econémicas en la compra de programas, asi cémo
la conversion de formato televisivo y subtitulaje.

De produccién se destacan cuatro puntos que son: el
mejorar la calidad de la produccion nacional de canal 22 sin
pretender aumentar la cantidad por el momento, incrementar
el numero de coproducciones con sistemas estatales, oficiales,
instituciones culturales y universidades para generar proyectos
con atencién a un publico mas definido a menor costo, revisar
los contenidos de la reciente produccién nacional e
incrementar la estructura técnica del canal 22 para asi reducir
costos en produccion.

Como resultado de esto, se quitaron algunos programas
y se integraron otros con lo que la barra de programacion
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quedé constituida por material nacional e internacional de la
siguiente manera:

ARTES PLASTICAS
ESPACIO 22. Una gama de posibilidades donde se presentan
manifestaciones artisticas.
GALERIA PLASTICA. El mundo del arte contemporineo y los
pintores mexicanos.
PERFIL ARTES VISUALES. Perfil de los grandes artistas visuales
de teatro y literatura de todo el mundo.
DIVAGARTE. Revista informativa que pretende difundir de una
manera agil y amena las diversas manifestaciones artisticas y
culturales que se presentan en la ciudad de México.
EL QJO DE LA CERRADURA. Lo mejor en animacion para
adultos realizada por los maestros del género.
TV UNAM. Las mejores producciones televisivas de la
Universidad Nacional Autéonoma de México.

CIENCIA.
CIENCIA. Serie que muestra los grandes adelantos tecnoldgicos
y cientificos de todo el mundo.
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UNIVERSOS PRIVADOS. Una vision panoramica de la historia de
la ciencia en México, se realiza estrecha vinculacién del
pensamiento cientifico con la economia el arte, los
movimientos sociales y politicos y sobre todo con las
principales corrientes ideoldgicas de nuestro pas.

CULTURA EN MOVIMIENTO. Un programa de manifestaciones
cientificas y culturales producido por la UNAM.

CINE
ESTELARES DEL CINE. Selectas peliculas del cine internacional
contemporaneo, de dificil acceso para el espectador.
CINE IBEROAMERICANO. Peliculas interesantes de las
generaciones recientes del mundo de habla hispana.
LOS QUE HACEN NUESTRO CINE. Serie mexicana en donde
sobresalen creadores de nuestra cinematografia.
PELICULA DE PRIMERA FILA. Una seleccion de las mejores
peliculas nacionales e internacionales..
CINE DE AUTOR. Las grandes creaciones cinematograficas
mundiales.
PERFIL : MUSICA Y CINE. Un perfil de la vida y obra de los
grandes musicos intérpretes y cinematdgrafos de todo el
mundo.

70



DOCUMENTALES
DOCUMENTAL. Polémicos programas de denuncia y andlisis de
los grandes problemas que aquejan a la civilizacion del siglo XX.
HISTORIA. Documentales historicos sobre los grandes hombres
y los acontecimientos que han transformado a la sociedad del
siglo XX.
LUZ DE LA MEMORIA. Rescate del archivo filmico, con
materiales inéditos sobre la cultura en México y sus personajes
durante el siglo XX.
RINCONES DE VERACRUZ. Serie documental que nos lleva a
recorrer este estado de la Repuiblica, ensefidndonos su folklore
y costumbres.
TEMA SEMANAL. Se presentan diversos programas relacionados
con un mismo tema.
TRADICION OCCIDENTAL. Un repaso a través de la historia del
mundo accidental desde sus inicios hasta nuestros dias.
TELEVISION MORELENSE. Programas producidos por esta
televisora regional.

ECOLOGIA
NATURALEZA. Serie que aborda diversos temas ecoldgicos y
resalta las maravillas de la naturaleza.

71



ENTREVISTAS
NOCHE DE VIERNES. Programas de teatro, peliculas, musica,
danza, literatura, que poseen en su mayoria buena calidad con
entrevistas.
PERSONAJES Y ESCENARIOS. Programa de investigacién
periodistica, asi como revista cultural del quehacer artistico en
México.
TRATOS Y RETRATOS. Entrevistas a las principales figuras del
mundo intelectual, artistico, politico y cientifico de nuestra
época, ofrece un panorama de las ideas y actos
transformadores de fin de siglo.

INFANTIL

POR AQUI PUEDEN PASAR, LA MADRIGUERA DEL
CONOCIMIENTO Y EL MUNDO AL REVES. Barra infantil, que no
solo consta de animaciones, sino integra también programas
internacionales para nifios como circo, titeres, documentales
entre otros. A estos programas se les intercala cdpsulas de
informacion infantil con los famosos personajes de Don Cuasi y
sus amigos.

72



LITERATURA
MINISERIE. Basadas en obras maestras de la literatura, o en
personajes historicos de la cultura universal.

MUSICA.
CIEN ANOS DE OPERA EN MEXICO. Se emprende un recorrido
por la historia y personajes que han participado en la
trayectoria de la Opera en México, a partir del rescate de
imagenes de acervo y documentos histdricos.
CONCIERTO. Presenta musicos de diversos estilos conviviendo
con su publico.
MUSICA CLASICA. Conciertos de muisica clasica interpretados
por las mejores orquestas del mundo, bajo la guia de grandes
maestros.
OPERA. Producciones operisticas protagonizadas por algunos
de los mejores virtuosos de la voz.
PERFIL MUSICA Y CINE. Un perfil de la vida y obra de los
grandes musicos e intérpretes de todo el mundo.
ROCK. Capsulas, informacion, entrevistas y videoclips con
algunos intérpretes del género.
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RUTA 22. Programa dedicado a todos esos artistas con talento,
originalidad y sobretodo credibilidad. Una invitacién a ser
parte del cambio de la muisica juvenil en México.

NOTICIARIOS.
INDICE, NOTICIERO NUEVE TREINTALAL AIRE. La noticia
cultural como factor cotidiano en la vida de México.

SUSPENSO
CUENTOS DE LO INESPERADO. Series cortas de suspenso y
terror.

TEATRO
PERFIL CINE Y TEATRO. Perfil de la vida y obra de los grandes
dramaturgos de todo el mundo.

ESPECIALES
Programas semanales de festivales, exposiciones, muestras,
conferencias etc.
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2.5.4

COMERCIALIZACION.

En cuanto a la comercializacién de la senal se encarga el
departamento de Patrocinios y Comercializacion, ofreciendo a
las agencias de publicidad y a los anunciantes un ambiente
adecuado para promover su producto, servicio o imagen
institucional, no siendo su principal fuente de ingresos,
aparentemente. Esto puede ser posible por que Television
Metropolitana es un canal gubernamental concesionario, lo que
implica ciertos acuerdos financieros y permuta de material
con Instituciones o empresas unica y exclusivamente para
mejorar el nivel del canal tanto internamente como
externamente.

El anunciante puede comprar espacios por patrocinio,
paquete o spot pagando en efectivo con capital mexicano,
como es el caso de Ingseguros, o en especie que es un
intercambio de medios o mercancia como La Jornada.
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El tiempo comercial esta limitado de cinco a siete
minutos por hora tedricamente, la tarifa varia de acuerdo a la
clase u horario en que se transmita siendo “A” 00:01 a 17:00
hrs, “AA” 17:01 a 19:00 hrs y “AAA” 19:01 a 24:00 hrs y si es
dentro del programa o en corte de estacion (fin de programa).

Canal 22 ofrece al anunciante una bonificacién en tiempo
de pantalla o al aire de acuerdo a la inversion que se haga, esta
bonificacion se hace de 100% hasta un 700%, es decir:

INVERSION BONIFICACION
hasta $ 49,999.00 100%0 1+l =2
De $ 50,000.00 a 149.999.00 200% 0 1l+2 =3
De $ 150.000.00 2 199.999.00 300%0 l1l+3 =4
De $ 200.000.00 a 249.,999.00 400% o0 1l+4 =5
De $ 250.000.00 a 299.999.00 500% 0 1l+5=6
De $ 300.000.00 a 599.999.00 600% o0 1+6 =7
De $600.000.00 a 799.999.00 650% 0l+6.5= 7.5
De $ 800.000.00 en adelante 700% 0 1+7 =8



Por lo tanto, si la inversion es de $ 49,999.00 el canal
proporciona un 100% de esa cantidad, es decir, otros
$ 49,999.00 en comercializacion no en dinero, lo que
corresponde a que si con la inversién inicial podia tener en
pantalla dos veces el producto, con la bonificacién lo tendré
cuatro veces dentro del mismo horario que pagué. Si la
inversion es de $ 800.000.00 la bonificacién sera del 700% de
esa cantidad (7 veces la misma cantidad) en pantalla.
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2.6

PROMOCIONALES.

Los promocionales son la imagen de lo que el canal
quiere proyectar, llevando un contenido, correspondiendo a un
concepto delimitado por las politicas del canal, puede ser
vanguardista, sofisticado, juvenil, serio, etc... Existen dos tipos
de promocionales los llamados informativos y los de identidad
corporativa o institucional.

Los informativos son algunos avances de programas
para tener presente el dia y la hora en que serdn transmitidos.
Este tipo de promocionales se intercala en cualquier horario de
la programacion. Los promocionales informativos se dividen en:
programa, serie y barra.

Los promocionales informativos de programa son
unitarios, es decir, se realizan para un programa que sélo se
va a transmitir una sola vez con una fecha y un horario
determinado.

78



Los promocionales informativos de serie se realizan para
un mismo programa o para capitulos de algin programa
también llevan un horario y una fecha determinada.

Los promocionales informativos de barra son hechos
para un mismo género con diferentes programas.

Promocionales de Identidad Corporativa son aquellos que
muestran el logotipo del canal con el nombre y el slogan del
mismo, va acompanado de voz off, generalmente duran de 30
segundos a un minuto, se programan cada media hora
aproximadamente. Todos estos espacios son gratuitos para la
Instituciéon a la que pertenece el canal, como resultado de
algunos articulos de la Ley Federal de la Radio, Television y
Cinematografia.

Es importante sefialar que promocional no es lo mismo
que comercial, debido a que éste ultimo paga su espacio
televisivo a los duefios del canal y se realizan para hacer
publicidad algun producto o servicio, creando necesidades
mediante demostraciones creibles. La tarifa de publicidad varia
seglin el horario o clase ubicindose tres A 00:01 a 17:00 hrs,
AA 17:01 a 19:00 hrs, AAA 19:01 a 00:00 hrs siendo esta
ultima la mas cara, y de acuerdo a Patrocinios (vendiendo al
programa completo para que solo se anuncie su producto
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puede existir co-patrocinios), paquetes (vende al publicista
cierta cantidad de tiempo a la semana) y unitario o spot (se
vende poco tiempo en un dia).
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2.6.1

PROMOCIONALES DEL CANAL 22 .

El concepto que maneja el canal 22 es complejo y elitista
esto lo afirmo ya que los promocionales estdn constituidos por
secuencias de eventos culturales a los que el publico en general
dificilmente tiene acceso, por el alto costo de los lugares donde
se llevan a cabo, con esto ya fraccionaron al ptiblico por que
solo los identificard aquel que pueda asistir a estos lugares,
aunado a esto se aprecia que no producen los promocionales,
solo son ediciones de los mismos eventos sin ningun
tratamiento técnico ni de produccion, por otra parte, el
espectador no tiene un indicio de que es el promocional del
canal. La unica senial se da al final cuando aparece la imagen
del canal y el slogan en voz off. El piblico que reconoce los
promocionales es aquel asiduo al canal, por reconocer la
musica y el tipo de imagenes que lo acomparan.

Como resultado el canal 22 delimita un tipo de gente con
ciertas caracteristicas, pero en el mundo de la television la
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competencia es un factor muy importante por lo cual el
principal interés es captar el mayor numero de teleauditorio
para asi elevar el raiting y no darse el lujo de escoger a sus
receptores y utilizar como slogan “La cultura también se ve”.
La cultura de quién o para quién?

EN
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2.7

EL COMUNICADOR GRAFICO EN EL CANAL 22.

Al salir de la Escuela Nacional de Artes Plasticas con una
carrera de Comunicacién Gréfica uno no sabe que hacer, nos
damos cuenta de que la formacién priactica es minima y muy
limitada en cuanto a equipo de trabajo.

Al realizar el servicio social en mi caso, fue el primer
acercamiento con el medio profesional y afortunadamente lo
realicé en el medio televisivo, que finalmente iba de acuerdo a
mis expectativas. Desde el principio la pregunta de la mayoria
de la gente que trabaja en el canal e incluso de las personas
que realizan los tramites para realizar el servicio era ;Qué
puede hacer un comunicador grafico en el medio de la
television? Sien la T V se manejan imagenes, no papeles.

Durante mi desarrollo en el canal, conoci a gente que labora
en el drea de produccion y la gran mayoria hacia las imagenes
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y mensajes para que se vieran “bonitas” olvidandose de que
ellos no son los televidentes.

Confirmé que puede hacer el comunicador grafico en el
Canal 22 o en cualquier canal televisivo. Puede ayudar a
disefar la imagen, y generar mensajes para un receptor que
finalmente es quien va a ver el programa, porque en la carrera
de Comunicacion Grafica se impartieron bases de color,
tipografia, imagen, mensaje y ante todo el tener siempre en
cuenta para quién se hace el mensaje, es decir el receptor.

Esto se puede realizar gracias a un sustento tedrico
adquirido durante cuatro afios de licenciatura, y con base a
esto darle forma a la imagen desde un color, la ubicacion de un
elemento hasta un movimiento de camara con un discurso
audiovisual produciendo mensajes mediante audio e imagen
para un receptor determinado partiendo de un concepto
definido desde la prepoduccion.

(&
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3.1

INVESTIGACION DEL AUDITORIO DEL CANAL 22 .

Para la realizacion de los nuevos promocionales del Canal
22 nos basamos en algunos resultados de encuestas que realizé
el Canal 22 a finales de 1996. Este trabajo de campo se aplicé a
5600 personas mayores de 18 afios que habitan en la Ciudad
de México pertenecientes a clase alta, media alta y media baja.

Resaltando que la audiencia del Canal 22 esta integrada por
el 55% de hombres y 4#5% de mujeres, siendo la clase media
alta los consumidores potenciales. Dentro de la clase media alta
los porcentajes por edad son:19.3% 18 - 24 anios, 22% 25 - 34
anos, 28.7% 35 - 44 anos, 30% mas de 45 anos.

<
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En base a estos datos solicité a la empresa Encorp,
dedicada a realizar estudios de campo, aplicara encuestas para
tener una idea atin mas clara de como se tenia ubicado al canal
22. Este sondeo fue aplicado a un sector delimitado por
personas entre 18 y 34 afos, pertenecientes a clase media alta
generando la media estadistica haciendo uso de INEGI, gracias
a la encuesta anual de ingreso por gasto con la clasificacién en
deciles, considerando que de O a 2 salarios minimos
quincenales se ubica como clase baja, de 2 a 4 salarios minimos
quincenales es considerada clase media baja, de 4 a 7 salarios
minimos quincenales como clase media alta y mas de 8 salarios
minimos por quincena clase alta. Al preguntar que opinan del
Canal 22 un gran porcentaje de las respuestas coincidian en
que no les resultaba atractivo siendo serio, aunque su
contenido fuera interesante.

La misma encuesta se aplicé a gente de clase media baja y
baja y los resultados de la clase media baja fueron similares a
los de la clase media alta, mientras que la clase baja una gran
parte no lo ve porque no puede ubicar la sefial y la otra
minima parte no les resulta agradable.

Me interesa resaltar que en ningun momento mi objetivo
es propagar la television cultural, sino que la gente que pueda

%ﬂj
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ver la programacion del canal 22 lo haga sintiéndose
identificado con el mismo.

g
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3.2

DE LA TEORIA A LA PRACTICA .

Para la produccion de los nuevos promocionales ademas
de tener en cuenta los modelos de Peirce y Jakobson los
aunaremos al modelo de Roland Barthes quien tomando como
base dichos modelos le proporciona algunas caracteristicas al
significante que repercutira directamente en el significado,
estos son:

Denotacion. Sentido comtin, obvio del signo.

Connotacién. signo que encuentra los sentimientos o
emociones del usuario de acuerdo a los valores de su cultura.
Mito. Cadena de conceptos relacionados para formar una
cultura, manera de pensar acerca de algo.

Simbolo. Convicciéon y uso del significado que le permite
representar otra cosa.

Metdfora. Explota la semejanza y diferencia, pasando de un
sentido figurado a lo real. Es imaginaria.

<
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Metonimia. “...se escoge parte de la realidad y la
representamos como un todo... "

En base a estas definiciones estudiamos  los
promocionales del canal 22, de acuerdo a la estructura de los
mismos, recordando que son grabaciones de eventos cuyo
acceso en la mayoria no son populares.

Denotacion. Canal cultural.

Connotacion. Canal cultural dirigido a un sector con un poder
adquisitivo elevado.

Mito. Canal cultural donde la cultura “se identifica con las
humanidades cldsicas... sistema mas refinado del conocimiento
lo que puede dominarse “cultura culta”.

Simbolo. Mediante la cultura la gente es inteligente, educada y
refinada.

Metafora. Slogan de los promocionales. “La cultura también se
ve” situando la cultura como algo unico materialmente
tangible.

Metonimia. La grabacion de danza, teatro, exposiciones,
instalaciones, expresiones corporales, etc. reduciendo vy
encasillando cultura a este tipo de manifestaciones artisticas.

1 John Fiske “Introduccion al estudio de la comunicacioén ”, México 1997 p. 73.

<
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En la preproduccién de los nuevos promocionales se
resolvera de la siguiente manera:
Denotacién. Canal cultural.
Connotacién. Canal cultural dirigido a receptor que le interese
ver la canal 22 mostrando la television cultural de manera
sencilla y directa.
Mito. Apoyandonos en que este es dinamico “.. que cambia
rapidamente para seguir necesidades y valores de la cultura de
la cual son parte ... ”*’
Es por eso que propongo que la produccion de los nuevos
promocionales de identidad institucional del canal 22, sea
tomando como punto de partida a la cultura como
“..respuestas elementales de la naturaleza hasta todo lo
dotado de sentido ... "2
Simbolo. La cultura como parte del medio en la television
cultural.
Metdfora. Slogan “La cultura también se ve.. y se escucha”
reafirmando que la television es un medio audiovisual.

' Ibidem, p. 75.
'8 Mabel piccini “Introduccion a la pedagogia de la comunicacion”, México 1990 p. 33.
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Metonimia. Tomando significantes comunes y sencillos como
base para la identificacion del receptor con el promocional
siendo la estrategia persuasiva.

g
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3.3

REALIZACION DE NUEVOS PROMOCIONALES
DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL PARA CANAL 22,

Después de los resultados arrojados por las encuestas
plantearemos que el publico a cautivar se encuentra ubicado
entre los 18 y 34 afios, ya que el otro publico por la propia
programacion se considera como espectador asiduo al Canal
22, esto es, que por lo menos su programa de preferencia lo ve
cada tercer dia aproximadamente.

Como punto inicial olvidaremos la estructura de los
clasicos promocionales del Canal 22 siendo estos la grabacién
de escenas en algiin evento con el tema institucional, ya que
de acuerdo a los resultados, no nos son funcionales para el
objetivo de este proyecto.

La propuesta se apoya en animaciéon por computadora
editada en un sistema no lineal tomando como referencia el

<
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sentido de la vista y el del oido apareciendo el ojo y el oido
humano o haciendo referencia a estos dos sentidos, ya que
mediante ambos captamos los mensajes de la television por ser
un medio audiovisual por lo tanto; la base de los promocionales
son el ojo y el oido humano. La sonorizacion de los
promocionales se hara con el tema institucional que
acompanaba a los antiguos promocionales por el hecho de ser
referencial al Canal 22 ya que actualmente identificamos que
se trata de un promocional del canal, conjunto con la nueva
imagen, el audio nos servird para la identificacion de los
promocionales corroborando el slogan el voz off “La cultura
también se ve”, aunandole una segunda parte que reitere “y se
escucha”. Esto con el propésito de resaltar que la television es
un medio audiovisual y por tanto no solo se ve sino también se
perciben sonidos mismos que ayudan a reforzar las imagenes.
Es importante resaltar que cuando aparecié el canal 22
como television cultural la mayoria de las televisoras eran
privadas entonces para distinguirse y corroborarse como canal
cultural propone el slogan de “La cultura también se ve”
metaforicamente y en contraposicidon con la mayoria de los
canales en los cuales se podria ver una programacion
comercial, resaltando cultura desde un punto sociolégico
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donde “ es todo aquello que se encuentre en el dominio
psicoafectivo , en la sensibilidad, en sistemas mas refinados de
conocimiento, proximos a lo que se denomina “cultura culta”
como lo serian las Bellas Artes propiamente (pintura,
escultura, musica, etc..)

En la propuesta, el objetivo principal es generar
promocionales de identidad institucional para los receptores
que pueden ver canal 22, por tanto, la retorica del slogan
cambia a un sentido accesible, mas de una sociedad y menos de
un sector donde para generar cultura y ver cultura se integre
al nimero que somos y no a unos cuantos.

Para lograr esto la estrategia persuasiva sera mediante
partes del cuerpo que aun teniendo un tratamiento especial
(color, filtro, efecto, etc..) servirdn de identificacion del
receptor con el promocional resuitando dindmicos y atractivos.

Afirmo esto compartiendo opinién con Piccini, donde
explica la estrategia de persuasién partiendo de las normas
sociales, valores y creencias que posee el receptor, a partir de
alli se resalta lo que se quiera identificar, reforzar o imponer
generando que la adopcién del mensaje favorezca a la
integracion grupal.

Canal
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Por lo tanto utilizaré el slogan “La cultura también se
ve...y se escucha” con un sentido metonimico , que mediante
los ojos observamos imagenes y mediante el oido escuchamos
sonidos, pero ahora la pregunta es ; qué pasa con los otros
sentidos?

Resalto ojo y oido humano para reafirmar que la
television es un medio audiovisual y que en la television
mediante el ojo y el oido percibimos significantes y significados
y desgraciadamente lo olvidamos con frecuencia ubicdndola
como un aparato unicamente visual.

Cada uno de los promocionales guardan una unidad
aunque no necesariamente el discurso audiovisual sera el
mismo.

Mediante los nuevos promocionales se pretende una
identificaciéon del publico, no necesariamente de clase alta ni
mayores de 35 anos, con algo muy sencillo y no mediante
grandes eventos elitistas, tratando de romper con el concepto
de “cultura culta® dirigida a un sector con un poder
adquisitivo elevado y grandes estudios.

Se presentaran seis story board de nuevos promocionales
ya que en la transmision de la programacion del Canal 22 se
programan 22 promocionales aproximadamente a lo que la
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propuesta de los promocionales saldra al aire tres veces cada
uno.

Por el momento de los seis promocionales sélo se
producirdn tres por cuestiones de tiempo de trabajo en las
islas del canal, mismos que serdn escogidos por el
departamento de publicidad del mismo, los story de estas
propuestas (las elegidas) se incluyen en esta tesis.

g
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GUION DESCRIPTIVO .

Propuesta 1. A cuadro un teclado y un brazo con mano, al
ritmo del tema institucional del canal 22 se hace una
animacion de la mano tocando el teclado, escuchandose en off
y apareciendo en pantalla “Canal 22 la cultura también se
ve”. En la segunda parte de la composicion aparece el mismo
brazo con mano ejecutando el tema y antes de terminar se
agrega en voz off la frase “y se escucha” apareciendo en
pantalla ademas del logotipo del canal.

Propuesta 2. A cuadro un back azul, empieza el tema
institucional y al ritmo del mismo se van llenando la pantalla
con cuadros que tienen ojos, escuchindose en voz off y
apareciendo en pantalla “Canal 22 La cultura también se ve” de
pronto, entra a cuadro un cuadrado con formato mas grande
que los anteriores y presenta una ilustracion del oido cayendo

J
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cayendo encima de los ojos, agregando en voz off la frase “y se
escucha”. Apareciendo el logotipo del canal y la frase completa.

Propuesta 3. A cuadro la pantalla se divide en cuatro
cuadrantes y va apareciendo un ojo al ritmo del tema
institucional, en cada silencio aparece el logotipo del canal en el
lugar del ojo, quedando al final el logotipo del canal en cada
uno de los cuadrantes, alternando la aparicion de los mismos
con el slogan en voz off y en pantalla “Canal 22 la cultura
también se ve” agregando la frase “y se escucha”.

Canal
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3.4

COMO SE HICIERON.
PREPRODUCCION, PRODUCCION Y
POSPRODUCCION .

Propuesta 1. Realizacion de guion descriptivo y técnico,
grabacién en estudio con cdmara Betacam de la mano en
posicion con back de croma, se graba en cinta de audio el tema
institucional en un teclado Exsoni sf900, haciendo un transfer
en una cinta de video betacam, posteriormente en
posproduccion con computadora de edicion no lineal en el
programa photoshop se retoca la mano y el logotipo del canal
que previamente ya se obtuvo de material de stock, en el
programa 3D se hace un teclado; la mano, el logotipo y el
teclado se exportan al programa Adobe premier para
incrustarle un back, animarlo incluyendo fade in, fade out,
ponerle voz off y sonorizarlo con el tema institucional.

322
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Propuesta 2. Realizacién de guién descriptivo y guién técnico,
se graba en estudio con camara Betacam streme close up de
diferentes ojos y un oido, posteriormente en postproduccién
con una computadora de edicion no lineal en el programa
photoshop se dividié la pantalla en 20 cuadrantes, retocando
dandoles ganancia y metiéndoles filtros a cada uno de los ojos,
el oido y el logotipo del canal obtenido previamente de
material de stock, finalmente se importan al programa Adobe
premier para animarlo insertando los ojos al ritmo de tema
institucional para disolverse al logotipo del canal se le pone voz
off y se sonoriza extrallendo el tema de una cinta betacam, se
hace fade in y fade out.

J
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Propuesta 3. Realizacién de guidn descriptivo y técnico, se
graba en estudio con cidmara Betacam streme close up al ojo,
posteriormente con una computadora de edicion no lineal en el
programa photoshop se dividié la pantalla en cuatro
cuadrantes metiendo un filtro correspondiente a la no
sincronia en television se fue colocando el ojo en los
diferentes cuadrantes haciendo cuatro disolvencias con el
logotipo del canal 22 en los silencios finalmente se exporto al
programa Adobe premier para animarlo incluyendo fade in,
fade out, ponerle voz off y sonorizarlo.

<
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Propuesta 1.

Mano con teclado ejecutando tema
institucional.
Duracién 25 segundos.

<



Imagen

Teclado

Super impose fade in 12 seg.

XEIMT

Super impose fade in 17 seg.

La cultura también se ve
Fade in 22 seg.
Logotipo Canal 22

Fade out 24 seg.
Imagen

105

Audio

Tema Institucional

Voz off 12 seg.
XEIMT canal 22

Voz off 17 seg.
La cultura también se ve
Y se escucha.

Fade out 24 seg.
Tema institucional.
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Propuesta 2.

Ojos cubriendo pantalla.
Duracién 25 segundos.
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Imagen

Pantalla dividida en 20 cuadros

Super impose fade in 10 seg.
XEIMT

Super impose fade in 16 seg.
La cultura también se ve

Fade in 20 seg.
Aparece oido

Fade in 22 seg.
Logotipo Canal 22

Fade out 24 seg.
Imagen

Audio

Tema Institucional

Voz off 10 seg.
XEIMT canal 22

Voz off 16 seg.
La cultura también se ve
y se escucha.

Fade out 24 seg.
Tema institucional.
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Propuesta 3.

Ojo intercaldndose en pantalla.
Duracion 25 segundos.




Imagen
Pantalla dividida en 4 cuadros

Fade in 3 seg.
Logotipo Canal 22
Fade out 4 seg.

Fade in 10 seg,
Logotipo Canal 22
Fade out 11 seg.

Super impose fade in 11 seg.
XEIMT

Fade in 14 seg.
Logotipo Canal 22
Fade out 15 seg.

Super impose fade in 16 seg.
La cultura también se ve

Super impose 19 seg.
Y se escucha

Fade in 21 seg.
4 Logotipos Canal 22

Fade out 24 seg.
Imagen

Audio

Tema Institucional

Voz off 11 seg.
XEIMT canal 22

Voz off 16 seg.
La cultura también se ve
y se escucha.

Fade out 24 seg.
Tema institucional.
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CONCLUSION .

El objetivo de esta tesis es generar nuevos promocionales
institucionales para Televisién Metropolitana con el propdsito
de que la gente que pueda verlos se sienta identificada con el
canal.

Ya se tiene la preproduccion de los seis promocionales
pero por el momento solo se han producido tres de ellos por
problemas de tiempo con el equipo de trabajo en la empresa,
sin embargo los restantes se realizardn antes de diciembre del
presente afio, porque la gente que esta revisando el proyecto
creen conveniente empezar el afo con los nuevos
promocionales.

Por esta razén no puedo exponer un resultado final de
mi propuesta, sin embargo, los tres promocionales han sido
mostrados entre gente que trabaja para la empresa,
estudiantes de diferentes escuelas (publicas y privadas) ,
maestros y alumnos de la Escuela Nacional de Artes Plasticas y
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los resultados han sido positivos para el objetivo de este
proyecto.

Me gustaria que en la realizacion de los proximos
promocionales se pudiera organizar, con la supervisiéon de
maestros, una visita guiada con los alumnos de la Escuela
Nacional de Artes Plasticas para que vieran todo el proceso de
produccion y posproduccion de los promocionales para que
pudieran tener una experiencia practica en el medio de la
television.

Por otra parte expreso a los alumnos interesados en
desarrollarse profesionalmente en el medio de la television que
la mejor manera de aprender es acercandose al medio teniendo
la posibilidad de iniciarse mediante el servicio social, con la
firme conviccion de que los disefiadores y comunicadores
graficos tenemos muchas posibilidades en el trabajo a
desarrollar en la television, siempre y cuando nos evaluemos y
decidamos a que departamento de los diversos que integran la
empresa hos queremos enfocar no olvidando que “el que
mucho abarca poco aprieta” y eso no es valido que nos suceda.

Desde la preproduccion, pasando por camaras,
iluminacion, caracterizacion hasta el area de posproduccion se
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disefia y comunica, solo que unos disefian el mensaje, otros la
imagen, otros el cuadro, etc. y si hay una gran diferencia
cuando lo realiza un ingeniero ( solo por mencionar alguna
profesion } a cuando lo realiza un disefiador o comunicador
gréfico que se tiene un sustento tedrico de cuatro afios de
formacion para aportar en cualquiera de las tres etapas de
produccidn.

Es conveniente que sin descuidar actividades propias del
area en que nos desempefiemos, saber por lo menos
conocimientos generales de otras areas para percibir con que
recursos humanos y tecnicos ( maquinaria ) se cuenta y no
hacer divisiones entre el equipo humano de produccion y el
equipo humano técnico porque asi se puede aprender de ambas
partes.

Sugiero se tengan nociones de algunas areas como:
prepoducciéon produccién, realizacion, camaras, iluminacion,
maquillaje y posproduccion, ya que independientemente del
area que se elija, podieramos detectar alguna falla y exponerla
de la mejor manera para que nuestra sugerencia sea
escuchada.
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Cito estas dreas principalmente porque a “groso modo”
es lo que integra un programa al momento del “Kiw” tomando
produccién como las ideas, lo creativo, guiones para realizar un
programa. Realizacion materializacion de las ideas, ubicacion y
distribucion de elementos, composicién de la pantalla. Camara
movimientos y encuadres. Iluminacion back, key, fill,
temperatura de color y teoria de color. Maquillaje “fashion” y
caracterizacion y  Posproducciéon  edicion,  efectos,
musicalizacién y super impose del programa todo esto sin
olvidarnos del Audio, la sonorizacién y voz off. Vuelvo a repetir
que no debe dominarse todo pero si poseer conocimiento
general y buenas relaciones publicas con los demas integrantes
de los equipos.

Es importante tener presente por lo menos un modelo
légico de comunicacidn con su respectiva definicion, para que
en base a ello siempre que se trabaje un discurso audiovisual
(en cualquier departamento) se revise si en verdad se puede
llegar a cumplir el ciclo basico de la comunicacién emisor,
mensaje, receptor siempre teniendo al receptor en primera
instancia y recordando que se tienen dos factores a explotar
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sujetos a un contenido o relato: la imagen y el sonido ya que
la television es un medio audiovisual.

Lo mencionado anteriormente, no es con sentido
engreido, al contrario al salir al campo profesional comprobé
que sabia lo minimo en cuanto a practica (equipo y su manejo)
pero que si se puede aportar en la elaboracion del mensaje,
evocando que la comunicacion, como parte de la Comunicacién
Grafica, en mi caso, no es que se vea “bonita” o “bien” sino que
sea funcional y agradable, recordando que no es lo mismo
tener por vicio el generar mensajes audiovisuales para el medio
de la television, a ser un vicioso del medio.

Por ultimo quiero dirigirme a la Escuela Nacional de
Artes Plasticas y especificamente al drea audiovisual para que
el equipo que posee la escuela destinado para impartir las
asignaturas correspondientes a esta area, se le ensefie al
alumno a utilizarlo y que el tramite para la obtencién de los
mismos sea menos burocratico por que si el alumno lo solicita,
es con el afin de entregar un trabajo con la mayor calidad
posible, esto le servira finalmente, al egresar de la escuela y
enfrentarse al medio profesional. Ademéds de conseguir
convenios con las diferentes televisoras para visitas guiadas y
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colaboracién en las producciones de programas convirtiendo
las clases mas prdcticas-reales y dejando de ser tedricas-
irreales.



127

BIBLIOGRAFIA

Brewster Arthur, Judson. “Introduccién a la publicidad.”
Editorial Continental México 1975.

Copplan, Aarén. “Como escuchar la musica.”
Editorial Fondo de Cultura econdmica. México 1975.

Dirksen ). Charles, etal. “Principios_y problemas de la
publicidad.” Editorial Continental. Espafia 1984.

Eco Humberto. “Como se hace una tesis.”
Editorial Gedisa. Espafa 1996.

Fiske, John. “Introduccion al estudio de la comunicacion.”
Editorial Norma. México 1997.



Goded, Jaime. “100 puntos sobre comunicacion de masas en

México.” Editorial Juan Pablos. México 1985.

Gonzalez Trevifo, Jorge. “Television: teoria y practica.”
Editorial Alambra. México 1988.

Judson Brewster, Arthur, etal “Introduccién a la publicidad.”
Editorial Continental. Espafia 1982,

Kiver, Milton. “Fundamentos de la television a color.”
Publicaciones Marcombo. Barcelona 1981.

Kleppner's, Otto. etal “Publicidad.” Editorial Prentice Hall.
México 1988.

Kuppers, Harald. “Fundamentos de la teoria de los colores”
Editorial Gustavo Gilli. México 1992,

McLuhan, Marshal. “La_comprensidn de los medios como las

extensiones el hombre.” Editorial Diana. México 1977.

i

128



129

Ortiz, Georgina. “El significado de los colores.”
Editorial Trillas. México 1992.

Paoli, Antonio. “La_comunicacién.”
Editorial edicol. México 1977.

Piccini, Mabel.  “Introduccién a _la pedagogia de la
comunicacién.” Editorial Trillas. México 1990.

Salvat, Manuel. “Teoria de la imagen.”
Salvat editores. Espafia 1975.

Soler, Llorenc. “La televisién, una metodologia para_su
aprendizaje.” Editorial Gustavo Gilli. Barcelona 1988.

Stone, Pablo. “La television.”
Editorial Olimpo. México 1981.

Trejo Delarbre, Raul. “Las redes de televisa.”
Editorial Claves latinoamericanas. Meéxico 1991.

williams, Raymond. “Los medios de la comunicacién social.”
Editorial Peninsula. Espatia 1980.

@l _
b,



Otros medios de consulta.

Folleto TV UNAM “Direccion general de TV UNAM.”

Folleto “La retérica.” Cuauhtemoc Garcia Rosas UNAM.
Folleto “Historia IPN canal 11.”

Folleto “Instituto Latinoamericano de Comunicacion
Educativa.”

Revista “Proceso” # 873, # 874, # 890 México.

Jornada 16 abril 1997, 17 abril 1997,18 abril 1997, 19 abril
1997.

Adcebra enero 1993, abril 1996, junio 1996.

Telemundo #15, #16, #17, #33, #34, #35, #38.

130



. 131
Entrevistas.

Garcia Rivera Javier. Productor canal 22.
Ramirez Vega Eduardo. Licenciado comunicacion social
Television Metropolitana, Canal 22.

Rosales Cortés, Monica. Evaluador de contenido ILCE.

Tesis.

Jesus del Rio Gabriela. “Disefio de portadilla y proceso de
produccién de video con caracter de entrenamiento para el
mejoramiento de la salud.” México 1997.

Lira Mariscal Blanca. “Televisidén cultural.” México 1993,

Rogel Roman Alejandra. “Andlisis descriptivo del proceso de

produccidén de los noticiarios culturales en television.”
Meéxico 1997.



GLOSARIO.

A cuadro. Lo que aparece en pantalla.
Animar. Generar un movirniento continuo.

Back. de iluminacién. Luz posterior que sirve para separar al
personaje del fondo.

Back. de produccion. Es referente al fondo.

Cinemascope. Reduccion del formato de television para
semejar el formato de cine.

Close up. Encuadre de la cara de la persona.
Croma. Color azul que sirve de back en dos planos, teniendo

una accion en primer plano para posteriormente incrustarle
un back.
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Deciles. Fragmentacidn, que hace el INEGI, a la poblacion en
10 partes.

Edicién. Unir las escenas de un programa de acuerdo al guién.

Encuadre. Ajustar el lente de la camara para captar lo que se
desee.

Escena. Sucesion de tomas que conforman una accion.
Fade in. Aparicién paulatina en pantalla.

Fade out. Disolvencia de la pantalla.

Fill. Luz de relleno.

Ganancia. Mejorar color, brillos y sombras. mediante una
computadora.

Guidn. Guia del desarrollo de un programa.

Iluminacion. Luces que integran una escena, pueden ser
exteriores o interiores.



Isla de edicién. Lugar donde se edita el programa.
Key de iluminacion. Luz principal.
Kiw. Voz que indica empezar a grabar.

Médium close up. Encuadre de los hombros a la cabeza de la
persona.

Preproduccién. Planeacion técnica y humana para la
realizacién de un programa, partiendo de una idea.

Produccién. Realizacion de un programa.

Postproduccién. Tratamiento final que se le da al programa.
Raiting. Numero de receptores que consumen un programa.
Slogan. Frase que refuerza el concepto del programa.

Stock. Cintas que pertenecen al canal y se guardan en la
videoteca del mismo.
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Story Board. Guién con dibujos ideograficos de las tomas con
descripcién.

Super impose. Tipografia que se incrusta en la imagen.

Tranfer. Copiar de un formato a otro.

Tema Institucional. Musica con la cual identificamos la
institucion,

- Temperatura de color. Tipo de color en grados kelvin.
Toma. Grabacidn de la accién por segmentos.

Yoz Off. Voz con ausencia del locutor.
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