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El disenlo grafico como profesién en ia 
sociedad juega un papel muy importan- 
te, ya que a ultimas fechas nuestro entor- 
no se satura mds y mds de todo tipo de 
grdficos. 

Eldiserio en castellano equivale a “trazo" 
6 “delineacién’ de formas por medios 
grdficos. Sin embargo el sentido que en 
la actualidad tiene el "disehio" no puede 

quedar reflejado en esta mera defini- 
cién ya que sdlo se trataria del simple 
dibujo razo aplicado alia comunicacién 
visual. 

De aqui derivamos que el DISENO GRA- 
FICO es la actividad por la cual se orde- 
nan, organizan y combinan elementos 
visuales, para comunicar un mensaje. 

Estos elementos pueden ser imagenes, 

textos, colores y formas que unidos nos 
darén una mejor imagen impresa de !a 
idea que queremos comunicar. En la 
actualidadse disenantodaclase de gra- 
ficos porrazones de tipo social, cultural y 

econdémico, que hardn que el producto 
6 mensaje tlegue al consumidor en cir- 

cunstancias de rivalidad con otros men- 

sajes. 

El disefho puede significar mucho en la 
vida de toda sociedad, por eso esimpor- 
fante dar a conocer sus funciones e 

insidencias sociales que se han venico 
desarrollando en los ultimos ahos y que 
segun podemos ver,es mucho lo que ha 
invadido almercado consumista einclu- 
so en el aspecto cultural. Si el disefio es 
una de las disciplinas de mayor dinamis- 
mocomo muchas otras, ya que es capaz 
decambiaromodificar actitudeso deci- 
siones en los individuos. 

Por medio de la visualizacién de image- 
nes, juntocon elapoyodeideasy textos, 
el diseno se refuerza o evoluciona dia a 

dia; sin embargo no todo es como color 

de rosa para esta disciplina, ya que la 
gente a pesar de vivir todos tos dias en 
constante y estrecharelacion conel mis- 
mo, no reconécen nile dan la seriedad 

que el disefho grafico actualmente me- 
rece. El problema radica principalmen- 
te enla falta deinformacién de la gente 
comun.y éste desconocimientose mani- 
fiesta en todos los estratos sociales, yG 
sea en la clase alta, media o baja. 

En realidad ei disefno es bastante joven 
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en relacién con otras carreras a nivel 
Licenciatura y de aquien parte que atin 
no se le dé su debido lugar. Retomando 
que aquello que nos presupone un plan 
analizando las circunstancias; llegando 
aunaresolucién de formas o con formas 
grdficas es diseho, es decir que alguna 
idea uobjeto que se le describa grdfica- 
mente yG@ sea bidimensional o 
tridimensional y que nos trate de comu- 

nicar algo en especial; desde este mo- 
mento se dice que es diseno grafico. 
Auxiliandome de lo ya establecido ante- 
riormente con referencia al disetio, me- 
diante la graficacién adecuada se |o- 
grarda solucionar el problema de difusién 
que pudiera tener ésta carrera; al dara 
conocer las funciones del diseno grafico 
ayudarad a que la imagén de una em- 
presa, ciudad 6 pais sea de menor con- 
fusién, es decir que su imagen sera 
visualmente més clara, ordenada y con 
una mejor perspectiva. 

De ésta imagen de la que se a venido 
hablando, es de primordial importancia 
hacerincapie; de que si en una Universi- 
dad o Empresa tiene deficiencia de la 
misma, podria generar desconfianza o 
inseguridad en la gente usuaria o posi- 
bles clientes; la imagen que un observa- 
dor reciba, hablar mucho de la situa- 

  

cidny condicionessociales y culturales a 
la que pertenezca:; esto es, al igual que 
cuando dos personas se conocen por 
primera vez, siuna de ellasse encuentra 
malvestiday sinbanhar, laimagen que el 
otro individuo se formard de él no sera 
muy buena; es asi, como de alguna 

manera el disefo nos ayuda a crear 
originalidad, orden yarmonia,nosdloen 

uncartel, folleto, libro, revista o periddico, 
sino que como ya mencionaba, su ca- 
pacidad comunicativavamésallé de lo 
que en un momento dado el cliente se 

pueda imaginar. Mediante unasolucién 
adecuada se podria difundir la funcién 
delDiseho Grafico alasociedad; unode 
los mejores medios dentro de varias op- 
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ciones contempladas es la realizacién 
deldiseno de un Catdélogo, sus caracte- 
risticas informativas lo convierten en el 
mds conveniente para la difusién de la 
Licenciatura en Disefho Grdfico. 
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Enlaactualidad el problema que el Dise- 
fo Grdfico afronta, es quese desconoce 

en gran parte los fines que tiene hoy en 
dia; algunas personas han Slegado a 
pensar que el diseno grafico tiene que 

vermds con la elaboracién de caricatu- 
ras o de “simples dibujitos* como algunas 
veces se le ha denominado injustamen- 
te por algunas personas que por su mis- 

ma ignorancia sobre el tema, cden en 
ésta clase de errores. 

Si, Como se a expuesto anteriormente, 
definir exactamente el significado de 
diseno grafico ofrece mayores dificulta- 
des que demostrar su realidad, de igual 
manera sucederia si se tratard de clasifi- 
car enun plano especifico el verdadero 
campo deaccién del disenacor grafico. 

El diseno grafico tradicionalmente se 
desarrollé através de los artesanos, gen- 
te sensible y dedicada que segtin la de- 
manda de las personas, creaban y pro- 
ducian toda clase de grdficos, y cuando 
por razones de estilo o por categoria 

social, estos mismos debianser diferentes 
alosyaestablecidos y poseer especiales 

cuadlidades estéticas, se reclamaban a 
lo artistas, que eran artesanos que desta- 

caban porsu especial destreza y habili- 

dad en eloficio, 
Es asi, como el diseno ya existia muchos 
anos atrdas, sin embargo la forma que 
este tenia en ese entonces era descono- 

ciday porloregularnadiese percataba 
de los esfuerzos que ésta gente hacia al 
realizar sus obras. Al transcurrir el tiempo 
la sociedad cambia junto con él, y con 
ellos el diseho también evoluciona; sin 
embargo con todo esto atin no se lea 
podido dar la debida difusién a esta 
disciplina a pesar de estar plenamente 

desarrollada como una carrera a nivel 

Licenciatura, ademas de ser poseedora 
de un gran dinamismo visual, que debi- 
damente vinculado por un disehador 

grafico, es de alguna forma regidora del 
sentiro dela voluntad de unasociedad. 

Resulta pues, que mediante un andlisis 
critico, es bién claro las circunstancias 
sociales a las que se puede referir un 

grafico, es curioso que poca gente co- 
nozca de las caracteristicas del diseho 

ya que su vida se encuentra enestrecha 
yconstante relacién con el mismo, hace 

ya un buen tiempo y en todo momento 
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que donde quiera que la persona se encuentre es 100% seguro que se establece 
contacto; ahora bién, sinotodauna sociedad completa puede conocer y percibir el 
Diseno Grdfico como tal, al menos se puede tratar de darloa conoceren unsector de 

tipo estudiantil; y de un nivel Universitario, mas propiamente especifico dentro de la 
Universidad Don Vasco Escuela de estudios en niveles avanzados en cuanto a la 
calidad de sus carreras y bachilleratos. Esta escuela desde sus origenes surgié princi- 
palmente gracias a que se preocuparén dos bien hechores por crear una comunidad 
educada, estas detectarén y tubierdén la visibn de crear unainstitucién educativacon 
un nuevo enfoque enla formacién de los jévenes. 

Antes del nacimiento de Ia Universidad, existia fuga de jJovenes hacia las capitales 
donde si era posible continuar los estudios de niveles medio y superior; existia una 
separacion grande entre escuelas particulares y oficiales, creando distinciones de 
clases siciales. Y asi, ante otros problemas sociales no menos importantes se la da el 
nombre que actualmente lleva, esto enhonra alhombre piadoso que consagré parte 
de su vida a la tarea de satisfacer las necesidades materiales y espiritudies del 
indigena michoac4Gno: Don Vasco de Quiroga. Y de ésta manera fue tomando forma 
la institucién hasta que logré constituirse en la Universidad que todos conocen en la 
actualidad, hoy en dia cuenta con una poblacién que llega a los 2500 alumnos. Esta 
escuela es de las particulares la séptima del pais, y es asi como poco a poco se 
conformarén las diferentes carreras de niveles superiores, entre estas ultimas nacié la 
Licenciatura en Diseho Grafico que se haido incrementando en cuanto alnumero de 
sus alumnos. La sociedad universitaria, como interesada en su superacién, sera un 
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factor del desarrollo de este proyecto; ya 
que siselogradaraconocer esta discipli- 
na enelsector yamencionado se logra- 
rade alguna manera esparcirlasemilla: 
pretendo decir que si se da a conocer 
mds esta de disefho agente relacionada 
con actividades de tipo intelectuales y 
de algtin modo por conocer mas de Io 
que se encuentra asualrededor, sera asi 
como podremos valernos de estas ca- 
racteristicas en la difusién del diseho gra- 
fico. 

Una de lias principales formas de dar a 

conocer el disefho a la sociedad es el 

medio grafico, ya quesetienelacerteza 
de que a travéz de mensajes visuales se 
tiene la suficlente pregnancia para po- 
der dara conocer sus funciones, uno de 

estos medios para la comunicacion gra- 
fica, es el Catélogo, el cual por sus ca- 
racteristicas informativas y de percep- 
clénserdn de un gran apoyo para trans- 
mitir el mensaje. Tomando en cuenta la 
importancia de las funciones del diseno 
grafico y de su previa solucién de difu- 
sién, es que se a seleccionado la crea- 
cién de un catdlogo que como se men- 
cionaba con anterioridad es el medio 
mds eficaz, e! catdlogo tiene bastante 
aceptacién en la sociedad como un 

medio de promocién: yG que consta de 

  

imagenes como de texto informativo, 
cuclidades que lo hacen mas flexible 
socio-culturalmente hablando, su con- 
tenido es lo suficientemente digerible 
para causar interés y sobre todo es ca- 
paz de llevar e informar a un ptiblico 
determinado acerca de los anteceden- 

tes, funciones y cualidades del Diseno 
Grdfico. 
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Qué es Disefio? 
En ocasiones cuando una silla, zapatos, 
automévil, pinturas, carteles convencen 
por sus caracteristicas de funcién, elob- 
servador por lo regular hace referencia 
a su diseno. Se dice, "estan bién disefa- 
dos" o “tienen un buen diseho". Los co- 
merciantes se expresan de igual mane- 
ra cuando ei cliente llega a la tienda 
interesGndose por cualquier objeto que 
alli lame la atenci6n. De igual la senora 
que muestra a su amiga algtin tipo de 
nueva adquisicién para su guardaropa, 

Es probable que en casos como este, se 
habla de buen diseho, de disenios muy 
atractivos o disehos de moda, sinembar- 
go ahi esta presente, una vez mas, ia 
palabra "Diseno". 
Hoy en dia y desde tiernpos antiguos el 
diseno invade por doquier, se encuentra 
primeramente en manifestaciones ma- 
nuales de artesanias y con el paso del 
tiempo, se localiza en el comercio, enla 

casa, en el trabajo y en vehiculos. Van y 

vienen conla gente, pegados asu cuer- 
po; y hasta son motivo de que la existen- 

cia humana resulte mds grata con su 
presencia. Es totalmente evidente que 

enla actualidad donde quiera que exis- 
ta uninstrumento o un utensilio, un espa- 
cio creado, un vestido, un frasco de per- 
fume, un cartel, un libro, etc... con ellos 
esta el diseno. El disefio essenalinequivo- 
ca de &xito y por lo tanto el producto 
tendré mas probabilidades de vida. 

Lavistasesiente atraida, antes que nada, 
por el orden, armonia, la proporcién, la 
coherencia entre formas, texturas, ma- 
teriales, colores presentes, es decir, que 

después de contemplacos estos aspec- 

tos vendrd el deseo de posesi6n. 
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El diseno desde sus primeras formas nace con unsentido meramente practico, siendo 
suprincipal objetivo atenderlos aspectos funcionales de los objetivos y asuplirencierta 
formanecesidades de los usuarios. El diseno es un arte vivo y dinadmico, nosele puede 
concebir al margen de las actividades cotidianas del ser humano, ya que como se 
mencionaba el diseno estuvo, esta y estard en funcién delas necesidades delhombre. 

La esencia de! diseno, es una mera practica en la que se forjan ideas y formas que 
posteriormente han de materializarse mediante procedimientos manuales o mecani- 
cos. 

Se disenan coches, aviones, electrodo- 
mésticos, muebles, viviendas objetos de- 
portivos, vestidos, peinados, carteles, li- 

bros, etc... todo aquello que reviste un 
cardcier de uso o de lenguadje que es 

preciso considerar en todas sus circuns- 
tancias antes de ser realizado en forma 

definitiva. 

Definicién 
Lapalabra diseno en el castellano, equi- 
vale a “trazo" o "delineacién" de formas 
por medios graficos, lo que le convertiria 
enun concepto semejante al de “dibu- 
jo". Otra acepcién mas correcta seria la 
de “descripcién grafica’ de algo nuevo 
que va a realizarse especificamente de 
algo bidimensional o tridimensional, 
como podrian ser los bocetos y estudios 
de un carfel publicitario o de la serie de 
dibujos que se sigue en una animacién. 
Sin embargo actualmenie no se puede 
reflejar el diseno con lo descrito anterior- 

mente. y@ que se trataria del simple di- 
bujo aplicado ata comunicacién visual, 
yencierra unsentido mas limitado que el 
“desing' anglosajén. 

Lanuevaconcepcién deldisenonosdélo 
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significaria "trazo o delineacién" de la 
forma de un objetivo; esto sdlo represen- 
taria una primera etapa del desarrollo 
integrat del disefio, que vendria supo- 
niendo posteriormente que, ademascde 
trazar, planificar, idear y disponer un 
asunto junto con los medios paraflevarlo 
a cabo; esto es todo un proyecto com- 
pleto. El enfoque comunicacional del 
diseno en general; que se esta desarro- 
llando en elpresente tema,contiene dos 
principios esenciales: el primero, es que 
el diseno no es el producto o el mensaje. 
No es fa manifestacién material de for- 
mas visuales, sino el procese que condu- 

  

ce a la obtencién del producto o del 
mensaje. Elsegundo, es que no todaslas 
formas de diseno son propiamente co- 
municacién. 

Tradicionalmente consideramos a los 
"disenos" como los apuntes, bocetos, los 
dibujos, etc... 
Peroeldisefho noes un dibujo, eldiseho es 
el proceso desce que se inicia la con- 
cepcién deltrabajo hastasuformulacion 
final pasando por las hipétesis mentales 
del disefador. El concepto moderno de 
diseno trasciende lo que es exclusiva- 
mente grafico, visual y hasta objetal. 

Diseno es enfonces una expresién pre- 
viamente estructuraday planificadade 
unpropésito, poniendo elacentodeesta 
definicién tanto en laidea de "planifica- 
cion' y de proceso como enlade "expre- 
sién" material y el "sentido" resultante de 
lo anterior. 
El principio namero dos, que se mencio- 
nabad lineas atrds nos dice que no todas 
las formas del disehoson comunicaci6n. 
Con frecuencia se hace alusién de que 
en diseho arquitecténico e industrial, 
artesanal o de interiores, nos comunica 
algo, de lo cual no es exacto. Las men- 
cionadas antes son aplicaciones técni- 
cas que Crean con propésitos funciona- 
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les, como el transportar personas, atender enfermos, crear agradables; estos de 

alguna manera muy subjetivamente contienen un significado o un sentido, pero el 

mero significado, como proceso semidtico no constituye un acto de comunicacién. 

Actualmente la gente esta ya tan acostumbrada a otras cosas, que cada vez resulta 

mas desconcertante leer mensajes manuscritos, por breves que estos sean, incluso la 

escritura a mano va quedando en desuso y van quedando en notas de ducosa 

trascendencia social o ala correspondencia entre familiares y amigos, en donde la 

lecturaen este Ultimo caso, a pesar de! esfuerzo que puedaimplicar, resultaagradable 

por la motivacién de los mismos lazos afectivos que credn de forma espontanea al 

lectorinteresado. Ensituaciones mas concretas e importantes, seriarealmente fatigoso 

tener que estudiar o investigar a través de textos mal acomodados y confusa tipogra- 

fia de dificil lectura, esto anivel socialmente masivo ocasionaria un descenso conside- 

rable en el numero de lectores de revistas y periédicos si estos no fueran presentados 

con elorden y amenidad que los suele caracterizar. 
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La manera o el modo de expresar, es decir cumunicar a través de formas, palabras, 
imagenesimpresaso vacios sobre elpapeles asunto que importa al diseno grafico. Se 
trata de una forma de comunicacién o transmisién visual, quizé }a de mayor trascen- 
dencia hoy en dia, sise piensa en el tardado campo o medio de accién en el que se 
desarrolla: anuncios, folletos, libros, revistas, carteles, envoitorios, logotipos, periddicos, 
etc...en cuanto a diseno, este organiza, tomando como base el espacio-formato, los 
elementos y signos seg&n una idea prefijada, pretendiendo una presentacién en 
forma estéticamente agradable y facilmente comprensible. En el disefio grafico 
intervienen diversos conceptos antes de una acertada conjuncién, son estos los 
soportes, los signos grdficos, el mensaje y la forma de ordenar todos los elementos en 
juego; es decir su estructuracién y composicién. El soporte es la base sobre la que se 
disponen los elementos y signos visuales de cdracter grafico: es el papel o cualquier 
otro material elegido capdaz de contener bidimensionalmente los signos. Se les lama 
signos alasletras, colores, lineas, texturas, tonos o espacios vacios; éstosson el punto de 
atraccion para el espectador. El mensaje parte esencial, todo debe organizarse en 
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funcidn de éste mismo, y es el motivo y 
Justificacion del disefho. Por ultimo la for- 
maserdé el modo de estructurar, disponer 
y organizar todo el conjunto. Aqui inter- 
vendran aspectos técnico-objetivos;: 
como el conocimiento de leyes de la 

composicién, caracteristicas de tipo sub- 
jetivo, como habilidad, audacia o sensi- 

bilidad del grafista, toda ésta integra- 
cién no se realiza de forma casual o 
precipitada; disenar es precisamente lo 

contrario, basicamente es atender ala 
funcionalidad y ala eficdcia de proble- 
mas de tipo visual. 

Eidiseno grdfico se puede traducir como 
disehio de comunicacién, la funcién de 
los mensajes es transmitir informaciones 
hacerca de algo, que puede ser como 

la circulacién vehicular, servicios médi- 
cos, algtn negocio o simplemente el 
bafho para damasocabdiierus. Los men- 
sajes que el diseno grafico emite durante 
unperiodo de tiempo, constituye la par- 
te esencial del conocimiento y dela cul- 
tura de una poblacién, los mensajes 
transmiten informaciones acerca del 
medio ambiente, los objetos, los produc- 

tos, losserviciosy lasideas; es por esto que 
el disefho grafico constituye la mayor 
parte de las comunicacionesomensaies 
que han dado nombre a nuestra Civili- 

zaci6n del Graéfico que hasta hoy co- 
nocemos. 

Necesidades 
En la actualidad el disefho grafico ha 
comenzado acobrarun mayorauge en 

la sociedad, su tendencia siempre de 
buscar nuevos y mejores objetivos a he- 
cho que éste se halla convertido en un 
medio muy dinadmico y sofisticado de 
comunicacidén, la gente desde que se 
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levanta por las mafanas entra en con- 
tactocon éstetipo de comunicacién:en 
las cajas de medicina enla marcade sus 
zapatos tenis, en la marca de su pasta 
dental, etc.. 
Toda persona que pasea por las calles 
de una ciudad cualquiera, se dara cuen- 
ta de la extraordinaria proliferacién yde 
lapersistente presencia de todaclasede 
comunicados que llaman su atencién, 
ya séa por sus formas, colores, letras, sig- 

prortneey 
i oa ; 

| 
( 

  
nos, fotografias y que le acompanan 
insistentemente a cada paso que ésta 
da. Desde las senales de trdansito a los 
espectaculares enormes, de los carteles 
a los anuncios luminosos, de las facha-" 
das de edificios a los aparadores, y es 
que las ciudades han logrado ser unos 
verdaderos soportes de persuacién y di- 
vulgacidn através de comunicados gra- 
ficos de tipo visual, lo que sucede tam- 
bién en el interior de las viviendas, y 
rodéan al hombre influyendo en el dia 
tras dia y de la mahana ala noche. 

La brutal cantidad y emisién de estos 
comunicados o mensajes especialmen- 
te los de cardcter comercial, han llega- 
do a niveles realmente grandes y sin 
embargo la grdén parte de la sociedad 
no conoce a ciencia cierta el trasfondo 
del disefo grafico, la mayoria de estos 
comunicados son bidimensionales y gra- 
ficos, tienen un soporte plano y constan 
de signos, letras, colores y formas. 
Todo esto pertenece al Grea de activi- 
dad del disehador grafico. En Espana 
ésta carrera es relativamente nueva ya 
que data de principios de los ahossesen- 
ta, sea como fuere y a pesar de todo, 
hoy en dia existe el disehador; que es 
una mezcla de técnico y artista, imagi- 
nativo y gusta de crear pero a la vez 
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desconocido en Ila sociedad en la que 
vive. Es una profesién nueva, tan nueva 

que las Escuelas de Disefo Grdafico si- 
guensiendo contadisimas. 

Los disenadores se habian venido for- 
mando en escuelas de arquitectura, 

bellas artes o profesiones artisticas, y se 
fuéron poco a poco dedicando a la 
actividad del diseho yacomo una espe- 
cialidad especifica. 
El disefio o la comunicacidén visual se 
empezo6 a dar desde las manifestacio- 
nes representacionales o simbdlicas del 
hombre prehistérico, la escritura 

ideogrdfica de los pueblos antiguos de 
Oriente, la intencidn significadora de la 
simbologia paleocristiana son algunos 
ejemplos que ilustran tal proceder. Las 
necesidaces difierende untiempoa otro, 
combinando técnicas, asi como mate- 
riales. E] hecho de la comunicacién vi- 
sual tiene hoy dia especial trascenden- 
cla, y su problemdtica es muchisima 
mayor, pues sise estG convencido de su 
utilidad y eficacia sera necesario cono- 
cer mds profundamente esta disciplina. 
Lainfluencia deldisehador es por medio 

de comunicados visuales, encargando- 
se tinicacamente enla forma de presen- 

tar los mensajes. El disehador, por tanto, 
eselmediador entre elemisory elrecep- 

torytratade elegir, disponery estructurar 
los elementos y signos del lenguaje se- 
gun las técnicas que mejor expresen el 
fondo del comunicado a su vez, 
impacten con mayor eficacia en el re- 

ceptor. 

Antecedentes 

Los antecedentes del disefno grafico se 
remiten a Gutemberg y a la aparicién 
de la imprenta desde entonces y hasta 
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hoy las circunstancias han venido cam- 
biando considerablemente tanto en ios 
medios técnicos utilizados como en las 
caracteristicas sociales e individuales del 
receptor, condicionado por formas y 
modos de presentarlos mensajes. 
Los primeros impresores nose ocupaban 
demasiado de su condicién de 
disehadores graficos, ya que sutareano 
pasaba de un mero trabajo manual, y 
en la cual lo mismo se confeccionaban 

  

  
tipos de letras ose imprimiaeltextolo mas 
dignamente posible. Tampoco en esos 
tiempos se exigia una presentacién tan 
viva y dinadmica de los mensajes como 
hoy dia se impone. Eldiseno grafico con 
una entidad propia y conciencia de sus 
posibilidades no aparece sino hasta la 
llegada de la revolucién industrial, en 
que tanto las técnicas graficas como los 
modos de impresién se desarrollaran y 
perfeccionardn de manera admirable. 
Apesar de todolo anteriormente expre- 
sado a lo largo del desarrollo de este 
tema, se a venido arrastrando un cierto 
menosprecio por las artes grdficas en 
general, tanto el ilustrader como el 
disehador se encuentran bastante 
desprestigiados tanto por criticos como 
por artistas, considerando sus activida- 
des como de inferior categoriarespecto 
de los pintores de caballete y de 
dibujantes artisticos. Aconsecuenciade 
esto, actualmente el disehador que hoy 
se conoce se a redimido de antiguas 
opiniones negativas, debido alnivel que 
aconseguido en cuanto aconocimien- 
to de forma, equilibrio, color, textura en- 
tre otros muchos; y milveces demostraco 
de un buen artista, ingenioso y oportunis- 
ta, habil observador, amplio conocedor 
delastécnicas graficas y fotomecanicas 
que selecciona y utiliza segtin los casos 
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en el tipo de trabajo; obteniendo en 

muchos casos resulfadosinmejorables en 
presentaci6n y calidad de! producto fi- 
nalmente impreso. 

Gran parte de la historia del disefio gra- 
fico es paratela a la del arte y la ilustra- 
cién. Geoffroy Tory, ilustrador del siglo 
XVI, fué uno de los primeros en disehar 
libros y paginas manipulando eltexto, la 
ilustracién y los margenes con vistas a su 

  
  

  
  
  

impacto visual. 
Desde el siglo XIX, al hacerse mds facilla 
teproduccién de la ilustracién y cobrar 
importancia la presentaci6n y 
empaquetamiento de productos comer- 
ciales; debido ala competencia el arte 
dei diseno grafico a ganado cada vez 
mds importancia. De manera paralela, 

también ha aumentado la importancia 
detodoslos demas aspectos deldisefo, 
enlaindustria y el comercio, pero los dos 
campos no siempre han marchado en 

armonia. £1 artista inglés del siglo XIX 

William Morris, artesano, ilustrador, 
disenador y escritor, puede ser conside- 
rado como uno de los "padres fundado- 

res del diseho moderno". Morris en sus 
obrasy escritos, traté de resaltarlaimpor- 

tancia del arte en contra de lo que él 
consideraba la vulgaridad de diseno y 
manufactura de las mercancias produ- 

cidas en masa. 

Precursores 
El interes y preocupacién por eldisenose 
incrementaron considerablemente con 
la tlegada de la era industrial. Desde 
entoncesse han originado movimientos 
ideoldgicos importantes y escuelas de 
diseno cuya influencia a sido trascen- 
dental enia orientaclén posterior del mis- 
mo. 
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Las "Arts and Crafts" fué el movimiento 
iniciado por W, Morris, en Inglaterra; que 
se oponia ala produccién mecanizada 
en cuanto que suponia era incapaz de 
conseguir formas estéticas, pretendia 
restablecer alartesano pero liberandolo 
asu vez, delaservidumbre de esquemas 
estilisticos anteriores; consiguié el resurgir 
del artesanado inglés, que hizo patente 
en la exposicién de las “arts and crafts" 
asiconocida, desde 1860, la produccién 
artesana que tuvo lugar en la New 
Gailery de Londres en 1880. Entre sus 
seguidores mds notables se puede men- 
cionar al arquitecto Philip Webb y a los 
pintores F.M.Brown Rosetty y Burne Jones; 
discipulos posteriores a 1880 como W. 
Crane. J. Sedding, L. Dayo Ch. Aschbee 
fuéron abandonando, poco a poco, 
aquellos prejuicios iniciales en contrade 
la produccién mecanizada. 

El "Art Noveau", es el nombre francés de 
la revista alemana Jugendstil, que co- 
menzé6 apublicarse en 1896. Como estilo 
y movimiento se basa en el olvido de los 

"Revivals" tradicionales y en la traduc- 
cl6én de los elementos naturistas, sobre 
todo en los temas florales, dentro de un 
juego de lineas y esquemas estilizacos, 
aplicados lo mismo a una forma arqui- 
tectonica que a una puerta, a una silla, 

aun broche, o a la portada de un libro. 

Aun que se trata de un movimiento "for- 

malista", aceptaba de manera incondi- 
cional la intervencién de la maquina. 
Puede sefhalarse como maximo repre- 
sentante de éste nuevo estilo al pintor 
belga Van de Velde, que abandoné la 
pintura para dedicarse a cultivar las ar- 
tes aplicadas y la arquitectura, disenhan- 

do muebles, estampados para tejidos y 
alfombras. 
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El movimiento tuvo gran eco en toda 
Europa y se conocié en Espana por 
“Modernismo", en Italia "Liberty" y en Aus- 
tria"Secessi6n’. 

P.Behrens y el Diseno Industrial 
En los comienzos del presente siglo sigue 
vigente la teoria modernista, y la aten- 
cién principal suele recaer enelaspecto 
bello de los objetos; pero se admite sin 
embargo el papel de la maquina. Van 
de Velde, que por su parte lo convirtié 
todo en diseho manual, no tenia la me- 

norintencién de desacreditarla produc- 

cién mecanica, pero consideraba que 

lacreacién de modelos y la elecci6n de 
materiales deberia confiarse a los artis- 
tas. En la practica fuéron bastante los 
“artistas disehadores" que entrdron en 
contacto con la produccién industrial. 
Olbrich, en 1906 diseho carrocerias de 
automévil para la compania Opel y P. 
Behrens entra en la firma AEG como ar- 
quitecto, disehacor, practico y conseje- 
ro artistico. Su actividad no sdlo incluia 
aquellas circunstancias caracteristicas 
deldisefho moderno, planificacién, coor- 
dinaci6n y diseno; sino también las ta- 
reas de publicidad y construcci6n grafi- 
ca de marcas y firmas. Puede afirmarse 
que P. Behrens fué el primer disenador 
industrial segtn un criterio actual. 

De la Werkbun a la Bauhaus y al “estilo 
internacional" 

La Deustscher Werkbund, era la Asocia- 

ci6n Artesanal Alemana,creadaen 1907, 
en la que arquitectos, artesanos y fabri- 
cantes establecian contactos. Los obje- 
tivos de la asociacién eran "el 
ennoblecimiento del trabajo artesanal 
en conjuncién con el arte, la industria y 
los oficios, a través de la educacién, la 
propaganda y una sélida posicién ante 
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los problemas mas cruciales", Las obras 
de Werbund, como producto de la ma- 
quina, tendian asimplificarse y reducirse 
asus formas geométricas, cosa que co- 
incidiria con las formas de la Bauhaus, 
escuela dirigida por W. Gropius en 
Weimar desde 1990. En ésta escuela sue- 
le detenerse lacritica por muy importan- 
tes razones y de hecho, fué donde se 
formularén casi todos los principios que 
posteriormente iban a seguir los objetos 

industriales; dando también pié a la 
incubacién del llamado "estilo interna- 
clonal’, que revalorizaba la funcidn so- 
bre la forma artistica. La forma es despo- 
jada de todo ornato yse buscalapureza 
elemental sdlo en cuanto hace relacion 
ala funcién y alos procesos de produc- 
clénmécanica. 

La "foma Bauhaus", fué a su vez 
influenciada por el movimiento 
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neoplasticista. De Stijil, de origen Holandés, que proclamaba la construccién de la 
forma exenta de ornamentaciones, incluso pronosticaba que "la grandeza de nuestra 
€poca esta en incapacidad de crear un nuevo estilo ornamental’. P. Mondrian, 
neoplasticista, estuvo muy ligado con la escuela. 

La influencia de estos movimientos fue decisiva en toda Europa. Paises como Suecia, 
Alemania e Italia han mantenido una trayectoria muy significativa. Mas allé del 

Atlantico, a partir de los anos treinta; llegarianlas ideas renovadoras con miembros de 
la Bauhaus que tendrian que abandonar Alemania por motivaciones politicas. 
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Metodologia 
Todo diseno tiene que pasar diferentes 

etapas hasta que se llega alaidea origi- 
nal de forma grdfica. En nuestro tema, 
los factores del diseho variaran, ya que 
como es natural depende de la inten- 
clén de cada problema a solucionar. 

  

Elprirnerpaso eslaelecciéndeldiseAacor, 
que a ojos del que encarga el trabajo 
sea e] mds adecuado. Dentro de este 
primer paso se realizard una breve entre- 
vista disenador-cliente, liegando a un 
acuerdo de lo quese desea, cuestionan- 
do presupuesto y el tempo. Seguido de 
esto el disehador prepara una serie de 
bocetoshastallegara unofinalen ei que 
se mostrard el ultimo acabado, este de- 
berd llevar la rotulacién necesaria y de- 

mds elementos grdficos. El disefador 
debe calculare!l costo aproximado dela 
reproduccién e impresién, de aqui la 
importancia de estar familiarizado con 
los procesos de impresion, 

  

  

  

Es posible que se tengan que encargar 
fotografias 0 ilustraciones para el diseno, 
asi que se debeser capazde dar instruc- 

ciones a un fotégrafo o ilustrador; en 
caso de que el disefador no tenga la 
habilidad necesaria para llevarlos a 
cabo por su propia mano. 
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Una vez que el disenador tiene en su 

poder las fotografias, copias e tlustracio- 
nes; se puede empezar a realizar el dise- 
ho. Unavez preparados los originales del 
diseno se manda a reproducir. Ya de- 
vueltasias primeras pruebas, el disehador 

debe de corregir manchas o fallas, Las 
revisiones finales, especialmente deben 
hacerse cuando el trabajo esté en ma- 
quinas, atin que las alteraciones a estas 
alturas del procreso resulfan costosas y 
dificiles de hacer.    
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Catalogo 
Uncatdélogo es un medio impreso de dar 
aconocer una serie de productos como 
ya se mencionaba con anterioridad, asi 
como también las cualidades de los mis- 
mos, sus carecteristicas deben de serso- 
bre todo informativas pero asu vez debe 
ser agradable y no mondtono; los tama- 
hos de estos dependen del presupuesto 

conelque cuenta elcliente, ademdsde 
las caracteristicas del publico por abar- 
car, esto esimportante ya que sise toma 

encuentaque porloregularlostirajesde 
impresos costosos suelen ser reducidos 
abarcando con esto un menor porcen- 
taje de publico. 

Elcatdlogo se caracteriza principalmen- 

te por su generosidad visual y su atbun- 
dante informacién grdfica, es decir, que 
su contenido primordial se basa en 

imagenes mas que con informacién ti- 
pografica, y principalmente que ésta 
informacién sea descriptiva y poco 
amplia, nigeneralizadasobre el produc- 
tooempresa. 

Elcatdlogo que puesto va directamente 
aloslectores recibe elnombre de“litera- 
tura directa". Ya que puede ser enviado 

por correo, distribuido por individuos o 

colocado ensitios convenientes endon- 
de los lectores puedan servirse por si mis- 
mos; existe otro medio de distribucién 
que es el de correo, y cuando se le da 
este trato al catdlogo recibe el nombre 
de "literatura de envio postal". 
Por lo general la pieza impresa de litera- 
tura sale de prensa en forma de hojas 

sencillas y lisas, que posteriormente son 

dobladas y cortadas para convertirse 
encatdlogos. 
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En elcampo del diseno (editorial) es de vitalnecesidad el formato de lareticula como 

base del catdélogo; antesincluso de que se empiecen a considerarlos elementos en el 

espacio del disefo, sera Imprescindible el inventar una reticula y probablemente 

ninguna persona que trabaje o se encuentre familiarizado con campo de las artes 

grdficas omitira jamas ésta fase del proceso. Retomando la necesidad de utilizar una 

reficula, se hace especial hincapié en que la propia reticula definira muchos aspectos 

sobre el estilo y la calidad de las futuras imagenes. 
Es muy importante meditar en profundidad acerca de la ya mencionada reticula, 
antes de que empiece el largo y costoso proceso de diseno. 

Se deberGemplear cierto tiempo en buscar algunos disenos producidos para trabajos 

simitares, como guia para poder obtener las calidades que se pretenden. 

Cada anose producen grandes cantidades de catdélogos, en especialen industrias de 
las agencias de viajes y en companias de enseres domesticos; donde grandes 

variedades de catdlogos compiten con dureza porcaptariaatenciéndelaclientela. 
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El catdlogo confia en su capacidad para comunicar una imagen de valor desde el 
mismo momento que empieza a circular. El catdlogo debe vender servicios, articulos 
osimplemente informaradecuadamente, Uncampoenquese tiene un mayor control 
creativo es e! de produccién de catdlogos de empresas o asociaciones comerciales: 
las casas comerciales con frecuencia se preocupan e interesan por parecer mas 
modernas, vanguardistas y con mayor estilo que sus competidoras mds cercanas. 

Diseno Editorial 
Dentro delacreacién de uncatélogo es realmente necesario eldominiototalo parcial 
del diseno editorial, parte extensa y muy importante en el desarrollo de todo disefador 
que se jacte de serlo. 

Uno de los mayores misterios en cualquier proceso de diseno es, precisamente elcomo 
empezar. En el diseno grafico el mayor problema es como disponer de los elementos 

l 
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(fotos, texto, graficas, dibujos) dentro de 

un espacio dado o delimitado. Este pro- 

blema es muy familiar fanto para 

disetiadores como para artistas y ello a 

conducido a la creacién de ciertas re- 

glas y férmulas. Antiguamente, los artis- 

tas utilizaron divisiones compositivas que 

fuéron creadas en los primeros ahos de 

la civilizacién occidental. 

Elarquitecto Romano Vitruvio invento un 

sistema de division de Grea de una forma 

matematica, que desptesse a utilizado 

para dar equilibrio visual a temas pictéri- 

cos, 
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De unamanera andloga, los trabajos de 

disefio grafico que se observan dia acia 

a nuestro alrededor se han compuesto 

utilizando lineas guias y reglas, para or- 

denar informacién de una forma equili- 

brada pero creativa, 

Reticula 
En el disefho editorial, la necesidad de 

equiliorio, estructuracl6n y unidad; rige 

todas las formas de imagenes grdficas. 

En el disefio grafico estas cualidades se 

obtienen a través del control de! espa- 

cio. 
El espacio, considerado como area de 
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diseho, a menudo puede ser controlado y dinamizado; pero para componerlos de 

una forma eficaz y llamativa que atraiga la atencién del publico, hay que hacer una 
aproximacién o igualacién formal a los elementos del rompecabezas.La solucién a 
este tipo de problemas hay que buscarla en el buen empleo de la reticula o pauta, es 
la division geométrica en columnas, espacios y margenes medidos con precision. 
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Las columnas representan las zonas ver- 
ticales en que se va a alinear el texto, 
estas mismas divisiones se usaran para 
influir o regirla posicién de otros elemen- 

tos, tales como tipos de mayor tamano, 
fotografias o ilustraciones. La noble 
reticula, ensu forma mas equilibrada de 
unespacio determinado. Silareticulase 
usa con mayor libertad, se l6gra una 
disposicién de los elementos, mas dind- 
mica y creativa. 

Espacios en Blanco 

Los espacios que se localizan en blanco 

dentro de una pagina, simplemente se 

les denomina “blancos” y estos se en- 
cuentranrodeandolamancha,es decir 
el texto e ilustraciones que hacen una 
composiciénarmoénica. 

Se usan por lo regular al elaborar un 
catdlogo y en general todo material im- 
preso que vaya asersometido alsuadje o 
corte, esto es porque el corte de la pdgi- 
na varia normalmente entre 1 y 3 mie 
incluso a veces hasta 5 ml. Y de este 
modo se evita que el texto vaya a que- 

dar recortado. También se utiliza por 
motivos estéticos; ya quelosblancosbién 

proporcionados pueden acentuar la 
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comodidad al leer. Se recomienda no 

dejar muy pequeno elancho delosblan- 
cos, ya que el lector sentiria que la pdgi- 
na esta muy saturadao que tiene dema- 
siada informacién y por lo tanto psicolé- 
gicamente reaccionard de manera ne- 

gativa, claro, es sin darse cuenta al ver 
que con layema delos dedosse tapa el 

texto 0 ilustraciones. Cudnto mayor sea 
el blanco, menos se afectard la impre- 
sién de la pagina. 

Si las zonas del margen son demasiado 
grandes se sentiria una sensacién de 
derroche en el espacio ocupado. 

Sin embargo, una relacién arménica y 
proporcionada de los blancos de cabe- 

za, pié, corte y lomo pueden tener un 
efecto tranquilizador y bastante agra- 

dable almomento de leer. 

Si se tiene una mancha o texto 
visualmente demasiado alta, parecera 
que se estG escapando hacia arriba o 
como que vuela. Contrariamente, si la 

mancha esid situada demasiado baja, 

dpticamente parece que va a caer de 
la pagina. Cudndo los margenes del 
lomo de corte y de cabeza son del mis- 

mo tamano, esto resulta insatisfactorio, 
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ya que no se pueden producir configu- 
racionesinteresantes. 

Loadecuado enlautilizacién de los blan- 
cos esla proporcién deltamanho de éste 
mismo con eldelapdagina y asu vezcon 
la mancha, teniendo en cuenta que 
deben ser mds amplios en el lomo. 
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Folios 
Otro punto, aunque breve pero no me- 
nos importante, esla colocacién del nu- 
mero de paginas o folios, esta debe ser 
agradable pero sobre todo funcional, su 
situacién de ser enun Grea perimetralde 
la mancha de texto, 

La posici6n del nUmero de pagina tiene 
insidencia de tipo psicolégico alleer, ya 
que el folio situado ala mitad dela pdgi- 
na causa el efecto de esteticismo; al si- 
tuarse en el blanco de corte, de algo 
dinamico. Sielfolio se encuentradebajo 
o encima de la mancha de texto su dis- 
tanciade uno con otro, debe correspon- 
der a una o més lineas vacias, depen- 
diendo del tamano de los margenes. 

  

  

    

          
  

  

  

          
  

Encuadernaci6én y Empastado 
Dentro del proceso de elaboracién de 
un catdlogo se encuentra como parte 
final de esta secuencia; que puede ser 

un contribuyente mayor o menor al cos- 
to de cualquier trabajo impreso. Con fo- 
lletos y catdlogos plegables simples, se 
puede prescindirtotalmente delencua- 
dernado, pero para un catélogo de pre- 
sentacién mds esmeraday conunama- 
yor cantidad de informacid6n, el encua- 

dernado puede ser un elemento que 
eleve elcosto. Elencuadernadotiene un 
efecto directo en ia planeacién de uni- 

dades de signaturas, Este punto puede 

ser visto con mayor claridad sicompara- 

mos los métodos de encuadernacién 

comunmente usados, 

  

     



Las signaturas encuadernadas 

Cosido a Caballete con Alambre 

El tino de encuadernacién mds usado, debido a que es barate y adecuado para 

es el cosido con alambre 

mediante éste método son insertadas unas dentro de la otra y después engrapadas 

en el doblez atravesando el contorno de la publicacién. 

’ 
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cosido tiene como ventaja el no tener lomo, solo un doblez, las hojas quedan planas. 

Los margenes pueden ser pequenos porque el encuadernado no viola la pagina. Su 

limitacién ésta en el namero de paginas que puede sostener, sdlo es utilizable para 

A medida que son encuadernados, las signaturas semejan una silla de montar. Este 

publicaciones hasta de 6.35 cm. de grosor. 

muchas revistas y libros 
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Cosido Lateral de Alambre 
Las revistas o catdlogos mds gruesos (hasta de 1.27 cms, de grosor) pueden 
esncuadernarse mediante el sistemade cosido lateral, aquilas signaturas son puestas 
una sobre la otra y se les engrapa de arriba hacia abajo. Las grapas se ponen 
aproximadamente a3.175cems. dellomoe impiden que las publicacionescon cosido 
lateral queden planas alser abiertas. Normalmente se usa una cubiertaindependien- 
te que es adherida mediante pegamento allomo de los impresos. 
Sise planea un catdlogo o revista cuya encuadernacién es el cosido lateral debera 
prever un interior mayor para compensarlos yamencionados 3.175cms. consumidos 
por el encuadernado. 
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Encuadernacion Sin Cosido 
El desarrollo de adhesivos pldasticos durables y flexibles han aumentado el uso de la 

encuadernacién ‘sin costo". Este es el metodo mas barato en la encuadernacién 
tradicional de libros y no obstante puede ser utilizado para volumenes tan grandes 

comolosdirectoriostelefénicos. 
No es necesario cosero engrapar en éste tipo de encuadernacion; en lugar de ello se 
hacen pequenas inserciones en el Grea del jomo mediante un fresado, se le aplica 
adhesivo flexible y despuésse le pega una tela derecubrimiento, La encuadernacién 

sin costo se utiliza tanto para libros ala rustica, como para libros de cubierta o pasta 

dura. Este libro de cubierta es de encuadernado sin coser, 
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Encuadernacién Tradicional de Libros 
Este es un método tradicional de encuadernacién de |os libros: aigunas veces se les 
llama de "lujo" o "fina", se ha utilizado por siglos. 
En éste méiodo son cosidos y empastados y Como su nombre Io indica son libros de 
pasta dura. Los libros son a menudo redondeados y reforzades después de ser 
refinados, se dice que son reforzados cuando eliomo asido ensanchadolo suficiente 
como para compensar ei grosor de las cubiertas que seran agregadas. Cuando es 
redondeado, se hace que el lomo forme un ligero arco. Después es reforzado con 
tartalana y papel, los cuales le son adheridos ylas cubiertasse le agregan pegandoles 
las hojas finales. 
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Encuadernacién de Hojas Sueltas por Medios MecGnicos 
Muchossistemas de encuadernacion de hojas suelitas por medios mecanicos estan en 
uso actualmente y van desde los cuadernos escolares hasta esmerados catdlogos y 
listas de precios. Las principales ventajas de estos encuadernados son que las paginas 
se abren de forma plana, pueden ser de diferente papel e incluso de diferentes 
tamafios y no es necesario preocuparse por las asignaturas, 
Todos los sistemas de encuadernacién por medios mécanicos usan mds o menos el 
mismo principio, Las hojas son perforadas y después engargoladas con espirales 
plasticas o metalicas. 
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Tipografia 
En un catdlogo y en general en todo 
grafico impreso que lleve un encabeza- 
do otexto esnecesario un previo estudio 
en lo que se refiere especificamente al 
tipo de letra y sus tamanos, 
Estos Gltimos (tipo de letra y tamafio) son 
regidos por las circunstancias a las que 
se vaya a someter el catdlogo es decir, 
que dado a las cualidades fisicas del 
mismo, la tipografia deberd ser escogi- 
da. Por lo regular un catdlogo en el que 
se da a conocer una carrera de diseno 
grafico, desde sus funciones, a las cuali- 
dades personales que debe reunir cual- 

  

ABCDEFGHIJKLMN 
NOPQRSTYZWV 

ABCDEFGHIJKLMN 
| NOPQRSTXYZWV 

|abedefghijkimnfio 
: parstyzwxz 

i 

quier interesado se debera usar un tipo 
de letra no muy rebuscado ni mucho 
menos confuso, de que éste catdlogo 
sea uN medio grafico que contenga in- 
formacién que sdlo importara enun mo- 
mento dado Unicamente alinteresado u 
aspirante, esto sera una ventaja, ya que 

  

  

  
sieltamano que se légre escogertendra 
buenalegibilidad. 

Lagente paga grandessumas de dinero 
por la impresién de palabras, porque 
desean que sean vistos y leidos. Enel siglo 
pasado los cientificos y principalmente 
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los psicélogos estudiGron la comunica- 
cién a través de la pagina impresa, sus 
descubrimientos vinieron aconfirmar tas 
normaso reglas que hanido creando los 
tipd6grafos mediante su experiencia, es- 
pecialmente en el dreade laselecciény 
eluso de determinado tipo. 

El término antes mencionado de 
legibilidad sugiere una interacci6n entre 

composicion y lector. No obstante, decir 

que con legibilidad se quiere significar 
que el mensaje sea facilmente visible. El 

objeto de componer y mirar un texto no 
es simplemente verla, sino comprender- 
la, captar el mensaje que /leva, por lo 

tanto, lacomprensién es meramente im- 
portante en la legibilidad. 

Hay otros aspectos de la legibilidad que 

se deben considerar, en primer plano el 

tipo debe ser estético y agradable para 
llamar la atencién y poder ser observa- 

do; esdecir; eldiseno delaletradebeser 

elegido cuidadosamente, asi como las 

palabras y lineas que de hecho en la 

composicién total deben ser escogidas 

de tal forma que inviten y mantengania 

atenciénsin provocar cansancio o enfa- 

do enel lector. 

Laincomprension es un resultado del pro- 

cesamiento de lainformacién; porlotan- 

Ab@cBnrn€e 

HK{tEGauH hj 

HjKRELEL Mn 
to debe definirse como unidades de 
comprensién por unidad de tiempo. La 
comprensién determina la velocidad a 
laquese mueva alolargo dela compo- 

sicién los ojos del lector. Eltipo queselee 
mas rapido que otro se puede estable- 

cercomo mas legible. 
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El segundo plano que debe observarse 

en el uso de la tipografia en la “propie- 
dad" o el estilo de la letra. El mensaje 

debe estar expresado en términos que 
transfieran lasideas que la fuente emiso- 
ra(catdélogo) desea entregar o comuni- 
car y al mismo tiempo que sea 

comprensibie para el receptor. La res- 

puesta dellector est4 condicionada por 

el efecto global dei mensaje impreso 
completo, el tema esta incorporado e 
implicito en las palabras; sin embargo la 
forma en que aparezcan juega una 
parte importante ensu comprensién. La 

selecciény ordenacién de los elementos 
deberdn quedar combinados en una 
comunicacién unificada apropiada al 
mensaje. 

Lo ideal y apropiado en cualquier texto, 
es que la eleccién de las letras sea de 
acuerdo a las impresiones psicolégicas 
que pregonan; también es importante 

  

laadaptacién de lasreglas de legibilidad 
a los niveles educativos y cronolégicos 
del lector asi como tomar en cuenta el 
uso de letras en armonia con Ios otros 

elementos, y el disefio en general del 

mensajeimpreso, es decir que existacom- 
patibilidad. 

En un momento determinado al iniciar 

un trabajo de disefo editorial, seranece- 

sario tener conocimiento de los sistemas 

de medicién, asi como de su terminolo- 

gia y éstos pueden variar de un pais a 
otro, por ejemplo, en Gran Bretana y 
Norteamérica su Grea de influencia, los 
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tipos se miden con el sistema de 
puntos"pica", mientras que en el resto del 
mundo ias medidas se basan enelpunto 
“didot". Ambos sistemas incompatibles y 
de ninguna manerase pueden mezclar. 

Un punto pica equivale a 0.376mm. En 
este Ultimo sistema 12 puntos forman un 
“cicero” que consiste en la medida basi- 
ca del material tipografico, los tamanos 
de tipos mds usuales oscilan entre los 6 
puntos y las medidas que alcanzan los 
96 y 150 puntos, por ejemplo el tipo de 9 
puntos sobre 10 (9/10) podria servir para 
una revista o bien 9 puntos mas uno de 
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interlineado que representaria un espa- 
cio entre fineas de cardacteres. Las lineas 
guia horizontales entre las que se encaja 

eltipo puede medirse con un "tipndmetro". 
Para medir la anchura de columnas se 
utiliza tanto el cicero como el mm. una 

vezestablecido el famano en puntos del 
tipo que mejor se adapte a las cualida- 
des deltrabajo, precisara saber cuantos 
caracteres o letras base caben en su 
medida de linea. Para esto es necesario 
recordar que las palabras estan separa- 
das entre si y que cada espacio cuenta 
con una letra. 

Hay que establecer que existen cuatro 
formas de alinear un texto, La primera es 
en bandera derecha; en bandera iz- 
quierda, justificado o en bloque y cen- 
trado o en piha. 
Finalmente cabe mencionar que en las 
composiciones tipogrdficas hay dos ti- 
pos de letras, unas llamadas de “base” y 
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Otras de "resalte". Las letras de base son 
las que forman la mancha o volumen 
principal de un mensaje impreso, aun- 
que sean unas pocasletras por linea. Por 
letra de resalte se entiende ala palabra 
© parte de una frase que se destaca de! 
texto por alguna disposicién especial ya 
sea por llamativa, por tipos de letras 
mayusculas, en bold o cursiva, etc... 
Si se pretende buscar una unidad en la 
composicién, se recomienda usar en los 
titulares, encabezadoso headline el mis- 
Mo tipo de letra. 

ABCDEF KLMINOPIH 
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Reticula 
Uninstrumento escencial para cualquier 
diseno es una reticula bien proyectada. 
Los profesionales expertossaben que una 
reticula puede potenciar o malograr 

hasta la idea mas innovadora. 
Sin embargo, paro los disenadores biso- 
fos en el juego, el uso de reticulas es 
potencialmente desconcertante. Una 
vez que se haya comprendido el con- 

cepto de lasreticulas y aprendido a apli- 
carlo, se comprenderd la forma en que 
la reticula puede dar unidad y viabili- 

dad alos disefhos. 

Lareticula ha ido evolucionando desde 
los dias de la imprenta: antes de que 

Gutemberg, precursor dela mismaintro- 
dujeralos caracteres méviles, los manus- 

critosserealizabanconciertocariho ala 

vez que de forma concienzuda. Y ello a 

pesar de que por lo que se sabe, habia 

unaconciencia clara de composicién y 
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diseno. Estas obras de arte se representa- 

ban sobre una reticula culdadosamen- 

te proporcionada; cada uno de los 

cardacteres se dibujaba a una medida 

standar concreta, y los margenes en 

fornaaltexto se proporcionaban de ma- 

nera uniforme. Para deshacer la 

monotonia visual de los caracteres de 

tamano regular, se aplicaban interesan- 

tes recursos de diseno. 
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Ciertos caracteresse ensanchaban para 
para romper el margen y crear una for- 
ma ilustrativa alrededor de la cual gira- 
ba el texto. En ocasiones se aplicaba a 
las letras el color rojo; eso tenia dos fines, 
el primero como recurso de diseno para 
resaltar visualmente la letra; el segundo 
como senal que denotaba una frase o 
palabra especial. 

Estas letras que transmitian la ilusion de 
brillo, alreflejar una especie de luz, lega- 
ron aserconocidas como “letras ilumina- 
das". 

        

   

    

Las practicas de los antiguos maestros en 
losmonasterlos fueron sustituidos por pro- 
cesos mecanicos de impresién, y a su 
vez los mejores impresores llegaron a ser 
maestros, ya que siempre manifestaron 
su trabajo con las mejores calidades de! 
pasado; siguieron las disposiciones 
compositivas de los primeros manuscri- 
tos colocando los tipos en lineas regula- 
res deiguallongitud, espaciados de una 
forma que recordaba el pasado; todo 
esto armado en bloques de madera dis- 
puestos en filas para formarlas palabras, 
Estas filas eran sostenidas en unas reglas 
con un borde a lo largo llamadas 
componedores. Este proceso de impre- 
sion fue utilizado hasta tiempos recien- 
tes, aunque las letras de madera habian 
sido reemplazadas por las de metal. 

En pocas palabras las reticulas han evo- 
lucionado conforme con las necesida- 
des dado que el tipo se ha ido desarro- 

woe 
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llando a través de Ia era de la tecnolo- 
gia, estas rigidas y restrictivas reticulas se 
han convertido en desusadas; sin em- 
bargo la flexibilidad de! tamano de tos 
caracteres y su facilidad de manipula- 

cién han dado mayores posibilidades 
creativas en la composicién de diseno 

mediante reticulas que hoy en dia se 
han convertido en una herramienta fun- 

damental del diseno. 

Enia elaboracién del catdlogo se esco- 
gid una reticuia de 3 coiumnas que en 
sus delimitantes de su ancho de caja 

tipografica puede contener tipografia 
bastante legible cortando las palabras 
ensumenor expresiéon posible; logrando 
con ésto una lectura mas fiuida y menos 
cansada, y sobre todo con una mayor 

rapidéz. 
Estas cualidades son importantes, y se 
deben tomar en cuenta al escoger una 
reticula ya que con éstas se obtienen 
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mejores resultacios visuales al situar foto- 

grafias o ilustraciones; ademas |lareticula 
de 3 columnas puede ser mds 
impactante al estar dando una sensa- 

cién de centralizacién por la localiza- 
cién de las letras de base y en relacién 
con los ya nombrados blancos de la 
pagina armada. Guardando armonia, 
equilibrio y organizacién entre los ele- 
mentos integrantes de las paginas de! 
catdlogo. La facllidad del manejo de 
ésta reticula y su flexibilidad hace que 
sea adecuada para lacreacién de! ca- 
tdlogo. 
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En las ediciones de 2 columnas a menu- 
dose encontraran columnas subyacen- 
tes bajola composiciénde revistas, hojas 
informativas, catdlogos y ciertos mate- 
tiales publicitarios sobre todo en ef as- 
pecto de folieteria, Es un formato sencillo 
y hasta un tanto poco atractivo, sise ve 
sdlo el trazo del reticulado, sin embargo 
es seguro y conservador con menos 
margen de errores. Sisobre éste formato 
se colocan imagenes rectangulares, su 
posicién normal sera ocupando la an- 
chura de una columna sencilla, para 
resaltar el texto sin llenar demasiado la 
pagina. 

En realidad, con creatividad e imagina- 
cion se puede romper la rigidez visual 
que pudiese tener ésta reticula, Los 
publicistas utilizan amenudo éstaférmu- 
lacuando colocan una imagen grande 
en la parte superior de la pagina ocu- 
pando las 2 colurnnas y dejan ver infor- 
macion al pie dela misma, éstainforma- 
cidn es ligera y limitada con frecuencia: 
estas composicionesson muy astutas, ya 
que logran conducirla atencién dellec- 
tor en la composicién de la pagina, 

El texto se confina a su espacio normal, 
para ser leido una vez que se ha capta- 
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do la atenci6n dellector. 
Este tipo de distripucién puede explotar- 
se en una variada gama de diferentes 
situaciones. Enlarealizacién del Catdlo- 
go dela Licenciatura en Diseno Grafico 
se utilizara una reticula de 3 columnas, 
ya que aunque ésta puede producir dis- 

tribuciones muy formales, no tiene por- 

que sertediosasise le dadunuso correcto 

al tiempo de disenar las paginas. Este 
tipo de reticulase podré sudividir a su vez 

en écolumnas, 

Esta resolucién sera la mds idénea para 
el diseho editorial del Catalogo de la 

Licenciatura en Disefio Grdfico; los tipos 
de cada columna se distribuiran de la 
mejor forma legible usando], 263 ¢e 
incluso 6 columnas para la elaboraclén 
decada pagina delcatdlogo, enelque 
se utilizaran los pies para apoyar las ima- 

genes. Este método de division del espa- 
cio se usa con grdn eficacia cuando 
como en éste caso del catédlogo predo- 
mina el tema grafico sobre el texto. En 
ocasiones la alternancia entre 3 y 6 co- 
lumnas en las paginas adyacentes pue- 

de crear un interesante equiliprio visual. 
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Papel 
El primer paso enla pianeacién de cualquier pieza impresa (en éste caso el catdlogo) 
se debe pensar en el tamano de soporte. En éste punto se debe recordar que el 
tamano dela pieza tiene unimportante efecto enel costo final de produccién debido 
a que los fabricantes, en bien de la economia y de las diferentes necesidades 
funcionales producen clertos tamafos standar de papel disponibles sdlo a través de 
losimpresores. 

Estos tamanios standarizados en Estados Unidosen papel bondson 43.0x 55,9. cm. (43.0 
x61.0.cm., 55.0 x 86.4 om., 86.4x 111.8cm.) es importante escoger acertadamente el 
tipo adecuado de papel, pueden ser satinadoso sin satinar, es decir con la superficie 
mas porosa. Estos papeles opacos se les llama papel de "barba": pero sino se les nota 
se les denomina papel de "tela". 
Los papeles satinados tienen una capa de adhesivo mezclado con caolin, se satina 
pormedio de maquinas; ademas se les d@ un acabado final con un tambor 0 cilindro 
caliente. Las principales medidas son tomadas en base al sistema Inglés y Americano 
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al utilizar la serie "A" se refiere al papel sin 
guillotinar. 
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Seleccién de Color 
Hasta este punto y antes de entrar de 
lleno en las tecnicas de impresién utiliza- 
bles para la reproduccién del catalogo 
u cualquier otro tipo de medio impreso; 
entrar en detalle hacerca de este tema 
es de vitalreelevanciaencualquiertema 
tocante al diseno grafico, sies que se va 
a trabajar con fotos o ilustraciones a 
todo color. 

Cuando se habla de "descomposicién" 
en la seleccién de color, se refiere 
basicamente ala separaciédn de 4 colo- 
res partiendo de un mismo original a 

base de filtros y ojos fotosensibles 
electronicos; se obtienen negativos co- 
rrespondientes al magenta, cyan, ama- 
rillo y negro. Posteriormente se someten 
a pruebas de calibracién de colores, 
para evitar que alguno de los colores 
haya quedado aumentado y el resulta- 
do final puede variar de acuerdo al 
original, a éste proceso se le conoce 
también como cuatricromia. 

  
Para ésta practica el fotolitista reprodu- 
ce una primera vez el tema con un 
objetivo provisto de un filtro violeta que 
deja pasar solamente los rayos de color 
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complementario, es decir en éste caso 

los rayos amarillos. En la pélicula resul- 

tante aparecerGn sdlo trazos de amari- 
llo seleccionados mediante ei filtro. El 

fotolitista reproduce luego una segun- 

da vez el tema con un filtro verde, que 
seleccionard todo el magenta, su com- 
plementario; seguidamente reproducira 

con filtro rojo y seleccionarda en la peli- 

culatodala presencia de cyan delorigi- 
nal. Finalmente de las peliculas obteni- 
das se les da un entrecruzamiento con 
diferentes inclinaciones de manera que 
se evite una impresion imperfecta deno- 

minada "moire". De aqui se recurre a 

una pelicula para complementar la 

cuarta que se realiza para el negro y 

que viene a reforzar las sombras y preci- 

sa mejor la ilustraci6n. 

Segtin sobre el material que se imprima, 

la trama sera mas © menos densa e ira 

de las 25 lineas para el papel mds grueso 

a las 60 para reproducciones en pape! 
satinado, hasta 80 para impresiones en 

papel de gran calidad. Esto significa 
que la trama presenta respectivamente 

una densidad de 25, 60 y 80 puntos por 
cada centimetro lineal. 

Los Originales y la Fotomecdnica de 

Hoy: 
Cudndo entramos hoy en un taller de 

fotomecanica, da la impresién de en- 

contrarse en un ambiente futurista en el 

que predominan los tones fenues; som- 

bras y algunas luces psicodélicas 

parpadeantes. La verdad es que es un 

espacio de trabajo ya mas industrial de 

alta tecnologia. 

El scanner es sin duda el aparato que 

mas llama ia atencién; aparato de ja 

seccion electronica y que como yasea 

mencionado en otras paginas, hay que 

descomponer lasimagenes para poder 
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reproducirlas. Hay que obtener 4 pelicu- 
las distintas con matices diversificados y 
proporcionadas ala cantidad del color 
especifico contenido o tomado del ori- 
ginal. El scanner, que efectua hoy la 
selecci6n, es un tubo transparente que 
gira alrededor de su propio eje mientras 
que un lector dptico situado sobre un 
cursor de movimiento horizontal, lee en 
franjas paralelas la imagen; los impulsos 
luminosos surgidos de un prisma dan 
lugar luego a los cuatro colores. 

Los diversos impulsos son transferidos asi 
a4 diferentes cursores Opticos que fran- 

ja tras franja; iran a grabar a un mismo 
tiempo las imagenes en cuatro colores, 

Las correciones eventuales de los por- 
centajes de cada color son valoradas 
directamente por un operador que ac- 
tuando sobre mandos especificos, po- 
dr aumentar o disminuir su intensidad. 

Una vez mas el ojo humano esia Unica e 
insustituible maquina de cromia. 

Una vez seleccionado, el original se so- 
mete sucesivamente a una maquina 
cuyas partes inmediatamentes visibles 
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son una gran pantalla y una consola llena de botones. En ésta pantalla se puede 

hacer aparecer la imagen recompuesta y actuando sobre fos correspondientes 

botones, retocar los colores o los detalles. 

He considerado explicar bien este procedimiento ya que es Util para cualquier 

disefhador grafico estar en conocimiento de los medios operativos que ofrecen estas 

sofisticadisimas tecnologias. 

Slo con un pleno conocimiento en el manejo de éstas tecnologias se puede a 

provechar completamente el medio a favor de la creatividad; para componer o 

crear nuevas imagenes y nuevas soluciones. Todo esto con un notable ahorro de 

tiempo y de errores que se traducen en dinero perdido. 
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Técnicas Grdficas: 
El arte de reproducclén consta en re- 
producir por medio de camara, textos o 
ilustraciones en forma adecuada, Las 
imagenes que se entregarén para su 
reproduccién se les llama originales. 
Consistiendo en pruebas tipogrdficas, 
dibujos, pinturas, etc... 

  

Hay clos tipos de originales; de linea yde 
tono, los primeros se componen tnica- 
mente de lineas las cuales deben guar- 
darla misma densidad y grosor, aunque 
no es siempre; los originales de tono 
constan de diferentes tonalidades, por 
lo cual es necesario aplicarles una tra- 
ma de contacto, 
El fotografiado es fundamental en el 
proceso de color que es el que utilizara 
para larealizacién e impresién del cata- 
logo, como ya se mencioné en el tema 
anterior. 

  

En nuestro dias existen varios procesos 
de impresi6n; tipogratia, litografia, offset, 
huecograbado y serigrafia, que son las 
mds comunes para la impresiOn del ca- 
tdlogo. Cada proceso tiene sus conve- 
nientes e inconvenientes como se vera 
a continuacién.   
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Tipografia 
Sistema directo y mecadnico de impre- 

sion por medio de superficies en alto 

relieve conlaimagen invertida del texto 

e ilustracién; de modo que una vez 

entintada la superficie al contacto con 

el papel queda al derecho en la hoja. 

Existen algunos tipos diferentes de pren- 

sas: !a de platina; la forma se sujeta 

verticalmente y se entinta con rodillos al 

abrirse la platina. 

Cuando la platinase encierra, oprime el 

papel.sobre la superficie de impresion 

curva, esta es alimentada a su vez con 

pliegos, pudiendo imprimir papeles de 

distintos tamanos a diferente velocidad. 

La planocilindrica, la forma esta sobre 

una superficie plana que se mueve bajo 

los rodillos de entintar, un cilindro girato- 

tio presiona el papel contra fos tipos: 

éste proceso suele utilizar bloques muy 

caros para las ilustraciones, ademas de 

que es mas dificil ajustar las mismas que 

en la litografia o en otras formas de 

impresion grdfica. 

Uno de los aspectos que caracterizan el 

tipo de impresion es el aspecto del mol 

de. El molde tipografico sdlo las partes 

enrelieve son entintadas y transmiten la 

tinta al papel; en el moide tipografico 

s6lo las partes en relieve son entintadas 

y transmiten la tinta al papel. 

El procedimiento tipografico ha sido el 

mas utilizado hastaque fue sustituido por 

la impresion offset; antes era el Unico 

medio con el que se podian imprimir 

cateles, periédicos y libros. Con ta im- 

prenta tipografica se han alcanzado 

niveles de calidad notables, incluso en 

cuatricromia. Hoy la imprenta tipografi- 

ca esté relegada a tarjetas de visita, de 

presentacién, volantes y a enumerarcier- 

tos trabajos; sin embargo, todavia se 

emplea para conseguir una buena ca- 

lidad en la impresién en relieve. 
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Cabe mencionar que en el proceso de 
cuatricromia se obtiene utilizando cua- 
tro clichés diferentes sobreimpresos cua- 
tro veces sobre la misma superficie de 
un soporte. 

Offset 
Un sistema de impresién moderno y re- 
frescante en el mundo de las artes grda- 
ficas se podria decir en comparacién 
Con el antiguo mundo de Ia impresién. 
El término inglés offset, que literalmente 
significa "cesién", "compensacién’, indi- 
ca, en la terminologia grdfica corriente 
por asi llamarle, un proceso de impre- 
sion indirecta que se obtiene mediante 
una doble cesidn: la plancha cede Ia 
imagen al caucho, que asuvezlacede 
a la hoja de papel. 

Esta basada en los mismos principios de 
la litografia, pero la tinta pasa de ta 
plancha a un cilindro recubierto de 
goma y se transfiere al papel. Su princi- 
pal ventaja es que la superficie blanda 
dela goma produce una impresién mas 
clara sobre el papel y otros materiales; 
en la actualidad como se mencionaba 
introductériamente es uno de los proce- 
sos Mds Modernos y rdpidos, Este proce- 
so lOgra captar bien los dibujos en lapiz, 
puntillismno y en general los medios tonos 

se pueden imprimir mejor si es papel 
rugoso. 
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Litogratia 
El principio de la impresién litografica se 

basa en la natural incompatibilidad en- 

tre agua y grasa Ctinta), permitiendo el 

entintado. 
Este proceso es 100% plano y sobre la 

matriz (constituida por una piedra 

calcérea o por una plancha de cinc o 

aluminio) se pasa mediante técnicas 

especiales, el original que habia que 

reproducir. Se crear6én de ese modo las 

partes grasas, grabadas, es decir las 

que quedarian impresas. La impresion 

se obtiene mediante presién directa, 

que se ejerce sobre la superficie de !a 

matriz, anteriormente entintada, puesta 

en contacto con una hoja de papel. La 

matriz se mantiene constantemente 

hameda para que la tinta se adhiera 

sdlo alassuperficies grabadas (grasas) y 

sea rechazada por las partes himedas, 
exentas de grabado. 

Al procedimiento litogrdfico se le llama 

© conoce “en plano’, ya que en las 

matrices las partes impresoras quedan 

al mismo nivel! que las partes que no 

imprimen. Hoy en dia la impresi6n 

litografica antigua ha caido en desuso, 

ya que con el procedimiento indirecto 

conocido como offset, es decir la 

impresion no se obtiene ya por contac- 

to directo entre el soporte y la matriz, 
sino indirectamente, a través de un cilin- 

dro revestido de caucho. Hoy en dia el 

principio es atin el mismo, pero obvia- 
mente hasufrido un perfeccionismo téc- 

nico. De la plancha de cinc se ha pasa- 

do aladealuminio, luego alas planchas 

plurimetdlicas (formadas por una capa 

superior de cromo y de otra inferior de 

cobre), y hasta las presensibilizadas, asi 

denominadas porque ya durante !a fa- 

bricacién son recubiertas con una sus- 

tancia que se deshace si la luz inside en 

ella, de forrmna que pueden usarse sin 

tratamientos especiales. El grabado de 
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las planchas se obtiene finalmente con 
un proceso fotomecanico. 

Huecograbado 
El sistema de  impresion en 
huecograbado es otro de Ios sisternas 
que no podia dejar de mencionar. En 
huecograbado la imagen que hay que 
reproducir esta grabada en hueco so- 
bre la superficie de un cilindro o de una 
plancha de cobre y dividida en nume- 
rosas y minusculas celdillas. Durante la 
impresién, las celdillas se rellenan de 
tinta y se imprimen sobre el soporte. Esta 
caracteristica es la que diferencia la 
matriz tipogrdfica (en relieve) y de la 
matriz offset (en plano). 

El principio de ta rotativa de 
huecograbado es bastante sencillo. Sus 
oche cilindros (cuatro para cada cara 
del papel) giran inmersos en el tintero, 
en donde, a un nivel constantemente 
fijo, se encuentra la tinta de impresion. 
La tinta utilizada en la imprenta de 
huecograbado es muy liquida y esta 
formado en un 70% por disolventes muy 
volatiles y en un 30% por el pigmento. 

Sobre cada cilindro de imprenta hay un 
cilindro de presion, revestido de un teji- 
do engomado mas o menos blando, 

que aprieta el papel contra la matriz 
para permitir ia absorcién de la tinta por 
parte del papel. 

La tinta que se halla por fuera de las 
celdillas grabadas es retirada mediante 
una cuchilla oscilante a lo largo de la 
generatriz del cilindro de imprenta. 

La gran cantidad de disolventes que se 
debe retirar del papel es eliminada a 
través de un conducto de aspiracién 
existente sobre cada cilindro situado 
sobre el horno de secado y conectado 
al sistema de recuperacién de 
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disolventes. Para facilitar el secado del 

papellos correspondientes mecanismos 

despiden unaconsiderable cantidadde 

aire. 

El papel es arrastrado en la maquina 

por varios cilindros de imprenta y de 

presion que lo mantienen en tension 

entre un elemento de prensa y el otro. 

Eventuales variaciones provocarian “el 

fuera de registro", es decir, una 

superposicién imprecisa de los colores 

de !a impresion. 

La plegadora, que esta colocada al 

final de la rotativa, desempefa un tra- 

bajo muy complejo: debe convertir en 

pliegos la bobina de pepel que avanza 

a gran velocidad, cortandola y 

plegandola el pliego continuara depués 

hacia la seccién de encuadernacién, 

donde sera montado y cosido alos otros 

formando de este modo el impreso. 

El ndmero de cuerpos de la imprenta, la 

presencia de la plegadora, el largo re- 

corrido del papel debe realizar entre un 

elemento de prensay elotro para poder 

ser secado hacen de la rotativa una 

maquina de dimensiones prodigiosas, 

que llegan incluso a los 10 metros de 

altura y alos 25 de longitud, en donde la 

velocidad del papel puede alcanzar los 

14 m/s, iguales a 50,000 revoluciones a 
la hora de los cilindros. La anchura del 

pape! puede alcanzar 3.18 my las rota- 
tivas son capaces de producir pliegos 

de hasta 120 pdginas terminadas en 

maquina. 
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La problemdtica que gira en toro del 
disento grafico es sin duda minima y de 
poco dano a la sociedad si se le juzga 
con un criterio de indiferencia, sin em- 
bargo, el disefio es una disciplina tan 
dinamica y sobre todo muy arraigada a 
nuestra cultura. Desde los primeros ini- 
cios el hombre al "crear" sus pinturas en 
las paredes de las cuevas, ya empeza- 
ban a marcar el nacimiento del diseho 
grafico, subsecuentemente toda civili- 
zacioén a través de los tiempos han 
incursionado de unamanera uotraenel 
diseho, en las antiguas piramides de 
Egipto, adornando las colosales cons- 
trucciones mayas, narrando Ja historia 
azteca; y asi se podria continuar con la 
lista y es que de aquibrincala presencia 
del grafismo desde el pasado, el presen- 
te y la trascendencia que lograra hacia 
el futuro. 

Tal vez a sido constante la presencia del 
disefho grafico dia a dia en la vida de la 
gente que yase ha acostumbrado a ser 
parte de él, razén por la cual mucha 

gente no conoce exactamente cual es 
la funciédn especifica o lo que es un 
disefiador grafico, 

En base con lo anterior es que a nacido 
la necesidad de crear o de disefar un 
Medio informativo més especifico de lo 
que és el diseno grafico; y se le escogié 
al catédlogo por ser un medio bastante 
flexible de informacién, ya que tiene la 
ventaja de que und vez obtenido este 
por el interesado, sera un material que 
sin dudase conservarda, ellose deberada 
que tanto el material fotografico como 
el contenido informativo son motivo de 
sdlido interés para la persona que hubo 
adquirido e! catdlogo. 

La forma de presentar el catdlogo es 
por medio de fotografias, ya que como 
éste debe ser informativo-descriptivo y 
sobre todo muy visual, aunque no se 
debe descartar la importancia de Ia 
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informacién en el texto, si no mas bien 

conformar una dualidad deimagencon 

el texto, 

Latécnica para suimpresién es el offset, 

por las caracteristicas que ya se habian 

expuesto en el capitulo correspondien- 

te, y es que la rapidez y el costo con 

relaci6n a los resultados finales hacen 

que sea el proceso seleccionado mas 

adecuado. 
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El Verdadero Interés 
E] disefiarun catdlogo de la Licianciatura en Disefio Grafico no fue una 
taréa nada sencilla, sinembargoerauntema importante para desarrollar 
por el hecho de que, un la Universidad Don Vasco habia la necesidad 
de que se conociera la Escuela de Disefio GrAfico; y en ralidad no sélo 
era ese el problema a solucionar, ya que publicidad o promocién si los 
habia tenido; de alguna manera laescuela y los alumnos seencontraban 
aht, pero atin se podfa sentir que algo hacfa falta en cuanto alos mismos 
y en ocasiones hasta en los meastros; y es que era una falta de 
conocimiento a fondo de la carrera, en la que muchos nuevos alumnos 
sin conocer o con una remota idea de lo que era en si la nueva carrera; 
pues llegaban a darse cuenta de que no era su verdadera vocacién al 
dibujar, fotografiar o en primera de las instancias el disefiar y esto se 
traducia en dinero y tiempo perdidos; este tiltimo,el mas significante a 
veces para algunos. 
Con el disefio del catdlogo se solucionan estos aspectos, a fin de 
mejorar también la imagen de la Escuela de Disefio Grdfico que poco 
a poco se a ido superando junto con su personal docente. 
E] catalogo contiene una portada llamativaen su disefio; una fotografia 
abarca la mayor parte de la mismacon una franja azul que es uno de los 
colorescon que se a ido identificando lacarrera; en sus interiores se deja 
ver un disefio espacial dindmico, en el que se Juega a través de una 
reticula con fotos en blanco y negro, texto y algunos circulos en 
negativo y en pantalla como detalles gr4ficos. 
Desde la creaci6n de la universidad se han ido integrando tiempo con 
tiempo diversas carreras a niveles de altos estudios; Disefio Grafico es 

una carrera que fue creada en el afio de 1988, y con la nueva edicién 
de el catélogo como aportacién grafica; se pretende en uno de sus 
aspectos el mejorar el ingreso a lacarrera, noséloen cantidad, sino que 
en calidad también. Es pues el catélogo de la Licenciatura en Disefio 
Gr4fico un esfuerzo aunado a la universidad para mejorar la calidad de 
sus alumnos recién ingresados, y frenar asi la desercién de los mismos. 
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Induccién 
La creacion de un cat4logo de la Licenciatura en Disefio Grafico es el 
titulo que lleva el proyecto desarrollado y que como su nombre loindica 
es el disefio de un medio de comunicacién impresa que se elaboré en 
base aun problema real existente dentro de la Universidad Don Vasco 
encaminado a ubicar y explicar més ampliamente la carrera, ayudando 
asi, alos alumnos; en realidad el problema medular que se solucionaes 
la falta de informacién de la carrera. Mediante éste catdlogo no sélo se 
informa al aspirante, sino que ademés ayudaria a promocionar la 
Licenciatura dentro de la Universidad asi como por fuera, esto Ultimo 
se deduce por la circulacién que tendré el catdlogo de alguna forma al 
ser Ilevado por las personas y que en un momento dado no sélo é1 
revisara su contenido, si no que también segundas y terceras personas 
podrdn analizar la carrera. 

La Portada 
E] disefio de la portada se realiz6 con una fotografia que contiene 
elementos basicos utilizados en la Licenciatura en Disefio Grafico. 
Destacando un poco més de entre todo el equipo, los de mayor uso 
cotidiano y que en un momento dado son los que representan las 
materias |levadas durante lo largo de la carrera. 
La fotografia abarcard la mayor Parte de la portada y contra portadacon 
una superficie visual de 15.7 cm. En su parte superior contiéne sobre 
una franja azul rey (pantone 072) de 6 cms. de ancho, la informacion 
de la Licenciatura y de la Universidad, asf como ladireccién delamisma 
en la parte trasera del catdlogo. 

La Reticula 
Laretfculao trama organizadora si se le puede llamar asf, es fundamen- 
tal en el disefio editorial, y claro que no podia faltar al disefiar el 
catdlogo. La utilizada en el mismo es una teticula de tres columnas de 
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10.5 picas con opciones a seis o una columnas, segtin convenga el caso al tiempo de disefiar; la caja tipografica tiene medidas de 35.5 x 45.5 picas 

y esta dividida en 15 modulos de 10.5 x 8 picas conteniendo cada uno de estos 7 lineas dejando un interlineado de 1 linea, lo que da un total de 

39 lineas que logra reunir en su rea de contenci6n tipografica. Es importante mencionar que la reticula tiene entre columna y columna un espacio 

o medianil de | pica de separacién, ayudando este a separar las fotografias, dibujos o graficas de toda tipogrdfia a su rededor. 

Cabe mencionar que en la parte inferior de la reticula se ésta utilizando una pleca o linea que sirve para dar estabilidad y unidad al conjunto de 

columnas, con un pequefio recuadro en el centro de la pleca de 2.5 x 3.5 picas que a su vez sirve para delimitar un recuadro en el que posteriormente 

se colocar4n folios en el original mec4nico. 
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El Formato 
Todo medio de comunicacién impreso tiéne un formato. El catélogo mide 34.0 x 21.5 medidas correspondientes a un tamaiio "oficio" pero doblado a su vez por la mitad; es decir que con estas medidas salen 4 paginas en el catdlogo. Consta de 9 hojas con 36 paginas, quedando de 17.0 x 21.5 cms. una vez doblados. 
Este es el formato mds conveniente, ya que su interior puede captar los datos suficientes, pero sobre todo conserva un tamafio legible en su letra, tanto en portada como en textos y encabezados. El formato se buscé con un presupuesto de preferencia bajo, de ahi que sea un tamafio standar, ya que con esto se légra abaratar en cuanto a costos por suaje 0 corte, se pensé también conjuntamente en la funcionalidad; taréa basicamente del Disefio Grafico. 
Tiene este modelo un tamafio no grande, sin caer en lo muy pequeiio, evitando el desperdicio de espacio. El catdlogo es manejable pensando en el alumno poco habituado para Nevar peso constante en sus manos 

| HOJA OFICIO EXTENDIDO 34.0 CM. 
\ | 

  

21.5 CM.       
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yh E} Papel 

Se eligié el papel bond blanco de 40 k. para la impresion de sus paginas 

interiores; por su nobleza y facilidad en cuanto al manejo de sus hojas 

y en la resolucién de sus fotos tramadas; tiene también una buena 

resistencia y su precio es bastante accesible, es un papel por demas 

abundante y por lo regular no se llega a escasear, resultando segura su 

obtencién en cualquier época del afio. Para la impresién del forro se 

eligio el papel lustrolito blanco de una cara para obtener mayor 

brillantes en la impresi6n final. 

Impresién 

La impresién para la reproducci6n del catélogo ser en offset, por su 
  

calidad y rapidez que nos ofrece ésta técnica, no olvidando que el tiraje 

del catdélogo seria abundante. 

Encuadernaci6n 

La encuadernacién del catdlogo ser el engrapado por el lomo, ya que 

el niimero de hojas incluyendo el forro se prestan para ser engrapadas 

por su delgadez, ddndole al catdlogo seguridad y firmeza en sus hojas, | 

ademés de que al doblarse él mismo no ocupa mucho espacio interior 

en sus m4rgenes y hace posible que quede totalmente plano el acabado 

final; siendo ademds un proceso muy barato y répido. 
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Los Afios 
Al inicio de cada afio de los que conforman la Licenciatura en Disefio 
Gréfico, anexé para una mejor relacién, el ntimero del afio al que 
corresponden los semestres, el tipo es "times" 0 "toronto" al igual que 
en los titulos del catélogo, pero a diferencia de estos se pusiéron en altas 
© mayusculas; y asi sobresalen de los demas bloques, ya que su 
colocacién en base a Ia reticula es por separado del texto y del de los 
semestres. 

  

ANO 
ANO 
ANO 
ANO 

ler. 

20. 

3er. 

4o.   

Detalles Graficos 
Muy utilizados en el Disefio Grdfico, en diversas situaciones y por lo 
general para reforzar y detallar una idea contenida en el tema. 
En el caso del catdlogo, se utiliz6 circulos en pantalla, alternando con 
circulos pequefios en negro; la diferencia de tamafios y de grises se van 
alternando también en base alareticuladandoun dinamismo justificado 
ademas de que nos ayuda estrategicamente a equilibrar cada pagina. El 
uso de estos graficos dé al catélogo un razgo juvenil y dinémico pero 
a su vez conservando una linea un poco conservadora,ya que el hecho 
de utilizar composiciones con circulos perfectos resulta stempre Ilama- 
tivo y un tanto intelectual. 
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ie Los Folios 
Los folios o nimeros de pdgina aunque pequefios son un factor 

importante en la ubicaci6n de un tema o informacién en especial. Enel 
catdlogo se localizan en la parte inferior justo en el centro quedando en 

negativo, lo que hace que sobresalgan los recuadros de cada folio, ésta 

solucién hace que séa imposible de confundircon la tipogrdfia del texto 
ocualquier otro elemento con el folio, es decir que lo hace visualmente 

independiente y muy legible. Por su situaci6n espacial, es dificil queen 

un momento dado el dedo del lector logre tapar el folio, impidiendo 

momentdéneamentetal vez su localizacion. 

  

  
Fotografias _ 

Las Fotografias que se utilizarén son en blanco y negro, evitando asf puntos de la carrera 

los elevados costos de la selecci6n acolor, recordando que la impresi6n el interesado 

del catélogo ser4 también en blanco y negro. La colocacién de las pueda, en base a 

mismas fué de acuerdo a la reticula, buscando siempre el eqilibrio : éstos, tomar una | ‘ 

imagen-texto; pero a su vez rompiendo con toda estaticidad optica ya decision que a juicio ' 

que en cada pagina cambia la posicién de las fotos; en algunos casos la sera en parte una 

fotografia se rebas6 de la caja tipogr4fica, para reforzar lo antes dicho. de las mas 

Con las fotos expuestas no s6lo se estd representando lo que explica el importantes de su 

texto, sino que también ayuda al lector a tener una mejor idea de lo que vida. 

se hace, se vé, se ensefia y en general de loqueconstituye la Licenciatura 

en Disefio Grafico, pero paso a paso. Entonceseltiempo =. 

invertido en la 

realizaci6on de éste 

catdlogo no habra 

sido en vano. @ 
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Tipografias 

Al 

Aspirante 

Tomaremos en cuenta que, actualmente, la mayor parte de las 
carreras estan sujetas a presiones de todo tipo y que ninguna sin 
excepcion se logra concluir sin una constancia del alumno., Es 
este el caso de la Licenciatura en Diseno Grdafico que en sus 
adentros guarda durante sus cuatro afhos de duracién, variados y 
nutridos secretos valiosos para el interesasado: es importante 
recalcar que si el aspirante carece de una sélida vocacién e 
interés por las artes graficas le sera mucho més dificil su 
educacién en esta disciplina. 

EI presente catdlogo podrd ayudar al aspirante a ubicarse en sus 
adentros y reflexionar en la eleccién de Licenciatura de una 
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iy De esta forma, se muestréa enseguida una recopilacién de lo que viene representado la aportacién del tema de la tesis; hablando de los originales 

de el Catdlogo de la Licenciatura en Disefio Gréfico. Cada pagina contiene una reproduccién fie] (no en cuanto al tamafio) del original mecdnico, 

tanto en texto como en fotograffas, por estar reducidas de una forma proporcional. 
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Conclusiones 

Esperando que esta 
obra haya podido 
ser util al orientar al 
aspirante y te pueda 
Mostrar de alguna 
manera un fiel 
Panorama de lo 
Que podré ver en la 
Ucenclatura en 
Disefo Grdfico y 
sobre todo que al 
ubicar y plantear los 
puntos de la carrera, 
el interesado 
pueda, en base a 
éstos, tomar una 
decisi6n que a juicio 
serd en parte una 
de las més 
importantes de su 
vida. 

Entonces el tiempo 
invertido en la 
realizaci6n de este 
catdlogo no habré 
sido en vano. 

  

    i 

Al 
Aspirante 

Tomaremos en cuenta que, actualmente. la mayor parte de las carreras est6n sujetas a presiones de todo tipo y que ninguna sin excepcidn se logra concluir sin una constancia del alumno. Es este el caso de la Licenciatura en Disefio Grfico que en sus Qdentros guarda durante sus cuatro anos de duracién, variados y nutridos secretos vallosos para el interesado; es importante tecalcar que si el aspirante carece de una séilda vocacién e interés por las artes grdficas le sera mucho mas dificil su 
educacién en esta disciplina, 

El presente catdlogo podré ayudar al aspirante a ubicarse en sus adentros y reflexionar en la eleccién de Licenciatura de una manera real, con la intencién de ensenar y no de obligar o exponer un panorama inexistente para el interesado que, por to Contrario, una vez ya empezada la carrera sea 

  
  

contraproducente.     
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La 

Universidad 
Actualmente 

        

La Universidad Don Vasco es un 

organismo fundado con la intencién de 

mejorar y facilitar la educaci6n en Uruapan 

y sus alrededores llegando en la 

actualidad a contar con una variada 

cantidad de carreras, asi como el piante! 

de CCH o preparatoria. La planilla 

docente con que cuenta la Universidad es 

una de las mejores y cuidadosamente 

seleccionadas en e! Estado, con lo que se 

propicia un aiza en el nivel educativo del 

educando. Seguin algunos cdiculos, se 

entiende que !o Universidad Don Vasco es 

una de las escuelas particulares mds bajas 

en sus tarifas mensuales y por inscripcion, 

creando una. situacién bastante 

solventable y satisfactoria para los alumnos. 

Esta Universidad, desde sus inicios, ha 

sido una escuela que se ha preocupado 

por la mejoria de sus instalaciones y 

algunos de sus servicios como el de la 

agradable cafeteria y en ocasiones, ano 

con afo, se han tenido que invertir sumas 

fuertes de capital en el mejoramiento, 

actualizacién y mantenimiento de las 

diferentes Greas de ensefianza. 

  ie   

Taller de 

Diseno 
VO y Vil. 

40. ANO 

  

  

Obtendras el conocimiento, manejo, 

aplicacién del Disefho Editorial e 

investigacion de las areas de formato. 

simmbologia, ilustracion, tipografia. 

animacion, carteleria e identificacion en los 

soportes graficos: historieta, cartel urbano, 

grafismo tridimensional, cine y television 

(titulos, créditos y efectos especiales). 

  ao 
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Licenciatura 
en Diseno 
Grafico 

  

Laboratorio 
de Television 
IyU 

Realizards estudios de técnica de 
televisién, su conocimiento y uso de los 
aspectos y Greas de Ia television en que se 
utilizardn los servicios de! Disenador: 
utilizando también las técnicas, equipo y el 
proceso del realizacién en television. 

    i 

Todo conocimiento concebido en la 
sociedad, es uno de los acervos cutturales 
que posee la misma y que al igual que 
muchos otros merece ta oportunidad de 
ser tormmado como un tesoro cultural. 

Los objetivos visuales, imagenes y 
mensajes que juegan un Papel muy 
importante en ta vida de las Personas, en 
ocaciones llega a influir en las decisiones 
de los individuos, la comunicacién visual 
actualmente se le puede considerar mas 
que como un lujo, como una nececidad 
en el desarrollo e integracién de los 
diferentes grupos sociales. 

Podemos entonces ofirmar que lo 
licenciatura en diseho grafico es una 
carrera netamente visual y que su campo 
de accidén es tan amplio que en realidad 
su dominio se da debido a la vocacién y 
constancia, teniendo como aplicacién 
principalmente todos tos medios de 
comunicacién impresos, en el cine y la 
television. 
Cabe mencionar que en estos ultimos arios 
la computacién tha avanzado en 
Programas de disefo grafico y hace que 
esta licenciatura se torne més interesante y 
profunda. 

e 

ao   
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El aspirante a la licenciatura en diseno N) 

gldfico debera por vocacién reunir ciertas 40. ANO 

aptitudes para que asi mismo tenga una 

mayor identificacién con la carrera, seré @ 

  

necesario entonces poseer una 

capacidad tanto de sintesis como de 

observacion, imaginacién y bastante e 

creatividad, suficiente habilidad para el 

Aptitudes dibujo y en fa identificacién de colores y 
formas, deberd tener retentiva visual y por 

del Ultimo aunque no menos importante, 

Aspirante capacidad de organizacién, asi como 

manejo correcto de idioma, capacidad 

persuasiva y aptitud ejecutiva. 

e Como se podré apreciar son extensas las 

e aptitudes que se deben de reunir, sin 

  

e embargo no son definitivas al ingresar en la 

carrera, ya que la mayoria de estas 

caracteristicas se logran adquirir con 

dedicacién y empeho, pero sobre todo, el 

éxito en ja licenciatura se logra mediante la 

constante practica en esta disciplina. 

Laboratorio 
de Cine 
Iyfl 

   
Te sera dado un panorama general de las 
técnicas cinematogrGficas, sus aspectos y q 
sus Greas. Utilizards las técnicas de cine 
animacion y conocerds tos diferentes 
aspectoes cinematogrdficos en que es 
necesaria !a intervencién del Disetiador 
Grafico. Ademas te familiarizaras con el uso 
del equipo, la técnica y proceso de 

filmacién. @ 

a's i 
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Laboratorio 
de 
Audiovisual 
IyI 

  

Se te ensefa el uso del equipo. la técnica 
y el proceso de grabacién de sonido, la 
Produccién de guiones para audiovisual y 
sincronizaci6n del mismo e imagen; todo 
esto bajo la organizacién de documentos 
audiovisuales, 

      
Historia del 
Artely 

ler. ANO 

Tendrds una vision histérico-cronolégica 
de las manifestactones artisticas 
Predominantes desde e] régimen de la 
comunidad primitiva hasta la etapa de la 
acumulaci6n originaria, informando sobre 
Ia historia del arte y comprendiendo la 
importancia de la misma. 
Conoceras la evolucién de las técnicas de! 
arte y entenderds el trabajo que td mismo 
vas a desempenar como Disehador. 
Emitirds juicios del valor sobre las obras 
tomadas como arte. 

  i 
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Tecnologia 
para el 
Diseno 
Iyll 

Teoria del 
Conocimien- 
toly ll 

e    
{Ye Iniciaraés como alumno en el aprendizaje 

y conocimiento de las leyes, procesos y 

factores de origen, naturaleza y desarrollo 

del conocimiento. Tendraés conocimiento 

general de los conceptos y leyes 
telaclonadas con el problema de! 

conocimiento de Ia realidad y de la 
disciplina del Disenio Grafico. 

      
Obtendrds Informaci6n sobre los sistemas y 

técnicas mds modermas, que puedan 

usarse para producir Diseno, investigando 

nuevos medios de trabajo para el Disefo y 

usando sistemas analiticos, l6gicos, 

~, cibeméticos y por computadora para la 

e 4o. ANO programacién de Disefo. 

a 
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Seminario de 
Tésis 
Iyt 

      

Se te asesorard en lo estructuracién, 
enfoque y elaboracién de tu trabajo de 
tesis dentro del mismo plantel, con el fin de 
que te gradues y te titules en forma 
inmediata a ia terminacién de tus estudios. 

  a a 

  

Taller de 
Redaccién 
IyO 

  

ler. ANO 

  

Lograrés dominar el lenguaje escrito; 
Proporcional al mismo material tedrico que 
te ayude a organizar trabajos, informes, asi 
como realizar investigacién documental, 
lectura de textos y trabajos de divulgacié6n. 
Clarificando en tila importancia y uso de la redaccién en el Disefto Grafico. 
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    Principios Investigacién @ 

del Orden del Campo 

Beametrico ce Profesional 

y e ty do. AO 
Conocerés el uso de las herramientas, 
materiales y sistemas de trazo y 
construccién del lenguaje geométrico. Esto 

lo lagrards resoiviendo los problemas 

bésicos bidimensionales a ldépiz y en tinta; 

ademéds de basarte en tus instrumentos y 

conocerlos, entendiendo cudi es el uso de 
la geometria en el Diseno. 

  

  

  

Se te proporcionaré un instrumental tedrico 

que te permita realizar trabajos de 

investigacién, para ubicar su disciplina en 
relacién a los movimientos de nuestro 

medio social, de esta manera tendrés 

mayor informacién sobre !a oferta y ja 

e demanda en la profesi6n. 

a 
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Taller de 
Diseno 

Aqu! se continua con el conocimiento, 
manejo y aplicacién de ias Greas del 
Diseho Grafico; aprenderds la concepcién 
y aplicacién de las dreas de animacién, 
carteles e identificacién en los soportes 
grdficos como son Portada, cartel, imagen 
Corporativa y secuencia grafica, asi como 
la aplicacién de los elementos de la 
metodologia general del Diseno. 

  

    

Dibujo 
Iyl 

En esta materia serds capaz de representar 
los objetos por medio det dibujo y el 
manejo de las técnicas de interpretacién; 
que ademds sea capaz de estructurar una 
composicién bidimensionatmente, 
utilizando los recursos grGficos para dar 
sensacién de espacio; aplicaras 
conocimientos como auxitiares en 
problemas de Diseno Grdtico, 
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3er. ANO     

  

Factores Entraraés en el conocimiento y aplicacién 

de la anatomia, antropometiia, 
Humanos del ergonometria y biomecanica, a través de 
Diseno la determinacion y uso de las relaciones de 

los factores humanos en el campo del 

I y il Disefhto, mediante el conocimiento de los 

  

componentes y dimensionamiento de jas 
diferentes partes del cuerpo humano. Asi 

como el conocimiento de jas diferentes 
caracteristicas en las familias tipogréficas 
mas usuales. 

  

  

e 

Técnicas de 
Impresion 
Iy 

  

Esta materia tiene como objetivo que 
aprendas y te familiarices con las técnicas 

© métodos de impresién, desde su historia 
y evolucidén llegando hasta el 
conocimiento del funcionamiento de cada 
uno de los diferentes métodos en Imprenta, 
asi come en serigrafia, con el fin de que tu 
puedas escoger la técnica adecuada 
abaratando asi costos al tiempo de 
imprimir. 

a 
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Se aplican las t&cnicas Y procesos 
fotogrdficos a Ia realizacién del Disetio; se te da a conocer ta composicié6n quimica de los reveladores, de tenedores y determinaclén de los efectos de algunos elementos de estos Para un uso y resuttado especifico. Se conoce también la 
Preparacién de reveladores, seleccién de 

ler. ANO 

  

Laboratorio ones, las camaras de estudio, efectos fotograficos para ef Diseno y Principios de de Fotografia fotografia en color, I yIv 
   

   

    

   

    

Sincronizsciéa directa 
en la capes del flesh 
Disparador del obtursdor e inter oe pce 

) Velocidad del obturedor 

  

Patanca de avance 
& te ocho 
‘Condor 
de finngramas 
    

Taller de 
Serigrafia 
Iyil 

  
    

  

Ou 

  

turador de pleno fea!     
Fordeetro de lecture a wavés det objetivo 

  

  

Serds capacitado en las técnicos de este Proceso para Ia reproduccién de grdficas a nivel de experimentacién y de 
realizacion en serie; es decir, Proporciona 
al alumno tos elementos basicos de 
serigrafia, empleando los diferentes 
Procesos y técnicas serigraficas 
entendiendo la importancia y uso de la 
serigrafia como medio de expresién 
creativa dentro del Diseno 

  P i's   ° 
  

  

aii
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Taller de 

Diseno 
Iyil 

Por medio de esta materia tendras el 

conocimiento tedrico-practico de los 
factores del Disefio, obteniendo 

informacién badsica sobre las dreas de! 

Disetto Graéfico en particular; aplicando los 

elementos bdsicos de la metodologia del 
Disefto y aplicando también los 
fundamentos del mismo como son el uso 
del lenguaje expresivo, conceptos, 

sistemas de composicién, materiales, 

herramientas y técnicas. 

f 

Técnicas de 
Representa- 
cién Grafica 
IyIv 

3er. ANO 
    

    
  

Sigulendo con ia secuencia en el 
contenido de esta materia, continuamos 
capacitandote y ensehandote en el 
manejo y aplicacién de fos diferentes 
materiales que existen en e! mercado, asi 
como sus técnicas de expresién del 
Diseno, ilustracién de Ideas y proyectacién 
de imagenes. 

  

  a 
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Genesa 
Iyl 

  

Te ensefhamos y habllitamos en el 
conocimiento y uso de fa forma y sus 
Principios estructurales dando ai alumno 
una visibn general de leyes y conceptos 
de Ia forma y patrones de crecimiento en ta naturaleza, ademas de la aplicacién de las mismas para crear, entender y 
solucionar cualquier situacién de Disefio 
GrGfico, definiendo la geometiia y ta 
dindmica usadas por ta naturaleza. 

@ 20. ANO 

    

Historia del 
Arte y del 
Diseno 
Ivy 

      

Te otorgardé una visi6n histérico-cronolégica 
del desarrollo del arte y de la disciplina del 
Disefo a partir de la revolucién industrial; 
esto es obteniendo una visién general del 
desarrollo histérico modemo, 
contempordneo del arte plastico y del 
Disefo, entendiendo asi el arte como 
fenémeno superestuctural y al Disehto 
como parte de la produccién de blenes 
materiales. 

  

  

:"m     

    

  
  

119



  

  

  

APORTACION GRAFICA 

  

  

  

  

Factores 
Econémicos 
para el 
Diseno 
IyW 

  

    
Conocerds las leyes y categorias que 
determinan el movimiento y desarrollo de 
Ia vida econémica y politica, en general 
de la sociedad; daéndote una vision de las 
leyes y conceptos de economia politica, 

comprendiendo asi las relaciones 
econémicas y politicas del Diserio Gréfico 
como und profesién social. 

  

Investigarés y experimentarés con nuevos @ 
cédiges de comunicacién visual. 
Habilitandote en el conocimiento, 
comprensién y aplicacién de tos diferentes 
sisternas de signos utilizados por el hombre 
socialmente para la transmisi6n de un 

@ mensaje significative y aplica los principios 

eegs semidticos para la produccién y andlisis dei 

Semidtica Disefio. 
Iyil 

  

3er. ANO 
  

  

>
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Seminario de Enesta materia se te actualizaré de una 
visibn general de los problemas de! pais, Teoria de la 

  

Analisis de la anatizando el desarrolio de fa realidad Comunica- ' nacional en ia situacién econémica, oe Realidad politica, social y cultural, analizancdo cion N acional también ta actividad profesional del 
I y Ur Disenador en su Grea de insidencia social, 

   
Analizards el estudio de las leyes, 
categorias y procedimientos del 
conocimiento cientifico que intervienen en 
la clencia de la comunicaclén con @ conocimientos, enfoques y puntos 
relevantes en problemas de comunicacién colectiva. Ademds conocerds las técnicas 
@ instrumentos de comunicacién, asi como 
estructuras matematicas y linguisticas para ~ desarrollar la conciencia social. 20. ANO 

:'s 
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Psicologia 
del Diseno 
ly 

Serds dotado de los conocimientos que 

permitan conocer y entender motivaciones 

de orden psicolégico e interpretar las 

necesidades de este orden a nivel de 

comunicacién visual. Conocerds teorias 

sobre percepcidn, textura, cibernética, 

nivel de adaptacién, probabllistica 

funcional, asi como !a hipdtesis a Ia 

expectacidén; tomando la aplicacion de la 

psicologia de la percepcién en la 

produccién de Disenho. 

  

  

    
Teoria del 
Arte y del 
Diseno 

Iy 

    
3er. ANO 

  

Aqui te dotaremos con una visién socio- 

econdmica histérica del arte a partir del 
periédo de lo acumulacién orginaria y del 
diseno a partir de la primera revolucién 
industrial; asi como conocerds ej pape! de! 
Diseho en el proceso general de bienes 
materiales y emitiendo juicios de valor con 
respecto a las obras consideradas como 

arte. 
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Dibu j oO Representards graficamente la figura 
humana y su entorno, a partir de modelos Mm y IV ol natural, Utilizards ef dibujo como medio 
de representacién formal de su entomo y 
como un recurso auxiliar en lo 
representacion formal en el Diserio; 
ejercitaras tu habilidad de Percepcién y 
resolucion de problemas formales,     

      

  

Taller de 
Disefio 
IlyI[v 

  

Conocerds, manejards y aplicards los 
espaclos del formato, simbologia, 
ilustraci6n y tipografia en los soportes 
grdficos como son: portada y 
dlagramacién, aplicando ademés los 
elementos de ia metodologia general del e Diseno. 

ah 

  

  

            

  
 



  

  

  

  
APORTACION GRAFICA 
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   Técnicas de Laboratorio 

Representa- de Fotografia 

cién Grafica Iyil 

Iy 

  

Durante esta materia se te capacitard en el 

conocimiento, manejo y aplicacién de los @ 

diferentes materiales y técnicas de 

expresion det Diseho, odemés de dominar 

la ilustraci6n adecuada de idea, 

conceptos o acciones para que te 

programes y presentes adecuadamente 

tus anteproyectos o primeras imagenes. 

Seras habilitade en e! uso de equipos 

fotograficos, su técnica, procesos y su 

aplicaci6n, esto es a través del manejo de 

una camara fotegréfica 35 mm.; manejar 

un exposimetro, resolver los problemas de 

ituminacién al f-tografiar, revelar y juzgar 

una impresion fotografica en los diferentes 

20. ANO papeles. 

= : foo 

  
  

  
      

    
 



  

  

CAPITULO V 
 



  

  

  

DE DINERO 
HABLANDO 
 



  

De Dinero Hablando... 
  

Una vez finalizado el disefio se consideré cotizarlo, por horas de 
trabajo. Que consiste en una cuota por cada hora de Disefio y Armado 
del Catélogo; anexando ademés el costo del material utilizado, asi 
como un 10% del costo del total en caso de supervisar la impresi6n. 

La impresi6n del catdlogo serd en offset, y se pretende que para su 
posterior realizacién se lleve a cabo en Lépez Impresores, por su 
calidad y experiencia en trabajos de este tipo. 

La presente cotizacién se hizo en el mes de Julio de 1998, por lo que 
quedaré sujeto a posibles cambios economicos ajenos a la imprenta 6 
aun servidor y se desglosa de la siguiente forma por lacantidad de 1000 
ejemplares: 

Impresion en Portada $ 6,747 
Impresién en Interiores $ 8,136 
Total $ 14,883.00 

*La presente cotizacién incluye horas de impresién, papel, negati- 
vos, laminas, suaje de refilado y acabado final. 

 



  

  

  

CONCLUSIONES 
GENERALES 
 



  

  

Conclusiones Generales 
  

—
 

El Disefio del Catélogo de la Licenciatura en Disefio Grafico, fue un 
proyecto que en sus inicios aparentaba no ser de importancia para la 
Universidad Don Vasco: sin embargo una vez empezada la fase de 
investigacién se comenzaba a revelar la falta de conocimiento en side 
la carrera en los alumnos; e incluso crear una parte de la imagen de la 
Escuela de Disefio Gréfico; es decir contribuircon una mayor informa- 
cidn a la Ilegada de los alumnos en la escuela de disefio. 

En realidad con la impresi6n de éste catélogo son varios objetivos los 
que se logrén a mi consideracién personal; tales como lograr una 
promocién dentro y fuera de la Universidad, disminuir el ntmero de 
alumnos que deserten de Ja carrera; y ala vez con dicha promocién que 
los que conocen un poco de la carrera al empezar, pues l6gren conocer 
exactamente de que se trata y en que se aplica la Licenciatura. 
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