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Cuando vi las precarias condiciones 

enilas que se encontraban nuestras artesanias, 

no pude menos que interesarme por los 

artesanos mismos, profundizar en el 

conocimiento de las circunstancias que los 

mantenian en esta situacién y tratar de buscar 

una solucién para tal problema. Asi, después 

de visitar algunos municipios de Michoacdn, 

verdadero mosaico artesanal, donde se 

conjugan las tradiciones prehispanicas y 

coloniales, en donde vemos desde la 

manufactura de fa cerdmica (Patamban), hasta 

fas hermosas lacas ornamentales 

{Tzintzuntzan), escogi una artesania que 

pudiera ser estudiada de manera objetiva. 

Asi, al decidir sobre ef tema de esta 

tesis, me propuse a estudiar una artesania 

con tradicién focal que tuviera origenes 

prehispanicos y cuyo arraigo le hubiera 

permitido sobrevivir hasta nuestros dias. 
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antcamiate del? 

  

A\los largo de los afios se ha notado una gran disminucién en la realizaci6én 

de artesanias en general, al notar esto no fue dificil el imaginar el porqué de 

tal situacion. Consideramos a los artesanos unos cle los mas grandes expositores 

de nuestra cultura siendo que algunas de sus artesanfas se elaboran desde 

la época prehispanica tanto en sus origenes como la elaboracién de las 

mismas, marcando en cada trazo, pinceiada o golpe el amor a su trabajo y 

el esfuerzo por perdurar dicha actividad artesanal. Al ver este problema se 

decidié estudiar una entidad que se haya visto afectada a través de los afios. 

A\ visitar Santa Clara del Cobre en Michoacan adlemés de apreciar las artesanias 

y la forma en las que con tanto trabajo y esfuerzo son elaboradas, tuvimos 

la oportunidad de platicar con algulos artesanos, ellos nos expusieron las 

razones de porqué su artesania estaba desapareciendo, ya que sdlo los 

talleres grandes siguen en pie; considerando su principal problema el que 

la gente no conoce el lugar en donde son elaboradas las artesanfas en cobre, 

no valora el trabajo que representa el realizarlas por lo que se venden a 

precios muy bajos ademas de que tienen que recunir a otras personas que 

vendan y distriouyan sus artesanias en diferentes ciudades o lugares ya que 

es muy poca la afluencia turistica en el pueblo. 

 



   entes del F 
El Estado de Michoacan, en la Republica Mexicana, 

comprende 107 municipios; cada uno de ellos producen una 

© varias artesanfas. Entre ellos esta Santa Ciara del Cobre que 

basa su actividad creativa en la artesania de cobre, constituyendo 

un magnifico ejemplo de persistencia cultural que arranca desde 

la €poca prehispanica y cuya manufactura no ha sufrido cambios 

importantes. 

Es necesario dar a conocer dichas artesanfas para 

preservar sus tradiciones y raices, las cuales se han visto afectadias 

por el aspecto econdmico ya que muchos artesanos dejan sus 

talleres para deciicarse a la agricultura, ganaderia y aemigrara 

las grandes ciudades con la esperanza de mejorar su nivel de 

vida pues no cuentan con la fuente necesaria para subsistir si 

s6élo se dedicaran a la elaboracién de artesanfas. 

Detinicion, derProglema, 
No existe ningGn material apto que promocione las artesanias, que muestre su valor, por lo que es 

necesaria una campafia de promocién que utilice los medios més adecuados y eficaces para dar a 

conocer dichas artesanias, y asi, preservar nuestra cultura, raices y tradiciones de nuestros artesanos, 

apoyarlos para que no siga disminuyendo el trabajo artesanal ya que ademas de contar con una gran 

riqueza cultural los consideramos un apoyo para la economia de nuestro pais, ademéds del atractivo 

turistico. 
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hicacion delProplema, 
No existe ningtin material afin para motivar al turista a visitar el 

pueblo; no contienen la informacién suficiente acerca del lugar ni de sus 

artesanias; son de poca difusién, no estén bien distriouidos, dificiles de 

conseguir, de bajo impacto, con un disefio pobre, baja calidad, etc. 

Wvos de Solucion 
Es necesario realizar una campafia de promocién en la cual se 

  

elabore una serie de estudios y asi determinar los medios més adecuacos 

para llamar la atencién de nuestro ptiblico meta, los cuales deberaén 

provocar un interés y desencadenar una accién. Por lo tanto, el disefio 

seré atractivo, en el o los medios que se decida (n) llevar a cabo, para 

lograr asi la eficacia de nuestra campafia y la solucién del problema. 

Hits 
Si se realiza una campafia de promocidn lo suficientemente 

atractiva, que esté presente en la vida cotidiana del mercado meta, éste 

conocerd y apreciaré las artesanias en cobre y acudiré a Santa Clara del 

Cobre aportando recursos para preservar la actividad artesanal. 

    

Al ver la situacién y condiciones en las que los artesanos realizan sus 

artesanias y considerando el aspecto econdémico como una de las 

principales razones de dicho problema debido a que la afiuencia turistica 

en Santa Clara del Cobre es escasa pues no se ha dado a conocer 

corectamente dicho municipio, no es por el, o los medios; que se han 

estaclo utilizando directamente sino por la forma en la que se esté llevando 

acabo dicha promocién; es decir, se conoce al ptlolico meta yes probable 

que éste conozca el pueblo y sus artesanias, sin embargo no hay interés 

por visitar la poblacién, ésto se debe a que ha realizado nada estético y 

funcional para captar su interés. 

Ademés de los medios impresos se debe de considerar un medio en el 

que se exponga constantemente su vida cotidiana, que capte su atencién 

y le recuerde la existencia de las artesanias. 

la campajia para dar a conocer el pueblo y sus artesanias, contendré la 

informacién necesaria para que é] turista llegue al estado de Michoacén, 

a Santa Clara y valore el trabajo de los artesanos para que asi aprecie y 

conozca sus artesanias; de esta manera no se perderan las costumbres y 

tradiciones de los artesanos. 
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Recursos Economicas 
La Secretaria de Turismo dispuso para la 

promocidn del Estado de Michoacan, tanto de 

lugares turisticos como de artesanfas, $600,000 

pesos repartiéndose entre los 107 municipios del 

estado. Para Santa Clara del Cobre le corresponde 

$5,607.48 pesos sin embargo, debido al bajo 

presupuesto con el que cuenta, la promocién 

existente, se enfoca en general a todo el estado 

de Michoacén. 

Naturaleza deliproblema 
Las promocion de las artesanias es escasa 

y se requiere de un mayor anilisis del publico 

obyetivo, mayor precision y eficacia. En el aspecto 

del disefio, el impacto es minimo, 

consecuentemente pasan desapercibidos. Los 

lugares donde se exponen son muy pocos y de 

escasa afluencia turistica, en su mayoria; se 

preocupan més por Ja captacion turistica para 

visitar sus lugares y menos por sus artesanias. 

  

Hignte -Empresa 
Imagen Actual 

“Los materiales que se usan, principalmente, son folletos; se considera 

pobre la informacién pues no menciona la manera de acceder al lugar. En 

cuanto a disefio, se observa una carga de texto que resulta poco legible; sus 

fotografias son poco didacticas, el papel es poco ilamativo, etc.



Competencia 
Los materiales que se usan, principalmente, son folletos; expedidos por 

diferentes fuentes como El Municipio de Michoacén, Casa del las artesanias 

de] Estado de Michoacan y algunos organismos particulares. Cada folleto 

aglutina informacién acerca de la mayoria de los municipios y ta artesania 

que producen asi como los sitios relevantes de dicha entidad. 

Existen medios emitidos por La Casa de las Artesanias de Morelia, por el 

mismo municipio de Michoacén, algtinas entidades particulares. 

Del primero, se encontaron folletos todos con el mismo formato (carta), 

algunos de ellos son impresos sobre papel bond a una sola tinta se emite 

uno por cada municipio (los que consideran més importantes, es decir, 

Morelia, Uruapan, Lazaro Cardenas, Patzcuaro y Zamora), contienen un 

mapa del estado y uno del municipio con las calles principales, tabla de 

distancias, lugares turisticos y teléfonos de emergencia, el disefio es bueno 

pero con poco impacto visual y falta informacién. 

Los otros folletos son sobre papel couché, en seleccién con barniz UV, 

contiene la misma informacién que los primeros ademas de las Fiestas 

principales, una pequefia historia y direcciones de las Delegaciones 

Regionales de Turismo. Otro folleto que se encontré es de tamafio tabloice 

menciona algunos municipios con una breve historia y fotografias, Estos 

tienen més impacto visual que los primeros, algtinas fotografias son buenas 

aunque son pobres en contenido. 

EI folleto emitido por el Gobierno de Michoacan, es de formato carta 

sobre papel couché a seleccidén con bamiz UV; esté muy saturado ya que 

contiene grandes bloques de texto con puntaje bajo por fo que resulta 

cansado para leer, ademas de las fotografias que son tan pequefias que 

es dificil de distinguir la tormna. 

Para promocionar la Feria y Concurso Nacional del Cobre Martillado que 

se celebra cada afio en el mes de agosto se elaboran carteles. 

Se distribuye un folleto pequefio realizado por los mismos distribuidores 

de las artesanfas a una sola tinta sobre papel kraft en donde se relata una 

breve historia del pueblo en inglés y espafiol, menciona algunos lugares 

en donde se pueden adquirir las artesanfas con un mapa del pueblo y las 

calles principales. EI disefio resulta con poco impacto pero contiene la 

informaci6n necesaria para acceder al pueblo; se difunde al igual que el 

cartel casi en su totalidad 4 nivel local. 

Existe un libro, rico en informacién pero con muy poco impacto 

visual desde la portada como en los interiores ya que presenta grandes 

cajas de texto, pocos blancos; las fotos son malas, de baja resolucién y 

por su mismo caracter, de libro tamafio carta, resulta dificil de transportar, 

ademds de innecesario ya que no contiene informacién importante para 

el turista. Por lo que se puede considerar un libro didactico. 

En la revista “Aero magazine “, se escribid un reportaje que hace 

mencidn de algunos municipios de Michoacan (los de mayor afluencia 

turistica como Morelia, Paétzcuaro, Uruapan, etc) y de los lugares mas 

importantes de éstos; al final del reportaje se deciica una hoja a Santa 

Clara del Cobre, su artesania y gente. 

  ©



  sicionami¢nto-en.el.Me 
SECTUR cuenta con una posicidn lider en 

el mercado ya que es la Gnica empresa del gobierno 

que se dediica a la promocién y difusién turistica de 

toda la Republica Mexicana abarcando todo tipo 

  

de difusiénes ya sean turisticas y/o artesanales. 

Duracign de use 
Se considera que ésta campafia tendré una 

duracién de uno a dos afios. Pasando este tiempo, 

se sometera a consideracién su exposicién en el 

mercado dependiendo de los cambios que se 

presenten en Santa Clara y la eficacia de la campafia. 

lanes a Futuro 
Abarcar todos los municipios de Michoacan 

y posteriormente toda la Reptiblica, adecuando el 

disefio para representar cada entidad. 

  

Paterson de Actividades 
Actualmente se realizan visitas guiadas en las cuales se explica la 

historia del pueblo sus los lugares mas representativos, sus artesanias y la 

forma como se elaboran. 

Licencias y Reglamentos 
No existe ningtina limitante para la elaboracién de esta campafia, ni 

en disefio ni en informacién; solamente deberé inscribir el nombre de SECTUR 

en los medios impresos que se requieran. 

Que, Comoy Porque lo Requlere 
Nuestro mercado necesita un medio para clar a conocer las artesanias, 

el lugar donde se les puede adauirir y donde se elaboran; es preciso que 

estos medios estén disponibles en los lugares que frecuenta el mercado 

meta.



 



  

C ept ae 

Determinacion del ut 

Es muy importante fa impresi6n visual que un producto cualquiera cause, pues debe atraer ja atencién del mercado meta despertando en él un 

Z 
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sentimiento de agrado y preferencia; ésto se logra al momento de coincidir con sus gustos, situaciones familiares y espacio. Esta campafia va dirigida 

  principalmente al publico nacional que valora nuestras tradiciones, cultura y costumbres; publico que 

gusta de las artesanias en general, las considera como una fuente de ingresos para nuesto pais y se 

preocupa por el bienestar de su gente. En 1996, los mexicanos realizamos 148.3 millones de viajes con 

pemocta en el territorio nacional y 321.8 millones de excursiones. Se calcula una derrama econdémica 

por turismo intemo de 15.3 mil millones de ddlares. EI valor de fa inversién acumulada en fa industria 

turfstica alcanza un monto de alrededor de 25.5 mil millones de délares. La oferta de alojamiento hotelero 

se ubicd en 381, 599 habitaciones, 3% mas que el afio anterior. Los restaurantes y hoteles generan un 

total de 1.7 millones de empleos directos y participan con el 5% del Producto Interno Bruto. 

Este ptiblico en su mayoria, son hombres y 
  

en menor grado mujeres, la edad promedio 

oscila entre los 18 y 50 afios, por lo que nuestro 

mercado potencial es joven y su nivel socio- 

econémico y/o cultural es independiente lo     

  

que nos hace suponer que no tiene 

importancia este aspecto para interesarse por las artesanias y que guste de ellas. En el 

afio de 1993 se consider un total de 9682 turistas de los cuales 9555 de procedencia 

nacional (98.68%) y 197 extranjeros (1.32%), para el afio de 1994 se conté con la presencia 

de 8855 ptiblico nacional (99.4%) y 53 de procedencia extranjera (.6%). Et 62.84% del 

turismo en Santa Clara del Cobre !legé al pueblo en autobus, el 24.9% en auto propio y 

el 19.96% restante en otros medios de transporte.     
    Sabemos cual es nuestro mercado y conocemos sus necesidaces. 
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del receptor 
Existe un problema de impacto visual: las portadas no crean 

ningtin interés para seguir la lectura de los folletos; los interiores son muy 
saturados tanto de tipografia como de graficos, en uno de ellos el puntaje 
es muy bajo y en las tipografias caladas en blanco se dificulta la atencion 
ya que el foncio es claro, la impresién, de baja calidad, las fotografias 
estan bien logracas y de baja resolucisn. 

Requerimientos del lente 
La informacién contenida deberd ser clara, precisa y explicita considerar 
todos los elementos de disefio es decir, la tipografia (puntaje, estilo, 
fuente, interlineaclo, etc.) para que sea comprensible y facil de leer, las 
ilustraciones y fotos que sean llamativas, con gran impacto visual y alta 
resolucién; la impresién, de buena calidad para que no demerite el disefio 
final. 

    

Se proponen tres mecios: el cartel, folleto y agenda; en éstos se utilizarén 
fotografias y vifietas, el estilo sera el mismo para crear una identificacién 
y armonia tratando de representar en ellos la cultura y belleza de las 
artesanias de Santa Clara del Cobre. Ef disefio tendré que ser ilamativo 
desde su primera vista para despertar interés y provocar una reaccion y/o 
seritimiento hacia las artesanfas 
Necesitamos sintetizar la informacion realizando una ouena redaccion del 
texto requerido para no abunir al receptor y que acabe de leer. Las medios 
deben de estar expouestos en varios lugares para evitar al receptor problemas 
de adquisicién y que estén presentes en su vida cotidiana para que los 
recuerde. 
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mignto de la Demanda 
Estos medios deberén ser exhibidos en agencias de viajes, SECTUR, 
bibliotecas, hemerotecas, librerias, museos, escuelas y tienclas. 
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El disefio deberéd ser llamativo, captar la atencidn de! receptor, crear un 
interés y provocar una reaccidn y/o sentimiento hacia las artesanias, éste 
deberd estar presente en su vida cotidiana para que le recuerde 
constantemente, de facil adquisicién, la informacién clara y concisa, es 
decir, evitar tanto los excesos de texto como las carencias.



   

   

                                      

   

El tamafio es carta sobre papel 
couche de poco gramaje. 
Utilizaron la fuente Friz Cuacrata 
tanto en la portada como en los 
interiores, el puntaje en la portada 
es de 24 y en los interiores de 12, 
aparecen unas plecas que no van 
de acuerdo con las artesanias y en 
conjunto con el disefio no hay 
armonia ni estética. Presenta 3 
fotografiais las cuales son de baja 
resolucion y poco impacto, en la 
portdda hay una foto rebasada de 
tas altesanias de Santa Clara del 
Cobre, en la parte posterior hay un 
subcapitular calade en blanco ¢| 
cual ¢s poco legible por los brillos 
de la fotografia, ei slogan tiene poco 
impacto por los colores ya que es 
Calado'en blanco sobre unas plecas 
verdé rosa y azul. 

  

    Folleto tamafio carta con dos suajes de doblez en cruz, el tamarie final 

de éste es de 5x14 cm, en la portada utilizan un fondo texturizado azul 
con una foto de un plato de Tzintzuntzan. La fuente que utilizaron es 
script queriendo reflejar un estilo clésice en el disefia, sin embargo no 
pertenece al contexto del foncio y logra un cesequiliorio total en el disefio. 

Et slogan es “Déjate conquistar por el Edo. de Michoacan”. Al abrir el 

folleto aparece una foto de las mariposas monarcas en bala resolucion, 
la tipografia 2s negra sobre fondo amarillo, tiene una capitular sobre fondo 

magenta calada en blanco. La fuente que se utlilizé en el folleto es helvética 
de 8 puntos, tiene paca interlineado y blancos, lo que provoca cansancio 
en su lectura. 
Al abrir por completo ef follete 

aparecen 3 fotografias, el puntaje de 
la letra y el estilo es el mismo. En la 
contraportada aparece el mapa de 

Michoacan sobre fondo texturizado 
por fo que la tipografia es poco legible, 

leiole y perceptible. 

   

          

    

 



FOLLETO 3: El formato es doble 
tabloide sobre papel revolucién, en 
la portada aparece una foto de la 
catedral de Morelia, ei titulo es en 
script de color rojc, en la parte, 
posterior aparecen los logos de 
SECTUR y FIDETO. 
Es dificil el manejo cel folleto por 
el formato tan grande, al extenderio 
resalta la exagerada informacién de 
los jugares para acampar, 
hospedarse, etc. La tipografia 
helvética es negra con un fondo de 
fotos opacas a una sola tinta; es 
poco Ieible por la baja opacidad 
de la fotografia. 
la parte posterior del folleto 
extendido es un cartel donde se 
ilustra la Reptiblica Mexicana con 
volumen y degradacios salierido de 
ella como cohetes que son los 
lugares mas representatives de cacla 
estaclo con fotos ¢ ilustraciones; es 
de poco impacto y nada esiético, 
ya que parece cartel navidefio por 
los cohetes y las pifiatas, no 
reflejanco asi lo que es eri realidad 
México. 

   



  

Se realizaron una serie de encuestas a personas de edades entre 18 y 40 
afios, de sexo tanto femenino como masculino en varios puntos del pais, 
es decir, zonas norte, sur, centro, oriente y poniente. 
A continuacién, se presentarén las preguntas que se realizaron, dichas 
preguntas se respondieron al mostrarles los folletos ya existentes, el 
resultado de dichas encuestas nos ayudaré a conocer més a nuestro 
receptor, saber cudles son sus necesidades y gustos; para asi lanzar una 
campafia eficaz. 

*Consideras el folleto con impacto visual? 
*3Crees que contiene toda la informacion necesaria para que vayas? 
*eConsideras que las fotos e ilustraciones tienen impacto visual y/o 
didacticas? 

*éTe interesaria leerlo? 
*éCrees oueno el disefio general del folleto? 
*iPiensas que la letra es de buen tamafio y/o facil de leer? 
*iCrees que los elementos graficos son armonicos? 

Se aprecié que jas resouestas  diferian mucho de acuerdo a la edad ya 

que a nivel general la poblacién més joven se interesaba mds por lo 

estético y/o creativo del material, sin embargo, las personas de mayor 

edad les interesaba més la funcionalidad, ergonomia, legibilidad, etc., por 

lo que el disefio final de nuestros medios deberén contener todas estas 

caracteristicas para llamar fa atencién de nuestro receptor, es decir, ser 

tanto estéticos y creativos como funcionales, facil manejo, legibles, etc. 

LB
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3) Consideras que las fotos ¢ ilustraciones tienen 
impacto visual y/o didacticas 
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4) iTe interesaria leerlo? 

  

5) eCrees bueno el disefio general del folteto? 
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6) iPrensas que la letra es de buen tamafio y/o 
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El disefio grafico es el arte de representar lo que se quiere o debe representar en un 

espacio determinado, lo considero uno de los factores mas importantes dentro de la vida cotidiana 

ya que todo o casi todo lo que nos rodea se ve influenciado por el disefio. 

El disefio debe ser estético, funcional y provocar un sentimiento al puiblico, si no crea 

algun cambio en nuestras emociones no sirve, el disefador transmite mensajes, ideas y debe estar 

consciente de la importancia que representa la creacién de nuevas técnicas de disefios creativos 

e innovadores, considerando la infinidad de elementos y herramientas para fograr lo que desee. 

El disefio seduce, convence, motiva, provoca, crea horror, tristeza y alegria. 

EI disefiador, no debe de conformarse con ver las caracteristicas exteriores de un producto, 

objeto, etc; sino que debe ir mas alla para conocerlo mejor y asi expresar lo que es en realidad, 

abarcando toclos los aspectos “invisibles” que pueden ser mas importantes que el exterior que 

todos ven, debe aprender a observar todo lo que tiene a su alrededor ya que para aprender a 

expresarse visualmente se debe aprender a ver, més que a Gnicamente utilizar el sentido de la 

vista, el disefador debe desarrollar una percepcién intensificada de la apariencia de los objetos, 

asi podré aprender a dibujarlos y aumentara su perceptividad hacia los objetos y sobre todo su 

creatividad. 

“El hecho de aceptar las modas vigentes y seguir 

las herencias arrastradas por fa indolencia pensante sdlo 

conduce al suicidio de la creatividad”. “Del pasado sirve 

la experiencia no fa semilia”. 

Mario Kunst



Red tipografica 

La reticula o pauta es la 

divisibn geométrica de un area en 

columnas, espacios y margenes 

medidos con precision, las columnas 

son las zonas verticales en las que 

se va a alinear el texto, estas mismas 

divisiones se usarén para influir en la 

posicién de otros elementos ya sean 

tipos de diferentes tamafios, 

fotografias ¢ ilustraciones. 

La reticula en su forma mas 

simple fe ayudara a conseguir un 

aspecto equilibrado en un espacio 

determinado. La necesidad de 

equilibrio, estructura y unidad rige 

todas las formas de imagenes grdficas, 

estas cualidades a frecuencia se 

fogran a traves del control cuidadoso 

de ja medicion de espacio, este a 

menudo, puede ser controlado y 

utilizado de manera dindmica, en 

especial cuando el numero de 

elementos de disefio es limitado y 

el espacio es grande. 

Sila reticula se usa con una 

mayor libertad, se lograré una 

disposicién de los elementos de 

disefio. Todo trabajo de disefio esta 

compuesto a base de lineas guia y 

reglas para ordenar fa informacién 

que se exhibe de una forma 

equilibrada y creativa. 

  ©



Offset 
Este se basa en el principio de fa litografia. S6lo 
que la impresion en offset es mediante tres cilindros 
en contacto entre si. 

El primer cilindro fleva la plancha que es 
humedecida y entintada, el segundo que es de 
goma recibe la impresion y la trasladia a la hoja, a 
la que ei tercer cilindiro (de presién) ha dacio vuelta, 
este método se denomina también impresion 
indirecta. 

Las principales m&quinas utilizadas son: 
la maquina plana o prensa fitogréfica cuyo molde 
puede ser de piedra o de zinc. La presién y el 
entintado se aseguran mediante un cilindro 
accionado a mano. Se emplea sobre todo cuando 
es una impresién con tirada limitada de temas 
artisticos originales. 

La “offset cilindrica de hoja* 
Es la més utilizada, en este tipo de maquina todos 
los elementos son en principio similares a los de 
las méquinas tipogrdficas plano-cilindricas. A ellos 
se afiaden también fos rodillos que !levan el agua 
a la plancha, matriz o molde. 

ta “rotativa offset” 
Se basa en el mismo principio de la offset cilindrica. 
El papel pasa constantemente por la bobina entre 
el cilindro de transferencia y el cilindro de presién. 

Inpresion 
Pre-prensa 

A partir de éstas maquinas se puede dar salida directa a positivos 
y negativos de cualquier archivo (realizado en la computedora) con cualquier 
resolucion, Ipiy su matchprint o cromalin que es fa salida directa de negativos 
© positives para que el impresor tenga una guia o base de los colores cuando 
es seleccién, se tiene que llenar Gnicamente una hoja donde se apuntan 
todos los requerimientos de los archivos que se desee dar salida, ésta te 
la proporcionan en fos lugares en donde se realiza la preprensa y dar tu 
archivo en disquette, syquest , Zip, jazz, etc. dependiendo de lo que pese 
el archivo y del drive de salida que tenga, cuando se utilizaron fotografias 
y Gnicamente se digitalizaron para posici6n se debe de Ilenar otra orden de 
trabajo para scan de fotos y su posicién en el documento final para que las 
fotografias no salgan de baja resoluciOn. 

Papel, Jamafi y formas 
Medidas intemacionales de! Papel 

Las medidas intemacionales del papel se utilizan en forma generalizeda en 
los paises que siguen el sistema metrico decimal. Existen tres medidas 
llamadas A,B,C: los pliegos de cada medids tienen una proporcién aurea 
recténgular 1-72, conocida desde hace largo tiempo por los arquitectos 
como proporcién éurea, el término que se le designa a un rectangulo 
balanceado perfectamente. 
Los papeles del tipo A son utilizados generalmente para imprimir papeleria, 
publicaciones (libros, periddicos, revistas, etc.). 
Los papeles del tipo B son para impresos mas grandes como carteles y 
similares. 
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AO= 1,188 x 840 mm 
At= 840 x 594 mm 
AQ= 594 x 420 mim 
A3= 420 x 997 mm 
A4= 297 x 210 mm 
Ad= 210 x 148 mm 
A6= 148 x 105 mm 
AT= 105 x 74mm 
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B3= 497 x 353 mm 
B4= 353 x 250 mm 
B5= 250 x 176 mm



  

Mercadotecnia 
"Serie de actividades que regulan y coordinan la secuencia que sigue un 

producto, desde su concepcién hasta su entrega al consumidor en Optimas 

condiciones de calidad, tiempo y lugar adecuados, lograndio asi utilidades 

juntas para la empresa y un constante desarrollo. 

Campana de Publicidad 
Planeacién, integracion y control de elementos creativos y de investigacién, 

que mediante la difusiOn de mensajes a través de los medios publicitarios 

tiende a lograr objetivos publicitarios para un anunciante especifico. 

Difusion 
Proceso de comunicacién y aceptacién del 

producto por el mercacio, dar a conocer la existencia, 

caracteristicas y ventajas del producto; puede ser 

de modo verbal y personal. 

El diccionario Littré lo define como la accién de 

esparcir, ef de Hatzfeld y Darmesteter, refieriéndose 

al tatin diffundere, precisa que es fa accidn de 

“esparcir en todas clirecciones". 

Es el conjunto de actividades que tratan de 

comunicar los beneficios que reporta el producto 

(bien o servicio) que intentan persuadir al mercado 

objetivo de que lo compre a quien to ofrece. 

El posible comprador recibe de forma continuada 

miles de estimulos por distintos medios que le 

comunican @ invitan a comprar un sin fin de 

productos. Es muy dificil, por lo tanto, que se 

dedique a buscar un producto que desconoce y 

que puede suponer un esfuerzo conseguirlo. 

La calidad del producto es necesaria para mantener 

al cliente, pero, por si sola, no es suficiente para 

atraer nuevos compradores. Se debe dar a conocer 

también al mercado la existencia del producto y los 

beneficios, caracteristicas , ventajas y necesidades 

con fos que satisface al consumidor. Es decir, debe 

promocionarse el producto. 

Como instrumento del mercadotecnia la promocién 

es fundamentalmente comunicacién. Se realiza a 

través de distintos medios -personales o 

impersonales- y su fin timo es estimular fa demanda.



  

catftel 
\ 

% Se podria decir que se encuentra en el 
cartel una de las formas mas tipicas de 
comunicaci6n visual: su mensaje, su informacion 
debe entrar visualmente, captarse de inmediato. 
La lectura global del cartel debe de hacer 
comprensiole un nombre, una frase breve, una 
direccién, el resto de fa informacion fa dé la 
imagen ya sea pintura dibujo, collage, foto, 
cualquiera de éstas técnicas es buena para la 
obtencidn de la imagen. 
EI disefiacdor no puede darse el lujo de expresar 
una idea personal que las generaciones futuras 
probablemente no sean capaces de entender y 
por ello trabaja tenienclo en cuenta a su puidlico. 
Los carteles suelen reflejar el idioma popular 
porque su funcidn es tanto comunicativa como 
de decoracién. Dado que fa comunicacién visual 
es la primera justificaci6n de su existencia, el 
aspecto de los carteles viene gobernado 
principalmente por factores artisticos, 
profesionales, los estilos de moda y los medios 
de expresién. 
Un cartel aspira a seducir, exhortar, vender, suplicar, 
educar, o convencer, trata de detener a los que 
de una u otra manera {lo ignoran. El cartel es 
agresivo porque aparece dentro del contexto de 
otros carteles compitiéndose y a la vez 
reforzandose entre si. 
En un cartel dominan los elementos plasticos, 
visuales, no el texto, esté destinado a ser 
feproducido y tener una miiltiple existencia. Como 
se ha dicho, el cartel cumple con multiples 
funciones, debe informar, estimular, activar, 
movilizar, interpretar, provocar, hacer dudar, 
convencer, etc. 

2to 
of 

& Un folleto es un impreso que consta de cuatro, seis, ocho o més paginas, ef maximo suele 
ser de cuarenta y ocho paginas. 
Se produce por impresién de la hoja por ambas caras, doblando para fograr ef ntimero requerido 
de paginas y asegurando por el doblez que las paginas queden unidas. 
Se encuentran ciistintos formatos asi como formas de doblado y engargolado como metélico, de 
goma, etc. 
Este ayuda a vender, describir, y anunciar cierta mercancfa, debe de transmitir la calidad y jas 
caracteristicas de los productos o servicios descritos. 
Para preparar un folleto debemos de identificar primero los bienes 0 servicios ofrecidos y obtener 
una descripci6n completa de éstos. 
El primer paso para la elaboraci6n de un folleto (una vez realizados los estudios anteriores) es 
disefiar la cubierta o portada y contraportada, la primera es de suma importancia ya que tienen 
que comunicar al instante el contenido y la calidad del producto que se esté ofreciendo al puiblico 
o mercado potencial y hacer que nazca el deseo de abrir las paginas interiores, pues de lo contrario 
afectaré todo el contenido visual del folleto. 

Estos se recuoren por lo general de una pelicula autoachesiva (plastificado) para dar la impresi6n 
i¢ laminado. 

El disefio de las paginas debe establecer una armonia con respecto a todas las demas, asi se 
establece una relacion y se aprecia que en todo el folleto se tocaré un tema en comin. 
El folleto es un medio selectivo de comunicaci6n, debe de llamar fa atenci6n, la literatutra es 
directa y estd lo suficientemente reducido para que el lector fo capte, debe estar completo, sin 
ser extenso ni aburrido para que el lector jo lea en su totalided. 
Una informaci6n con titulos, subtitulos, margenes y textos de las imagenes dispuestos con claridad 
y légica no sdlo se lee con mayor rapidez y menor esfuerzo sino que se entiende mejor y se 
retiene con mayor facilidad en fa memoria. . 

gnda 
v 

Lat. agenda de cosas que se han de 
hacer, Libro. o cuademo en que se anole 
to que se ha de recordar. 

  @



 



      Introduccion   

  

Detectando las necesidades y carencias ubicadas dentro del sector artesanal en Sante Clara 

del Cobre, se requiere entonces de una amplia y efectiva campafia de promocién en la que 

se mantenga una real y efectiva comunicaci6n con ei exterior (el turista, el comerciante 

citadino, o el consumidor en general.) Es entonces en donde el aspecto grafico participa 

como elemento vital ya que es participe en el sistema de comunicaci6n. Los medios graficos 

y editoriales que seran la agenda, el cartel y el folleto, deberaén manifestrse visualmente de 

forma constante hasta lograr una identificaci6n del mercado meta. 

El proceso de disefio es una serie de bocetos los cuales nos flevardn a un disefio final capaz 

de cumplir con todos los requerimientos necesarios para llamar la atenci6n de nuestro 

mercado meta. 
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Proceso de Bocetaje       

Declsiones sobre formatos propuestos 
Se consideraron varios formatos de agenda como el triangular, cuadraco, Gd 

rectangular y trapezoide para la eleccién del mas adecuado se realiz6 una b 

encuesta a 50 personas de edades entre los 18 y 45 afios, s¢ mostraron fos . 
triangular 

formatos fisicamente; ésto nos ayudaré a decidir cual es el mas adecuado cuadrado 

considerando el aspecto ergondémico, originalidad, estético, funcional y costos. 

A continuacién se mencionarén las preguntas que se realizaron: 

1 ¢, Cual es el formato que te gusta mas?,ipor qué? / \ 

2 i Qué formato no te gust6? / 

3 *Cual de ellos crees que es el mas facil de transportar? / \ 

4 {Cua de ellos crees que contendrd suficiente espacio para que ; 

escribas? 

e.Cual de ellos lo consideras mas estorboso y por qué? C - d 
ics pes . > 

#iCual de ellos crees que es el més facil de manejar y por que? rectangular 

*;Comprarias aiguno de ellos, cual y por que? 

trapezoide   

10% | 50%) 0% 0% | 70%} 0% | 10% 
  

30% | 15% | 20% | 20% | 0% | 30% | 10% 
  

4O% {}O% | 70% | 80% |O0% | 70% | 80% 
  P
O
P
.
.
.
 

20% | 40% | 0% | 0% | 30%) 0% | 0%                   
@



  

O ae agenda 

£ Res Resultados y $14 cy ficas 

Cc: 
CDE 

Eee 
BRR 

Eee 

        

menos coal Ib] | |dla| 

  

EIEMEIE 
40 So! 60 ¢ 

(e7 

70 | 30 

  

"90 "100 

a 
b 

cuadrado 

triangular 

fh 
Cc 

yy & rectangular d 

trapezoide 

Consideran el formato a y d innovadon sin embargo poco practico 

g enel caso especifico del a agresivo por las puntas. Al formato b 

lo consideran muy estatico y pesado a diferencia del c que fo ven 
como una figura natural, mas agradable ala vista y ergonémica, 
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Considerando ios formatos que mas gustaron: 

‘ ormatos realizamo, 
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en tocios los meses seria el mismo cisefio, 
s6lo cambiaria el nombre del mes, sin 
embargo le falta impacto visual y mas 
dserove pleca podria funcionar ya que 
refleja ef proceso de elaboracién de 
toda artesania en cobre, mostrando al 

nal, ana jarra de Santa Clara 
  

futies thottday   
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Saminco suNDAY SET ¢ 

- sday eheS 

wee ee ARC 
Hednesday FAKE 

1 

= 

lunes mneniday ZB SO 

6 
tharbes tuesday 

7 sencts Wednesday 

rs) Se consideré utilizar 
Jueves thursday plecas prehispGnicas apoyado 
a con esta tipografia y los colores, 
vierttes frndayf nos denota un estilo totalmente 
4? rastico (mexicano), tiene impacto 
ssbade saturday visual y un mejor manejo de los 
4b : - elementos, sin embargo, no nos 
“domitige sunday a aportaba nada de Santa Clara 
4P iy. del Cobre y considerando los 

; Bee gastos, éstos se elevarian mucho 
ya que la impresién tendria que     

  

ser en selecci6n por la cantidad 
de tintas que se manejan, ®
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sCuantas veces no has adqpirido un 
calendario de los que se arrancan dia 
por dia para ver que nueva sorpresa 
te va a dar hoy? considerando ésto se 
propone poner textos de algo 
referente al mes, o al dia, sin embargo. 
funcionaria mas si se manejaran textos 
de Santa Ciara dei Cobre o que nos 
refiriera a ella, por lo que se eligieron 
varios textos que dijo un famoso 
personaje de dicho pueblo es decin Pifo 
Pérez en cada semana aparece un texto 
diferente en donde se observa como 
fué su vida y menciona al pueblo, sa 
gente y sus costumbres. 
Retomando Ia pleca y unas vifietas de 
cada mes que se realizaron 
considerando la época del ario (verano. 
otofio, etc.), una fecha importante o una 
fiesta del pueblo, costumbres, etc. 

  @



  

  

martes 

  

viextics 

  

  

° 
Py @ a 

  
  

as para cada eo pec Mes 

Bocetaje de 

5 
{a cena de afio nuevo 

j considerando el afio nuevo 

Y ¥v v plecas posteriores 
=. =, brindis de afio nuevo 

of be 
LO 

ofS ° 

Ss 
para el mes de ep, ero 

“Me resisto a dejar 

esta tierra que a fin 

de cuentas, es muy 

mia. -jOh, las 

camitas de Canuto! 

jOh, el menudo de 

la tia “Susa" ! ;Oh, 

las tortas de coco 

de Lino, ef 

panadero!-" 

“El pueblo alargaba sus 
calles blancas, como si 
quisiera retenerme con 
sus Orazos amorosos; 

pero ef camino, leno de 
Mnisterios me atraia." 

4 

ez! 
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*"|Adios Santa Clara del Cobre, que me viste 
hacer y crecer, humillado y triste!. 

Volveré a ti vencedor y tus campanas se 
echarén a vuelo para recidirme." 

"Subimos a la torre con fines diversos....Yo, 
acercarme més a mi pueblo, para recogerlo 
con los ojos antes de dejarlo, quiza para 
siempre; para llevarme en la memoria todos 
sus rincones; sus calles, sus huertas, sus 

cerros. jAcaso nunca mds vuelva a mirarlos" 

*Fui Pito Pérez: juna sombra que pas6 sin 
comer, de carcel en carcel! Hilo Lacre: jun 

dolor hecho alegria de campanas!” 

% 

los tres reyes magos representados 
por tres estrellas. 

las doce campanadas 
ola visita ala iglesia 
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"No crej en nadie. 

  

  

  

No respeté a 

nadie. ;Por qué? 

  Porque nadie 

crey6 en mi, 
  

porque nadie me 

respeto. 

Sdlamente los 

tontos o los 

enamorados se 

entregan sin 

condicién.” 
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pare el mes de febrero 

"ZQué voy por fa 

vida sucio, 

grefudo, 

desgarrado?; iy 

que importa si no 

tengo con quien 

quedar bien!" 

“La Caneca no es 

coqueta ni 

parlanchina, ni 

rezadera ni 

caprichosa. Muy al 

contrario, es un 

dechado de virtudes. 

jQue suerte tuve al 

encontrarmela!" 

  

“Te amo en secreto, 

si lo supieras 

nunca me hirieras 

con tu desdén...” 

Hoy tuvimos un mal 

dia, dice Pito Perez 

asu chaqueta, 

sacudiéndole el 

polvo de la solapa. 

tu perdiste el unico 

botén que tenias y 

yo aun amigo. 

Gn
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.9ara el més de Marzo 

“El vicio del vino es terrible, “...por mi boca hablaré el 
amigo, y el borracho por _espiritu... del vino y, como 

Principio de cuentas, necesita los profetas de la 
perder el pudior. cuesta trabajo antigueciad,, paso la vida 

y de muerto condenado? perderlo, pero cuando uno lo ituminado.” 
Qué favor le debo al sot pierde, que descansado se 
por haberme calentado?. .* queda." 

*z.Que favor le debo at sol 
por haberme calentado, 
si de chico fui soldado, 

si de grande mat hablado 

“La Caneca “c¥ la conciencia, Pito Peréz? 
no es gorda, ni seca, -La tengo arrinconad en fa 
ni come mantecal * covacha de los chismes 

inttiles* 

    por el dic de la primavera 
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a el mes ° eat de abri 

“ 

3 e LSP w 

e “El pueblo "Le aseguro 
mes ailereskes \ . alargaba sus que si en misa zQuién se ha 

- calles blancas, se consagrara interesado por 

, como s! con mi con aigin 

quisiera aguarciente sentimiento 
: retenerme de cafia, los ; 

fi afectuoso? 
con sus brazos ae ane 

mas humildes usted mismo, 
amorosos; ‘ jueves n \ ¥ , 4 jueves viernes sabade sles Vines, pero el y mas dulces a quien estoy 

ceo ister, " con su tancio mi 
rteneye xn camino, lleno rebafio." contando mi 

So braas” historia. 

aantiys: pore] "Cercéronme Guys, Tens de \ “ “A Dimas le 
ie vtad'ne las gentes, dijo Gestas: 

_, como aun ique trastadas 

doings netas ee payaso, para son éstast 
e ota que las hiciera Yal Pito le dijo J Dimas: entrant oy reir cone! te...tizno sino 

< CS relato de mis te arrimas. 

aventuras, j Ywolaron al 

Pero nunca las limosnas 
cas para cadg enjugaron una que tenia en oe pe mes sola de mis su sagrada KX. lagrimas!" alcancia 

j " el Sefior del Bocetaje de Prendimiento." 

Mp ¥ : Ww Por la fegada de fas mariposas monarcas 

* CG ¥ a 
¥ 

an SN 
7 @ 

47077 e > t 
i "\ hud 4 Pra continuar con el mes de marzo (sol). S 7 ~~ 
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hunes martes miereskes iQué no tengo trabajo? “Las Cartas de amor son el agnus 

dei con ef que principia fa 

  

jQue més da, si nadie 

| . | oracién del olvido* 
tiene que vivir a mi costa! 

"Adios, te digo, tocayo, "1 ocog los que se ven sin 

antes de volver la esquina; — voluntad de vivir tan solo 

ya me ltevo tu gallina y por temor a fa muerte" 

aqui termindé mi gallo." 

“zQué voy por la vida sucio, 

Srefiudo, desgarrado?; jy que me 

  importa si no tengo con quien 

quedar bien!"   
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Bocetaje de 

  

@ e 
€ € € por el dia de fa primavera 
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cas para cada eo ge Mes 

Bocetaje de 

"jAdios Santa Clara 

del Cobre, que me 

viste nacer y crecer, 

humillado y triste!. 

Voiveré a ti vencedor 

y tus campanas se 
echaran a vuelo para 

recibirme.* 

"Mucho més frias que. 

un granizo y 

revistiendo gran 

calma volaron para La 

Palma las Aguilas de 
Carrizo." 

  

“qViste con qué desdén nos 

fisgonearon al pasar por la 

plaza? 

-Allf va Pito Perez, dijo uno- 

No le llames, que va en su 

juicio y asf no nos divierte, 

coments otro.- 

*,..lloremos de gratitud 

porque el Sefior, que 

mantiene a los pdjaros y viste 

a los lirios del campo, por fin 

se acordé de nosotros, de 

un despreciabdle borracho y 

de su miserable chaqueta. * 

*..dos pueblos chicos son de 

mi gusto, porque en ellos el 

hombre se confunde con la 

naturaleza, o yo confundo a 

la naturaieza con el hombre"



  

  

  

  

  

  

      

  

  

  

  

  

    

  

viernes sabade 

  

domings 
  

  

  

  

  

  

  

  
  

Bocetaje de 

  

ee 
pecs para cada mes 

5 para el mes de julio 

"Fui Pito Pérez: juna 

sombra que pasé sin 

comer, de carce! en 

carcel! Hilo Lacre: jun 

dolor hecho alegria de 

campanas!" 

"7Y usted piensa que va a 

divertirse oyéndome, y 

que mi vida es un mosaico 

de gracias o una cajita de 

miasica que toca 

solamente aires alegres?. 

Cazuelas 

LN 

\ 

  

*$i tengo algun talento, lo 

aplico en encontrar los 

medios para que la bebida 

me resulte de balde, y asf 

obtengo un dobie placer. * 

*,.. y mas locos que yo los que 

no rien ni floran, ni beben 

porque son esclavos de 

intitiles respetos sociales. " 

“Pito Perez jes usted 

grandioso! 

-Gracioso querrs usted 

decir, porque vivo y 

bebo de pura gracia." 

©
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"Hablar del pasaclo es 

resucitar un muerto y 

yo tengo valor de 

hablar con los 

muertos Gnicamente 

cuando estoy 

borracho." 

“Ej puebdio alargaba sus 

calles blancas, como si 

quisiera retenerme con 

sus brazos amorosos; 

pero el camino, leno de 

misterios me atraia." 

"Lo cierto es que me gusta 

vivir en pueblos pequefios 

porque en ellos soy 

primera figura, agasajado 

por gentes humildes que 

se honran con mi amistad 

y sé divierten con mis 

platicas* 

*,..el rico es agricultor y el 

pobre campesino, que es 

fa misma cosa, salvo Dn 

Fulano, el de la tienda que 

roba a ambos, y Dn 

Menganito que tiene la 

botica y los timpia a todos: 

unas veces del est6mago o 

del higado, pero de la bolsa 

siempre." 

“Julio César + 

Hernan Cortés = 

Pito Pérez." 

 



  

  

Janes martes miercsles 

    

  

  

  

    

  

        

  

  

  
  

pieces para cada Mes 
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XN 
Bocetaje de 

    
   

la bandera 

e 
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*Hay que gastar de lo que 
ef pais produce: hombres 
morenos, como Juérez, 
para que nos gobiemen; 

y para beber, tequila, 
charanda o aguardiente 
de Pururan, hijo de cafia 
de azucar que es tan 
nobie como la uva" 

*jLibertad, Igualdad, 
Fratemidad!* 

"Que farsa mas ridicula! 
Ala Libertad fa asesinan 
todos los que ejercen 

algtn mando; fa igualdad 
ja destruyen con el 

dinero, y la Fraternidad 
muere a manos de 

nuestro propio egoismo." 

¢ 

elnopal 

“Fui un borracho: jnadie! Una verdad en pie: jque locura! 
Y caminando en fa otra acera enfrente de mi, paseé Ia 
Honestidad su decoro y la Cordura su prudencia. El 

pleito ha sido desigual, lo comprendo pero del coraje 
de los humildes surgira un dia el terremoto, y entonces, 

no quedara piedra sobre piedra.* 

“Nuestra Constitucién es 
generosa. No tengo que 
comer pero el Codigo me 
protege para que nadie 
me obligue a comer.” 

“Humanidad, 

pronto cobraré 

lo que me 

debesl... . 

“jHumanidad, te 

conozco; he sido 

una de tus 

victimas! 

gn jaguar 
prehispGnico 
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"Lo mato esta "Adios, te “Cerceronmme *_..porque no “La Caneca no es 

enqueno jas gentes, 
. igo, tocayo, coqueta ni i 

armoniza et “3° 7%" come aun ni parlanchina, 
temo gen el antesde payaso, para «MAY Pena ni rezadera ni 

“pane ne color de los 
| a zapatos, y en volver la Ne Tas ieee caprichosa. Muy al 

jueves : \ nel . 
nes viernes sapade Stay pera que ei esquina; _ comparable a contrario, es un 
= sombrero me telato de mis 
smacinsneneenet sect mettt ta 

if 

eo pose viene chico yametievotu aventuras, j dechado de virtudes. 

=I Ca ce&@raen ‘ a 
—— EE oe “porque el galtina pero nunca lade jQue suerte tuve al 

Ts ems difunto era enjugaron una . 
= SO oe» & menos i . encontrarmela!* 
=I TC . yaqut sola de mis 

I senate & cabezén que ee cae . 
—E —_— a yo" terminé mi —‘Fgrimas! morirse..." 

desing netas awe Salto." 
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Bocetaje de 
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";Pobrecito del 

Diablo, 

que lastima le 

tengo porque 

no ha odo 

jamas una 

palabra de 

compasion 

de carifio!* 

  
  

eo Piece? para cada mes 

Bocetaje de 

  
por el dia de muertos 

el mes qj para e noy; 
oe Viembre 

“Tuve amigos 

que me 

buscaron en 

sus dias de 

hambore, 

que me 

desconocieon 

en sus 

horas de 

abundancia" 

*..por mi 

boca hablaré 

el espiritu... ef 

vino y, como 

los poetas de 

fa antiguedad, 

paso fa vida 

iluminado.” 

* 

ve 

“Asiesque “Yo soy amigo 

noo es de fa verdad , 

coronas. ¥Y en ysime 

cuanto a . 
pediries una embriago es 

Ultima grava, nada més para 
équé una 
gracia tes sentirme con . 

podria pedir si Snimos de 
ustedes no 

tienen decirla* 

ninguna?.* 

* 
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“Ful Pito Pérez: juna 

sombra que pasd 

sin comer, de carcel 

en carcel! Hilo 

Lacre: jun dolor 

hecho alegria de 

campanas!" 

"Dije mis palabras, 

y otros fas hicieron 

correr por suyas; 

hice algtin dien, y 

otros recibieron et 

premio.” 

   

"iCémo podria 
dejarte, chaqueta 

destefida por 
todas ias fluvias, por 
todos los inviernos, 

si eres parte 
integrante de mi 
existencia! Tus 

roturas me duelen 
en mi carne; tus 

fatigas las siento en 
el cuerpo. jEn 
jamas de los 

jamases Pito Pérez 
cambiaré de 
chaqueta!..." 

*Le aseguro que 

si en misa se 

consagrara con 

aguardiente de 

cana, los curas 

serian mas 

humildes y mas 

dulces con su 

rebafio.” 

"jLos tiempos han 

cambiado: no sdio 

de fa palabra de 

Dios vive el 

hombre..." 

Mirando las botelias 

vacias que rodaban 

por el suelo 

exclamé 

acongojado: 

“jTodo se ha 

consumida!...” 

el nacimiento del nifio Jesés 
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', Carasterssticas Gerergles 
4 Constituye un snagnifico ejenplo de persistencia cultural que arranca desde fa épaca 
: prehispatica y cuya mantifoctira noha sufrids cambios Riportantes, uy ae la 

comparacién entre la técnica artesana_ que hoy se practica, la cual 3 ea desde los 
}  primeros jempos de la Colonia y ha continuado con gran fidelidad sus tradiciones, 
7 Centrada a actividad creativa en la artesania de cobre, a tal grado que sus trabajos son 

reconocids tant en ef pais come en el extranjero; pero también fhe buscado diversticar 
:U produccién para poder “esponder a los tequesimientos del consume. modem, 
permitiendo apreciar ue si a técnica conterva sus catackersticas senciales, 
Se presenta una onganizack tipo familiar la cual ha tenido un ienporta nt'SIMO papel 
en el amor al trabajo trans nitida de padres a hijos d= ‘aciOn en generacién. 
Enel e830 productivo algunas fase: sé han industrializado, corr oes la presencia del 
martilla hidraulico y compiesoras de aire pata fos hornos, aunque algunos taller2s 
presentan todavia fas técnicas antiguas, sin embargo, no pierden su carcter tradicional 
en el producto terrrinada. 

Fundy 
} Después de la cor quista aparecié un misionero: Fray Martin de jestis o De fa Cotufia, 

que los eanvencd para que 3e agruparan en el gar donce ahora se encuentra ef pueblo, 
i forménd: fase asf lz primera “Doctrina” que sz llamé Santa Clara XAcuaro (lugar Je 

« —hortalizas}. 
» Con la colonizacién de fariilias espafiolas y el mesti2uje de los antiguos poblaciares 

-" indigenas, se forrré ef pueklo y se conetruye una yan tindicion para el «ee ese 
- extrafa d2 las nunas de Inguaran y Cropeo, posterione ite se constrity6 ef caserbye on 

£ fa Iglesia y ef convento para tas monjas de la Regla de Santa Clara, 
En 1553 ef agustino Fray Francisco da Villafuerte, quien fue fundador y Constructor del 
convents de Cudzeo, obturve la cédula de fundacién para el pueblo con ed nombre de 
Santa Clara de-los Cobres. 
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afa conocer 2? Santa Clara 

  

Se Arar Sena (ha Don Vasz0 de Quiroga arrité a Santa Clara en 1531, y detects la sabilidad x 
de sus habitantes 2ara_mai el cobve con ol ue acfan hachas y otras 
herramientas a las que le temple parecido 3 del aceto, por lo 

se establecié en ef pueblo la ndustia c “era, postriorment2, 
auge cue obiasva esta inch tia, Don Vasco mandé tract expertos astesancs 

para a que: les ensefiaran | nvevas técnicas de de trabajo a fos indfgenas que gv 

ara an vil Sarta Clara se volWi6 un pueblo quese 
fa rapidamente, sin embargo a mediados del siglo XVIll se origin * 

tm incendio en fe. fundicién y avaco con gran parte viel puebla, lo que 
retzas6 el progresc econémico. 

Chima so 4 

Clima te-nplade y ex inviemo. “de enero a marzo, baja hasta 1°C, en 
petuno ae fale & sehierntee de 80°C oh peta y teas owas en 2 
los anteriores. Livvias de jurio a septiembre. “ 

  
a
e
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AAS \il6metos al surest de fa ciudad de Viorelia por carretera federal 
ntimero 43 hasta | al pueblio di: Tiripetio, tomar {2 desviacin hasta al a 
este por carretera eral naenero 14 ee aera dopant Y 
tomar la carretera federal numero 120 hasta el sur; 15 ki metros hasta llegar 

al pueblo de Opaeo y a 4 kidémetros al oeste se Hega a Santa Clara del Cobre. 
También se puede ‘egar tomando cualquier autokds, que vaya a fcs*~ - 
municipios de Ursapan, Morelia o Pétzcuaro, de aqui salen camiones cada 
hora a los diferen.es pueblos det estado de Michoacan. 
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Fis Paez , 
J. Jestis Pérez Gaona “Pito Pérez”. nacié e7 Santa Clara del Cobre el dia 24 
de mayo de 1257. 
Fue {a pluma de don Rubén Remero la que hizo salir del anonimato a 
nuest personaje, mostrande una de sus facetas y dando al mundo ia 
imagen de un vombre cuya vida transcurrié en an marco de amargura, 
descundo e indiferencia. 
Denoriinadcr de un género litzrario bastante ciffcil, iraprovisaba con 
mordacidad, herfa con sutileza y en casi todas Jas ocasion2s sus palabras 
eran avompafiasas de una sdétira cuyo refiejo nos da a entender A desprecio 
que frente a la vida, su propia vida iba acumulanco. 
Nunca fue un hombre de fortuna pueste que has: en las fides amorosas 
perdié siempre. 
Santa Clara fo recuerda no por el hecho cle figurar como personaje central 
de la rovela, sino porque con el vivié momento: gratos y amargos. Si el 
vicio y la holganza lo apasionaror, debe profundizarse més sobre los mdviles 
que pudieron inducirlo 3 ello. 
Pito Pérez adqu ere en Santa Clara una dimensi6n precisa parque, pir oresco 
€s un jainto dereferencia para 65:a tierra. 
Santa ‘Clara viv2, late y 32 inquieta al infisjo de dos factores primordiales: 
su artesanfa y J. Jesds Péirez Gaona. Ambos son les piedras angulares que 
sirven de base a una estructura social cuyos ref ejos han traspuesto tas 

;  fronteras representando asf un orguilo para el pueblo 
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oe tiPOSrdficas Para 

a8enda » 
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lunes 

martes 

miércoles 

jueves 

viernes 

sabado 

domingo 

kabel 

lunes 

nartes 

niércoles 

jueves 

viemes 

sabado 

domingo 

holy cow 

lures 

martes 

wmi¢rcoles 

jueves 

Viernes 

Sibado 

dominge 

remedy 

  

lunes 

mares 

micresles 

jueves 

viernes 

sabade 

deminge 

uncle stinky 
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dias 
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para justificar 
espacio dela pleca lateral todos los 
para clarle fuerza e impacto. elementos al 

centro de mi 
espacio 

contendré el mes, texto, pleca de! 
jorrén de Santa Clara del Cobre 
(marca de agua) y virtetas. 
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mierceles 

aplicacién 

viernes 
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poce funcioanal ya que 
podrian soltarse las hojas 
despdes de un tiempo de uso 
ya que el plastico (por ser flexible) 
Tiende a debilitarse con el tiempo. 

engargolado de gusano 
es practico resistente 
yecondmico pero a veces 
se sueltan las hojas. 

  

engargolado de plastico es 
poce estético et mpractico ya 
es may debil para la cantidad de hojas que 
serén y éstas tienden a romperse facilmente 
ya qe el material no las mantiene fijas en su totalidad 

    
    el cosido es muy practico, sin embargo 

resulta poco econémico. 

S
S
S
 

   
  

em {pe ado Para agenda 
JESS ademado, 

ef engrapado es impractico 
yo ge si abres mucho las 

2jas tienden a soltarse 
las dltimas. 

   
el encuadernado de gusano continuo 
es practico resistente, funcional 
gy econémico ademas de la ventaja 
de que el metal atilizado puede ser 
cualquiera siempre y cuando sea 
resistente g flexible. 

es may complicado para escribir enla 
parte mas cercana del tornillo. 

©



CARERS 
La impresion sera en offset, a una tinta, el 

encuadernado es de metal (cobre) en forma 

de gusano continuo. En Ja portada levard una 

placa de cobre repujado dei Kiosko de Santa 

Clara sobre micro corrugado. 

area de cobre 
repujado 

  

    

Om 
P
I
s
 

O
T
A
 

()
 

microcorrugado 

gusano de cobre 

  

Costas y presupuestos 
agenda: $98.00 cada una 

Incluye costos de 
Impresié6n 
armado 
repujado 

©
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Se realiz6 la seleecién 

de texto para asi 

determinar el espacio 

total necesario para 

neestro folleto, asi 

como la toma de 

Fotografias y fa 

seleccién de las 

mismas, fas cuales 

deberian transnitir 

gran contenido de 

informacién para 

nuestro mercado 

potencial. 

Se propuso utilizar an 

formate de AY siendo 

ef tamario extendido de 

297 x 420 omg el final 

de: 1485 x 210 om, se 

atiliz6 an red 

tipografica Surea es 

decir, se dividi6 ef 

largo entre 818 que es 

el némero de oro. 

ef formato es ergondmico sin embargo es demasiado 

rigido por lo que resultaria cansado para leer ademas 

de fattarle impacto visual los bloques de texto son muy 
exfensos por fo que podriamos apoyario con vifetas 

glo fotos. 

    ©



¢ del folleto 

P bocete iniclal 
parte posterior del folleto 

casi siempre entre el 12 y'19 de 

, expiosicién, demostracién dé piezas 

1 cobre, manifestaciones de amor en honor 

Ja patrond del pueblo de Santa Clata. deci! ~ 

+ de carretas y cartos ategéncos ba bailes de danzas 

' i En estal fena resalta fa Paticipacion cel, 

cobrero en donde fos artesanos 

mejor y creativ Nidad 

ledidehte eras pieza que realizan } que han 
eae 

| dp rarcando la trayectoria imaginativa y 

| | se de este pocbloempeiade cneonen 

écpica 

Kiosco 

  

Proceso de Bocetaje 

Se encuentra ubicado | 
en la plaza principal det pueblo, | i 
su valor arquitecténico radi¢a en | |! 

iit 

de cobre. | 

Museo del Cobre. 
ni ae GSHIDEN Y 

in 
| 

toda clase de articulos de cobre || 
elaborados por los artesanos del |! 

—pirbla—   
 



ew del folleto 

Bocetaje inicial 
a 

o 
Yu 
8 
a 

se elaboraron las vifietas 

qne tavieran relacién con el 

subtitulo, vemos que el folleto 

no es tan cansade para 

leer, sin embargo el formato 

podria resalfar algo estorboso 

Parad su manejo ya que es may 

grande. 

  

Proceso de Bocetaje 
  

   
    

   
   

  

   

          

   
   

          

    

     

    

  

   

    
   

      

arrotora lnacos a det (arreters Lgares 4, visitar 
Santa Clara def Cobre se 

localiza en el centzo del estado AAS kil6metros at suroeste de la ciudad de Casa donde nacié Pato Pérez historia 
de Michoacén, en fas Morelia por carretera federal ngmero 43 hasta llegar al Iglesia def Sagranio religosa 
coordenadas 19°24°30" de puebhia de Tiripetfo, tomar la iglesia Guatapera reltgiosa } 
lautud norte y 10163845" de desviaciSn hasta a! oeste por Museo def Cobre historia 

fongited oeste a una altura de arretera federal ntimero 14 Calle Pino Suérez anesanal 
hasta la ciudad de 
Paizcuaro de aqui, 
tomar 4a carretera 
federal nmero 
120 hasta el sur, 
15 kilémetros 

nasta llegar al 

2,190 mewos sobre el nivel del mar 
Su superioe es de 460.40 kilémetros 

cuadrados, representando el 0.75% del tota! del estado 
de Michoacan, Limita al norte con Patzcuaro, al este 
con Hujramba y Tacdmbara, al sur cor Ario y al ogste 
con Zitacuaretro, Taretén y Tingambato 

El Cerrito Leyenda Tinaya vaste panordinie 

Algunos lugares para adquirir artesanias" 

Casa Paz Sanabria 
Pino Suarez No. 99 

puedlo de ‘Yel. 193434) 300-90 Fax 200-43 i 

Dpoeo y a4 i 

kilémetras al Cobre Marces f 

enpergtiia framers ene 
Santa Clara det Fel, (91-434) 3-00-13 

. Clina templado y Frio Cobre También se Ponta 
er inviemno, de enero a marzo, baja puede tlegar Pine Sue Ho. 69 

tomando cualquier “% 
autobiis, que vaya a fos 
municipios de Urvapan, 
Morelia 0 Patzcuaro; de aq 

salen carmones cada hora a fos diferentes 
pueblos del estado de Michoacén, 

hasta 1°C, en verano de qulio a 
septiembre de 8 & 20°C, en primavera 
y otofte oscla en fos antertores 
Ltuyias de jonio a septiembre. 

Tel (91-434) 3-01-20 v 3-03.05 ' 

Galeria Raraun 
Pine Suérez No. 110 

Yel. (1-434) 3-03-21 y 3-00-11 
Fax 3401-36 

  

14 j ne ‘ : 
Cioicelnes - nichoacga 

yep 
¢ Fe i : ALAS 

. «Conard extciin de 5 laemgros sobre . euan, FARA CUANATUATO QUERETARO 

‘la hinea Mé&ago-Morelia-Uruapan, toca al municipio de" PDpriong 
TURiCRRD     « Santa Clara del Cobre en su tenencia de Zirahudn, as + 

    

    

  

waste, 
            

  

            

   
  
                     

   
          

       

   
   

  

   

    

    

    

, @slaciones ths cercanes son Ayuna, a 12 kilémetrosal RISA mcrtusnTz0 
noroeste y Patzcuaro 4 16 kilGrnetros a. norte Sadar @CRAMINDA rananpievana HUARORCAREO® 

‘ ‘ ee examin canoe Frsasvaree 
woe eee ee evi Bion nn MPUREFTRO a spnicontoe AmibuA RS ° Snsan toonturars @paourcua ‘ i tecares font te anatbcuane See i 
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aintie neon manne ERD masses 

etancrtana og usa roneaeto 
UAPAN s weve UMN Shermeanga) Bal ‘a 2fcuara. wrt rurenias 

snore erocurttaso wae 
Nuva rate erungnan POYICHED Scare TARACARD 

COLIMA ara nuncana, HATS EDO. DE MEXICO 
fe Ticuntan ERENOIBA, 

  

BOaLcoman     via cTORIA axcuua 

  

     

  

Huttamoe 
san ivcaral 

    

    

    

GARIIACA 

ON vegmnayso, 
“UAH arbi, 

OND rm ofcammtos 
tas Ptdas ARO CARDENAS 

   

  

    

GUERRERO 

   



    

falta impacto visual en la parte 

posterion convendria poner algiin 

fondo o color en el papel para 

qe sea mas atractivo 

considerando también que éste 

no nos cause mucho ruido. 

El pueblo es may pequefio por lo 

qe no es necesario el mapa ya 

qpe dnicamente se encuentran 3 

calles principales en donde estan 

ios comercios y la continaacién 

de las carreteras que van hacia 

P&tzcuaro y Ario de Rosales. 

      

    

rama costs Ew Sunes @    

QUERETARO 

  

Tapa, de Jas calles prcines 
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‘Wn Otte, 
LOB arr oflexucos 

a a 
    

Arqitectira, Contenpordne, 
r Kiosco ~ 

Se encuentra ubrcado en ta plaza 
principal del pueblo, su vator 
arquitectinico 
radica en que 
est todo 
cobiento de 
Himune de 
cobre. 

   

  
Museo de! Cabre 
Se exhiben y venden toda 
clase de articles de 
cobre elaborades por fos 
artesanos del pueblo,   

   

   
EDO. DE MEXICO 

GUERRERO 
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new del folleto 
2 

o 
9 
9 
co    

propuestas de formatos para nuevos disefics. 

  

inpractico y muchos dobleces resulta 
{al igual que fa propuesta dela agenda 
triangular) agresivo por los picos. 

may esttico       
estorbosa g 
dificil para doblar 
es decir muy 

complicada. 

  

  



  

mas propuestas... 

  

  

  

    

  

facil de manejar ya que no 
cuenta con muchos dobieces. 
sin embargo se redacirtan 
costes si se eliminara el corte 
enfc parte posterior del folleto. 

se elimina el corte en la portada, la parte 
mas larga nos ayada a tener mGs espacio 

libre para ei mapa, es ergondmico ya que 
presenta el espacio suficiente 
(considerando las areas de descanso glo 
fos blancos) para nuestro texto y 
graficos, se reducen costos ya que en 
cada pliego caben 8 folletos por lo que no 
hay tanto desperdicio de papel. 

 



  

178m 

  

  

    
tamafios reales 

   



    
armado para 
impresion: 

& 

tamagio de pliego AQ: 1,183mm x 840 mm 

  
folletos 

  

desperdicio 

7



    considerando el formato y que el fondo teria poco impacto, se propuso utilizar an fondo de agua texturizado como de papel 
en fonos ocres , el formato es BY ya que es un formato ni muy grande ni mug pecpiefio por lo que es ergonémico, estético y 
funcional, fos titalos estan apoyados por una pleca, se dlilizaron dos fuentes tipograficas una para {os titulos y subtitulos 
(Uncle Stinky) y otro para el demas texto (Optina). 

    

    
we 

       Grope osteriormente se cori 

.conventepara las mon 

  

   

  

   tor del Convento de Cuitzeo,-obtuvo 
puebié'con el nombre de Sari    

ndiatapidamente, si 
io XVII se origind un



Se propuso utilizar vifietas para darle mas impacto y estética ya que de fo contratio lucia rigido y con poco 
dinamismo. 

. " -Sitsupérficie es de 460. 40 KilemetrOs 

scuadrados, represéntando et Q:75% del total del, : eos cies ore oy, 
acan. timita al norte, con Patgquaro, al este “on, pot rigia Ercan 

Climstemg ado sy “filo ant idgidtho, de” 
fa EE en: verano, de. julioa © a 

por Carretera ‘federal niméro 43 cualquier autobss, que 
"hasta Iegaral pucbliode Tiripetto,” 7 vaya a los’municipios: 

de Uruaiian, Morelia’. 

‘2 los diferentes 

‘pusblos' ‘det estado det 
: Michéacén, . x  
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cubierta” de. 
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para ia portada y contraportaca se atilizGron los mismos elementos que el cartel 

‘a 
yi 

ed 

1B) Base 

ae 
artesamia 

amos) yee    



    

ae tipogr. &ficas " 

> 9 folleto moderna 

s 

Santa Clara del Cobre se‘localiza 
en el centro del estado de Michoacan, 

en las coordenadas 19°24’30” de latitud 

norte y 101°38’45" de lonsitud oeste a 

una altura de 2,100 metros sobre el nivel 

del mar. 

Santa Clara del Cobre se localiza 

en el centro del estado de Michoacan, 

en las coordenadas 19°24'30" de latitud 

norte y 101°38'45" de longitud oeste 

a una altura de 2/100 metros sobre el 

nivel del mar 

facil de leer, clasica 

kabel futura yg conservadora 
facil de leer 
contempordnea, muy 
estética. 

  

Santa Clara del Cobye se localiza 
en el centro del estado de Michoacan, 

en las coordenadas 19°24’30" de latitud 
norte y 101°38’45” de longitud oeste a 
una altura de 2,100 metros sobre el nivel 

del mar. 

optima 

Santa Clara del Cobre se localiza en 

el centro del estado de Michoacan, en las 

coordenadas 19°24’30” de latitud norte y 

101°38°45” de longitud oeste a una altura 
de 2A.00 metros sobre el nivel de! mar. 

times 

may conservadora



    

oo? del folleto 
  Ce 
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Reticula 
  

Te ce eT eC!     

  

    
  

cqja tipogréfica para el vaciado de 
texto, vitiétas, fotografias, etc. pleca de doolez 

tomatic de papel BY 
par evitor el 
desperdicio y €s un 
former fo engondmico. 

©



puestos e 

Negativos.._.-..-.-.22---e. lene eee eens $ 2,376.00 

y 3M Matchprint 

impresi6n 

Papel couche de 

175g 

QOOO. 2... nn nnn en nec nenneerencee $4,300.00 

3000....--2-2----2eeeeeeee neces $6,200.00 

Total por 2000 pzas. oo... $6,676.00 

Total por 3000 pzas, _..............-2--/ $8,576.00 
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Bocetaje inicial esta serie de propuestas no cuenta 
he et conta continaidad del disefio de los 

, . medios anteriores. 

Se realizaron una serie de 
propuestas para el cartel, ésfe debe 
fener gran impacto visual para llamar 
la atencién de nuestro receptor 
ademas de continaar con el estilo del 
folleto y la agenda. 

   

    

   

    

SANTA CLARA DEL CLARA DEL 

una tradicion artesanal 

artesanal ©



  

@ del Carte] 

YY ‘ 

Bocetaje inicial 
contamos con el impacto visual, es 
dinGmico, ademas de refiejar los 
martillazos (por el efecto de ta vasija) 
de la artesania de cobre, te invita a 
acercarte a leer por fos colores y el 
juego tipografico ademas de presentar 
el mismo estilo que se utiliz6 enla agenda 
gel folleto. 

2 
o 
° 
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en este boceto se sugiere la materia 
prima (parte posterior) para apoyar el 
trabajo arfesanal asi como darle més 
valor al producto terminal que a su vez 
es apogado por el fondo que simula 
reflajos de ia artesania, la tipografia 
es sencilia para poclerse leer a grandes 
distancias y sin mucha dificaltad. 

UNA TRADICION HECHA ARTE 

Fe LAN 
la magia del cobre martillado



  

se dei Cartel 

se unen dos propuestas marcando asi 
el proceso de fabicacién dela artesania, 
la tipografia es el fuego, la vasija 

sterior es ef cobre Graton prima), g 
la parte superior es el producto terminal 
{artesania). 
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FEE Mh ASS 
Cr ssgia de: cobre rm > He 
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s¢ del Carte! 

  

aquise muestra tanto la artesania 
desde la forma en la que se elabora 
hasta el producto terminal abarcande 
también el pueblo, su iglesia, arfesanos. 
etc., todo ésto encerrado en la 
artesania de cobre, como mencionancdo 
todo lo que tiene a su alrededor ta 
arfesania, af pueblo y sa gente. 

artesania cincelada 

iglesia de Santa Clara 

LA MAGIA DEL COBRE MARTILLADO 

U
M
E
 
UT
D 
  

* fuego 

guantes y mazo 

®
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i facil de leer a grandes distancias 

lunes lunes lunes 

martes nartes martes 

miércoles miércoles miércoles 

jueves jueves jueves 

viernes viemes viernes 

sdbado sdbado sabado 

domingo domingo domingo 

futura holy cow optima 

lunes 

martes 

miércales 

jueves 

viernes 

s4bade 

daminge 

uncle stinky 

@



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                   



  

Costos  Pesupuestos 

  

Negativos...-..-2.-----eeeee nee eee eens $ 2140,00 

y 3M Matchprint 

Impresién 

Papel couche de 

1754 

$4,200.00 

+1010] 6 $9,100.00 

3000.......----2----0-2seeeeeneee $13,600.00 

Total por 1000 pzas. _...- 2 eee ee $6,340.00 

Total por 9000 pzas. _...2....022222-.--/ $11,240.00 

Tota! por 3000 pzas. ._... 0. ee $15,740.00 

®
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Queda demostrado una vez mas la importancia que juega el pape! del disefio grafico para 

lograr una positiva comunicacién, mas alla del Ambito estético, el disefio llega a ser una 

herramienta de comercializacién. 

Una buena aplicacién del disefio puede conilevar al exito ya que por si solo comunica, 

expresa y satisface. . 

La Republica Mexicana es madre de inmunerables poblaciones que cuentan con grandes 

maravillas ya sean turisticas o artesanales; sin embargo, la promocién de éstas resulta 

insuficiente o poco atractiva para el turista por lo que sus riquezas parecen ser ignoradas. 

Es por lo anterior por lo que se puede afirmar que el presente proyecto ha consistido en 

rescatar una de las maravilias antes mencionadas: Santa Clara del Cobre. 

Con el nacimineto de éste proyecto muere un estancamiento: se abren nuevas brechas que 

proporcionan luz ala obscuridad que se han mantenido en tantos lugares olvidados; espero 

entonces haber aportado fa base para combatir la ignorancia de la existencia de éstos 

lugares y de jas artesanias que algtinos de éstos producen para asi continuar y perdurar las 

raices de los artesanos y fa cultura de nuestro pais. 

  "OR



Rojas, Sanchez, Jestis 

SANTA CLARA DEL COBRE. MICH. MONOGRAFIA. 

s/ edirorial. México, 1966. 

Secretaria de Gobernacién 

LOS MUNICIPIOS DE MICHOACAN 

Coleccién: Enciclopedia de los municipios de México 

Primera edicién, México, D.F. 

Gobierno del estado de Michoacan 

EL QUE HACER DE UN PUEBLO 

Casa de las artesanias 

Morelia, Mich. septiembre, 1990 

Alcala, Fray, Jerénimo, de 

RELACION DE MICHOACAN 

Basal Editores 1977, Morelia, Mich. 

Secretaria de Hacienda y Crédito Piblico 

ARTE POPULAR Y ARTESANIAS ARTISTICAS 
México, D.F. 1972 

Secretaria Estatal de Turismo 

Direccién de operacién 

Departamento de estadisticas 

Resumen estadistico 92-93-94 

Marzo, 1994. 

Douglas, Torin 

GUIA COMPLETA DE PUBLICIDAD 

Ed.Hermann Biume 

    

; . ee 
Christensen, Calero, Ingrid 

IDENTIDAD CORPORATIVA PARA LA CASA DE LAS ARTESANIAS 

E INDUSTRIAS RURALES DEL EDO. DE MEXICO. 

Tesis UIA México, 1976 

Miller-Brockmann, Josef 

SISTEMA DE RETICULAS, UN MANUAL PARA DISENADORES GRAFICOS 

Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1988 

Kotler, Philip. Armstrong, Gary 

FUNADAMENTOS DE MERCADOTECNIA 

Segunda edicién, editorial Prentice Hall, Hispanoamericano. 

Tesis UIA, México, D.F, 1981 

DEDISENO, disefio, arquitectura, arte 

No.3, 1995 México, D.F 

Grupo Malbar 

Alan Swan 

COMO DISENAR RETICULAS 

Ed. Gustavo Gili 

Barcelona, 1993 

José Rubén Romero 

LA VIDA INUTIL DE PITO PEREZ 

Ed. Porrtia S.A. 

México, 1988 
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