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INTRODUCCIÓN 

• 

e orno resultado de un estudio emprendido en Inglaterrra en 1835 acerca de 
las repercusiones que pudiera tener en los ingresos del servicio postal la 
elevación o reducción en el porte de la correspondencia, se llegó a la con

clusión de que un porte bajo, lejos de mermar las entradas, determinaba un aumen
to de éstas. La explicación era que se manejaba un mayor número de piezas. El es
tudio reveló un hecho que constituía un motivo de recargo en los costos del servicio 
postal: la conducción de piezas no franqueadas que los destinatarios se negaban a 
recibir por no estar conformes en pagar el porte. En muchos casos tampoco los re
mitentes ocurrían a reclamar tales envíos. despues que las piezas eran devueltas a 
la oficiona de origen. Significaba esto que el correo transportaba dos veces una pie
za sin compensación, dado que prevalecía la costumbre de que el porte lo pagara 
quien recibía la pieza. Para corregir esta anomalía se decretó en Inglaterra que el pa
go del franqueo debería ser previo, y con tal fin se creron sellos o estampillas engo
madas, de diversos valores, cuyo uso legal cobró vigencia el 6 de mayo de I 840. 

No tardó en ser adoptado el nuevo sistema por todos los demás países. Brasil fue 
el primero en seguir el ejemplo de Inglaterra: hizo una emisión de sellos de correo 
en 1843. En Francia y Bélgica empezaron a usarse tales sellos en 1 849, y un año des
pues en Australia, España, Prusia y Suiza. 

En México el General Ignacio Comonfort el 21 de Febrero de 1856 firmó el Decre
to que estableció y reglamentó el franqueo postal, marcando esta innovación una 
nueva etapa de innegable progreso y trascendencia dentro del ramo postal. 

La tesis se encuentra dividida en 3 partes especificas: 

!) Marco teórico, conformado por los primeros 4 capítulos. Definiremos diseño y jus
tificaremos como es aplicable en una estampilla y en los elementos relacionados 
con ésta. El lector encontrará todo lo relacionado a filatelia. Aprenderemos a di
ferenciar los tipos de estampillas que han existido y las que actualmente maneja 
nuestro pals. Encontraremos un análisis comparativo de los organismos naciona
les e internacionales de servicio altruista y definiremos cual de ellos es el conve
niente para llevar a cabo el proyecto. 

2) Requisitos técnicos y legales, donde se hablará de todas las normas que tiene el 
Servicio Postal Mexicano, los talleres de impresión de estampillas en nuestro pals. 
Se establecerán las funciones y limitantes de cada una de las partes que integran 
la edición de un timbre. 

3) Desarrollo del proyecto donde se encontrará la aportación y definición de la serie 
postal conmemorativa año 2000 . 
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SERIE POSTAL CONMEMORATIVO AÑO 2000. 

E I proyecto propuesto para la elaboración de este trabajo de tesis consiste en 
el diseño de una serie de estampillas con sobrecarga con motivo del fin de 
siglo XX. 

Siguiendo uno de los principios básicos del diseño gráfico, concebido como una 
actividad racional y funcional, el proyecto buscará trascender de lo estético y con
vertirse en un medio gráfico-informativo que repercuta directamente en la dinámica 
de la sociedad actual. 

Se analizarán aspectos históricos de la elaboración tanto de sellos como produc
tos análogos cuyo fin haya sido la conmemoración de algún evento de trascenden
cia social. Así mismo se recopilará información de sus aplicaciones en nuestro país 
y se hará un balance comparativo con otros países. 

Es importante mencionar que el proyecto tendrá como objetivo generar alguna 
aportación novedosa dentro del contexto tanto de diseño como de la manera de apli
carlo en diferentes formas. 

Se estudiarán todos los procesos técnico-prácticos que conllevan a la elaboración 
de estos productos. 

El fin del proyecto será destinar un porcentaje del capital que se obtenga con su 
venta al fondo de un organismo de asistencia social lo cual podría suponer que la se
rie postal se enfocaría directamente al universo de cobertura de dicho organismo. 

Se diseñará una serie completa de timbres, el matasellos de primer día de emisión, 
hojillas filatélicas, hojillas souvenír, sobres, y cuadernito. 

La filatelia, como algunas otras actividades artísticas, hoy en día se convierte en un 
medio masivo de uso y que independientemente de su valor plástico, cumple una 
función especifica que es la de dar un valor de cambio por un servicio. 

Por otro lado, se ha visto a la filatelia desde dos diferentes ángulos; primero como 
una actividad de coleccionar estos sellos por la gran variedad y universalidad de los 
mismos; y segundo como un espacio el cual ilustrar y darle un valor comercial. 

Se considera que existe un gran potencial de innovación en esta área o actividad; 
no sólo en el diseño de la serie y sus elementos por si solos, sino por la presentación .. 
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Se sustenta el proyecto con el fin de generar una colecta económica a un organis
mo de asistencia social y que además tenga el valor de franqueo. 

Se presume que el realizar una tesis relacionada con el tema posee gran número 
de posibilidades tanto de expresión estética, como consideraciones técnicas, y has
ta ser susceptible de generar reflexiones al consumidor. 

Por último, se plantea este proyecto por su originalidad y escaso material referente. 

El proyecto de tesis "Serie Conmemorativa Año 2000" buscará varios objetivos: 

• Crear un diseño innovador tanto en la plástica de los mismos, como en las técnicas 
de desarrollo. 

♦ Ayuda a una institución de servicio social. 

♦ Respetar todas las normas legales, especificaciones técnicas, etc. 

♦ Poder darle mediante un proceso de diseño racional y metódico un ángulo funcio-
nal a una actividad artística. 

♦ Evaluar sus posibilidades reales de aplicación en el sistema de correos nacional. 

• Representar a México de una manera diferente a lo usual. 

♦ Llegar a los sentimientos de nuestra nación. 

A!CANCE! Y NECE!IOAOE! 

a 

Para realizar un timbre postal se necesita un tema principal innovador del interés 
del usuario. 

Queremos hacer una serie conmemorativa y de sobrecarga al mismo tiempo para 
cubrir tanto el franqueo que requiere el Servicio Postal como la ayuda que queremos 
brindar a un organismo altruista. 

Intentamos reinnovar en México este tipo de timbres e investigar porque no exis
ten actualmente timbres de sobrecarga en nuestro país. 

Podremos destacar por medio de un análisis de eventos de éste siglo en nuestros 
país los valores de los mexicanos. Debemos recalcar estos valores para invitarnos a 
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nosotros mismos a reflexionar sobre las virtudes de nuestra nación y dar a conocer 
en el extranjero nuestra cultura emocional. 

Necesitamos cubrir los dos tipos de perfil del usuario que existen para una estam
pilla de correo: el consumidor que los utiliza como valor de franqueo, y el filatelista, 
con elementos adicionales a la serie como son hojillas filatélicas, hojillas souvenirs, , 
sobres de primer dia de emisión, librito, etc. 

• Buscamos una institución que nos apoye con los siguientes requerimientos: 

• Institución seria y de manejo transparente. 

• Altruista para que el fondo que se genere con la serie beneficie a algún 
sector necesitado de nuestro país. 

• Que respete los derechos humanos 

• Que se base en la paz. 

• Haremos reflexionar a los mexicanos y sobresaltar los valores de México. 

• Haremos resaltar a México ante los demás países que emitan timbres conmemo
rativos en relación al año 2000. 

• Analizaremos productos existentes similares al nuestro principalmente en el mer
cado nacional. 

♦ Investigaremos métodos de impresión, normas legales y standares actuales para 
la realización de un timbre en nuestro pais. 

7 
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D urante los años 1950-1960 se entendía por Diseño la labor que los arqui
tectos, ingenieros y diseñadores llevaban a cabo con objeto de producir los 
dibujos necesarios tanto para los clientes como para los fabricantes. Aho

ra las cosas han cambiado. 

"El descubrimiento de los verdaderos componentes fisicos de una estructura fisica." 
/Nexander, l 963). 

"Una finalidad-un problema controlado-una actividad resuelta". /Archer, 1965). 

"La elaboración de una decisión, de cara a la incertidumbre, con grandes penaliza
ciones para el error". /Asimow, 1962). 

"Simular lo que queremos construir o hacer, antes de construirlo o hacerlo, tantas 
veces como sea necesario para confiar en el resultado final". (Booker, 1964). 

"El factor que condiciona aquellas partes del producto que toman contacto con la 
gente". /Farr, l 966). 

"El diseño técnico es la utilización de principios científicos, información técnica e 
imaginación en la definición de una estructura mecánica, máquina o sistema que 
realiza funciones específicas con el máximo de economía y eficiencia". 

/Fielden, 1963). 

"La relación de un producto con su situación con objeto de satisfacerla". 
(Gregory, 1966). 

"La realización de un complejo acto de fé". (Janes, l 966 a) 

"La solución óptima de un conjunto de verdaderas necesidades en un particular 
conjunto de circunstancias". (Matchett, l 968). 

Un dato común en las definiciones anteriores es su referencia no tanto al resulta
do del diseño como a sus componentes. Apartándonos un poco del proceso y basán
donos en el resultado podemos decir que la consecuencia del acto de diseñar es el 
inicio de un cambio en las cosas hechas por el hombre. 

11 
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DEflNl!IÓN DE Dl!EÑO 

"Los diseñadores deben tener capacidad para predecir los efectos fundamentales 
de sus diseños tanto como de especificar las acciones necesarias para la consecución 
de sus efectos. De esta manera los objetivos del diseñador están menos relacionados 
con el producto mismo y más con la sociedad total. 

No debemos confundir el diseño con un arte, una ciencia b unas matemáticas. 
La diferencia fundamental está en la consideración del tiempo. Artistas y científicos 
actúan en el mundo jisico presente, los matemáticos operan sobre relaciones 
abstractas independientes del tiempo histórico. Los diseñadores están limitados 
a tratar como real lo que sólo existe en un futuro imaginado y al tener que especificar 
caminos mediante los cuales los objetos previstos pueden llegar a existir."' 

Además del conocimiento del presente para poder predecir el futuro, el diseñador 
necesita la duda científica y la habilidad para establecer y observar los resultados de 
un experimento controlado. Pero cuando el diseñador está tratando con un futuro 
mismo, como oposición al presente la ayuda científica no es de mucha utilidad y tie
ne que emplear algo más cercano al acto de fé. 

El método artístico es adecuado cuando el diseñador tiene que encontrar su ca
mino a través de un amplio número de alternativas, a la vez que investiga un nuevo 
y consistente modelo sobre el cual basar sus decisiones. En estas ocasiones es ne
cesario operar a la velocidad del pensamiento, con objeto de dar una rápida respues
ta al medio que representa la forma del problema. 

Tradicionalmente estos medios han consistido en bocetos dibujados rápidamente 
-en un trozo sucio de papel- . 

El método matemático es válido para el diseñador siempre y cuando el problema 
esté centrado y los presupuestos de partida no tengan que ser cambiados al resolver 
los conílictos entre las intenciones y los detalles. El método matemático tiene vali
dez para una situación óptima del diseñador. 

Si los diseñadores del futuro encuentran algunos puntos de partida fijos, su traba
jo consistirá en dar sustancia a las nuevas ideas y abandonar los viejos cimientos or
ganizativos y fisicos. En esta situación no tiene sentido pensar en el diseño como la 
satisfacción de los requerimientos existentes. Nacerán nuevas necesidades mientras 
que las viejas desaparecerán, en respuesta a los modelos cambiantes de las facilida
des disponibles. Diseñar ya no será incrementar el equilibrio en el mundo hecho por 
el hombre, sino alterar, para bien o para mal, los elementos determinados por el cur
so de sus desarrollos. 

J .• Vln:la PonceJuan. Diseño poro Mtxico. 1971. 
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D 
e suma importancia en el mundo de las estampillas, esto es, dentro de la filate
lia, es el dibujo o diseño de una estampilla o serie de ellas. El diseño debe suje
tarse al motivo que le da origen. Tanto el motivo como el diseño son ilimitados. 

Los motivos para los diseños de las estampillas corren parejas con el desarrollo y 
progreso del pais, desde que nació la primera estampilla en 1856 a nuestros dias. 
Queremos dar a entender que los diseños de nuestras estampillas muestran objeti
vamente los hechos más significativos de nuestro entero acontecer. 

Del diseño depende el atractivo y belleza de las estampillas, su demanda será un 
tanto mayor para el coleccionismo interior o internacional cuanto más bella sea. Y 
en esto no sólo el diseño es un factor determinante sino tambien lo es la impresión 
bajo cualquiera de los procedimientos de estampillas que se usen. 

La estampilla postal no es un pequeño cuadro, ni un éartel, ni fotografia en minia
tura, sino que es un espacio que, por sus reducidas proporciones, crea limitaciones 
que un diseñador debe superar para crear un arte nuevo. El adelanto alcanzado por 
las artes gráficas permite lograrlo en forma original. Los procedimientos de impre
sión, la variedad y firmeza de las tintas, la fidelidad de sus reproducciones, los már
genes de seguridad en su registro (ahora electrónico), y el papel especial, permiten 
que salga de las máquinas impresoras especfmenes técnica y artísticamente muy 
bien logrados, de magnifica calidad y belleza: verdaderas obras de Arte Filatélico, en 
las cuales coinciden la oportunidad y belleza plástica del diseño, y la alta calidad de 
la estampación, en su nitidez y elegancia. 

A veces los diseños son atractivos y de gran belleza, pero la impresión es pobre, sin 
la calidad suficiente. Otras veces el diseño es mediocre y la impresión es de gran calidad 
por lo tanto en ninguno de estos casos se logrará cabalmente la peñección del timbre. 

EXTRAS EN EL DISEÑO DE UNA ESTAMPILLA 

El Servicio Postal Mexicano, elabora matasellos de primer dla de emisión de cada 
una de las estampillas a emitirse, los cuales contienen la fecha de circulación de la 
misma, un motivo o dibujo central, según el tema, así como la leyenda Servicio Pos
tal Mexicano y el nombre de la población en donde se lleva a cabo la cancelación de 
la estampilla postal en turno. 

Asl mismo, se imprimen hojillas filatélicas, que contienen los datos técnicos de la 
estampilla y la información general del evento, aniversario, etc., a conmemorar. 

Este año el Servicio Postal, está elaborando sobres oficiales de primer d!a de emi
sión. (Anexo 2) 

13 
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L
a metodología actual de diseño puede ser caracterizada, en términos gene
rales, con el concepto de "Ciencias inexactas", ya que no existe ningún tipo 
de método universal para el desarrollo de todos los problemas que puede en

frentar el profesional del diseño, por ello hay que señalar que estos métodos son, en 
primer lugar inexactos. 

Metodología: Ciencia que trata del método. Conjunto de métodos de una ciencia, 
disciplina, investigación, exposición que ayudan a un pensamiento ordenado. 

Método: (Gr. methodos: meta; en y hodos: camino, vía) Modo razonado para de 
obrar, hablar. Son los pasos lógicos para llegar a un fin determinado. En diseño es 
un proceso lógico proyectual para desarrollar un diseño, su finalidad es la de conse
guir un máximo resultado con el mínimo esfuerzo. El método trata esencialmente de 
estimular la utilización de la razón mediante un ejercicio constante y cuidadoso. 

MÉTODO FUNCIONALISTA 

Modo de concebir o proyectar un diseño con base en el principio de la forma de un 
objeto es determinada por su función. 

MÉTODO HISTÓRICO-COMPARATIVO 

Se aplica al estudio de los fenómenos culturales, parte del establecimiento de ele
mentos básicos y comunes a distintas esferas de la cultura material y el saber, y de 
la comparación entre ellos. 

MÉTODO ANALITICO 

Consiste en descomponer un conjunto complejo en sus elementos o partes. 

MÉTODO SINTÉTICO 

El que tiende a integrar las diversas partes de un todo significativo (que significa o 
indica con claridad una cosa. 

MÉTODO PRÁCTICO 

Cuando el resultado que se persigue es de caracter distinto a la adquisición o trans
misión de conocimientos. 
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MÉTODO INDUCTIVO 

Proposiciones que van de lo particular a lo general. 

Establece proposiciones generales a partir de proposiciones particulares; consiste 
en obtener explicaciones y predilecciones generales partiendo de conductas particu
lares. El problema de la inducción está íntimamente ligado al problema de la repre
sentatividad (cualidades que tienen las conductas observadas de representar legíti
mamente toda una clase de fenómenos) la cual fundamenta la distinción entre indu
ciíón completa e incompleta. 

En la inducción completa son observados todos los fenómenos particulares de 
una clase especial y de ah! se deducen características de toda la clase. 

La inducción incompleta es aquella en que tomando al azar observaciones que el 
investigador sospecha pertenecen a una proposición general respecto a las conduc
tas de esa clase de fenómenos. 

MÉTODO DEDUCTIVO 

Proposiciones que van de lo general a lo particular 

Establece proposiciones particulares a partir de proposiciones generales, opera 
necesariamente a través del paso de unas proposiciones a otras, es decir se inicia al
gún trabajo de investigación con una teoría amplia y, por medio de la deducción, se 
predice una regularidad social, tal como una relación entre dos o más factores. 

MÉTODO HIPOTÉTICO DEDUCTIVO 

Ha sido completamente formalizado y consiste en realizar una induciión que lle
va a generar una hipótesis general, de la cual pueden obtenerse enunciados particu
lares susceptibles de verificación; si la hipótesis se comprueba, es decir si cada pro
posición particular construida según el esquema de la hipótesis es verificable, este 
adquiere el estatus de ley. 

MÉTODO CONSTRUCTIVO 

Es el que estructura sistemáticamente los objetos que pueden ser considerados en 
un sistema y las aseveraciones que acerca de ellos se hagan. La determinación de 
los objetos iniciales y la construcción de otros nuevos se realiza mediante un con
junto de reglas y definiciones especiales. 

115 
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MÉTODO CARTESIANO (RENE DESCARTES, 1637) 

El método cartesiano se basa en cuatro reglas: 

l) No aceptar nunca nada como verdadero que no me hubiese dado pruebas eviden
tes de serlo; es de ccir evitar cuidadosamente la precipitación y la prevención; y 
no incluir en mis juicios nada más que lo que se presente tan clara y directamen
te a mi inteligencia que excluyese cualquier posibilidad de duda. 

2) Dividir cada problema en tantas pequeñas partes como fuese posible y necesario 
para resolverlo mejor. 

3) Conducir con orden mis pensamientos, empezando por los objetos más sencillos 
y más fáciles de conocer, para ir ascendiendo poco a poco, como por peldaños, 
hasta el conocimiento de los más complejos; y suponiendo un orden también en
tre aquellos en que los unos no preceden naturalemente a los otros. 

4) Hacer en todo momento ennumeraciones tan complejas y revisiones tan genera
les que me permitieran estar seguro de no haber omitido nada. 

El presente proyecto está estructurada bajo la selección del método funcionalista, 
conjuntado con el histórico-comparativo y el método sintético, formando tres gran
des grupos: 

I) Marco teórico 

2) Requisitos técnicos y legales 

3) Desarrollo del proyecto. 
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1.• P. Vwe'e1I Robfft. E:nci,~ia Barsa, lonlO 1 pp.54 

P,
r definición académica el significado de este vocablo se limita al "arte que tra
a del conocimiento de los sellos, principalmente los de correos"', su empleo se 

ha extendido para abarcar también la afición a coleccionar sellos de correo. 

Fue en el año de 1840 cuando se recurrió por primera vez al uso de tales sellos 
como constancia de haberse pagado por adelantado el porte requerido para la remi
sión y traslado de un lugar a otro de una pieza postal. En tal virtud, todo lo relacio
nado con los sellos, o con la afición a coleccionarlos, tiene necesariamente que ser 
posterior a la aludida fecha. En 1865 se incorporó en el idioma francés la palabra phi
latélie, derivada de voces griegas que según algunos significan amistad y exención 
de impuestos y, según otros, amistad y distancia. En diversas lenguas se siguió el 
ejemplo del francés, creándose una nueva palabra con la misma etimologia: thil (de 
philein, 'amar'), a-privativa, tel (de télos, 'fin', 'propósitos')-la, sufijo que da sentido 
abstracto. La interpretación es 'amor, o afición por lo que exime de impuesto', o sea, 
'gusto por lo que de antemano ha satisfecho su cargo'. 

Filatelia, aquel que hace individual, que exigió buen gusto, delicadeza, paciencia, 
curiosidad y estudio y que durante mucho más de un siglo ha mantenido entregado 
a muchos hombres. 

TIMBRE 

El español tomó la palabra timbre del francés, el cual la derivó del latín ympanum, y 
éste a su vez del griego tympanon, 'la superficie estirada'del timbal. Significó prime
ro la 'insignia que se coloca en la parte superior de los escudos de armas para dis
tinguir los grados de nobleza'; luego tomó el sentido de 'estampilla o sello; particu
larmente el estampado en seco'; ahora se aplica solamente a los sellos que pagan en 
ciertos documentos y en algunas mercancías (ejemplo los cigarillos) como signo de 
haber pagado el impuesto precisamente llamado del timbre. 

Actualmente "no existe diferencia entre timbre, estampilla o sello, ya que significa lo 
mismo". (Ver anexo 2) 

POSTAS 

A diferencia de los sellos de correo, la institución de las postas data de fecha muy re
mota. En un principio estaban destinadas específicamente al servicio de los monar
cas, pero con el tiempo se toleró que condujeran también misivas de algunos de los 
cortesanos y, más tarde, aún de comerciantes influyentes. A medida que fueron cre
ciendo las actividades comerciales, la importancia de las postas fue siendo cada vez 
mayor. Para principio del siglo XIX era ya una teoria universal aceptada que el ser
vicio de postas constituia un monopolio del estado. 

19 



fltAT!tlA 

"º 

El adjetivo postal lo es del sustantivo posta, que se designó del 'conjunto de caba
llerías con el que se da el servicio de correo'. Esta voz fue tomada del italiano posta 
'lugar', 'puesto', o sea 'el lugar de cada caballo en el establo'. Postal se aplica al ser
vicio de correos y a todo lo que a él concierne, porque originalmente la correspon
dencia se llevaba en valijas transportadas 'corriendo la posta', es decir, utilizando re
levos apostados en el camino. 

CORREO 

Viene del occitano antiguo corrieu, "mensajero", probablemente alteración del anti
guo francés corlieu, de corir "correr" y licu, "lugar", el castellano tomó no sin mediar 
el catalán correu, el término correo "el que tiene por oficio llevar la correspondencia". 

2.1 ASPECTOS GENERALES 

Hace muchos años, el filatelista era el que coleccionaba todos los sellos adhesivos 
que servían para el pago del servicio postal, derechos fiscales, teléfonos, telégrafos, 
etc., pero al paso del tiempo esto se redujo a la colección y estudio del timbre postal. 

Se dice que el primer intento de acumular un gran número de timbres fue poco 
después de haber aparecido el primero en Inglaterra, válido para el pago del porte de 
una carta simple dentro del país, a partir del 6 de mayo de 1840. Este fue el popular
mente llamado Penique Negro (Penny Black), con la efigie de la Reina Victoria. 

En la actualidad la Filatelia se ha convertido en algo más que la acumulación de 
timbres; se ha refinado y sofisticado a tal grado que representa prácticamente una 
ciencia, con bases y teorías y con mucha labor de investigación a realizar. 

Las ·cartas· más antiguas que se conocen son de origen Asirio y Egipcio y fueron 
escritas sobre paneles de arcilla alrededor de los años 3000 a.c .. Estos paneles una 
vez escritos (en realidad grabados con un instrumento similar a un punzón), seco
clan para endurecerlos y se introducían en una funda "sobre" también de arcilla co
cida. Más tarde los mensajes se escribieron sobre pieles de animales (pergaminos) 
que se enrollaban y amarraban con tiras de cuero suave y se sellaban con lacre. 

Al hacer su aparición el papel, invención de los chinos, éste permitió que las car
tas se plegaran y así pudiera escribirse la dirección del destinatario al reverso de las 
mismas, cerrarse y sellarse con lacra. Alrededor del año 1 790 aparecieron los prime
ros sobres fabricados a máquina. 

Inicialmente la indicación del costo del porte de las cartas se hacia en forma ma
nuscrita y posteriormente mediante un sello. 
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A estas indicaciones es a lo que los filatelistas llaman 'Marcas Postales·. Las pri
meras marcas postales generalmente indicaban solamente el lugar de origen de la 
carta y nada más, ya que se acostumbraba que el detinatario fuera el que pagara el 
porte y no el remitente; pero en caso de que éste lo efectuara aparecia una marca di
ferente o adicional para indicarlo. 

Actualmente se utilizan una gran variedad de marcas postales, como los son: el 
fechador, marcas del correo ambulante, certificados, rezagos, etc. 

El timbre postal es un pedacito de papel que se compra en las oficinas de Correos, 
es el comprobante de que la carta sobre la cual fue adherido, fue franqueada, es de
cir, su transportación fue pagada. Por el simple hecho de adherir el timbre a la carta 
y depositarla en el correo, éste se compromente a transportarla hasta su destino fi
nal y por medio del sello fechador que se imprime al cancelar los timbres, se da fe 
de la fecha de recibo y al llegar la carta a la oficina receptora, para ser entregada al 
destinatario, se aplica un segundo sello, indicando la fecha de recepción. 

La elaboración del timbre postal es el fruto del trabajo de un sin número de per
sonas y equipos diferentes: el diseñador, el grabador, el fotógrafo, el fabricante de 
papel, el de tintas, los impresores, los almacenistas, los distribuidores, etc. El timbre 
postal, nos muestra además, la historia, la inclinación política, las características ét
nicas, la cultura, las costumbre, etc. del país emisor; en fin, puede uno encontrar en 
estos pequeños pedacitos de papel, cualquier tema imaginable, con la única limita
ción de nuestra propia imaginación. 

Siempre hay una razón por la que un timbre determinado ha sido emitido: quizá 
sólo fue para proveer de divisas al país emisor, por una modificación en las tarifas 
postales, por la implantación de un nuevo servicio, por un cambio en la jefatura del 
gobierno, por conmemorar alguna efemérides o por rendir homenaje a alguna per
sonalidad distinguida. 

2.2 HISTORIA DE LOS SELLOS POSTALES 
2.2.1 Las Marcas Postales/ Siglos XVIII- XIX. 

El Correo usa matices como comprobantes del recibo y traslado de las corresponden
cias estampadas sobre las mismas con tinta, usando pluma; y más adelante, desde 
el siglo XVIII, con sellos de madera o metal que sirven de información, por cuanto 
que indican la procedencia del envío o el porte pagado o a pagar, como es la cos
tumbre. Signos o marcas postales que permiten comprobar las variaciones produci
das según el gusto de la época, los servicios del Correo y las personas. Al lado de 
ellas, otras de carácter circunstancial o temporal, impuestas por la fuerza de los 
acontecimientos o la convenencia del Servicio Postal Mexicano. ... 
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"La palabra sello se utiliza en el lenguaje común y corriente para designar un instru· 
mento, utensilio o aparato de madera, metal o goma, en el que están grabados las 
divisas, señales, emblemas o marcas de la corporación a que pertenece o representa, 
y sirve para estampar/as o imprimirlas a fin de atestiguar y dar mayor validez a los 
documentos en que el sistema postal interviene· J 

2.2.2 El Franqueo y las primeras emisiones ele Estampillas (1856-1874) 

Considerando el Correo como renta del Estado, las tarifas impuestas para el cobro 
del transporte de las correspondencias están sujetas a la distancia entre el punto de 
origen y el lugar del destino. De ello resulta que las cuotas o portes a pagar por la 
conducción de los envíos postales son elevados, de tal suerte que el uso del Correo 
está restringido a los sectores de la población económicamente más fuertes: la no
bleza y la burguesía. 

Inglaterra da un paso trascendental fijando en 1840 una cuota única y baja para 
sus correspondencias, cualquiera que fuese la distancia por recorrer, y al efecto im
planta en su servicio de correos el uso de la estampilla postal, aceptando la útil pro
posición de Rowland Hill, de que el porte fuese pagado de antemano por el remiten
te, y no como era costumbre seguida desde siglos atrás, de que lo verificase el des
tinatario. Tan trascendental innovación es copiada por otros palses. 

No es ajeno México a esa revolucionaria novedad que implanta la administración 
liberal progresista del General Ignacio Comonfort que el 21 de Febrero de 1856 firmó 
el Decreto que estableció y reglamentó el franqueo postal, marcando esta innovación 
una nueva etapa de innegable progreso y trascendencia dentro del ramo postal. Di
cho decreto se expidió el 15 de Diciembre de I 856 y se estableció la Tarifa para dos 
distancias únicamente: de I a 16 leguas y de 17 leguas en adelante. 

En 1856 el territorio mexicano contaba con 47 administraciones principales, por 
medio de las cuales se realizaba el servicio postal. 

El Articulo 15 del Reglamento del 15 de Julio de I 856 especificó que, desde que re
cibieran las estampillas en las oficinas y antes de venderlas al público, deberían de 
aplicárseles una sobre carga (contramarca o sobre-impresión) con el nombre de la 
Administración a la que se hubiesen remitido para su venta, con objeto de que si lle
gase a haber algún robo o es,ravlo quedaran nulas . 

J.- Hanningdale, Bilinaua/ Diciionna,y ofGraph/c Aro. 1966 pp. 171•11.2 
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2.2.3 Las Prin1eras Estampillas en México 

Las primeras estampillas en México se ilustraron con el retrato del Cura Hidalgo, que 
fue grabado por José Villegas; la impresión sin embargo en general fue muy deficien
te. Esta emisión llamada entre los filatelistas Emisión de 1856, fue válida hasta el 18 
de Abril de 1861, fecha en que fueron incineradas las estampillas conforme a las 
prescripciones del Articulo 17 del Reglamento General de Correos. 

El 18 de Abril de 1861 se puso al servicio público una nueva emisión, conocida co
mo Emisión de 1861, formada de 7 valores. Para su impresión se usó el mismo dise
ño del Padre Hidalgo anterior y las mismas placas. Dichas estampillas fueron usadas 
posteriormente, al triunfo de la República, con una sobre-carga con el nombre de 
México en letras góticas, desde el 22 de Junio de 186 7 al 29 de agosto de 1868. Se le 
conoce como Emisión Republicana de 1867. 

En Abril de 1864 se puso en circulación por muy poco tiempo, la Emisión Revolu
cionaria de Juárez, que tenía la efigie del Cura Hidalgo de tres cuartos de perfil, iz
quierda. Esta emisión fue hecha por la American Bank Note de Nueva York. Todas las 
estampillas fueron perforadas con perforación de 12 agujeros, con planillas de 100 se
llos. Parece que se recibieron en Sal tillo en 1864 y en 1867 en la ciudad de México. 

En el Imperio de Maximilano (1864-1866) se hicieron dos emisiones de estampi
llas, la Emisión de las Águilas Imperiales y la Emisión de Maximiliano. 

2.2.4 Estampillas Republicanas y las Primeras del Servicio Exterior 

México en 1878 ingresa a la Unión Postal Universal. Entre las estampillas del perío
do llamado "clásico· por algunos filatelistas y que abarca de 1856 a 1883, llamado 
también Período Distrital, sobresale la Emisión de 1868- 1872, debido a la variedad 
de aspectos técnicos que presenta, cautivantes para los especialistas. De esta emi
sión se ha dicho ·es la más interesante de todas las mexicanas." (P.L. Pemberton) 

Es una importantísima e interesante emisión entre las lanzadas a la venta por el 
Estado Mexicano, resultado de las numerosas modalidades de su grabación, de la 
impresión de sus errores y retoques, del papel usado, desde muy delgado a muy 
grueso, de tonos distintos en los colores, de las variedades de Distrito, sus números 
y años; de las diversas perforaciones; de las sobre-cargas "anotando"; de las "habili
taciones·, etc. 

La emisión se hizo en litografia. Representa la efigie del Cura Hidalgo de frente, 
dentro de un circulo. Arriba de él la palabra MEXICO, y abajo, el valor y abreviatura 
CENT. 

"ª 
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Se empleó por primera vez en México la separación de las Estampillas de las ho
jas por medio de perforaciones. Con ello se facilitaba su desprendimiento de las má
quinas perforadoras, movidas a mano. Se hicieron distintos tipos de perforaciones: 

• perforaciones de dientes redondos; 

• perforación cuadrada; 

• perforación de puntos de alfiler; 

• perforación de sierra; y 

♦ perforación regular, de la cual hay perforaciones de 13, 14, 15 y 19. 

El I de Abril de 1879 se pusieron a la venia las estampillas emitidas exclusivamen
te para el franqueo internacional y, por primera vez en México, con el apellido del 
grabador. 

Las Estampillas se impimían en la Oficina Impresora del Gobierno, más tarde Ofi
cina Impresora del Timbre, creada en 1874 y establecida en el Palacio Nacional, y las 
sobre-cargaban en el Correo, con los números correspondientes del año. De aquí se 
enviaban a las Administraciones Principales, en donde antes de ponerse a la venta, 
se volvían a sobre-cargar, esta vez con los números respectivos de cada una de las 
Administraciones. 

2.3 PERFIL DEL USUARIO 

El usuario de los sellos postales se puede determinar básicamente en tres: 

1.- Todas las personas sin importar edad, sexo, cultura, nacionalidad, estado socioe
conómico que hagan uso del Sistema Postal Mexicano para el envio de cartas, do
cumentos o paquetes. Simplemente persona que compra sellos como constancia 
de haberse pagado por adelantado el porte requerido para la remisión y traslado 
de un lugar a otro de una pieza postal. 

2.- El coleccionista especializado es una persona culta que conoce sobre Geografia, 
Grabado, Historia, Linguistica etc.; principalmente los compra para guardarlos en 
el Album Filatélico y el valor del sello ya no es comercial sino es valuado en los 
Catálogos Filatélicos. 

3.- Aquellas personas que sin importar los 2 anteriores compra el sello postal para ayu
dar, como donación a algún sector social por medio de algún organismo altruista. 
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2.4 LA FILATELIA COMO PASATIEMPO 

No se sabe a punto fijo cómo ni cuándo nació la afición a coleccionar sellos de co
rreo. Hay razones para suponer que este pasatiempo haya nacido simultáneamente 
en varios países, en forma espontánea. El hecho es que ya en 1862 existían coleccio
nadores de sellos en Inglaterra, Francia, Alemania, Bélgica y los E.U.A. 

En I 86 I vieron la luz los primeros catálogos para filatelistas, y un año después se 
pusieron a la venta álbumes especiales para coleccionar los sellos en forma metódi
ca. No tardaron en aparecer multitud de periódicos y revistas dedicados exclusiva
mente a la filatelia. A medida que crecía la popularidad del nuevo pasatiempo se 
multiplicaba el número de tales órganos de divulgación. Se crearon asociaciones de 
filatelistas en todos los países y, a partir de 1881, empezaron a celebrarse anualmen
te exposiciones locales y, ocasionalmente, algunas de carácter internacional. 

Además de constituir un entretenimiento sano, al alcance de la mayoría de las 
personas, ya que no requiere ninguna erudición específica, la afición a coleccionar 
sellos de correos ejerce cierta iníluencia instructiva sobre el coleccionador. Sin gran 
esfuerzo va ampliando éste sus conocimientos acerca de geografia, historia, linguis
tica, grabado, etc. 

"Hay particularidades que distinguen los sellos de las diferentes emisiones y son ellas 
las que determinan el valor que a cada tipo se asigna en los catálogos filatélicos. 
Entre los principales figuran el papel, la filigrana, el recorte o en el dentellado 
producido por las perforaciones, el engomado y las pequeñas diferencias del dibujo. 
Se loman en cuenta también de manera prominente, las faltas o defectos que 
pudieran exhibir los sellos. Generalmente se consideran de mayor mérito por ser 
más raros, no los sellos más recientes o los más antiguos, sino aque/Jos que han 
sido retirados inesperadamente de la circulación por haberse descubierto algún error 
en el dibujo o lo impresión.· ' 

2.5 IMPORTANCIA DE LA FILATELIA HOY D!A 

La importancia de la filatelia en la actualidad es determinante, ya que con la impre
sión de las estampillas postales, con la variedad de temas a desarrollar, motiva al ad
quiriente de las mismas a investigar con más profundidad dichos temas, lo cual ayu
da a la superación cultural, por lo que se considera a la Filatelia, como un vehículo 
transmisor de cultura y conocimiento. (Ver Anexo 2) 

4.- P. úween RJ:ib:n, Enciclopedú:I Bat3<1, 10010 /J pp.2J4·2J6 26 
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2.6 TÉCNICAS DE IMPRESIÓN A TRAVÉS DEL TIEMPO 

En un principio, la impresión y venta de las estampillas estuvo a cargo de la Admi
nistración Principal de Correos, a partir de 1874, al establecerse la Oficina Impreso
ra de estampillas, fue la Secretaria de Hacienda la que entendió de eso. Desde en
tonces a la fecha, es ella la que determina el diseño, la clase de papel a usar, el tira
je, los colores, el tamaño, las perforaciones que deben tener las estampillas, su va
lor y otras de sus características. Ahora bien, es la Secretaria de Comunicaciones y 
Transportes, anteriormente denominada Secretaria de Comunicaciones y Obras Pú
blicas, a través de la Dirección General de Correos, la que fija la clase de emisiones 
de estampillas a manufacturar de acuerdo con un plan preestablecido que acepta, 
enmienda o rechaza la Secretaria de Hacienda y Crédito Público. La venta de ellas la 
efectúa la de Comunicaciones y Transportes, y su expendio para fines filatélicos, la 
Oficina Filatélica Mexicana, dependiendo de la de Hacienda. En ningún caso la Ofi
cina Filatélica Mexicana o las personas que en ella laboran desempeñan funciones 
de peritos filatélicos. 

La impresión de la estampillas representa uno de los más interesantes aspectos 
de las Artes Gráficas, tanto por los procedimientos técnicos de impresión o estampa
ción empleados, como por la calidad artística que con ellos se logra dar a esos pa
pelitos engomados que adheridos a un sobre o un paquete dan la vuelta al mundo 
desde que su genial inventor Rowland Hill logró que se emitiera el 6 de Mayo de 
1840. 

Para hacer pasar la tinta a un papel, en este caso a una hoja o planilla de estam
pillas existen diversos procedimientos de impresión: 

GRABADO 

Se hace el dibujo o diseño sobre una lámina de cobre o de acero recubierto por una 
capa de óxido de zinc y se graba a mano por medio de buriles de diferente grosor. Des
pués el agua fuerte (ácido nltrico) corroe el metal dejando el diseño debajo de la super
ficie de la plancha o lámina metálica. Se lava ésta y se aplica tinta aceitosa en las hen
diduras. Posteriormente se pasa un trozo de papel humedecido, al cual se transporta 
el diseño grabado y entintado mediante una suave presión. El grabado puede reprodu
cirse por medio de una galvanoplastia tantas veces como sea necesario. 

Otro sistema consiste en grabar el diseño sobre un trozo de acero blando que des
pués se templa y endurece, con lo cual se obtiene el cuño o el dado. Actualmente el 
cuño es transportado a la plancha matriz o clisé mediante pantógrafos, lo cual per
mite reproducir los menores detalles del cuño. 
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El clisé se coloca haciendo presión en la máquina impresora. Los cilindros entin
tadores lo cubrirán de tinta que posteriormente será quitada por la rascleta de la má
quina impresora, quedando únicamente la que ocupa las hendiduras del grabado. 
Enseguida se aplica el papel, y con una leve presión de la máquina se transporta la 
tinta al papel, quedando definitivamente la impronta del grabado. 

Las prensas plano-cilíndricas o planas imprimen sobre planchas planas, el rollo 
prensor o impresor y los entintadores son lo único cilíndrico. En cambio, en las pren
sas rotativas las planchas de acero o cobre se curvan antes de endurecerlas, de tal 
suerte que pueda ajustarse al cilindro de la rotativa. Hecho esto se procede a impri
mir las estampillas en la misma forma que si se tratara de la impresión de un perió
dico o una revista. Su uso es muy práctico para grandes tiradas. 

El grabado es el procedimiento que ha dado las estampillas más bellas y finas en 
su acabado. 

FOTOGRABADO 

Para reproducir imágenes sobre placas de zinc, las Artes Gráficas usan mucho la fo
tografia. Por medio del fotograbado se obtienen clisés grabados en relieves sobre 
metal destinados a la impresión tipográfica. 

La fabricación de un clisé fotograbado se inicia a partir de varias reproducciones 
fotográficas negativas del diseño de la estampilla en tamaño mayor que la estampi
lla definitiva. Se retocan y se forman composiciones de grupos raíces de 50 a I 00 o 
más sellos, se vuelven a fotografiar para formar las planchas o clisés (generalmen
te de cobre o de zinc), las cuales previamente se sensibilizan con una emulsión co
loidal. Hay tres porcedimientos de reporte: a la albúmina para la obtención de gra
bados de línea; a cola esmalte y al esmalte en frío para grabados de medios tonos. 
Después la copia pasa a la operación del grabado, que transforma la copia positiva 
sobre el metal en imagen o relieve. Esta etapa suele realizarse mediante dos méto
dos: el sistema de grabado por etapas sucesivas o por el sistema de grabado rápido, 
es decir, de un sólo mordido o corrosión del ácido nítrico. Para la ulterior impresión 
de la estampilla, ya se trate de grabados de línea o de medio tono, para imprimirse 
en negro o en colores, se montan en prensas planas o cilíndricas (rotativas). 

LITOGRAFIA 

La palabra litografia es híbrida, arte de grabar en piedra. 

Se hace un dibujo en un papel, luego ese mismo dibujo se copia sobre la superficie 
de la piedra, generalmente caliza, especial para ello, empleando tintas grasas, y tra,.., 
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tándose dicha superficie con ácidos y goma arábiga, de manera que ésta no reaccio
ne al contacto de la tinta impresora. El operario mantiene la piedra humedecida mien
tras aplica la tinta al dibujo, éste la admite y retiene dejando en blanco el fondo. 

En México en 1866 se usó este procedimiento. 

HUECOGRABADO 

Obtenido mediante métodos fotomecánicos semejantes a los del fotograbado. Sobre 
una plancha o cilindro de cobre o cobreado, según se emplee una prensa plana o una 
rotativa (en este caso de llama rotograbado). se graba la imagen del diseño de la es
tampilla por calca de la película negativa el transporte directamente sobre el cilin
dro, de modo que aquella quede grabada en hueco y los blancos en plano. Estos hue
cos o celdillas, se cubren de tinta en mayor o menor proporción según su profundi
dad (más tinta en los tonos obscuros, y menos tinta en los tonos blandos o medias 
tintasJ. La cuchilla tangente o rascleta de la prensa quita la tinta de los blancos, y al 
ser pasado el grabado al papel, reproduce el diseño en sus diversas tonalidades. 

La mayoría de nuestras estampillas están hechas en huecograbado. 

Los procedimientos llamados heliograbado o rotograbado, se basan en el mismo 
sistema de fotograbado con resultados semejantes. 

OFFSET 

La palabra offset significa repintado. 
Se hace un diseño de las estampillas en tinta china o acuarela, en color negro y 

de tamaño que puede ser de 25 cms X 20 cms. Se afinan los detalles y se obtienen 
por medio de la fotografia varias reproduciones del diseño en un tamaño que sea 2 
ó 3 veces mayor que la dimensión que deberá tener la estampilla definitiva. Las fo
tografias se retocan y se forman con ellas una composición de grupos ralees de I O, 
20 o más y se vuelven a fotografiar como en el fotograbado integrándose en compo
siciones mayores colocándolos de 10 en I O. 

Por medios fotomecánicos llamados fotolito-grabado o lito-offset, parecidos a los 
del fotograbado, se logra pasar dicha composición a la plancha de metal sensibiliza
da de antemano con una solución de albúmina y bicromato de potasa. La plancha se 
curva y se coloca en el rodillo de la máquina rotativa offset. un segundo rodillo, con 
un caucho o hule especial, reproduce la imagen invertida de diseño y la transporta 
al derecho sobre el papel donde quedarán impresas las estampillas. La impresión en 
offset es indirecta: de la plancha al caucho, y de éste al papel, a diferencia del trans
porte al revés, como se hace para la impresión litográfica sobre piedra . 
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La impresión en offset es muy clara, y si bien se considera buena, no puede equi
pararse en belleza y exactitud al grabado. 

En la actualidad el Servicio Postal Mexicano trabaja con dos imprentas. 

♦ Los Talleres de Impresión de Estampillas y Valores de la Secretaria de Hacienda y 
Crédito Público, imprimen con la técnica de Huecograbado Rotativo y, 

• Grupo Gráfico Romo, utiliza la técnica de Offset. (Ver anexo 2) 

2. 7 ORIGEN DE LA FILIGRANA O MARCA DE AGUA COMO ELEMENTO 
DEL SELLO POSTAL 

La filigrana, también llamada letra de agua, es el diseño o leyenda que se incorpora 
al papel para evitar la falsificación de los sellos o estampillas postales. 

Puede ser aplicada de dos maneras: 

♦ En la estructura misma del papel en el momento de su fabricación 

• Aplicada con posteridad (estampado) 

La más antigua filigrana relacionada con la filatelia es la que circuló en la isla me
diterránea de Cerdeña, en el año de 1820. Actualmente la mayoría de los papeles con 
marcas de agua presentan éstas aplicadas mecánicamente y en pocos minutos. 

Por supuesto que son muy variadas las filigranas de los papeles destinados a la 
manufactura de las estampillas usadas por los distintos países. Muchas filigranas for
man un diseño o leyenda grande en el papel, de suerte que al imprimirse en él las 
estampillas, la filigrana cubre muchas a la vez, apareciendo en cada espécimen par
cialmente parte de ella; o bien son de letras, una sola de éstas en cada estampilla. 
En otras ocasiones la filigrana es pequeña y cubre una parte de la hoja, de tal suer
te que únicamente unas cuantas estampillas llevan en sí la filigrana. 

La variedad de las marcas de agua en el papel usado para la impresión de las es
tampillas mexicanas es rica, si se considera que la mayoría de los países no la usan. 
México tiene 17 filigranas que se han usado. Actualmente se usan filigranas muy 
sencillas y poco artísticas en nuestras estampillas 

En los últimos años, por razones de economía o por no considerarla ya impres
cindible, numerosos paises han eliminado la filigrana de sus valores postales. 

as 



............................................................................................................................................................................................................................................................. 

ELEMENTO! PO!TALE! 

ªº 

2.8 SUAJES, PEINES Y CORTES DE SELLOS 

En todos los países era necesario separar los ejemplares entre si, empleando elemen
tos cortantes: las tijeras, con el consiguiente peligro de dañar la imagen de los sellos. 

Hay diversas clases de perforación, según el sistema empleado, quedando los se
llos al separarse "dentados· en sus bordes, las perforaciones más usuales, actual
mente son las que se denominan: 

En forma de peine: el pliego pasa progresivamente por el cabezal de la perforado
ra que marca tres de los lados del sello, en tanto que el golpe siguiente completa el 
cuadrado o rectángulo impreso. 

Perforación rotativa: realizada en la misma máquina impresora, a medida que la 
bobina de papel cumple su ciclo. 

Perforación en panes: la matriz perforadora elige posiciones dentro de un pliego, 
hojita-block, y marca el dentallo del sello elegido. 

La perforación se mide con el "odontómetro", permite determinar la cantidad de 
dientes que entran en dos centímetros, según escalas ya dadas. (Ver Anexo 2) 

Actualmente la perforación más común que se utiliza en nuestro país es de 13 '!,. 

lilllllllllllilliil! 
2.9 PAPEL UTILIZADO EN LAS ESTAMPILLAS 

Los antiguos no conocían el papel, escribieron en un principio en hojas de palmera, 
corteza de árbol, tablillas de barro o untadas de cera, plomo, etc. En la actualidad la 
industria del papel, enormemente desarrollada, además de los materiales señalados 
que usa para papeles especiales, utiliza determinados árboles de pino, el álamo, la 
morera, el abedul y otros asi como el bagazo de la caña de azúcar. 

De cada uno de estos materiales se hace una pulpa fluida mediante su molienda 
y conocimiento. Capas de esta pasta se extienden sobre un tamiz en el que se enco
la y seca. Cuando se desea un papel de color se agrega el tinte a la pasta, y cuando 
se quiere uno blanco, se mezcla cloro. Este tamiz es de importancia por que en él 
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hay alambres paralelos y verticales para facilitar las tareas del secado de la pulpa. El 
papel así producido muestra alternativamente líneas claras y obscuras. Este papel se 
conoce con el nombre de papel de hilo. Si existen pocas lineas claras se le llama ba
tonné. Estas lineas transparentes pueden ser verticales u horizontales en papel del
gado o grueso. 

Los papeles vergé, cotelé quadríllé, pelure, moiré, avitelado, de arroz entre otros 
se utilizaban en las estampillas de la época dístrital ( 1856- 1883). Con posterioridad 
se vino usando papel fabricado en Inglaterra hasta 1963. 

Actualmente se utilizan: 

Papel de Seguridad: expresión general que comprende a todo papel que haya si
do específicamente tratado en el curso de su fabricación para prevenir falsificacio
nes, borraduras de matasellos etc. 

Papel tizado: es un papel revestido en solución de tiza. 

Papel ilustración: papel moderno de cierto granaje, de superficie brillante: produ
ce imágenes de tonalidades bien marcadas. 

Papel fluorescente: su luminiscencia continúa después de cesar la excitación. Pa
ra que el sello postal forforescente cumpla su misión, dentro de la clasificación au
tomática de la correspondencia, la superficie impresas con viñetas y leyendas no de
be de superar el 4096 

Un panorama general de otros papeles nos obliga a mencionar el papel japón, pa
pel de arroz, manila, hecho a mano (una artesanía hoy olvidada), papel azulado em
pleado en el penique rojo de Gran Bretaña, y por último el papel con hilos de seda 
(Dickinson) por el nombre de su inventor. (Ver Anexo 2) 

Asi pues, los papeles usados para la estampación de nuestras estampillas han si
do muy variados. Diferentes entre sí por su coloración, textura, dibujo, grosor, filigra
na, goma, etc. 

Es la Secretaria de Hacienda y Crédito Público, a través de los Talleres de Impre
sión de Estampillas y Valores y de Grupo Gráfico Romo, la que determina la clase de 
papel a usar en la impresión de las estampillas postales y los timbres fiscales. 

31 
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3.1) ESTAMPILLAS ESPECIALES 

3. 1. 1 Las Estampillas Provisionales. ( 186 7) 

B ajo la denominación de provisionales se conoce a 
las estampillas que se emiten temporalmente, a 
veces con cierta premura, en espera de la emisión 

ordinaria general. Por tanto, las estampillas provisionales 
tienen una vigencia corta. 

3. 1.2 Las Estampillas para Ferrocarriles ( 18 7 3) 

iiiiiiiiiiii:i; 
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Los países en proceso de crecimiento industrial, ampliaron sus tradicionales rutas in
teriores estableciendo ferrocarriles. La nueva vía de superficie pronto fue aprovecha
da por el Correo y así aparecieron las estampillas para ferrocarriles.Pueden conside
rarse para el transporte de bultos postales. 

Los sellos engomados usados por la Wells Fargo Express Co. en los ferrocarriles, 
los empezó a usar en 1875, al establecer en la ciudad de México, en la calle de Don
celes, una sucursal de su casa matriz neoyorquina. 

Conforme al sistema ferroviario mexicano fue consolidándose y se abrieron nue
vas rutas en operación, el Correo intervino en forma decidida y la compañia Well Far
go Express Co. obtuvo concesiones para operar en ellos. 

La empresa cambió su razon social de EXPRESS WELLS FARGO and Co. (1873) por 
la Compañia Mexicana de EXPRESS, S.A. ( 1909) y en 1913 por WELLS, FARGO and 
Co. EXPRESS, S.A. 

3.1.3 Las Estampillas de Porte de Mar (1875) 

Para diferentes medios de transportación se han emitido estampillas para usarse en 
avión, pero también para el público usuario de los ferrocarriles y de los barcos. 

ª'" 
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México emitió en I 875 las estampillas de Porte de Mar; muy sencilla, con un nu
meral dentro de una elipse cuya bordura dice: CORREOS PORTE DE MAR, sin indicar 
el país. Son los únicos especímenes dentro de nuestra filatelia que se caracterizan 
simplemente por eso. 

3. 1.4 Las Estampillas Oílciales ( 1884) 

Las estampillas oficiales son aquellas que se destinan para ser empleadas por el Es
tado en su correspondencia. Son también estampillas especiales. 

Numerosas emisiones han sido sobre-cargadas habilitándolas para el Servicio Ofi
cial, y constituyen un interesante campo en el estudio en la filatelia especialista de 
México. 

3.1.5 Las Estampillas de Devolución o Retorno ( 1885) 

Las estampillas denominadas de devolución o retorno generalmente carecen de va
lor postal; casi siempre son viñetas que el Correo aplica a la correspondencia que por 
alguna causa debe ser devuelta al remitente.El Correo de México ha usado de estas 
estampillas desde I 885. 

3.1.6 Las Estampillas de Multa o Falta de Porte ( 1890) 

Son aquellas que las Administraciones de Correos emiten para ser aplicadas a la co
rrespondencia que no lleva franqueo o lo lleva insuficiente. La multa es una tasa que 
debe ser satisfecha por el destinatario si se desea que le entreguen la pieza postal. 
Generalmente estas estampillas se usan en el servicio de entrega de corresponden
cia en ventanillas y no a domicilio. 
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México no fue ajeno a ellas, y se les llama dentro de la filatelia mexicana estam
pillas Falta de Porte. 

3. 1. 7 Las Estampillas de Tasa o Impuesto. 

Las estampillas de tasa o impuesto son aquellas destinadas a pagar cualquier otro 
cargo o servicio además del porte ordinario o común. 

Se distinguen tres tipos de esta clase de estampillas según el fin al que se destine 
el ingreso producto de su venta al público usuario: 

♦ Se llaman postales a aquellas cuyo ingreso por su expedía al público ·se destina a 
cubrir totalmente los costos de la prestación de este servicio a cargo'. En México en 
1908-1909 se emitieron este tipo de estampillas. 

• Las estampillas semi-postales son aquellas cuyo valor facial está fragmentado, 
siendo el primer valor el destinado a cubrir el importe del franqueo por el servicio 
postal que se hace; y el segundo valor, el que se destina a una obra de beneficien
cía colectiva, como son las de mejoramiento social, sanitarias, culturales, filantró
picas, etc. Nuestro país ha emitido dos estampillas semi-postales, puestas a la 
venta en 1918, a beneficio, la sobre-tasa, para la Cruz Roja Mexicana. 

♦ Las que se emiten para recaudar fondos para beneficio común o alguna obra filan
trópica. En México se utilizaron desde 1925. 

. 5!:)•2fi -·-· ~ '" ., .. o··' .. .-_ 7. : ~ -~-
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3.1.8 Las Estampillas Conmemorativas ( 191 O) 

Se conocen con el nombre de conmemorativas aquellas estampillas que además de 
ser admitidas para el franqueo buscan un segundo objetivo. Este fin puede ser la con
memoración de un hecho histórico o de una circunstancia, el homenaje a un perso
naje destacado nacional o internacional, muerto o contemporáneo, o a una institu
ción etc. Llevan una indicación de lo que se quiere conmemorar. 
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El carácter de ser constancia de un evento, hecho, persona o institución, que ya 
forman parte de la historia, y porque en general están mejor logradas que las estam
pillas comunes, hace que adquieran mayor demanda, es decir, son más populares 
que las demás estampillas. 

Fue Perú el primer pais en emitir esta clase de estampillas. Circularon en 1871 con 
motivo de la inauguración de la linea férrea Lima a Callao. 

México tiene numerosas emisiones de esta clase de estampillas, que circulan al 
lado de las de emisión regular vigente. Las primeras fueron las destinadas a conme
morar a personajes y hechos circunstanciales de la independencia en su primer Cen
tenario 191 O; posteriormente también se han emitido para celebrar planes pollticos, 
fundación de ciudades, aniversarios de la Independencia, reforma agraria, censos, 
visitas de presidentes y monarcas a nuestro territorio, conferencias, congresos na
cionales e internacionales, inauguraciones de carreteras, ferrocarriles y prensas, fe
rias internacionales, juegos olímpicos, y muchas otras, celebrando múltiples aconte
cimientos y en memoria de personajes más destacados de la política, la ciencia, las 
letras, benefactores, héroes, virreyes de Nueva España, presidentes de la República 
y centenarios de batallas históricas, y además, de instituciones, tipos de trajes nacio
nales, de la escultura prehispánica, arquitectura colonial, servicios del Correo, etc. 

3.1.9 Las Estampillas Fiscales Postales ( 19 I 3) 

Son aquellas que pueden ser usadas indistintamente para uso postal o para el fiscal, 
es decir, que tanto sirven para ser aplicadas a una carta o tarjeta postal como para 
un recibo de compra venta o arrendamiento, etc. México no ha emitido de este tipo 
de estampillas, pero si ha usado el Correo de estampillas fiscales para transportación 
de correspondencia. 
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3. 1. 1 o Las Estampillas de Aho1To Poslal ( 1934) 

El Correo emitió estampillas especiales para fomentar el ahorro entre el pueblo me
xicano, particularmente entre las clases económicas débiles. 

3.1. I I Las Estampillas del Servicio Poslal clel Seguro ( 1935) 

Con objetivo de que los envíos postales que contengan valores 
queden asegurados, se estableció el Servicio Postal del Seguro, 
más comunmente conocido como Seguro Postal. El Correo respon
de del valor del envío, aún en caso fortuito o de fuerza mayor. Pa
ra su cabal ejecución ha emitido 21 estampillas hasta la fecha, en
cerradas en dos emisiones genéricas. 

3. 1. 12 Las Estampillas de Benefíciencia ( 1939) 

Las estampillas llamadas benéficas se emiten con propósito claramente definidos de 
beneficiencia pública y se adquieren para usarse al lado de las estampillas comunes 
u ordinarias y las especiales admitidas por el Correo. 

Su carácter es obligalorio, dado que el Correo es el que 
las impone, y exige su uso para cubrir el franqueo de lasco
rrespondencias mediante ellas; tal es el ejemplo de las es
tampillas entre los filatelistas del ·mosquito· de la Campa
ña contra el Paludismo del año de 1939 y de 1944-194 7. 

!'f2.00., 
i•MEXICO 
(' 
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CONSIDERACIONES GENERALES 

Las estampillas especiales sirven para cubrir el gasto de transportación de los envíos 
postales específicamente para los fines a los que se destinen; así por ejemplo: las de 
Porte de Mar estaban dedicadas a cubrir este porte para el exterior; las del Ahorro 
Postal para el ahorro que se quiso inculcar en la población como un medio fácil de 
lograrlo. 

Además, el gobierno a través del Correo emite estampillas para cubrir o tratar de 
cubrir por este medio el déficit de alguno de los renglones hacendario-administrati
vos, tales son las estampillas de Tasa o Impuesto, o para allegarse suficientes fondos 
para realizar con ellos obras de beneficio colectivo, como lo fueron las de la campa
ña contra el paludismo. O bien lo utiliza para vender las estampillas de la campaña 
permanente en contra del paludismo. 

De igual modo resultan fuente de ingreso las llamadas conmemorativas. De he
cho actualmente, éstas son las que circulan al lado de las de emisión regular base, 
simplificando en lo posible el tratamiento de estampillado, que es la tendencia mo
derna adoptada en los paises que están a la vanguardia de las tareas postales. 

Como son las más aceptadas y buscadas por los coleccionistas, ofrecen al Correo 
mayores probabilidades de usufructo. 

Si las estampillas son una fuente de ingresos para el Erario, son también un vín
culo en las relaciones entre los pueblos de la tierra, tan maltrechas hoy en dia. Pare
ce increíble que un pedacito de papel engomado artísticamente impreso, ate en in
tereses a tantos seres repartidos por todos los ámbitos de la Rosa de los Vientos. 

Económica y psicológicamente por tanto la mayor parte de los países se esmeran 
en emitir estampillas significativas bonitas y bien impresas. Son un favorable vincu
lo educacional al mismo tiempo que un buen negocio, si está técnicamente encau
zado con la flexibílídad necesaria a toda moderna empresa lucrativa. Es indudable 
que una actitud bien planeada en el sentido de emitir sugestivas estampillas de au
tóctona originalidad, magnifico acabado y hermosa vista, traerá saludable beneficio 
al Correo, como lo ha traído á estados como El Vaticano o la República de San Ma
rino. 

Muy solicitadas son, en verdad, las estampillas mexicanas, de suerte que dentro 
del comercio Filatélico mundial hay sociedades exclusivamente dedicadas a su estu
dio y compra-venta, tal como la México Elmhurst Philatelic Society International, re
sidente en la población del mismo nombre del Estado de Illinois, Estados Unidos. 
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México estableció el sistema de estampillas casi en actividad paralela con Inglaterra 
(16 años de diferencia), con Zurich, Brasil y Ginebra (13 Años), Basilea y Nueva York 
(14 años), San Marino (9 años), Bermudas (8 años), Francia, Bélgica, Baviera (7 
años), Nueva Gales del sur, España, Victoria, Suiza Austria y Lombardia, Guayana 
Británica, Sajonia, Prusia, Scheleswig-Holstein, Hannover (5 años), es decir, con los 
primeros países y colonias que adoptaron la estampilla, nuestro pais estableció para 
el Franqueo una sola clase de estampillas, eso si, con valores y colores diferenciales 
fácilmente accesibles para los usuarios, destinados a cubrir los destinos portes según 
las correspondencias a transportar, no importando la distancia a recorrer, que es la 
base fundamental al uso de estas estampillas adhesivas, al igual de lo que en Euro
pa y Estados Unidos acontecla precisamente para que con ellas y no en otra forma 
se trasportaran las correspondencias, y al efecto las emitieron en grandes cantida
des y a precios bajos, por eso se les llamó comunes u ordinarias. 

Como es obvio, en el lapso de tantos años se han emitido por el Correo numero
sas estampillas comunes u ordinarias, ya solas o en serie, integrando diferentes emi
siones con características particulares en la impresión, papel, filigrana, tamaño, co
lor, valores, sobre-cargas, etc .. 

La incontenible superación de la aeronáutica ha dado por resultado vehículos de 
transporte cada vez más eficientes, rápidos y seguros, ocasionando que el avión se ha
ya añadido al transporte tradicional por "via de superficie", en tal forma que todos los 
países usan de él en la transportación de sus correspondencias, ya por medio de lineas 
aéreas propias, ya a través de líneas internacionales. Esto ha originado que se esta
blezcan, por los correos mundiales dos clases de servicios postales fundamentales: 

♦ El servicio de la superficie, cubierto por a) vía terrestre mediante el uso de peones, 
caballos, acémilas, bicicletas, motocicletas, autotransportes y ferrocarriles; b)Flu
vial, por medio de canoas, lanchas, vapores, etc.; c)marítimo, a través de barcos. 

• El Servicio aéreo, que usa aviones de muchos diversos tipos. 

Uno de los tantos ejmplos de estampillas comunes u ordinarias es la serie 
"MEXICO EXPORTA" 
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Se muestran algunos ejemplos de timbres que conforman la serie "MEXICO 
EXPO/?TA": 
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CONSIDERACIONES GENERALES 

El Servicio Postal Mexicano ha implantado una serie de servicios acordes con los vai
venes administrativos a consecuencia de los factores socioeconómicos que se con
jugan en el devenir histórico, como ha quedado relatado en beneficio de la población 
entera de la nación. Todos estos servicios requieren de estampillas para poderse rea
lizar, puesto que el Correo no opera con dinero en efectivo. 

Para la marcha del sistema se clasifican los servicios de la siguiente manera: 

Servicio Urbano. El que se desempeña dentro del perímetro de cada localidad. 

Servicio Interior. El que se ejecuta desde un lugar a otro dentro del Territorio na-
cional, por medio de: 

a) Vía de superficie: !.Terrestre, 2. Marítimo, 3. Fluvial. b) Via aérea. 

Servicio Exterior. El que se verifica entre México y los demás países del murido 
de conformidad con la Unión Postal Universal, la Unión Poslal de las Américas y Es
paña y con convenciones y acuerdos respectivos. Puede ser: 

a) Vfa de superficie; 1. Terrestre, 2. Marítima. b) Vía Aerea. 
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4.1 NORMAS Y ESTÁNDARES. 

L os requisitos técnicos que deberán cubrir los diseños de estampillas posta
les son: 

"l. El tamaño de los diseños deberá ser múltiplo de las medidas en que perfora la 
maquinaria de los Talleres y no deberá exceder de cinco veces el tamaño de la es
tampilla a imprimir: 

a) Estampillas de 40 X 24 mm, o 24 X 40, según se trate de formato horizontal o vertical. 

b) Estampillas de 48 X 40 mm, o 40 X 48, según se trate de formato horizontal o vertical. 

c) Estampillas de 24 X 20 mm, o 20 X 24, según se trate de formato horizontal o vertical. 

d) Estampillas de 48 X 20 mm, o 20 X 48, según se trate de formato horizontal o vertical. 

2.-Cuando el diseño de la estampilla sea a rebase, deberá cubrir la totalidad de la su-
perficie del timbre, siendo en estos casos las perforaciones el limite de la impre
sión. Cuando esto no sea así. el área de impresión deberá dejar libre 1.5 mm. por 
cada uno de los 4 lados de las estampillas. 

3.-1..a tipografia del diseño deberá ser de la misma familia, o afin, evitando aquellas 
que contengan rasgos muy delgados, que se tapen o no impriman al reducirse. 
Cuando se trate de textos, placas o logotipos que vayan bloqueados e impresos en 
fondo blanco. deberá cuidarse que presenten un buen contraste. 

4.- En el diseño deberá aparecer: el porte con el signo de pesos; la leyenda "MEXI
CO" en posición y tamaño destacado y el pie de imprenta, que incluirá el nombre 
del diseñador, el del impresor (TIEV) y el año de emisión. 

5.- Los diseñadores podrán utilizar diversas técnicas para elaborar sus diseños, re
comendándose eviten tonos demasiado bajos que dificilmente puedan ser repro
ducidos por el sistema de impresión de rotograbado que emplean los Talleres. ya 
que fueron creados para los impresos de SEGURJDAD del Gobierno Federal, por 
tal motivo se utilizó desde su fundación, para la impresión de estampillas posta
les, el sistema de huecograbado."(anexo I T.I.E.V, 1994) 

Actualmente como ya fue mencionado existen otros sistemas y otros Talleres de 
impresión. 
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4. 1.1 Partes de una estampilla 

·son los elementos que debe contener una estampilla postal: 

Ilustración.- Dibujo o fotografía que ilustra el timbre. 

Margen.- Es la orilla blanca que rodea al dibujo. 

Pais emisor.- El pais donde se hace el timbre. 

Valor facial.- El importe a pagar por el timbre. 

Año de impresión.- El año en que se hizo el timbre. 

Nombre del diseñador.- El nombre de la persona que diseñó el timbre. 

Motivo de la emisión.- Nombre o titulo del timbre. 

Impresor.- Empresa que imprimió el timbre. 

Dentado.- Orificio para recortar el timbre. 

4.1.2 Lista de verilicación del original mecánico 

La presente lista de verificación, ennumera los puntos estratégicos de control que se 
deben de observar al elaborar un original mecánico de una estampilla postal. 

Ilustración.- Los diseñadores pueden utilizar diversas técnicas para elaborar sus di-
seños, corno son: 

A) Dibujo a tinta 

Dibujo en técnica mixta 

Diseños electrónicos 

En estos casos los trazos no deben ser demasiado delgados ya que al reducirse se 
puede perder, ni demasiado gruesos para evitar que se emplasten; se deberá hacer 
sobre cartulina de 300 grs. para que sea flexible . 
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En estos casos se deberá entregar una fotografia del arte tomada en transparen• 
cia por un fotógrafo profesional para asegurar la fidelidad de los colores del original. 

En ambos casos es esencial que se elaboren perfectamente en proporción al ta• 
maño del timbre a realizar, o en su defecto que se marque el encuadre del área del 
original que se reproducirá. 

Corrección de color.- Cada transparencia deberá analizarse cuidadosamente a través 
de un visor profesional; se deberá de indicar de antemano si desea hacer alguna 
corrección de color. 

Limpieza, tono, nitidez, no rayones o no marcas.· Son características que deben ob
servarse en la transparencia, de preferencia utilizando una lupa. 

Si fueron respetadas se debe indicar para que se conserven en su reproducción; 
así mismo debe solicitarse su devolución en las mismas condiciones, al finalizar el 
trabajo. 

Si existiera algun defecto, se debe anotar y consultar su posible arreglo o estar 
conscientes de que aparecerá en el producto final. 

Encuadre.• Indicar en las transparencias el área que se deberá reproducir, utilizando 
un papel albanene sobre la transparencia o, mejor aún, marcándolo en una copia 
blanco y negro de la misma transparencia (Foto de posición) 

Proporción.- El tamaño del diseño y original mecánico deberá ser múltiplo exacto del 
tamaño de la estampilla a reproducir no siendo mayor de I o veces su tamaño ori· 
ginal. 

En caso de ilustraciones podrá ser tamaño más grande, sin embargo se debe to
mar en cuenta la calidad de los detalles para que no se pierdan al ser reducidos. 

Registros. - Se deben marcar siempre los registros exactos de la estampilla postal co
rroborando que guardan una exacta proporción con la medida final que se va a 
reproducir. 
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Margen.- Dentro de los registros generalmente se debe considerar un margen alre
dedor de la estampilla de 2.5 milímetros para centrar dentro de este margen los 
créditos del diseñador, pie de imprenta y año. 

Rebase.- Si la estampilla postal en su diseño lleva plasta o ilustración rebasada, se 
debe considerar que el corte rebase 3 milímetros por lado los registros finales. 

Guía de color.-Cuando se trate de original mecánico, se deberá de poner una cami
sa de papel albanene sobre el original para definir en ésta las áreas y los colores 
que se desean. 

Pantones directos.- Indicar los números de pantone de acuerdo al color requerido. Es 
importante señalar si deben ser elaborados en color directo o mediante la forma
ción de los cuatro colores básicos. Deberá indicarse también si las líneas que mar
can las diferentes áreas ele color, en el original mecánico, se imprimen o sólo de
terminan el límíte de color. 

Tipografla.- Es importante releer los textos, atendiendo únicamente los siguientes 
aspectos de tipografía: 

Definición: Los caracteres de los tipos deben encontrarse perfectamente definidos y 
limpios en su originalidad. 

Negro: La tipografia no debe estar gris, con velo o manchada. Deberá ser nítida, lim-
pia y negra para su perfecta reproducción. 

No mordidos: Verificar que la tipografía esté libre de piojos o letras mordidas. 

Ortografla: Verificar los textos, atendiendo solamente la ortografía de las palabras. 

Pais emisor: Verificar que aparezca el nombre del pais. 

Valor facial: Verificar que aparezca el valor facial. 

Año de impresión: Verificar que aparezca el año de impresión. 

Nombre del diseñador: Verificar que aparezca el nombre del diseñador. 

Motivo de la emisión: Verificar que aparezca el motivo de emisión. 

Impresor: Verificar que aparezca el nombre del impresor. 
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Copia a escala: Dar en calidad de dummy una reducción del original en blanco y 
negro al tamaño real del timbre para que se pueda verificar de antemano la legibili
dad de textos e ilustraciones. 

Nota: El máximo de tintas a emplear son cinco tintas." 

4.2 VALORES Y DENOMINACIONES 

Los valores faciales de las estampillas, son establecidos de acuerdo con las tarifas 
postales autorizadas para el franqueo de toda clase de correspondencia y paquete
ría. Esto es de acuerdo a las necesidades que tenga el Servicio Postal Mexicano.(A
nexo 2) 

4.3 MISIVA, SOBRES Y MARCAS POSTALES POR LOS QUE PASA UNA CARTA. 

Actualmente se utilizan una gran variedad de marcas postales, como los son: el fe
chador con indicación de la oficina postal de origen o destinos, oficinas de tránsito, 
marcas del correo ambulante, certificados, poste restante (lista de correos), rasgos, 
porte por pagar, etc. Todas estas marcas postales nos relatan el manejo y recorrido 
de una carta, desde su punto de origen hasta su destino final, sin olvidar los puntos 
intermedios por dónde ésta estuvo. 

El timbre postal es un pedacito de papel, que compramos en todas las oficinas de 
correos, es un pedacito de papel que recuperamos de todas las cartas que recibimos. 
En si, el timbre postal es el comprobante de que fue la carta sobre la cual fue adhe
rido, fue franqueada, es decir, su transportación fue pagada. 

4.4 EMISIÓN 

Para que una emisión de estampillas salga a la venta pública es necesario que pase 
las tres etapas siguientes: 

1.) Solicitud de emisión postal por parte de un organismo público o privado intere
sado. Se tiene que presentar ante el Oficial Mayor, Subsecretario, Secretario, Di
rector General de Correos o Jefe del Departamento de Emisiones Postales de la se
cretaria de Comunicación y Transportes, indicando la conveniencia de emitir una 
estampilla conmemorando algún hecho histórico, aniversario de algún personaje 
o institución nacional o internacional que se destaque en el campo de la historia, 
arte, ciencia, economía, social, en el pais o en el extranjero. El Secretario de Co
municaciones y Transportes la somete a la aprobación del Presidente de la Repú-

Uc. Romo, Requisitos ~kas poro /agror una rrproducclón de es1amplllas poSIJJ/es con Cl1lkkld lota/, 1994. 61 
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blica, de acuerdo con el programa anual de emisiones que prepara el Departamen
to de Emisiones Postales de la propia Secretaría, quien aprueba o no la solicitud. 

2.) Diseño. Si la solicitud es aprobada se ejecutan varios bocetos que se someten a 
la aprobación del Secretario de Comunicaciones y Transportes, quien selecciona 
uno de los diseños. Una vez hecho esto, se le pasa al Oficial Mayor de la Secreta
ría de Hacienda a través del director General de Correos para su aprobación. Es
te lo remite a la Tesorería General de la Federación para que dé su opinión y lo re
gresa al Oficial Mayor, el cual lo manda, dependiendo el método de impresión que 
se use en cada caso , a los T.I.E. V. o a Grupo Gráfico Romo en donde se preparan 
los dados matices y los rodillos, listos para imprimir, esperando a que salga publi
cado el "Decreto Presidencial" en el Diario Oficial de la Federación, órgano Oficial 
del Gobierno de los Estados Unidos Mexicanos. y he aquí el paso esencial de to
do este complicado proceso, pues si el Oficial Mayor de la Secretaría de Hacien
da rechaza el diseño, hay que hacer otro de nueva cuenta y volver a empezar. 
Aprobado lo que es el diseño, el Oficial Mayor de la Secretaria de Hacienda y Cré
dito Público remite la solicitud conteniendo la,, características filatélicas de la 
emisión de que se trate, previamente señaladas por el Departamento de Emisio
nes Postales. 

3.) Decreto Presidencial. Por su parte es el Director General de Correos quien encar
ga la redacción de un "Proyecto de Decreto". Formulado éste el jefe de dicho de
partamento lo pasa de nuevo al Director General de Correos, quien lo turna al sub
secretario y éste a su vez al secretario de Comunicaciones y Transportes. De allí se 
remite a la Dirección de Asuntos Jurídicos, donde se analiza cuidadosamente y se 
pule, y una vez hecho eso se turna al Subsecretario, quien lo manda pasar en lim
pio en el ·papel de la Presidencia de la República", y lo envía al secretario de Ha
cienda y Crédito Público para refrendo. Con la firma de este Secretario pasa al Ofi
cial Mayor de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, quien lo turna a la 
Secretaria de la Presidencia para refrendo del Secretario y firma del Presidente. 

Una vez que lleva las firmas de los funcionarios anteriores, el Secretario de la Pre-
sidencia lo manda al Secretario de Gobernación para que autorice su publicación en 
el Diario Oficial. 

Aparecido en el Diario Oficial, el Oficial Mayor de la Secretaría de Hacienda y Cré
dito Público da la orden para que se impriman y se remitan los bloques de hojas im
presas a la Tesorería General de la Federación, la cual a su vez la remite a la Direc
ción General de Correos, reservando para su venta, con fines Filatélicos, en la Ofici
na Filatélica Mexicana, los porcentajes que le corresponden de acuerdo con una ta
bulación preestablecida por la propia Secretaría o la proporción que especifique el 
Decreto que autorizó la emisión . 
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Se considera que las estampillas postales deben de salir de la imprenta, sin nin
gún error, ya que las planillas son revisadas minuciosamente y las impresiones de
tectadas malas o defectuosas, son separadas de las demás y destruidas, siendo así el 
control de calidad muy estricto. 

4.5 TIRAJE, DISTRIBUCIÓN, COMERCIALIZACIÓN 

Los tirajes más comunes de las estampillas postales mexicanas actualmente, son de 
300,000 y 1,000,000 de cada una de ellas, su distribución y comercialización a nivel 
nacional, se realiza principalmente a través de las Administraciones Postales del 
D.F., autorizadas para venta y cancelación de primer día, y las Gerencias Postales Es
tatales, para lo cual se les manda matasellos de cancelación a cada una de ellas. 
(Anexo 2) 

4.6 CANCELACIÓN OFICIAL 

La cancelación oficial o de primer día de emisión, se lleva a efecto en la fecha que 
de común acuerdo, defina el organismo y los promoventes de la misma. 

Esta es hecha por autoridades del Correo y los promoventes, en una ceremonia 
oficial. (Anexo 2) 
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"Nombre oficial de la mayor de las insütuciones creadas en el siglo XX para fa preseNa
ción de la paz. As/ como la Sociedad de Naciones fue resultado de la primera guerra 
mundial (1914-1918), las Naciones Unidas surgieron como consecuencia de fa segunda 
( 1939-1945). Primeramente se Je denominó Organización de las Naciones Unidas 
(ONU), pero posterionnente se modificó la designación oficial y quedo ésta sencilla
mente como Naciones Unidas (NUJ, nombre que ha conservado desde entonces. "6 

Los propósitos de las NU son los siguientes: 

!.-Mantener la paz y la seguridad internacionales y, con tal fin: tomar medidas co
lectivas eficaces para prevenir y eliminar amenazas a la paz, y para suprimir ac
tos de agresión u otros quebrantamientos de la paz, y lograr por medios pacíficos, 
y de conformidad con los principios de la justicia y del derecho internacional, el 
ajuste o arreglo de controversias o situaciones internacionales susceptibles de al
terar la paz. 

2.-Fomentar entre las naciones relaciones de amistad basadas en el respeto al prin
cipio de la igualdad de derechos y al de la libre determinación de los pueblos, y 
tomar otras medidas adecuadas para fortalecer la paz universal. 

3.-Realizar la cooperación internacional en la solución de problemas internaciona
les de carácter económico, social, cultural o humanitario y en el desarrollo y estí
mulo del respeto a los derechos humanos y las libertades fundamentales de to
dos, sin distinción de raza, sexo, idioma o religión. 

4.-Servir de centro que armonice los esfuerzos de las naciones para alcanzar éstos 
propósitos comunes. 

Mencionaremos algunos Organismos especializados que funcionan dentro del 
sistema de las NU. 

Durante la segunda guerra mundial se creó la Agencia de Socorros y Rehabilita
ción de las NU (UNRRA) para auxiliar con alimentos, ropa y medicinas a las regiones 
desvastadas por algún desastre. Atendió millones de expatriados y puso en práctica 
un programa de rehabilitación en favor de los países que sufrieron pérdidas en dicha 
guerra. La UNRRA fue un organismo de carácter temporal: continuó sus labores la 
oficina de Alto Comisionado de las NU para los Refugiados, que procuró hogares a 
más de un millón de personas. El cuidado de los niños que estuvo a cargo de la UN
RRA continúa siendo atendido por el Fondo de las Naciones Unidas para el socorro 
de la Infancia (UNICEF). Esta entidad suministra alimentos y medicinas en el mundo 
entero. 

6.• P. Gwttn Robert. Enckloptdia Barsa.197" lomo I I pp.J.1•48 57 
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Además del órgano permanente anteriormente descrito, existen varios organis
mos especializados que funcionan dentro del sistema de las Naciones Unidas. Se han 
ido creando atendiendo a necesidades especificas y realizan una importante labor 
práctica. La Asamblea de las NU vigila sus trabajos y aprueba sus presupuestos, pe
ro les deja gran libertad de acción. 

Entre los mencionados organismos, uno de los más antiguos es la Organización 
Internacional del Trabajo (OIT). creada en 1919. Asesora en cuestiones laborales y 
trata de mejorar la conclición de los obreros a través de convenciones de carácter 
multilateral. 

La Organización de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación 
(FAO). se constituyó en 1945. Su sede está en Roma y atiende los problemas concer
nientes a la producción y distribución de alimentos en el mundo entero. Sus peritos 
cooperan con los gobiernos en el mejoramiento de la agricultura, la ganadería, la 
pesca, la nutrición y la reforestación. 

La Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la Cultu
ra (UNESCO), fue constituida en 1946. Su sede está en París. Uno de sus fines prin
cipales es combatir el analfabetismo, tanto en niños como en adultos. 

La Organización Mundial de la Salud (OMS) creada en 1948 realiza una activa 
campaña permanente para la prevención de enfermedades infecciosas; prepara es
tudiantes en medicina preventiva y ha establecido centros de investigación científi
ca en diversas partes del mundo. 

El Banco Internacional de Reconstrucción y Fomento (BIRF) hace préstamos direc
tos a los gobiernos o garantiza los empréstitos concedidos por los mismos. La Cor
poración Financiera Internacional (CFI) está estrechamente relacionada con el BIRF 
y su propósito es prestar ayuda económica a los países subdesarrollados por medio 
de inversiones, sin garantías gubernamentales, en empresas privadas productivas. 

La Asociación Internacional de Fomento (AIF) fue creada con el propósito de pro
mover el desarrollo económico, incrementar la productividad y de esta manera, ele
var los niveles de vida en las zonas menos desarrolladas, proporcionando medios de 
financiamiento en créditos a largo plazo y sin intereses. 

El Fondo Monetario Internacional (FMI) fue creado en 1945 y trabaja también con
juntamente con el BIRF. Su función primordial es la estabilización de los tipos de 
cambio. Los países que lo integran necesitan su aprobación para alterar el valor de 
sus respectivas monedas. 
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Otra organización es la Organización de Aviación Civil Internacional (OACI). Su 
fin es facilitar el tránsito aéreo y la creación de un sistema homogéneo en el trans
porte aéreo mundial. Está radicada en Montreal. 

La Unión Internacional de Telecomunicaciones (UIT) tiene por objeto facilitar el 
sistema mundial de comunicaciones. 

La Organización Consultiva Marítima Intergubernamental (OCMI)) se ocupa de fa
cilitar el comercio marítimo y de hacer la navegación más segura inspeccionando las 
mercancías y sistemas de carga que puedan constituir un peligro. 

La Organización Internacional de Comercio (O!C) busca obtener la reducción de 
tarifas y el aumento de intercambio de productos entre las naciones .. Gran número 
de países han firmado un acuerdo general sobre Aranceles Aduaneros y Comercio 
(GATT). 

La Oficina de Coordinación de Asuntos Humanitarios (OCAH) dirige las activida
des para lograr una rápida respuesta de ayuda ante los desastres naturales, los de
sastres tecnológicos o las crisis humanitarias graves. 

La Oficina del Alto Comisionado de las Naciones Unidas para los Refugiados (AC
NUR) proporciona asistencia humanitaria internacional a los millones de hombres, 
mujeres y niños que sufren a causa de la explosión de conflictos étnicos, religiosos, 
políticos y civiles en diversas zonas del mundo. 

El Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia (UNICEF) tiene como misión la 
promoción de los derechos del niño, de ayudar a satisfacer sus necesidades básicas 
y de aumentar las oportunidades que se les ofrecen para que alcancen plenamente 
sus potencialidades. 

Se preocupa fundamentalmente de ayudar a establecer servicios duraderos para 
niños y madres en países en vías de desarrollo y también se moviliza para subvenir 
a sus necesidades en casos de emergencia, centrándose en la aportación de cuida
dos de salud, nutrición, suministro de agua y saneamiento, educación básica y reha
bilitación psicosocial de niños traumatizados. Ha participado en múltiples programas 
para niños separados de sus familias. 

El UNICEF se guia por lo dispuesto en la Convención sobre los Derechos del Niño 
y se esfuerza por conseguir que esos derechos se conviertan en principios éticos per
durables y normas internacionales de conducta hacia los niños. 

BD 
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Reitera que la supervivencia, la protección y el desarrollo de los niños son impera
tivos de carácter universal y forman parte integrante del progreso de la humanidad. 

Moviliza la voluntad politica y los recursos materiales para ayudar a los países, en 
especial a los países en desarrollo, a garantizar que los niños tengan derechos prio
ritarios sobre los recursos y a crear la capacidad de establecer políticas apropiadas y 
ofrecer servicios para los niños. 

Se empeña en garantizar que se dé protección especial a los niños más desfavo
recidos, víctimas de guerras, desastres, extrema pobreza, todas las formas de violen
cia y explotación y los niños con discapacidades. 

Responde en las emergencias protegiendo los derechos de los niños. La coordina
ción con otros organismos asociados con las Naciones Unidas ayuda al UNICEF a dar 
respuesta rápida para aliviar el sufrimiento de los niños y de las personas responsa
bles de su cuidado. 

UNICEF no es una organización partidista y su cooperación no es discriminatoria 
pero tienen prioridad los niños más desfavorecidos y los países más necesitados. 

Trabaja por medio de sus colaboradores para el logro de las metas del desarrollo 
humano sostenible, adoptadas por la comunidad mundial para hacer realidad el sue
ño de paz y progreso social consagrado en la Carta de las Naciones Unidas. 

CONCLUSIÓN 

En primera instancia, al hacer el análisis de los organismos altruistas con renombre, 
que a la vez tuvieran la capacidad tanto social como económica para llevar a cabo 
este proyecto de tesis se habla considerado que lo más adecuado serla pensar en el 
UNICEF como el organismo altruista que apoyara dicha causa, su misión, sus fines y 
sus metas, fueron la razones que nos convencieron para desarrollar los timbres con
memorativos del año 2000 con la imagen representantiva de dicho organismo. Se 
llevó a cabo una investigación más profuda, directamente con personas que traba
jan en el UNICEF, se les presentó el proyecto, y al cabo de diferentes juntas se llegó 
a la conclusión que el organismo adecuado para este proyecto no es el UNICEF, pues
to que el tema REFLEXIONES no tiene una línea de comunicación directa con dicho 
organismo. 

REFLEXIONES busca la imagen de un organismo altruista y espera cooperar con 
éste en el alcance de sus metas; pero tal como lo vimos con el propio UNICEF, el de
sarrollo de nuestra propuesta no está dirigido a la infancia, sino a toda la sociedad 
mexicana, por lo cual abrimos nuestro panorama hacia el organismo central, las Na
ciones Unidas, mucho más adecuadas en sus objetivos y proyectos hacia lo que no-
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sotras buscábamos: en REFLEXIONES hallamos un recuento de la historia del hom
bre en este siglo que termina, determinando, como se muestra en el siguiente capi
tulo, las fechas básicas del desarrollo que han tenido los acontecimientos en estos 
últimos cien años, recopilamos hechos destacados que han marcado la diferencia 
entre el ayer y el hoy, y consideramos que el mismo espíritu que nos movió a crear 
REFLEXIONES, pudo ser el espíritu creador del organismo que deseamos promover. 
Las NU han marcado en su intervención diferencias notables en las naciones; han 
ayudado a fomentar valores innerentes al hombre pero que a veces olvidados; han 
dado un giro a este último siglo que seguramente sin su existencia no se habría lo
grado. 

Nos identificamos con sus ideales, nos entusiasman sus proyectos; nos admiran 
sus logros. En México necesitamos de ellos. Es por ello que nos gustaría poner nues
tro granito de arena en el alcance de sus propósitos. 

En persecución de esta finalidad, nos comunicamos con las oficinas de las NU de 
la Cd. de México, presentamos nuestro proyecto, que quizá parezca demasiado am
bicioso, y obtuvimos su apoyo y ayuda en cuanto a información, autorización para 
la utilización de su nombre y logotipo; llegando a la conclusión de que deberá de ser 
directamente el Servicio Postal Mexicano quien apoye económicamente el proyecto, 
en caso de que se lleve a cabo; ya que las NU no podrá tomar esta determinación en 
el corto lapso de tiempo que necesitamos para llevar a cabo la producción de REFLE
XIONES. 

Gracias a esto nos dimos cuenta que la manera en que nosotras pudiéramos ayu
dar a la gente que vivió en este siglo y que a la vez es la gente a la cual REFLEXIO
NES va dirigido es por medio de las NU puesto, que como acabamos de mencionar, 
en él sí existe una relación directa entre lo que queremos llegar a expresar y la mi
sión del organismo. 

lll 1111111t1: 1111 11 
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nálisis de la historia de nuestro país en el siglo XIX, donde se seleccionarán 
as fechas importantes que durante este siglo nos dejaron a los mexicanos 
lguna enseñanza y motivo de reflexión y con las cuales se complementará 

la serie conmemorativa del año 2000. 

6.1) 1910 REVOLUCIÓN MEXICANA 

Aunque no entraba en los propósitos de los antirreeleccionistas derribar el régimen, 
la intransigencia de los colaboradores de Porfirio Díaz y el apoyo popular conduje
ron, a través del enfrentamiento armado con las fuerzas conservadoras, a la formu
lación de planes de reforma avanzados, pustos en práctica a partir de 1917, al con
seguirse la estabilidad política. La repercusión obtenida por el Plan de San Luis obli
gó a Díaz a abandonar el poder ( 1911). después de una infructuosa entrevista con los 
Maderistas. Se encargó provisionalmente del gobierno Francisco León de la Barca, 
hasta que unas nuevas elecciones dieron el triunfo a Madero (1911). La popularidad 
de éste decayó rápidamente, pues no supo formular el programa de reforma agraria 
deseado por los sectores avanzados y trató con excesiva tolerancia a los enemigos 
de la revolución. 

Por ello tuvo que hacer frente a las sublevaciones de Zapata (Plan de Ayala I 911) 
y Orozco, que reivindicaba la reforma agraria. 

Después de una fracasada revuelta de militares porfiristas (9 de febrero de 1913). 
el comandante militar Victoriano Huerta aprovechó la confusa situación para derro
car a Madero, a quien mandó asesinar. Huerta implantó un régimen de terror y di
solvió el senado para sofocar toda oposición; frente a sus arbitrariedades se alzaron 
Venustiano Carranza (Plan de Guadalupe). Villa y Obregón, generalizándose el mo
viemiento revolucionario, que obligó a Huerta a huir del país (1914). 

6.2) 191 7 CONSTITUCIÓN 

Al triunfar la Independencia de México, es posible observar que el triunfo de esta no 
quedó precisamente en las causas populares, la independencia la hicieron aquellos 
que en todo tiempo se opusieron a la misma, pero que convenía a sus intereses con
cluirla dada las circinstancias existentes en la Península Ibérica. 

Dentro de esos intereses no estaban los de los grupos mayoritarios e histórica
mente marginados. Posteriormente en la misma época, esto se manifesto al instalar
se el Imperio de Iturbide. 

A la calda de Iturbide se reinstaló el Congreso que viendo la necesidad de una 
constitución que regulase las acciones y derecho en nuestro pais, elaboró una, basa

es 
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da en las constituciones de Francia y Cádiz. Esta constitución fue puesta en vigor el 
año de 1824 y estuvo vigente hasta el 30 de Abril de 1836 cuando se dio una consti
tución centralista la cual tenia nuevamente trasfondo politico y vuelve a olvidar lo 
económico. 

Durante el Porfiriato las diferencias sociales se habían agudizado, pero lo más 
grave de todo era que la economía ahora pujante se encontraba en manos de los ex
tranjeros y de unos cuantos aristócratas del grupo porfirista. 

La naciente burguesía mexicana y la clase media veían truncada cualquier posibi
lidad de progreso, esto aunado al enorme descontento social de las clases más po
bres, motivo el movimiento revolucionario y con el triunfo de Madero llegó la gran 

. esperanza. 

Al acceder Carranza al poder vió la necesidad de restaurar el orden constitucio
nal, para lo cual convocó a la formación de un congreso constituyente, iniciando las 
reuniones preparatorias el 21 de noviembre de 1916, es importante destacar quepa
ra establecer esta nueva constitución, no sólo participaron elementos moderados, 
participaron tambien personajes del grupo de los radicales, además de un grupo in
dependiente e intermedio en sus tendencias, que jugó un importante papel de equi
librio entre ambas. Por unanimidad fue aprobada por los 150 diputados que forma
ban el congreso, quienes juraron guardarla el día 31 de enero. La constitución fue 
promulgada después de todos los trámites respectivos el día 5 de frebrero de I 9 I 7, y 
entro el vigor el día I º de mayo del mismo año. 

6.3) 1938 EXPROPIACIÓN PETROLERA 

El 18 de marzo de 1938, una noticia estremecedora conmovió al país entero; el go
bierno mexicano decretaba la expropiación de-las compañías petroleras extranjeras, 
que desde hacía mas de 20 años lesionaban seriamente los intereses nacionales. En 
un elocuente mensaje radiofónico, el presidente Lázaro Cárdenas, expuso al mundo 
los motivos de esta determinación. 

Fuertes medidas represivas fueron el resultado de tan digna actitud, pero el pueblo 
de México se volcó en apoyo del gobierno. En impresionante manifestación de soli
daridad, las colectas públicas recaudaron el dinero indispensable para indemnizar a 
las compañias afectadas, las que para 1943 hablan ya aceptado las compensaciones. 
La soberanía y la dignidad del país se enaltecieron al recobrar tan importante recur
so natural. La Expropiación Petrolera benefició a México en su crecimiento económi
co a partir de ese momento quedando el petróleo de México para los mexicanos por 
lo que fue una de las medidas más trascendentales en nuestra historia. Se generaron 
fuentes de trabajo e inumerables productos mexicanos de consumo básico. 
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El joven inventor mexicano Guillermo González Camarena, nació el 17 de febre
ro de 1917, en la ciudad de Guadalajara, Jalisco. 

Cuando Guillermo contaba con dos años de edad, sus padres se trasladaron a la 
ciudad de México, instalándose en el número 74 de las calles de Havre, donde trans
curriera la mayor parte de su vida, a la edad de 12 años construyó su primer trans
misor de radioaficionado. 

Sus estudios particulares lo llevaron a interesarse por la televisión, la cual se en
contraba todavía en experimentación, y en el año de 1934, a los 17 años de edad, 
construyó su primera cámara de televisión. 

Se le ocurrió la televisión a colores como una mejora para su equipo personal, que 
lo llevó a desarrollar su Sistema Tricromático Secuencia de campos (STSC), el cual 
decidió patentar al ver que era posible adaptarlo a la entonces naciente televisión en 
blanco y negro. 

En 1939 realiza la primera demostración de la televisión a color. 

En 1940 patenta la televisión a color como invento mexicano. 

En 1946 inaugura la primera estación experimental de TV ahora canal 5 (XEIGC). 

En 1948 se realiza la primera transmisión a control remoto, exposición presiden-
cial desde el Palacio de Minería. 

El lng. González camarena le daba una satisfacción más a nuestro país; México, por su 
conducto, exportaba a Estados Unidos, equipos de televisión a color hechos en México. 

6.5) 1968 JUEGOS OUMPICOS 

A nuestro país se le concedió la sede de las Olimpíadas del 68 concursando con
tra las ciudades de Buenos Aires, Argentina; Lyon, Francia; Detriot, Estados Unidos; 
y otras. Es un honor que por vez primera se concede a un pais latinoamericano y 
constituye un gran honor para nuestra patria. 

Durante el curso de los Juegos Olímpicos las miradas del mundo estaban fijas en 
México y en los mexicanos. La limpieza física y moral, la honestidad, la cortesla, los 
buenos modales, son una obligación de siempre; pero más en esta epoca cuando 
México acababa de sufrir el Movimiento de Tlatelolco. 
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6.6) 1985 MÉXICO EN EL ESPACIO 

En 1985, Rodolfo Neri Vela formó parte de la tripulación de la misión 6 IB de la NA
SA, convirtiéndose en el primer astronauta mexicano. Asimismo, ha participado en 
varios proyectos de la Agencia Espacial Europea. 

Una de las misiones de este viaje fue el establecer tres satélites de comunicación: 
MORELOS-B (México), AUSSAT-2 (Australia) y SATCOM KU-2 (RCA Americom). 

Hemos tenido el privilegio de vivir en una época en que se han hecho realidad los 
más ambiciosos sueños del hombre. Las fronteras del conocimiento humano se han 
ensanchado en progreso asombroso, llevando sus limites más allá de lo que parecía 
posible. Una de las más grandes hazañas, única en su género, es la conquista del es
pacio. 

Para México es de gran importancia tanto que un mexicano haya logrado llegar al 
espacio como que por medio del satélite MORELOS podemos comunicar al mundo 
nuestra cultura, llegando a la vanguardia de las comunicaciones. 

6. 7) 1985 TERREMOTO 

El 19 de septiembre de 1985 a las 7: 19 A.M. la ciudad de México fue sacudida fuer
temente por un terremoto de 8.5 en la escala de Richter. Esta fecha quedará graba
da en la historia de México para siempre. 

Las estadísticas dan cuenta de los cientos de muertos. los miles de heridos. las in
numerables pérdidas materiales. 

Los periódicos recuerdan año tras año los momentos más dramáticos que se vi
vieron. 

El gobierno continúa tratando de rescatar diversos problemas derivados de aquel 
acontecimiento: aún hoy se entregan viviendas a gente que quedó sin un techo, to
davía se discuten juicios derivados de órdenes de demolición o de desalojo de edifi
cios dañados, por muchos años se seguirán pagando deudas adquiridas para propor
cionar ayuda a los damnificados. 

Pero el 19 de septiembre de 1985 significó en México mucho más que todo ello. 

En esa fecha nació en el pais un nuevo mexicano. A raíz del peor terremoto que 
se haya vivido en los tiempos modernos en nuestra patria, surgió una personalidad 
desconocida anteriormente en cada uno de los mexicanos. 
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La solidaridad verdadera, la unión entre los compatriotas, el espíritu de lucha, la 
ayuda al hermano, no fueron ya frases de proselitismo político, no representan una 
propaganda de palabra muerta ni una falsa demagogia. 

El mexicano que nació ese día estaba dispuesto a ayudar a su hermano en desgra
cia sinceramente. 

Los jóvenes que estaban en sus escuelas en el momento del siniestro y que sola
mente sufrieron el susto y el desconcierto de lo que estaba pasando, salieron de sus 
aulas a ayudar a otros jóvenes que tuvieron menos suerte y que perdieron su escue
la, su casa o quizá sus padres y sus hermanos. 

El trabajador que se dirigía a sus labores diarias y que encontró en su camino la 
destrucción de todo su entorno y que llegó a su lugar de trabajo solamente para en
contrar escombros de lo que había sido una fábrica o un edificio de comercio, no se 
preocupó por su futuro o por su mañana, se preocupó solamente por ayudar a sacar 
al compañero fallecido, por consolar al que había perdido todo. 

Las mujeres que se hablan quedado en su casa y no entendían que estaba ocu
rriendo, no se dedicaron a llorar y lamentarse temerosamente, salieron a preguntar 
a sus vecinas si estaban a salvo, corrieron a auxiliar a los niños que gritaban sin en
tender qué ocurría y se dedicaron durante dias y meses posteriores a cocinar para el 
que se habla quedado sin qué comer, a preparar la ropa para que se cubriera el que 
tuviera fria y a conseguir medicinas para los enfermos y heridos. 

La vida normal del pals dejó el paso a una avalancha de generosidad, de entrega, 
de compasión y consuelo auténticos que dieron calor y apoyo a los que más hablan 
perdido. 

El sufrimiento se menguaba ante la bondad y el desprendimiento del mexicano 
que surgió de este 19 de septiembre de 1985. 

Para este nuevo mexicano, México crea un mínimo homenaje en este sello postal 
que dará la vuelta al mundo entero mostrando la imagen de unión y esperanza que 
lo caracteriza. 

6.8) 1994 TRATADO DE LIBRE COMERCIO 

El 12 de agosto de 1992 el Secretario de Comercio y Fomento Industrial de México, 
Jaime Serra; el Ministro de Industria, Ciencia y Tecnología y Comercio Internacional 
de Canada, Michael Wilson; y la Representante Comercial de Estados Unidos, Carla 
Hills, concluyen las negociaciones del Tratado de Libre Comercio de Norteamérica. 

se 
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Los tres países confirman su compromiso de promover el empleo y el crecimien
to económico, mediante la expansión del comercio y de las oportunidades de inver
sión en la zona de libre comercio. También ratifican su convicción de que el T.L.C. 
permititá aumentar la competitividad internacional de las empresas mexicanas, ca
nadienses y estadounidenses, en forma congruente con la protección del medio am
biente. 

Los objetivos del tratado son: eliminar barreras de comercio; promover condicio
nes para una competencia justa; incrementar las oportunidades de inversión; pro
porcionar protección adecuada a los derechos de propiedad intelectual; establecer 
procedimientos efectivos en la aplicación del tratado y la solución de controversias, 
así como fomentar la cooperación trilateral, regional y multilateral. 

Los países miembros del T.L.C. lograrán estos objetivos mediante el cumplimien
to de los principios y reglas del tratado, con transparencia en los procedimientos. 

El Tratado de Libre Comercio entró en vigor el I º de enero de I 994. 

CONCLUSIÓN 

De este conjunto de fechas en las que hemos reflexionado hemos extraído los valo
res que nos destacan a los mexicanos. 

I 9 I O Revolución Mexicana LIBERTAD 

1917 Constitución Mexicana JUSTICIA 

I 938 Expropiación Petrolera SOBERANIA 

I 940 Televisión a color INICIATIVA 

I 968 Juegos Ollmpicos UNIDAD 

I 985 México en el Espacio VISIÓN 

1985 Terremoto SOLIDARIDAD 

I 994 Tradado Libre Comercio GLOBALIZACIÓN 
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L
os requerimientos de diseño pueden ser indispensables, aquellos que deben 
de cumplirse en todos los casos para que la solución sea viable; o deseados 
que en lo posible pero no de forma obligatoria deben cumplirse. 

REQUERIMIENTOS DE USO (producto-usuario! 

practjcidad. Deberá tener valor de franqueo y un gran valor para los filatelistas. 

conyenjencja. Deberá apoyar un organismo altruista por ser una manera viable de 
ayuda. 

pjmensjonaL Deberá tener el formato establecido para los timbres postales mexi
canos. 

REQUERIMIENTOS DE FUNCIÓN (Principios fisico-qulmlco-técnicos de funcionamiento} 

Confiabilidad. El diseño deberá estar contemplado en la funcionalidad final del 
producto. 

versatjljdad. El diseño deberá extenderse a varios usos con distintos fines. 

Acabado. Se deberá realizar en el medio más óptimo según requerimientos de 
impresión. 

REQUERIMIENTOS ESTRUCTURALES (componentes. partes. elementos} 

Número de componentes. Se diseñará una serie completa. 

Jln.iQn. Se deberá considerar que el diseño tenga puntos de unión gráficos y 
visuales. 

REQUERIMIENTOS ECONÓMICOS O DE MERCADO (comercialización, distribución 
y demanda potencial del producto) 

Ganancia. SEPOMEX deberá tener la ganancia común actualmente en el franqueo 
de cartas. El organismo altruista deberá ganar el segundo precio marcado en el pro
ducto. 

Demanda. Qfer¡¡¡. Precio o Valor del timbre. Medios de distribución. canales de 
djstrjbucjón. Deberán ser asignados directamente por el Gobierno Mexicano. 

Centro de djstrjbucjón. Se deberán distrubuir por los mismos medios que los tim
'73 
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bres existentes en nuestro país 

Propaganda. Se deberá encargar directamente el organismo altruista seleccionado. 

preferencia. Ayudará aunque sea un poco a un determinado grupo de mexicanos. 

Ciclo de yjda. Dependerá del uso individual que se le dé al producto. 

Competencja. La serie postal que en esa fecha se esté llevando a cabo. 
Mundialmente las series creadas con el fin de conmemorar el cambio de siglo. 

REQUERIMIENTOS FORMALES /caracteres estéticos del producto} 

~- Deberá ser moderno con impacto visual. 

Unidad. Deberán tener elementos en común, como el tema, el año 2000, el país 
emisor, etc. Se usará una frase. 

Sjmpljcjdad de forma. Deberá contener Iconos en colores planos. Mismo grosor de 
la línea, mismo estilo gráfico en todos los íconos, misma proporción de cada icono 
dentro del timbre, mismos elementos gráficos de apoyo. 

~- Deberá conmemorar el cambio de siglo, serie semipostal. 

E,;¡µjJjbrio. Deberá tener estabilidad visual en los Iconos. 

REQUERIMIENTOS LEGALES (leyes del pals} 

(Ver capitulo IV) 
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7.1) ANÁLISIS GENERAL DE PRODUCTOS EXISTENTES 

Para poder hacer un análisis comparativo de los productos ya existentes con el de 
"Serie Postal Conmemorativa año 2000" se deberán analizar series o timbres con las 
siguientes características: 

• La serie o los timbres postales deberán ser conmemorativos; deberán tener un 
motivo especifico por el cual se llevaron a cabo. 

• Se analizarán series o timbres semipostales, es decir que tengan dos valores im
presos, uno para porte de franqueo y el otro como donación a un organismo al
truista. 

♦ Deberán ser de beneficiencia. Ayuda a un organismo. 

Ya que la "Serie Postal Conmemorativa año 2000 contiene los 3 requerimientos 
anteriores. 

En Febrero de I 945 se hizo una serie de timbres conmemorativos a la Conferen
cia lnteramericana sobre los Problemas de la Guerra y la Paz, Conferencia de Canci
lleres. 

Dicha serie está ilustrada con unas manos sosteniendo al mundo y rodeando es
tas manos se encuentra el motivo de la misma ·conferencia Interamericana sobre 
Problemas de la Guerra y de la Paz•. 

La serie cuenta con s timbres donde lo que varía es su precio y su color: 

$.25 anaranjado rojizo 

$ 1.00 verde brillante 

$5.00 índigo 

$10.00 rosa brillante 

$20.00 azúl violeta 

.... 
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En Abril de 1987 en México se hizo un timbre conmemorativo a la Inmunización In
fantil Universal. 

Dicha serie fue creada por el DIF y está apoyada por las Naciones Unidas para 
beneficio de los niños. Se encuentra ilustrada con la cara de un niño sonriendo so
bre los trazos de la imagen de las Naciones Unidas. Apareciendo en el lado inferior 
izquierdo la imagen de las NU y en el derecho la del DIF. 

El timbre es de 2 tonos de azules y las imágenes caladas en blanco, su precio es 
de $100. 

En Alemania en 1987 se emitió una serie de timbres llamados "Artículos de oro y pla
ta· 

Dicha serie es semipostal: el sobreprecio es para patrocinar exposiciones gra
tuitas en museos. 

Uno de los timbres de esta serie está ilustrado con un brazalete romano y tiene 
un valor postal de 50 y uno adicional de 25 

Otro esta ilustrado con una hebilla gótica con un valor postal de 60 y uno adi
cional de 30. 

Otro de los timbres está ilustrado con un relicario en forma de bolsa con un va
lor postal de 80 y uno adicional de 40. 

. ,50 .. :is -··- " ·o· ;, . ': ~ ~-
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PRIM!RA ¡ T A P A 

LLUVIA DE IDEAS 

Primero se pensó en las 
diferentes razas humanas, se 

realizaron bocetos y se llegó a la 
conclusión que éste no era el 
camino indicado puesto que 
queríamos representar a México 
y en este pafs no contamos con 
todas las razas humanas. 

7.2 ELABORACIÓN DE ALTERNATIVAS 
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PRIMERA ETAPA 

!, rGi··,~ 
Se trató de representar a ( 

México en el hoy por sus antepa- ~ \" 
sados, pero se llegó a la conclu- ~ 
sión que lo que nos interesaba í,,,. ,,,,,. 
era conmemorar este siglo, por Jo \, : / J 
tanto esta idea se desechó. .,....--:::: , \ 
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LLUVIA DE IDEAS 
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PRIMERA ETAPA 

LLUVIA DE IDEAS 

Consideramos importante que 
resalte el ano 2000. Es el motivo a 
conmemorar. 

Falta concretar la idea. 

COll!lft!0fti~VYO 
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PRIM!RA AtT!RNATIYA 

VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

Nos interesa demostrar co
mo se verá México ante el mun
do en el año 2000 o más bien co
mo nos gustarla que nos vieran. 
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BOC!TO! 

VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

Pensamos en representar la 
visión por medio de la imagen 
de un ojo a la luz del mundo re
flejando la República Mexicana. 
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VISIÓN DE EN EL AÑO 2000 .. _ MUNDO -MÉXICO ANTI: EL 

ALTERNATIVAS DE OJOS 

. as de alternauv 
Buscamos resentar de 

Poder rep . 
ojos para rálica la v1-

anera más g una m 
sión. 
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BOCETO! 

VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

ALTERNATIVAS DE OJOS 
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BOCETO! 

VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

Equilibrio entre México y 
visión. Falta proporción. 
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VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

Se logró un mejor equilibrio. 
Tipografla pesada para adquirir 
fuerza. 

IIIHll~•ll:IIUII 
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VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

Incorporamos el organismo 
altruista. 

Falta delinir mejor el estilo. 

V i~IOI\..I DE 
i 
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PRIMERA AtTERNATIYA 

VISIÓN DE MÉXICO ANTE EL MUNDO EN EL AÑO 2000. 

PROPUESTA FINAL /// PRIMERA ALTERNATIVA 

Se logro definir un estilo grá· 
fico. Se incorporaron todos !os 
elementos, y se les dio un buen 
balance. 

Sentimos que esta alternati• 
va no nos decla mucho, era ~ 
necesario añadir algo que nos .;;;;;' 
transmitiera más claramente la ~ 
visión que querfamos expresar. 

Bocelar otra alternativa. 
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!EGUNDA AlTERNATIYA 

MÉXICO Y SUS PERSPECTIVAS 

Buscamos hacer resaltar más 
a México. 
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B O 1 1 T O ! 

MÉXICO Y SUS PERSPECTIVAS 

Nos dimos cuenta que si que• 

riamos representar las perspecti
vas que tendrla México con este 

cambio de siglo, nos faltaba 
fuerza y volumen en la imagen 
de la República Mexicana. 
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MÉXICO Y SUS PERSPECTIVAS 

Pensamos que era conve

niente para hacer más legible la 
tipografia que se hiciera en for
mato horizontal. 

Así se lograrla un mejor im

pacto visual. 
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!EGUNDA ALTERNATIVA 

MÉXICO Y SUS PERSPECTIVAS 

PROPUESTA FINAL / / / SEGUNDA ALTERNATIVA 

Buen estilo gráfico. 

México se impone, pero no 
queda claro a qué o a quién. 

Le (alta dar un impacto a los 
sentimientos de los mexicanos. 
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BOC!TO! 

ALT!RNATIVA FINAL 

REFLEXIONES 
REFLEXIONES 

Para llegar a los sentimien
tos, debemos renexionar. 

Pensamos que una frase 
podrla ayudamos. 

"LA VERDAOéRA E'5ENCIA 
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REFLEXIONES 

Decidimos trab.ajar más en 
un conjunto que en un solo tim
bre. 

• 
~ 

.. ·--- QDO 

~.... ·~ I 

¡ :;,~~~ - ¡/ 

1 ~rw1 Ml ·~ ~o kµ 
~ bvl-- lLW u. t . 

/2 

ea 



BOC!TO! 

REFLEXIONES 

Pensamos en una serie com• 

pleta de timbres. 

MEXICO 
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REFLEXIONES _,,,-,, 
vo,· 

Definimos un nuevo trata-1)~ 
miento gráfico. 
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REFLEXIONES 

Definición de familia tipográ

fica para lograr el impacto de
seado. 

Deílnición del formato del 
timbre 24mm X 40 mm en base a 
la investigación realizada. 

ea 

Frase de apoyo. 

Familia tipográfica: 

lronmonger Ex Cond 

Ironmonger Black 

lronmonger Extnd 

1:'111(.~{,ln Nl/11//l!//lflrfllit:fl ,Ir. la /lq¡m/o lle/ mio 2/llJfl 

. :•,::,. 

"Nuestro planeta es solamente un préstamo 
que se nos ha concedido; debemos mantenerlo" 

/;'mis{,j,, 1·1111111,•11lfirfllin1 d1• /11 flr11r11/u tld mio 20IH! 

·------
"Nuestro planeta es solamente un préstamo 
que se nos ha concedido; debemos mantenerlo' 

Ür:l dVÍO t'd:' . 
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BOt!TO! 

REFLEXIONES 

Seguimos trabajando en el 
estilo gráfico. 

Buen tratamiento en la tipo
graíla. 
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B O 1 E T O ¡ 

REFLEXIONES 

Se encontró el estilo gráfico y 
los elementos necesarios para 
realizar REFLEXIONES. Se debe
rán usar siempre sombras y lu
ces para dar volumen, 

Debemos elaborar bocetos 

de las fechas seleccionadas para 
completar la serie y que REFLE

XIONES tenga el impacto senti

mental que se propone. 

~··················~ , M·E·X·J:·C·O, 

ªª 
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7.3 EVALUACIÓN Y ANÁLISIS DE ALTERNATIVAS 

--
IIIHIUIUl:111111 
111111 1.r. 

Se ha realizado una serie de bocetos e ideas para encontrar el tema central de 
nuestra serie de timbres, se empezó bocelando con diferentes temas como son, las 
razas humanas, el México antiguo, visión de México ante el mundo, perspectivas y 
reílexiones. 

Haciendo un análisis de alternativas y de los productos existentes, llegamos a la 
conclusión de inclinar nuestra Serie Postal Conmemorativa al año 2000 al tema de 
REFLEXIONES. Ya obtenido este tema y el timbre principal que caracteriza la serie, 
se desarrollará: 

♦ La serie completa, que consta de 8 series de timbres extras, determinados por 
las fechas ya antes analizadas, con el mismo estilo gráfico al principal, y con ellas 
dar a entender el sentimiento que queremos difundir sobre México. 

• Las hojillas filatélicas. 

• Los sobres de primer día de emisión. 

♦ El matasellos 

• El librito filatélico o cuadernito. 

7.4 SELECCIÓN DE ALTERNATIVA DEFINITIVA 

Se determinará el estilo gráfico de la serie y de todas sus aplicaciones con las si-
guientes características: 

♦ Formato del timbre: 24 mm X 40 mm. 

• Grosor de las lineas. 

• Manejos gráficos de luz y sombras. 

• Iconos en colores planos. 

• Familia tipográfica legible y moderna. 

♦ Manejo de fechas y valores humanos diferentes en cada una de las series de 
timbres, pero siempre unificándolos con el fondo 2000 
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• Debe tener el Organismo altruista 

• En la parte inferior de cada serie (para filatelistas) deberá llevar la frase 
"Alcanzaremos el futuro. através del pasado" 

• Cada serie tiene que estar formada por seis timbres con diferentes valores tanto 
de franqueo como de beneficiencia. 

• Con la unión de los seis timbres se debe resaltar en rojo la palabra México. 

• Se harán las hojas filatélicas, los sobres de primer día de emisión, para cada 
serie. Se diseñará el matasellos. 

• Deberán contener todas las normas legales en el diseño de una estampilla. 
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REFLEXIONES 

REVOLUCIÓN 
MEXICANA. 1910 
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REFLEXIONES 

CONSTITUCIÓN 
MEXICANA. 1917 
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REFLEXIONES 
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REFLEXIONES 

EXPROPIACIÓN 
PETROLERA. 1938 
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REFLEXIONES 

TELEVISIÓN A COLOR 
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BOCETO! 

REFLEXIONES 

JUEGOS OLIMPICOS 
.1968 
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HOJILLA 

REFLEXIONES 

SERIE POSTAL CONMEMORATIVA AÑO 2000 

REF1EXIONE~ 
2000 

~- L.C.rza/C.M.11\111 

Ttcnk•, Compulodor• 

Tlnluwlllll..Cü; Cion.lN~.•nwrlllDy~o 
y-.,.,.s.-11rprn.a,c ar .... 
T•m1lloe <IOl X i4 nim. 

f'l!doro,:ión ll 11.1. de aJ• 

~--- 6001•~ 
Plpfl: (°"'hobl,,nJot,rill.on"" ..... ,.,. 

En,.,.,,...io 1k 100 rmwm• 

l~rtt.opor, Cr\ap>Grllllo:olano - ,.,_ 
Yalorf•do~ ~00•$1.'4 

Escala: 1:5 

~ 
1111111.,. 

E
::t:-J l•l'tol000a1111at.opara rcn .. loN.r ..:e,u dcl:.llcfln desl· 
'.'A : ¡lo.par, pr~&IIOIUlsl¡\llcnlC. E>lcad fl'ClUvoprlnd;tl,I de 
::..'64"J 111 aa.ecloo de 111 S01e de ºRtftf)(IONES·, en 111 que M hin 

1111lllldo IH fcchl• lmporl&IIICS Cfl 11s nialn M pe11$.ó1rcn en los 
momeNm que I r.4t>:lco le sirvieron. le bendlclaron y le •)'lldaton • 
clelan'olw su coenci. dllf..W: esct: sl¡¡lo 

El 1C1N Rc!lc1k>na l\le ele¡ldo ?(11" .arios p,,r,101. 

1tc¡,rocn1•r aJ¡¡o mu q~ lo~- lo c-ricmo. Mnllmos que con eSlc 
ICfflll elUnlOl, llepndo mia a.lla de lo oupcrtldal. qweremos rept'OMIILlf el 
,;ornOn de Mtlleo. Slll loel'IUl!'llenlOI. In roi.,s que no oc ven pero que 
lepr=Lln mú profwnd&rnet'llt el s,er lnllln5eco de lll,ICIITO pal$ 

En IOSIOI pcda,Cllm"" IYf'CI que vi,,j¿n por lodod - M rq,rese,,· 
1a 111 cu,1.., •• y 11,()Q con esu ICfle. lambltn 1o1 oen11m1en101 del pal$ 

Luc:hemOI en el prO•lmo 11810 por m&)'O' a,ntldod dc ,nuaclonCI q~ 
"°' araaerietn COll'IO buCIIOI IIICllcallOI 

REF1EXIONE~ 
2000 

na 
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HOJlttA fltATÉtlCA 

REFLEXIONES 

REVOLUCIÓN MEXICANA. 1910 

Escala: 1:5 

"'º 

REf1EXIONE~ 
2000 

=OLlJCIÓN "'IEXICAN,'1 

mmm 
LCln.o /C. ~l&nln 

Ttcniu, COffltl•I&""•• , 
T1nt.1,u1U1U<lis: Clan, ni•~nl&, amarllb} n,~ri:1 

~do~ Ol~I 

Ta111,1,\o: -10 • 24 "'""· 
Ptrfor1,16n: ll 1/J,H>'•la 

Hoial ron: 60 n1&"1'1ll&t 

l'iprl: COIK~blilndobtllla•lf,<nl<II& 

ln-.,rn.oror; 

""' va1or,.,.-1a1: 

tn~4• ltr.:I ¡:m;,/m' 
Gf\1p0Cril\,;011om,, ,...,, 
$).00•$150 

-(1001 

1~10 
J.
•· •y"·t.;¡ 114 de octubre de l~lO, e! (On¡rcso ,eell~ CDl'IO prcsldC'll\e y 
l ;;< ,, vlcepfesldenle I POrflrio Din. El s de oaut>rc ~ro hu)'C bl· 
~~ Jo n..nu • lol bl&dos IJl'lldol y. delde 1a1 nle¡a su ilp0)U I lm 

poderes,;ons.Utllldo$, • la vez doenunda el íraucle ele(tOfal. Su ol>jcth'Oa 
ocupa, ta pm.ldencla de la N1c101, l\asu n\lC'VQ ele«looes y corrrat, de 
una vez poi lodu lol excc:so. y &bu,.os comelldot en el poe1\l'l&l0 e11 el te
ll\& del ampo. El 20dc nowlembrc. Madero hace"" ll&marnimlo I lnar
,,... boJoel lana ~rra¡ioEfecllvo.NO relccd0n"111&n dcS.n lub 1'1;,1D$1). 

Madero lo¡,1 la adllctlOn de Abtil"'m GonUIH, ~SC\11! Orozco y 
fr,nW.Co \11111. Mldc10 y "'1 part.ldlrlol conqu!$1an CI~ Juirc¡ po1 el 
nene. y Z.Op,,I& poi et tur. El rqhNn di: Dl.12 contr..:11 y. tri$ 111 ¡ran de• 
mx,. de Oiilwlli1'1, empieza I perder po$ldOna en -•• ti.i.l!u 
POrflno ln1cn1& negociar con lol rc-.oludon.lrlos. Tocio rcsuli. lncflcu. In· 
cluso 1n la apll&I hay m<lllnes con1r, otu. 

U~~ ha!Qtrl..nCMIG. Entre IMllolC el&Ya"aronb 
Ttal&dol di: eludid fu,lru, ~ b ,;u,.la te ronn6"" ¡¡olltcmo ln
iertoo ~Jo el mando de Fr•nc!,co León di: u, 1!>111'1. l'aO ale nombra
mlenLO provoco) d!Kordlu entre lol rnoludonarlof; y lujo como «inSe· 

cua,cta ti llumlcnlodc z.¡,w,1mpuildoene! Plilndc Ayall flrwmcn. 
te. los contnrrcvoluck:lnarlcl lDmlrOn ti podct. ep,cwun I Milderoyl'I• 
no su.i,e¡ y a.los f'ucton ases4nldos. COn CSlf episodio se lnldl la pRSI· 
dcncli de Vlclorl.lno Hucna Lot re>'Oludonatlos, te 1¡,up,1n b,IJo rl man• 
da de Vcnuslla,,o C,.rnl\U y. •pando rQ!slenda de HUCfll, le obU¡an 1 
ablndonlrelpc,dcrcnju?Jodi, ltl<I, Ull n:vd...:IOncondU)'Ccn 1917. 
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HOJILLA flLATÉLICA 

REFLEXIONES 

CONSTITUCIÓN MEXICANA. I 917 

Escala: 1:5 
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REfLOOONE~ 
2000 

CONSTITUCIÓN l'"IEXJCANi, 

!íllll 

Oi...,\aJc,r, LC..,rH tC. ll&!IIII 

Tknica ~• 

Tinl4s- 0.11."""""1&.amar,lbyr,q:ro 
4'od, ... nión; Ollwl 

TlmaM 40XH"""-

l'en"ora..ión· 1J'h.11t,.¡. 
Hq;,o, ... , 60nwmplla1 

,_l Cournt turwa t>rn.nl<'.111\1 Clrl 

fnl,>rnldo~, 1oocrnv.,,: 
1....,._ ¡,o,-. Gfupo Cdllco Romo 

Tiro: .>00000 

V1lorF10"1l $3.00 • SI.SO 

~ 
111111 ,.,. 

1~11 
f:,t1 tt1unr1, la lndepellderd.l de Mé•ko. n posl~lc observa, que el 
111unfo d.e esta ""quedo preclwmenio en 1&1 cauws popul1rC'I. la Indo· 
~lld•r.cl• la l\lcleron aquellos que en lodo tiempo i,c: opusle1on 11& mb• 
IN, ~ro que convel'll1 • sus Intereses concluirla d1dl, las clrcillSl1rd.ls 
e.tstenle, en la Penlnsul1 JW,r\c,¡ 

A la cildl de nurtilde :s.e relnsolo el COl'¡rao q,,e vk..SO la~ 
.,. 11N CQllstH<IC!On q,,e •<'&"!aloe la$ l(CM)nCI y dereCl'IO en nueSUD pals. 
eL>t>orO 1111.1. Nwda en Luconst~uc:lonel de franela yOdlJ. 0$ll ,ons.u. 
1ud0n '"" pl>CIII envlp el1o\ade IIHyestu-.ovl¡('N• I\Allliel lOd.e 
AIWI de 11,Jli ~ loe dio"""' constUudOn Cenllllilu la CUII '""" ...... 
•amerue trufondo polltlco y ~ 1 olvkw lo econOmlco OW-1n1e el 
l'OtllNlo lu dlf~ SOC!lles loe /lltún IIJU<ljUdO, pero lo ffW i"'~ 
O. ledo era q,,e la~ 111or1 pujanlt" i,c: =.abl en IIWIIII' de lo$ 
e,;tranjctos y de unos cuantos artll6crata$ del pupo porflrllta 

Al ,cceder Carnnu al podet '10 la n~ de ,n1&urlf el orden con
otlt\lQOnll. pa,a lo cuill conw,cO, la fonn«IOr, de un coniresn «>11$11· 
1uyen1e. n Importante dnla.car ~ue para esllblecer esll nueva conslllll· 
clOn, no lolo pa,11c1...,,on elem<nlDS modl:rado:I, panlclP"'ron t1mbltn 
~'10Nle1 del grupo de los ,adliales 1demh u~ grupo lnde¡,endlenle e 
UIICffllcdlo en sus ler.denclas. que )UII<> un lm¡,orU,nle papel ,s, equlllbrlo 
ent,e tll'lbu. l'Or uninimldad f.., ,probada po, los ISO dlplMdos que 
fonn.at,an el consra.o, quienes iuraron 9111rdllfll el di& l I de eneio ll 
CONllluclOn '"" promul¡¡ad.l despuQ de lodos los lliml!Q respectivos el 
dll 50. f•btcrode 1911,ycntro et ripel dl1 l'de m,yo<kl mllmo 111<1 

REftEXIONE~ 
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EXPROPIACION PETROLERA. I 938 
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EXf'P.Ol'IACIÓN rETJ\O u:1\A 

illi\111 

Ttc~: Cornpulodora 

rr11.nuliliu,,lu,: Cl.on • ....,.¡:e,,10, an.onlo y nr¡ro 

Topo.Jo~ Od'...i 

T•INÍ>Oc 40X,'4m1n. 

l\'rfc>f..:on: ll 1h.Jc~l• 

Hcjacor,: 60fllllf(lill,S 

Pa¡,tl (""'Clsct>l1...ioti.lll.onll:,u1WO<U• 

Enp.wo<bdc 100 ¡¡rriWll•' 

r...,...apor; GrupoGtóílcoRDn,o 

rrc,; 300 ooo 

ValorF•cwl, $l00•$1&0 

Escala: 1 :5 

uu• 

't:-.:.ru ~~::::;:1~:~:.::·=~-;;:::~::::: 
¿¡,~• .. ;:;1 ¡1$ compafllu pellolmll e•lr,njerH. que desde hadi RliS de 
lO afies lesionab,n seriamente 1ol ln1e,e:se1 nKK>ll.lllc:5, En un docuenle 
mensa 1, ra<hof6nlco. d prcsldenle uu,G CúdeMS. f•pusG ll mundo los 
mod..;1 de e5t, del.~nacl6n. 

fuerlc:5 medidas tep-esiv .. (uen,n el ~ulwlo de WI dl¡na Ktlll,d, pe· 
,., d p.,eb1G ~ ~•leo se volcó tn •l'O)O dd aot,iemo. En lrnpm,lc:,Nnle 
man.ifesi,cl601 óe solld,~. 1.u col«l.u publbs re(.ludUOn d dinml 
lndlspc1,sable par• Indemnizar a las ,ompaN.u ,ICCIO<IU, In que para 
19-IJ hablan ya aceptado l.u com¡,cns.donc:$ la lObc<anla y la do¡nld,d 
O.l pall se enal1cderon al recobrar 11n lm¡>oftaNe tttuno na1urll. 

I.O t•~lón rettolera bendlció • Mt•!co en "' creclrnlemG econO
mK:o • panU' ~ ese m<NnmlO qlleditldo el peltOlea de Mblco pan, los 
modanos pot IGque rue ~ de l,s medldu m1s 1,as.:cnc1en111es en nucs
n• hlslo!'l1. se aeneraron ruences do llab,jo e lnumenblcs produdos me

'"""""" de con:sumo bisico 

REfliEXIONE~ 
2000 

t:XPllOl"l,'\ClfiN l't;TIUJl.l:I\A 

l'>W ,,11,,,,2_...,)I') rc1,.,1,,~,.,, N,., .. .,..,J,,. ,,, ,;,"'~' c,.n,,, ~'"'"' 111 ~1.,..,.., 
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HOJlttA fltATitl1A 

REFLEXIONES 

TELEVISIÓN A COLOR. 1940 

IIBrul!ONE~ 
2000 

nuvunÓN" COLOR 

ll[l!JQ 

P>eNdo<: t..G&rza / C. lüttln 

T«nb Compwdma 

Tlnüllulill~ Clan.1N,mlJl,anw,rlllDynr11ro 

~""~ Ol'lort 
Tama/la: .0Xl1mm 

l'mor~ 13 111.deuj& 

Holli>-. .Oeo.LI~ 

l",lprl: (""'hebl,ondot,l'lllHlr,INl<UI 

En~fflOOifflllm' 

l""rff<lpoi, Gl'upoCnilkolbnc> ,..,. ,., ... 
y.ic,, r.-N~ Sl.00 • Sl.50 

Falot 1)001 

Escala: 1:5 

~ 
1111!1 1,1 

1~40 
"'i',i,~..JJ 1 ¡o.en lnYCntor mc:xgno cwnermo COl'lúle1 CIINreN, 

J~:d~!f::!~c:/:,,!~~ 
~ICU~ron 111 dw;ladde Mtxko,lnsulUdow a,,d ru)mcro 14 
de lu uks o.. tt.1.-re. - ua....:wrlcn la m11yo, p1111e O.. w vid.o. • 11 
cuclde lJal\ostoflllnl)'t)wpntTlerlrarl$IN$Ol'Oeradl~. S... 

rs1..i1o1 ~lara lo llevaron I inlera.arsc por t, Lelevbi6n. la cual le 

encontr•l>i to<l.l.i.a e:n e->;perlmcnlKIOn y e:n d ano de l 9l4, a lol U a/los 
de edld, «inSlr\l}'O w p1mcr, c,...,,a de 1clcvbl0n. Se lo <Xllffl6 II tele· 
.i.ion , cclores como UN mejor• p,,,ra w equipo pcr$0Nl. q11e lo ncv0 • 
dcM,rroll,l1 w Slslem,, tlli;rorutko SecucncY de: c.rnpm 15TSQ. d cuil 
dc:clcll6 p,11...w al .a c¡ue era p:tilt>lc: .-.laptulo 1 11 entonce, naclc<U 

tdcvlliOrl en bl.onco y "'l'O 

tn 19J9 ~Hz.a II primera dc:1noSlBdOro de la telerisl6n a color. En 

1940 p,11enta la telcvllllOn I color como ln...,,,to me•I~ E.n 194& lnau• 
¡ur, la primer, rstfcil)n e•pcrlmc:n1a! de lV 1hor1 e&r\11 5 l~EICiCJ tn 
19411e "'•liza la pnmer, uansmlllM I tonlrOI remola. e,pcaldO" p,esl· 
4-1&1 dc:>de el Palacio de: Mlnc,.,. 

D In¡ CollúleJ ~ le dlbl UN Wl$1'aecl6n m.1:1 1 nuestro p1Js; 
Mblco, por w conduelo, n¡,<:1NN I UWóol Unidos,, oqulpao de: LeleYI• 
liOo'I a colof hechos m Mbko. 

REFtEXIONE~ 
2000 

T1:I.EVUll6N A COl.Dll 

1-/// l,mJ.OOOE,rn~-N.....,..,,_ ///""°""C,r~ti(ollom[,/// ll<•Ko 

J.&3 
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HOJlttA fltATÍtl(A 

REFLEXIONES 

JUEGOS OLIMPICOS. 1968 

Escala: 1:5 

1D4 

JI 
-

~ 
Plillim~ 
~ 
¡¡¡¡¡-¡-;;¡;;-; 
1 1 t 11 " 

REf1EXIONf~ 
200ilJ 

JUEGOli OLfMPU:n,s 

IIJU 

O ... d,,,J,x. L.C..01%1 IC. ·!~1111\ 

Tt<n"'• Ccrnp111111<>r1 

Ti1W1• utill;i.J.io· Ci;,n. IN~<nll. 11111rilla ync,:ro 

fyo .S., lll"('lrtollln ()fful 

Timo,.,,_ olO X 24 IMl. 

"'""'"'...,. 
ttojH<,on: 

Pi>ptl: 

V1lorflcill 

1:) 112. do <•í• 

"°~"flÍ'~ 
(QOKt,e 111 .. .io l>tilllnl• . ...a .... 

En;om,Jodi: 100 ¡n~m• 
Gni¡,oGrAl".,oRomo --U.OO•Sl..iO 

1~68 
~,::OJ-, nllCSlrll p.11 M: le conccdlll 11 sede da IH otlmpli<llS del 6a 

,,J;._;":f\ ,;on,;ursandocon!i, lilS d~ de -l'IOS A.lrcs. Ar¡cn,Jn1, 
¼. ~~Lyon. frand1; Oelllor;. E$!~ Vnldos: y OUIS. Es un '-"' 

q~ pD1 V'CI prlmcu k concede I un p,11S llLlnOlmerbno y comtltU}'C 

un 11r;in honor p.lrl nun1r1 p.ltÑ. 

ou,1n1c e1 cuno de lo:I rucac,s Ollmplcm IH mir Id.u del mundo e.11, 

l>an fljas •n Mtxi<o y en los mc<lc1n0:1 1..1 llmpleU ftllk, y mOUI. la ho• 

ncolldild. 11 concst1. Q buenos modi!IC$. so,, un1 obllg1dóo de slrm;,,e. 
pc,ro m;1> en <$la t¡,oea Culn<lo Mc•k:o •Clb.>N Oe M,tl"rir el MoVLmict>to 
de Tiolelolco. y 1st r- nllCSlrao Ollmplildas 

REf1EXIONf~ 
2000 

.1uF.r.os 01.t1>1ru::os 

IQ<lq l/1 TiroJ.000 Ei<lll'Wt<"<Nu,,,,.,aJ,,,s/1/ Gt<f'<'G<1(..,n-/l/ •k'n.o 
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HOJILLA flLATÉLl!A 

REFLEXIONES 

MÉXICO EN EL ESPACIO. 1985 

Escala: 1 :5 

1 

mow 
z~oo 
~ 
Hllt• 1' 

IIBfllXIONf~ 
20·00 

attxlco EN Et.1:•r,..c10 

uru 

Ols.-"'1<1or. L.C.,ru I c. M;)flln 

Ttcnic.l: Compu1odar• 

Trll•~ Ci&n.m.,~.-nlloJll<'SfO 

~dei"""'n.len: cw .... 
T•""'"" 40 x 24 mm. 
f"<-rfora.:- ll'h.<11,1L1 

Hoi,>s<a1- 60nl.l~ 

l'lpc'I: C0Uíhebl.o""°t.-;n.,,1r,....,<MI 

EnpntJooltlOO,.....,m-' 

l"l'f""lta'· CniroGnltlcoMomo 
TIK>" lOO 000 

vm F1d1l $l.OO • $1.5,0 

F- nOOl 

1111111~11:IIIIII 
111111 •. ,. 

LE 
n 191.S, ltoclDlfo Neri Vda formó panc 6t 11 ~IKl6n de 11 
mlslón &11 de II NAS.'..~ en el prima IIUONU· 
1.1 n>exlc:lno. Mlmlsnv;). NI p&ttldpado en Vllrlos ptO)'CdO$ de 

LI A¡,endl fl¡IKlal [wopea. 

U11.1 de tu mlsklncs de elle vlale fue el e,11bl«cr tres M~ll1es de rornu
nludón, MORfl.OS-& (Mo!dcOJ. AIISSAT-2 1,0.IISlrllilf y SATCOM kU•2 
(RCAArnerkoml. 

tlenlcl LCnlOo d prMlqlo de mi< en m11 ~ en que w tw.n hecho 
re,lldld lot INli llllblcaot wci\oi del hombre. l.ai fNINcr• dol conoc:I• 
m>en10 hufflllno.., han muncllado en p"'!VftO 1sombr060, llevando su, 
Urnllel IIIU 111.1 de lo que p&rcd-1 posible. Un& de la$ 11\U ¡randcl hl.U· 
ftn, 1lnlca en su gtnm>, n la anqutsu, dd ~ 

"-<1 Mhko a de ¡r1n lmporuncia llnto que un medcano hl.ya lo(ln· 
do llqa, 11 espacio como que por medio del Ulo!llte MOREl.05 podt11'105 
comunkar al mundo n\leslr, cul,u,a. 11"1•""" 111 vangw,rdll de las CO• 
munkacloron 

REF1~01~ 
2000 

Mt:,uco EN~•. t;t,;P,\CIO 

lltl 

...... 



HOJlttA fltATÉtl1A 

REFLEXIONES 

TERREMOTO. 1985 

Escala: 1 :5 

188 

------------~- - ----------

iiümi!l 
~ 
~ 
" 1 " ' ' 

REf1FXIONE~ 
2000 

TEnni:Mon> 

lllll\!Ji 

Oiu,1,,Jo<'. L.Ga/Z1 IC, M.1rtj11 

Tttnka. canp"'•doA 
TinlH UliliuJ.ll: Ci.ln, 11\i~I.I. 1n--1nllo) ll<'lf,) 

Tipo J,r Íll"f"'Hion OffHI 

T•n11Ao 40 xi• mm. 
l'rño,;1<H',n; IJ 1/a, do G1j1 

HOl,,Hon; t,0 nlonl'illu 

EnpniJode 100 rr,Wm' 
~, .... 1'(11'. CtupoGr;ll\co 1101,,0 

nro :iooooo 
V1Qf..,"Wl· $J.OD•ll.&o 

f-(•Olll 

'1?:{f'! :~: :=~~uc~!e~:!'5 ; 1:Sn 71~~~"1¡ :~:~. =: 
.·t.i.,1;1 de RICMer. EsU fecM quc<W.t , .. ~<la en la lltslorl.l dc Mtll• 
copauslern;,,r 

W esuodllllus "'1n rueflll de IOI CICffl05 de muettDS, los miles de l\c· 
rldos. In ln1111mer•~les ~111da• m.,1erlilcs 

E.n eu fecN Ndó en el ¡,&IS un nuevo rnale&na. La 5<111darldad ven!I· 
c1er1. 1.1 unlOn entre klscompatrlc,tu. d es¡Mntudc l...:hll. li •)'l'<Ú' 11 her· 
=no. no fi>cron ya fn$e5 de r-uusmo polltko. no rq,rese,un una 
p,opagand.l de palab<a mueru ni •na f1lsl dcma¡ogt.l 

a me•ic,no que n1cl0 ese dll es110. dlspl>CSlo 1 1)'\ldu I IU hermano m 
desgr1,;II slnuumcn1e 

La ~Id.a ~l ,:l.tl pals ekJO d puo I iuw 1Vll1nc~ dc Ft"<roolda<I, 
dc enuq1, de compas!On y CCINUC~ 1111tnua,1 que dieron ulol y 11"')'0 

• loo que mu hablan pe1dldo 

a oul'rimlenco oe men¡ual>I 1111• a. bo>n<úd y d 6,,$p<endl!lUenui <lc'l me• 
xlcano que IU,¡k) dc cae 19 Ck s,epiler!ll.c de 1915. 

Pa,a c.ic nuevo rnal,;ano, Mtrlco e~• un mlnlmo l'!Ofnen¡o~ en me M:· 

llo po51al que d1r.! la ""ella al mundo enle,o mostr1ndo la lm1aen de 
unión y npcuna que lo u,1e1erl~ 

REHFXIONE~ 
2000 

TEltREMO'I'<) 

¡ ,¡qq I! I Tir,> 2 ,0C,O F..,n,pt~, ... Nun.,,,oJ,.-.. /// G<•-Cr~li<c> R,,,n,,, I ✓ I .... i<o 
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H~JlttA fltATÉtl1A 

REFLEXIONES 

TRATADO LIBRE COMERCIO. 1994 

Escala: 1 :5 

PJmÜ!ND 
~~~~ 
~ 

""" ' ' 

REf1EXIONf~ 
2000 

TPATADO LIDHZ COMt:UCIU 

r.- .-Jli,u,ol.l,o. Cwn. -ecn11. a-no y ""i"' 
Tlpc, J, ~ Ollwt 

T..,,_,. 40XHmm. 

~ U 1h.Joc•I" 

Hoi,11,,a., 60n11mpll,,1 
r.pd ,....,~, tundo b:Ulonc,. uno e••• 

lmpttwp;,r. Grupo(dkallO<no 

Toro: XXIOOO 
Valorfod&L $3.00•$1.!.0 

~ 
111!11 ,.,. 

• · -~ 1 U de apode 1991 d s«trta:lodeComeróoy forneruo tnt \ l_,. dusl.rlal de Mtilc.o. llimc s.err1. el Mlnwro de ln<IIWlll. Oen
~ d.l y TecnolOfll y C<>rnerdo IN.,,..doNI de Con&<U.. Mkhlel 
Wllson: y 11 Rc¡:>,eseMNe Comercliol de Esta<lc;d IJrlldos. art111111,. con
cluyen lH nq¡oci,ciones del Tr¡tado de Ubre Comcrdo de NOrtumtrlca. 

Loo ira PIiia connrman su cornprornlso de P'""'°"°' el empico y ti 
credmlenLO uon6mlco. mcd!lon1e la Ul)lnllOn del comercio y <le lu 
opom,niclldcs de lri~rslá> en II ion, de lltlre (omcrdo Tilllbltn 11~n
c1n su convlcdOn ok que el T t.C pcm'Ollrl awncntar la a,,npelllMdld 
lnlanaclonaldclascmprn.llff"CIIUl'IU. Cll\ldw;n1C:1y~. 
en ítlrml conan,,c,w, con II prc(cccl6n del mcd!O 1mbienle. 

LDI ot>¡c1IVOf 4d !talado son, cllmlnar b&rrcrH de ,omerclo. P'º"'°""' 
o;ondldanes PI" una (Ornpelcnc1.> jusl1, incrementar IM oponunkladel 
de inY=!ón, pn,pon:lc,l'w prolt«i6n ~ec\lldl l loil de-de p<opic· 
,U,d inleleclllll; nutiiecC>' P,D<~OI etcc11 .... en II apllCldÓl'I cid 
11a1100 y Li sohadOn de conlrOVefSIH. ni corno fomentar Li ,oopc,1e161'1 
Ulwl~I. rq¡ionaol y rnulllwr.:ral 

REf1EXIONE~ 
2000 

TUA1'1\IU) 1.111111: cnnu:11c1n 

WlifL.llll\ 

1"'7 



!OBRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

SERIE POSTAL CONMEMORATIVA AÑO 2000 

PRINll:R Di A D11: 11:Ml.lÓN 

Rtfl1XWNf.l 
2000 ..... ~,.,,., _____ 

l!lll(l!Hll:'.illll 
• ¡ 1111 J. I 

'I l I t 1 1 1 1 1 1 1 1 · 1 1 • 1 1 1 1 1 1 • 1 • t 1 1 1 1 l • I 1 1 • 1 1 1 1 1 l' 

SUO'l(IOl'f))ffAl..UE\l('A,\0 rnm, 

REf tEXIONE~ 
Escala: 1:6 2000 0001 

ua 
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!OBRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

REVOLUCIÓN MEXICANA. 1910 

PRIMER DfA. DE EMISIÓN 

REVOLUCIÓN MEXICANA 

M·* ·X·I· 

REflfllONE~ 
2000 
•z11v1c10 PO•TAL 

1111E E~lllh: !i U U 
M 1 1 1 1 1 l. /. 

La Revo11JCión Mexicana in ida 20 Lle noviembre de 1910 y concluye en 1917. Punto de pan Ida para la libertad. 

Escala: I:9 

iiiiiiiiiiii7ii 
1111111.1. 

UIS 
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!OBRi Di PRIMiR DÍA Di iMl!IÓN 

REFLEXIONES 

CONSTITUCIÓN MEXICANA. 1917 

PR.IMER DfA DE BMIB.IÚN 

CONSTITUCIÓN MEXICANA 

, ••• )llllJfülla 

! 

1 
M•ll:•X•l•4¡:,.,.,. •• 

IIBftEXIONE~ 
2000 

111 H 1m11i: :; ll U 
N I 1 1 C I l. l. 

La Constilud6n Mexh,;ana fue promulgada et dlil s de fehrero de 1917, y entró el vigor el dla 1 "· de mayo del mismo ai\o. 

Escala: 1:9 

130 
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!OBRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

EXPROPIACIÓN PETROLERA. 1938 

PHIMICH DfA. DIC BMI&IÓN 

EXPROPIACIÓN PETROLERA 

111 U [111111: li 1111 
1 1 1 1 C I l. ,. 

La Expropiación Pelroler.:i befelidó a México en su ,redmienlo económico .:i partir del 18 de marzo de 1938. 

Escala: 1:9 

~ 
111111 1.1. 

131 
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!OBRE DE PRIMER DIA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

TELEVISIÓN A COLOR, I 940 

PRl'MICR DfA DIC ICMl'Sl'ÓN 

TELEVISIÓN A COLOR 

ltlH[Klllh:l.illJI 
M I 1 1 C I l. l. 

Culllem,o Gonztilez Can1arena. en 1940 P<'llenta la 1elevislOn a !.:olor!.:omo Invento mexicano. 

Escala: 1:9 

.... 
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!08Ri Di PRIMiR DÍA Di iMl!IÓN 

REFLEXIONES 

JUEGOS OLfMPICOS. 1968 

PHl:MICH DfA DIC ICMl:Sl:ÓN 

JUEGOS OLÍMPICOS 

~ 
111,1, ,.,. 

(M ■ a I a o1 
I IIIWlll,l! 
1 ---·-

1 

REfU:XIONf~ 
2000 

111 U IVIIIU: li ll H 
V É 1 1 C I l. /, 

Ori;:ullosamente, México, primer pais latlnoamerh:ano sede de las Olimpiadas. en 1968. 

Escala: I :9 



!~BRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

MÉXICO EN EL ESPACIO. I 985 

Escala: I :9 

L34 

ftWON~~ 
~--000 

MÉXICO EN EL ESPACIO 

111111111111:i;uu 
ij 1 11 C I t. l. 

Adolfo Neri Vela fonnó pane de la 1ripulación de la misión 61 B de l.:i NASA. Se eslal'\lederon en el esp.:ido 3 S.llélites 
de comunicación: MORELOS-B (México). AUSSAT-2 (Australi;:i) y SATCOM KU-2 (RCA Ainericom¡ 
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!OBRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

TERREMOTO. 1985 

PRIMER DfA DE EMISIÓN 

TERREMOTO 

REftEXIOlm~ 
2000 
•1:nv1010 PO.T,.L 

l!i ll lill!ll: li 13 U 
M t 1 1 C I l. f. 

111n1111111,111111 
1111111.,. 

El 19 de septiembre de 1985 a las 7: 19 A.M . la Cim!.id de México fue s.:u;udida por un terremoto de 8.5 en eS\:ala Richter. 

Escala: 1 :9 

135 



!OBRE DE PRIMER DÍA DE EMl!IÓN 

REFLEXIONES 

TRATADO LIBRE COMERCIO. 1994 

PRJ:MBR DfA DE BMl&:IÓN 

TRATADO LJBilE COMERCIO 

REftEXIONE~ 
2000 
aEIWICIO PCHIT4L 

lllU[Wlllh:!ilJH 
111 111 1 l. l. 

Firmado entre Mt!xko, Estados Unidos y canadJ. Entró en vigor et 1" de enero de 1994. 

Escala: 1:9 

"'ª 
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EVALUACIÓN DE OBJETIVOS 

P
ara elaborar el proyecto de tesis "Sellos Conmemorativos Año 2000" se llevó 
a cabo una investigación sobre la historia de los sellos en México, de los di
ferentes tipos de sellos que existen y de las normas legales y especificacio

nes técnicas que requieren. 

Esta investigación nos fue formando un criterio sobre el cómo debíamos trabajar 
para seguir los principios que han imperado en nuestro país para el desarrollo y la 
elaboración de los sellos en nuestro país. 

Creamos 8 series complementarias de apoyo de seis timbres cada una. Dichas se
ries están basadas en diferentes fechas. La selección de las fechas se hizo pensando 
en los momentos que a México le sirvieron, le beneficiaron y le ayudaron a desarro
llar su esencia durante este siglo. 

La serie principal de "Reílexiones·, está compuesta de seis timbres con diferentes 
valores y color. Dichos timbres son unificados en la hoja postal en varios puntos. 

El fondo de dicha serie forma el 2000 refiriéndose al año, en la parte superior de 
cada uno de ellos se encuentra la palabra "MEXIC::O" siendo roja una de las letras en 
cada timbre para que en la hoja postal se lea con las letras rojas la palabra 'MEXl
co·. 

La tipografía que se eligió fue la familia lronmonger y se le dio un tratamiento grá
fico para lograr un mayor impacto. 

Con este mismo estilo se trataron todos los elementos gráficos que ilustran los di
ferentes timbres que conforman la serie, dándole asi sombras y luces. 

En la parte inferior de la hoja filatélica se encuentra la frase • Alcanzaremos el 
futuro a través del pasado". Con esta frease queremos proponer el esfuerzo de cada 
uno para forjar el futuro de nuestro pais. La palabra alcanzar significa llegar hasta. 
Representa necesariamente movimiento, esfuerzo. Su tiempo gramatical es futuro lo 
que implica esperanza y fe. 

Alcanzaremos el futuro no como un grupo anónimo sino por medio del trabajo 
personal de cada uno de los mexicanos; a base de un desarrollo indivudual, superan
do cada cual los obstáculos que se le presenten en el camino. 

Al hablar del futuro no nos referimos a un tiempo abstracto, sino a cada dia que 
cada uno de nosotros vaya viviendo. 
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El significado de la palabra a través es: por entre. Con ello queremos expresar la 
necesidad de viajar por entre el pasado de nuestra patria. Queremos recordar los 
momentos importantes que ha vivido México; los grandes logros; los alcances 
sociales; las tragedias comunes, para reflexionar por entre estos hechos, representa
dos en "Reflexiones", obtengamos el valor, el ánimo, la fuerza para llegar hasta el 
mañana diario, esforzándonos por ser cada día mejores. 

Nuestro pasado, nuestra historia, es lo que ha ido forjando al país que México es 
hoy. 

Es una frase que denota seguridad, viajar por entre o a través del pasado nos lle
vará necesariamente a alcanzar un mejor futuro que, después de todo, ya está aquí 
hoy. 

Bajo este pensamiento se representó a un México en sus razas, en sus raíces, en 
sus formas de visión, y perspectivas, pero realmente queríamos representar algo más 
que Jo fisico, lo externo. con el tema "REFLEXIONES" sentimos que estamos llegan
do más allá de lo superficial, queremos representar el corazón de México, sus senti
mientos, las cosas que no se ven, pero que representan más profundamente el ser 
intrínseco de nuestro país. 

Reflexiones examina detenidamente el alma de México y el juicio que de este exa
men resulta es nuestro trabajo. Es meditar sobre México, es pensar en México. Es de
sear que todo el que vea estos pedacitos de papel, que viajan por todo el mundo, re
presenten no sólo la cultura, sino los sentimientos del país. 

En Grupo Gráfico Romo estuvieron interesados en el proyecto y nos propusieron · 
presentarlo directamente en SEPOMEX, cosa que ya se hizo. Aunque todavía no te
nemos respuesta haciendo la investigación nos dimos cuenta que en México es su
mamente dificil llegar a hacer una serie semipostal pues la estructura económica de 
SEPOMEX tendría que cambiar. Servicio Postal Mexicano no niegan la posibilidad de 
hacerlo, pero sabemos la dificultad que esto implicaría. Conscientes de la imposibi
lidad de que SEPOMEX acepte el proyecto como tal estamos en platicas para llevar 
a cabo el concepto y que SEPOMEX aún dando a otras personas el crédito, imprima 
la serie "REFLEXIONES" respetando la idea básica con que fue creada. 
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Cuestionario dirigido al Servicio Postal Mexicano 
contestado por la Lic. Aida Aramburú. 

CUESTIONARIO 

1.- Importancia de lA Fil1teli1 hoy dí.a 

R.- U i.mport.lncta de In Fih1telii1 en la actu11idad n d.ererminante, ya que 
con la impresl6n de las esta:mpill.u postales, con la variedad de lPmAs 
a desAit"OU.U, motiv1 Al 1ul,¡uiriMl.é dP. IH mismu II investigar r.on m,h 
profunJJdad dichos tenias, lo cuiil ayudii • l.l superAcJón culturll, por 
lo que se considen ll la Filiil:P.lia, como un vehkulo tran.sa'LÍ$0t de 
cult:ur• y conocimiento. 

3.- Diferenciu entre timbre. estampilla y sello 

R.- Nu e~üle diferenci-1 entre timbre, ntimpilla o sello, ya que significa lo 
mismo. 

4.- Elementos queconfonn•n un timbre (e,cplicado:i;) 

R.- l,u esb.mpilLu poitales conmemontivH y especiales, debt-n ,ontP.ner 
lo"i -.i&uientes datos: 

- Viñeta o motfro principal de la estampilla 
- Nombre del p•ís emisor 
-Ai\o de Impresión 
-Valor facial 
-Nombre del ~dor 

5.- Orig~ Je I• filler a na como elemento del sello postal 

R.- l,,;a filignuw, llunbitn Uo1m,1da letra de agua, es el di.Jel\o o leyenda que 
se incorpora .al papel p•H evit•r la fab;Jficación Je los sellos o 
estampillas poitales.. 
Pueden ser de dos tipos: 

a) En lil estructura. tnism4 del papel en e-1 moatento de su fabrkacl6n 

to) Aplk-ad• con p0$tcrldad (estamp;¡;do) 

En los últimoo aftM, por razones de economía o por no considerarla y• 
imprcscindih1e, numerosos p,ilses han eliminado I• filigrana de sus 
valores posWes. 

6.- MATCIIS dC' ae,ua: origen.es y funciones. ¿Son utllindas actualmente7 
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R.· Esta pregunt.:i '4? relaciona con la No. 5 

7 .• Suajes, peiOl?S y cortes de sellos. 

P O ! T A t 

R.- En todos los p.ú"'s era necesario separar lo• o/-mplarns enlre si, 
empleando elementos cortmt..-s: lin tijeras, con el con.siguiente peligro 
de dañdr 111 imagen de los sellos. 

Hay divPJ'li.tS clases de perforación, 5etún el sistenHl empleado, 
quedando los sellos al separ.:nse "dentados" en sus bordes l.is 
perforaciones mb usUllles, actualmente, son lu que ff' denominan: 

En forma de peine: el pUego p.ua progrniv.unenle por el cabezal de la 
perforadorai que marca tres de los lados del sello, en tanto que el gol~ 
siguiente completa el Cuadrado o rectángulo impreso. 

Perfor-.i.ci6n rotativa: ttalizada en UII misma m1quinil impresora, a 
medid1. que la bobina de papel cumple su ciclo, 

Perforación en panes: h1 mabiz perforadora elige posiciones dentro de 
un pliego," hojita-block. y mal'CI el dentado del sello elegido. 

La perforación se mide con el "odontómetto", pennite determlnar la 
cantidad de dienre$ que enttan en dos centímetros, ,egón escal.u ya 
dadü, 

9.- Normas y estándares legales y funcionales para la Cl"eilci6n del sello. 

R.• Se aneu.n requilitos té-cnkut para elaboradón de originales para 
Talleres de Impresión de Estampillas y Valores y Grupo Gráfico Romo, 

10.-Formatos establecidos 

R.- Esta pregunta se relaciona con la nCr.mero 9, consultor· Requi5it~ 

tknicos·para l'!]aboración de originales. 

11.-Pruebas contra falsificación. 

R.- Esta pregunta se relaciona con 111 No. S 

12.-Tipos de papel 

R.- Existen diferentes Upo• de papel: 

M!XICANO 

a) Papel de Seguridad: expresión general que comprende a todo papel 
que hayn sido ~pccfficamenle tratado en el cuno de su fabricación 
para prevenir falsificaciones, bonaduras de matasellos, etc. 

Papel tizodo: es un papel revestido con solución de liza. 

Papel ilustración: papel moderno de cierto granaje, de superficie 
brillante: produce imáigenes de tonalidades bien marcadas. 

Papel fluorescente: posee una luminiscencia cuya duración está 
limitada a la de la e:(citación exterior. Su luminosidad remanente no 
puede ser comprob,ulo visualmente. 

Papel fosforescente: su luminiscencia continüa después de cesar la 
excitadón. Para que el sello postal fosforescente cumpla su misión, 
dentro de l11 clasificación autom6tica de la concspondencia, la 
superficie imprcs con viñeta.s y leyendas no debe de superar el 40%. 

Un panorama general de otro.s pi!pelcs nos oblig11 a mencionar el papel 
japón, papel de arroz, manila, hecho a mano (una artesania hoy 
olvidada), papel azulado empleado en el penique rojo de Gr.in 
Bretai\a, y por óltimo el papel con hilos de seda {Dickinson) por el 
nombre de su inventor. 

14.-Restricclones tipogdficas (acomodo, tamai\o y estilo) 

R.- Esta pregunta se relaciona con la No. 9, por favor consultar Requisitos 
técnicos, para elaboración de originales para impresión de estampillas 
postale:.. 

15.-¿Qué clase de temas están permitidos (sociales, ccon6micoo, religiosos, 

etc.)? 

R.- Los temas para impresión de estampillas postales son muy variados, 
siendo importante conmemorar hechos históricos de trascendencia 
nacional e internacional, eventos cuyas manifestacionH tienden a la 
unión de los pueblos y la paz universal, asl como dar 11 conocer las 
beJleL1s artísticas, arqueológicas y las de orden natural, que sean parte 
de la cultura y c:ivilización. 

16.-¿Quién define el tema? 

R.- El Servido Postal Mexicano, recibe las solicitudes para emisión de 
estampillas postales, de particulares, organismos públicos y privados 



•·•·•·••11•• .................................................................................................................................................... ~JI 

COE!TIONARIO !ERYICIO P O ! T A L 

etc.; las cu•les se estudian, aulorizJ.ndo,e las que por su importancia y 
trascendencia, ameriten la emisión de una estampilla post.l.l. 

17.•¿Cómo establecen valores y denominaciones?, ¿Por quién? 

R.• Los valores f11ciales de las estampillas, son establ«idos de acuerdo con 
las tarifa& postales autorizadas para el franqueo de toda clase de 
correspondencia y paqueterla. Esto es de acuerdo a las necesidades 
que tenga el Servicio P<»tal Mexicano. 

18.-Requerimientos para que el di&ei\o de un sello sea aceptado por 
Correos de México 

R.• Esta pregunta &e relaciona con la No. 9 y 14. Consultar requisitos 
técnicos par• elaboración de originales. Sin embargo para que un 
original sea aceptado por el Correo, deberá cubrir perfectamente el 
tema a&ignado. 

19,•Requerimientos pan que un organismo altruista pueda emiür un sello 
o &ea aceptado por la Dirección de Correos. 

R.- Los Organismos altruistas no puPden emitir estampillas postales, 
únicamente el Correo, las solicitude5 para emisión de estampillas 
postales, deberlin ser enviadu al Director General del Servicio Postal 
Mexicano. 

20.-¿Existe la po1lbilidad de que mi dite1'o tea pan un• serie de 
estampillas &emi-postales (aquellas cuyo valor e5lj fragmentado para 
cubrir el importe del franqueo y para destinane a una obr• de 
beneficencia) y al mismo tiempo dicha serie &ea conmemorativa? 

R.• W estampillas de Correos, no pueden ser i;emi-postales, ni &e puede 
fragmentar su valor. 

21.·Requi&itos y normas para elaboración de dichas estampillas 

R.- Se relaciona con la pregunta No. 20. 

22.-¿Quién aprueba el discl'lo? 

R.• La aceptación o rechazo de un boceto o diseno, se realiza por 
autoridades del Servicio Postll Mexicano y por parte del promovente, 
checando que el boceto respectivo, cubra perfectamente el tema de la 
estampilla a deHl'Tollar. 

•~nnwu,111111 
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23.-Existe algún comité o jurado ¿quiénes lo conforman? 

R.• En las oca&iones, en que el Corroo de México, ha lanzado una 
Convocatoria para elaboración de disei\os para estampilla&, se 
conforma un jurado compuesto por funcionarios del CorTeo, 
diseruldores gráficos. de reconocida capacidad y experienciil en el 
disei'io, personal de las Imprentas que actualmente trabajan en el 
correo y filatelistas. 

24.-¿Cuiles son sus criterios? 

R.- Uno de los aspect05 m'5 importantes en 11 elaboración de disci\o.'I para 
estampillas postales, es el de que dicho disei\o cubra perfectamente el 
tema seleccionado, asf como los requisitos de presentación y 
elaboración de los mismos, 

25.-Diferencia entre manejar una foto o un dibujo 

R.• La diferencia entre manejar una foto o u dibujo, queda a criterio del 
di~ñ-1dor, según el tema que M" vaya a desarrollar, se recomienda que 
para el tema de efemérides de penonajes, se utilizcn fotogra!ias de los 
mismo~. 

26.-¿Qué es más recomendable y porqué? 

R.- Esta pregunta Je relaciona con la número 25. 

27.-Extras en el diseño de una estampilla: 
conmemorativa, de recuerdo, 5,0bre, etc. Explicar. 

Matasellos, hoja 

R.- El Servicio Postal Mexicano, elabora mata,ellos de primer dfa de 
emisión de cada una de las estampillas a emitirse, lo, cuale& contienen 
la fecha de circulación de la misma,.un motivo o dibujo central, .según 
el tema, asl como la leyenda Servicio Postal Mexicano y el nombre de 
la población en donde 51.! lleva a cabo la cancelación de !.1 estampilla 
postal en tumo. 

Ai.imismo, se imprimen hojillas filatélicas, que contienen los datos 
técnicos de la ei;tampilla y la información general del evento, 
aniversario, etc., a conmemorar. 

Este al\o el Servicio Postal, esU elaborando sobres ofidale, de primer 
dJa de emisión. 
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28.-C.mtidad de colores que puede tener una estampilla 

R.- La cantidad de colores que puede llevu es variable, para las 
estampillas mexicanas favor de consultarlas características p.ua 
elaboración de originales para impresión. 

29.-Tt<:nicas de impresión 

R.• En la actualidad el Servicio Postal Ml!'xicano trabaja con dos Imprentas. 

a) Los Talleres de Impresión de Estampillas y Valores de la Secretaría 
de Hacienda y Credito P6blico, imprimen con la técnica de 
Huecograbado Rotativo y, 

b) Grupo Gráfico Romo, utiliza la técnica de Offset. 

30.-Lugar de impresión y funcionamiento 

R.- Como mencionamos en la respuesta a la pregunta No. 29, el Correo 
e!t6 trabajando también con la Imprenta Grupo Gráfico Romo. 

31.-¿Existe algán lugar fuera de los T.LE.V., donde se puedan imprimir los 
timbres de México? 

R.- Como mencionamos en la respuesta II la pregunta No. '19, el Correo 
est.\ trabajando también con la ImprenU Grupo Gráfico Romo. 

32.-Tiraje, distribución, comercialización 

R.- Lo, tirajes m.b comunes de la, estampillas post.ales mexicanas, son de 
300,000 y 1'000,000 de cada una de ellas, su distribución y 
comercializadón a nivel nacional, se realiza principalmente a través 
de las Administraciones Postales del D.F., autori7.adas para venta y 
cancelación de primer día, y las Gerencias Postales Estatales, para lo 
cual se les manda matueUos de cancelación a cada una de ellas. 

33.-¿Cómo deben ser entregados los originales mecánicos? (¿tamaflo, por 
5elección de tintas, separación mecinica, se admiten originales 
electrónicos?) 

R.- Por favor consultar caractertsticas técnicas para elaboración de 
originales para impresión. 
En la actualldad mayor1a de los diseflos para estampillas, se realizan 
en computadora, siendo de excelenm calidad su presentación. 

MEXICAN! 

34.-Canceladón oficial: cuándo se da, quién puede hacerla 

R.- La cancelación oficial o de primer dfa de emisión, se lleva a efeclo en la 
fecha que de común acuerdo, definan el Organismo y los promoventes 
de la misma. 

Esta es hecha por autoridades del Correo y los promovenles, en una 
ceremonia oficial. 

35.-¿Cómo se puede considerar un error en una estampilla para que tenga 
más valor filatélico y no sea rechai.ada por los revisores de los T.I.E.V. 

R.- Se considera que las estampillas postales deben salir de la imprenta, 
sin ningún error, ya que \u planillas son revisadas minuciosamente, 
siendo el control de calidad muy esbicto. 

:%.-¿Que pasa con los errores y l.u primeras impresiones malas o defectos? 

R.- Al ser revisadas la:. planillas, despu& de que son impresas las 
estampillas, todas las impreslones detectadas malas o defectuosas, son 
separadas de las demás, y desh'uidas. 

37.-¿Cuántos timb~ conforman u.na serie1 

R.- Las series de estampillas postales se pueden conformar de dos 
ejemplares en adelante, en el año de 1994, el Servicio Postal Mexicano, 
emitió una serie de 24 estampillas denominada "Conservemos las 
Especies". 
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ANEXO 1 

REQUISITOS TECNICOS QUE DEBERAN CUBRIR LOS D!SEt7los DE 

ESTAMPILLAS POSTALES QUE RECIBAN LOS TALLERES DE 

IMPRESION DE ESTAMPILLAS Y VALORES. 

1.- El tamaño de los diseños debe,á se1 milhlplo de las medidas 

en que perfora la maquinada de los Talleres y !'O d■be1á 

excode1 de cinco veces el tamai\o de la estampilla a imprimir: 

a) Estampillas de ◄O Jl 24 mm, ó 24 Jl 40, seg6n se trate 

de formato horitontal o vertical. 

b) Esumpi!las de 48 x 40 mm, 6 40 x 48 mm, se1ún se 

trate de formato hori:wntal o verlical. 

e) Estampillas de 24 x 20 mm, 6 20 x 24 mm, según se 
trate de fo,mato horitonul o vertical, 

d) Estampillas ele ◄8 x 20 mm, 6 10 x ◄8 mm, según so 

true de formato hori:wntal o vertical . 

.2.- Cuando el diseño de la estampilla sea a rebase, deberá cubrir 

la totalidad de la superficie del limbre, siendo en estos cuos 

las perforaciones el límite da la impresión. Cuando ésto no 

sea as[, el área de impresión deberá dejar libre t.S mm, por • 

cada uno de los cuauo lados de las estampillas. 

3.- La tlpo1r1Ha del diseño deberá ser de la misma familia, o 

lfln, evitando aqu1llas que conten1a rascos muy delsados, que 

•~- tap1n o no impriman al reducirse. Cuando H trate de 

'\ xtos, placu o logotipos que vayan bloqueadOll e impre~os en 

,\. do blanco, deberá cuidarse que prestn1en un buen con1reste. 

I 
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4.- En el diseño deberin aparecer: el pone con el si¡no de nuevos 

pesos; la leyenda "M.EXICO" en la posición y tamaño d1macado 

y el piE de impren1a, que incluirá el nombre del diseñadot, el 

del impresor (TIEV) y el año de emisión. 

S.- Los disefiadores podrin utiliiar diversas técnicas para elaborar 

slJS disefi~, recomendindose eviten 1onos demasiado b:i.jos que 

difkllmente puedan ser reproducidos por el sistema de 

impresión de roto¡r11.bado que emplean est01 Talleres, ya que 

fueron creados para los impresos de SEGURIDAD del Cc1bierno 

Federal, por tal motivo u utiliió desde su fundación, para la 

impresión de es1ampillas postales, el sistema de huecograbado. 

,) 

b) 

Dibujo a tinta. 

Dibujo a lipir.. 

TRCNIC/\S 

e) Acuarelas y óleos. 

d) Combinación de lápii y tinta. 

e) Dibujo en t4cnica miuL 

f) Olui\os electrónicos. 

r;) Orlr;inales fo101rtficos. 

- blanco y ner;to. 

color papel. 

Color tran1parenclu. 

6.- l.(Js oricinales mec,nicos deber,n presantarse sobre cartulina 

1r1nsa. 

a) Con HnHa de re¡istro a.l centro de los ejes horbontales 

f 
y vertical. 

~\ Cruc•• do corte. 
f>( Separaci6n de cada uno de 10$ colores en aceu,tos a 

/ 

perfec10 registro en el caso do originales a ltnea o 

plastas, identificando en cada uno, la.s tintu a ·G1murse 

-mhimo cuatro 1intas- según la gula de color pantonc. 

NOTA: Las 1inus metilicas no deberán llevar oira 1in1a 

enclm11.. 
d) Cuando se !tate de dibujos a color, deberán ,ealiurse 

sobre cartulina flexible. 

7.- Cuando los diseñadores p1efie1an entregar negatiYOs matrices 

nmaño exacto de la impresión, a;enerados por medios electróni

cos: computadora, scanner, etc., o por medios foromecánico1, 

estos deberán venir orientados con la emulsión hacia arriba 

deber.á leene por la emulsión). 

Asimismo, cuando se I rate de esfumados o de selección de 

color, deberán ser procesados con pantalla de ro101rabado de 

200 trneas por pulgada cuadrada. 

8.- i\nuo a los originales deber, er11rcgarse¡ una reducción 

fotogrl.flca a color, al tamaño de la impresión final, como 
referencia para evaluar los efectos de la ilustración y textos 

de lll Ht"ampilla. 

9.• Los Talleres requieren de die:t dlas hl.biles contados a partir 

de la recepción autoriiada del original, para la preparación, 

fotografía, formación, adición, gr1bado e lmp1e1i6n de cada •¡re- En el caso de una emisión de varias estampillas 

~ ~r&n adicionarse ues dras h&blles por cada estampilla 

/, nal. 

IS-01-94. 
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REQUISITOS TF.CNICOS PARA LOGRAR 
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POSTALES CON CALIDAD TOTAL 

GRUPO GRAnco ROMO S.A. DE c.v. 
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G R U P O GRÁfl(O R O M O 

INDICE 

l. Introducción 

11. Partes de una útampilla Postal 

111. Lista de Verificación para Orlr¡:inales Mecánicos 

INTRODUCCION 

F.l presen1e IT\&llual rcprcscn11 un.. estructura de con'l.lniución enlrc el Dim'lador 
Gráfico y e! Impresor con el fin de asegurar un conuol cucto en el dcurroUo del procC50 
de producción de una cst1L111pil11 posLal, desde su C(lnceptialización gráfica huta el impreso 
final y acabado. 

Respetar la disciplina propuesta prantiuri. que la calidad de 11 estampilla postal 
respete con euctitud Ja idea ori¡mal y sea perfecta en iu reproducción grifica. 

L.u 16cnicu de impresión a utiliur rapondcn a lo1 iiJti::rnu mu avanudOl en 
1ccnologi1 y controles de calid&tl, motivo por el cual. cu.Jquiu defecto que &pare«& en d 
original mecánico se copiará ccn exactitud. 

La fil'\alidad del &,,vicio f'ost4/ Mu:ictu10, 101 Discliodora Gnifkos participantu y 
Grupo Gráfico Ro,no e, la de reproducir cnampillas posulcs que superen la calidad 
existente en la.s c111mpillu intcrnacionale¡, reprCJCntando esco UN vent&JI de prestigio y 
calidad mexicanu. 

El rao inicia en cumplir con los rcqucrinucnlos dd pri::sente rnam.ii.l corno W1 estándar 
a rcspe1ar en cada proyecto. 

LIC. ABRAIIAM ROMO GARCL\ 
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T I T O I O 

PARTES DE UNA ESTAMPILLA 

Son lo, elcmcncos que debe contener una estampilla postal: 

lluurachin.• Dibujo o fotografia que ilustra el timbre. 

Mar¡en.- Es la orilla blana que rodea al díb\Jjo 

País emiJor.- El pah donde se hace el timbre 

Valor í1d1L- El impone a pagar por d timbre. 

A.Jlo de irnpn1i6n.- El añ0 en que se NZD el timbre. 

Nombn del dbehdor.• El nombre la persona que diKllo el timbre. 

Motivo de l1 emlslcSn.• Ncmbrc o titulo del cimbre. 

lzapraor,• Empresa que imprimiO d 1imbrc. 

Dentado.• Orificio para rcconar d timbre. 

Motivo de emisión Ilustración 

"'"º' .. INDUSTRIA 
AUTOMOTRIZ 

MEXICO 

N$ 1.00 

Nombre del diseflador Impresor 

Dentado 

/ 
Margen 

País emisor 

Valor facial 

Año de impresión 

~ 
1111111.1. 

UST A DE VERIFICACIÓN DEL ORIGINAL MECÁNICO 

~ presente liN de vcrif~n. c1111men lof pumos csuatpcol de <'Ollll'OI qm; k ~de~ 
~ cllbol'W un oriJinal ~ 1k 11111, csu.mpiU1 poaal. 

>•k Of'U;VAC(Q.-., 

I\IISU"IQ6n 0 
Con-ei:ció11 de c,;,lor [Bl 

Umpicr.a e q:;,mc1. pilljosJ 0 
Vela 0 
T- 0 
NiúdQ 0 
._,, 0 -- 0 

""'"' 0 ...... 0 
Rtfjruoc 0 
Ouisdc:col« 0 
P1111oncs dircaos 0 na,., 
Tipopalll 0 

""""'" 0 
N, ... 0 
Nomnrdidol 0 
Orlo¡raftl 0 
,.,......, 0 
Valor rscw 0 
Aaa de 1mpruiQII 0 
Nomb~ dd di11elladot 0 
Motivo dc b emisión 0 
Jmpn::sor 0 
Co¡u1cs,cab 0 



Lista de Verificacion para Originales Mednlcos 

~•hecMn ,ú uú.~ ú. ~ 

O llustraci6n,• Los Disci'ia.dorcs pueden utilizar divenas tCCnku para el.borar 1us 
disei'los, como son: 

A) Dibujo• 1in11 
DibuJo en tccnica mix11 
Disei'io1 elecuónicos 

En esto, caso, 101 trazo, no deben set demasiado delgados ya que al reducirse se 
puede perder. ni dema.siado gruesos para evitar que u emplasten, se deberán hacer 
sobre canulina de 300 grs. pan que sea flexible, 

8) Ilustraciones 
Acuarelas 
01001 

En CSIOJ ca.sos se dcbcri entrepr lll'II fotografia del ane tom•da en uamparu,cia 
por un fotógrafo profesional para ue¡urar la fidelidad de los colores del original. 

En ambos casos es esencial que se elaboren perf«wncnte en proporción al tama!:, 
del timbre I realizar, o en su defecto que se marque el encuadre del ire.a del original 
que se reproduciri. 

O Correcdoaa de color.- Cada transparencia dcbcri analizusc cuidadosamente a 
través de un visor profesional; se debcri indicar de antemano ai dcse11 hllcer 111¡-Jna 
corrección de color. 

o Limpia.a, 1oaa, nitlde-%, no rayoat.11 o no mire.u,• Son carac:terísiicas que deben 
obseivarae en lu tra!Uparenciu, de preferencia utilizando una. lupa. 

Si fueron rt1pendu se debe indicar para que se conserven en su rcrroducc,On; 
asimismo debe solicitarse su dcvolucion en las misnw condiciones, 11 finaliur el 
trabajo. 

Si existiera a181Jn defecto, se debe anotar y consultu su posible arreglo o estar 
conscientes de que aparecer• en el producto final. 

o Encuadre.- Indicar en lu transpartnciu el irca que se debed reproducir, 
utilizando un papel albancnc sobre la transpan:ncia o, mejor IUn, mucindolo en 
una copia blanco y nc¡ro de la misma lransparcncia (Foto de Posición). 

o Propon:16a.• El iamai'io del disei'io y ori¡inal mccinico dcberi. ser múltiplo CJtaCtO 
del tamlli'io de la estampilla a reproducir no siendo m.yor • 1 O veces su 1amat10 
original. 

En el caso de ilustraciones podri Jer I tamdo mis gn.ndc, sin embargo se ilebc 
tomar en cuenta la calidad de los detalles pua que no se pierdan al ser reducidos. 

O Registros,· Se deben ma,car siempre los registros exactos de la estampilla posul 
corroborando que guarda1, una exacta proporción con la medida final que se va a 
reproducir 

Mar¡cn,• Dentro de los registros generalmente se debe considerar un mugen 
alrededor de la estampilla de 2. 5 mili metros para ccntru dentro de CSfe margen los 
créditos del disc:i'lador, pie de imprenta y año. 

O Hebl.lt..• Si la eJtampilla pos1al en su diuño lleva plasta o ilustración rebasada, se 
debe considerar que el co,,e rebase 3 mílimctreis por \,,do los regimos finales. 

C'I Guía de color.- Cuando ie trate de original mccinieo, se dcberi poner una cuni~ 
de papel alb11ncne sobre el original para deflnir en é:.te las ireu y los colores que se 

'""" 
J Panto11et directos.- lndit:.u los números de pantone de acuerdo 111 color regucrido. 

Es imponante señalar si deben ser elaborados en color directo o mediante 11 
formación de, los cuauo e.olores bislcos. Ocberi indicarse tambiCO si las lineu que 
marcan las d1íerentCJ áreas de color, en el original mecánico. se imprimen o solo 
determinan el limite de color 

e Tlpo1nfia.- Es imponante releer tos textos, atendiendo únicamen1c los siguientes 
aspectos de la tipografia: 

O Dcfioición: los cuactcrcs de los tipos deben cncontr.U"5C perfectamente definidos 
y limpio) ,:n su originalidad. 

"J Ne¡ro: la 1ipografia no debe estar gris, con velo o manchada. Dchera cuar nitida, 
limpia y negra pva su pc1fcc111 reproducción. 

o No mordidos: verificar que la tipo¡¡rafia es!~ libre de piojos o letras mordidu, 

O Orto¡raria: verificar los ic,aos, atendiendo solamente la onografia de las palabras. 

o Pals emisor: Verificar que aparezca el nombre del pa!s. 

O Valor (acial: Verificar que apucl.CII el valor racial. 

□ Año de impresión: Verificar que aparezca el alto de impresión. 

(1 Nombre dd dbeftador: Verificar que aparezca el nombre del diseñador. 

O Motivo de la lmprcalón: Verificar que aparezca el motivo de la impresión. 

o lmprcnr: Verificar que 1p111ezc1 el nombre del impresor. 

i:, Copia a caula: D111 en calidad de dummy una rcdua:i6n del origina! en bl&nco y 
ne~ al wnaf\o real del timbre para que se pueda verificar de antemano la 
legibilidad de tcX101 e ilustraciones 

NOTA: El máximo de tintu a empicar son cinco tinw. 
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