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INTRODUCCIGN

las repercusiones que pudiera tener en los ingresos del servicio postal la

elevacion o reduccidn en el porte de la correspondencia, se llego a la con-
clusién de que un porte bajo, lejos de mermar las entradas, determinaba un aumen-
to de éstas. La explicacion era que se manejaba un mayor nimero de piezas. El es-
tudio reveld un hecho que constituia un motivo de recargo en los costos del servicio
postal: la conduccion de piezas no franqueadas que los destinatarios se negaban a
recibir por no estar conformes en pagar el porte. En muchos casos tampoco los re-
mitentes ocurrian a reclamar tales envios, despues que las piezas eran devueltas a
la oficiona de origen, Significaba esto que el correo transportaba dos veces una pie-
za sin compensacion, dado que prevalecia la costumbre de que el porte lo pagara
quien recibia la pieza. Para corregir esta anomalia se decreté en Inglaterra que el pa-
go del franqueo deberia ser previo, y con tal fin se creron sellos o estampillas engo-
madas, de diversos valores, cuyo uso legal cobro vigencia el 6 de mayo de 1840.

c omo resultado de un estudio emprendido en Inglaterrra en 1835 acerca de

No tardd en ser adoptado el nuevo sistema por todos los demas paises. Brasil fue
el primero en seguir el ejemplo de Inglaterra: hizo una emision de sellos de correo
en 1843. En Francia y Bélgica empezaron a usarse tales sellos en 1849, y un afio des-
pues en Australia, Espafa, Prusia y Suiza.

En México el General Ignacio Comonfort el 21 de Febrero de 1856 firmé el Decre-
to que establecid y reglamento el franqueo postal, marcando esta innovacion una
nueva etapa de innegable progreso y trascendencia dentro del ramo postal.

La tesis se encuentra dividida en 3 partes especificas:

1) Marco tebrico, conformado por los primeros 4 capitulos. Definiremos disefio y jus-
tificaremos como es aplicable en una estampilla y en los elementos relacionados
con ésta. El lector encontrar4 todo lo relacionado a filatelia. Aprenderemos a di-
ferenciar los tipos de estampillas que han existido y las que actualmente maneja
nuestro pais. Encontraremos un analisis comparativo de los organismos naciona-
les e internacionales de servicio altruista y definiremos cual de ellos es el conve-
niente para llevar a cabo el proyecto.

2) Requisitos técnicos y legales, donde se hablaréa de todas las normas que tiene el
Servicio Postal Mexicano, los talleres de impresion de estampillas en nuestro pats.
Se estableceran las funciones y limitantes de cada una de las partes que integran
la edicién de un timbre.

3) Desarrollo del proyecto donde se encontrard la aportacion y definicion de la serie
postal conmemorativa afio 2000.
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SERIE POSTAL CONMEMORATIVO ANO 2000.

| proyecto propuesto para la elaboracion de este trabajo de tesis consiste en
Eel diserio de una serie de estampillas con sobrecarga con motivo del fin de
siglo XX.

Siguiendo uno de tos principios basicos del disefio grafico, concebido como una
actividad racional y funcional, el proyecto buscara trascender de lo estético y con-
vertirse en un medio grafico-informativo que repercuta directamente en la dindmica
de la sociedad actual.

Se analizaran aspectos histéricos de la elaboracion tanto de sellos como produc-
tos analogos cuyo fin haya sido la conmemoracion de algun evento de trascenden-
cia social. Asi mismo se recopilara informacion de sus aplicaciones en nuestro pais
y se hara un balance comparativo con otros paises,

Es importante mencionar que el proyecto lendra como objetivo generar alguna
aportacion novedosa dentro del contexto tanto de disefio como de la manera de apli-
carlo en diferentes formas.

Se estudiaran todos los procesos técnico-practicos que conllevan a la elaboraciéon
de estos productos.

El fin del proyecto sera destinar un porcentaje del capital que se obtenga con su
venta al fondo de un organismo de asistencia social lo cual podria suponer que la se-
rie postal se enfocaria directamente al universo de cobertura de dicho organismo.

Se diseriara una serie completa de timbres, el matasellos de primer dia de emisién,
hojillas filatélicas, hojillas souvenir, sobres, y cuadernito.

La filatelia, como algunas otras actividades artisticas, hoy en dia se convierte en un
medio masivo de uso y que independientemente de su valor plastico, cumple una
funcién especifica que es la de dar un valor de cambio por un servicio.

Por otro lado, se ha visto a la filatelia desde dos diferentes angulos; primero como
una actividad de coleccionar estos sellos por la gran variedad y universalidad de los
mismos; y segundo como un espacio el cual ilustrar y darle un valor comercial.

Se considera que existe un gran potencial de innovacion en esta area o actividad;
no solo en el disefio de la serie y sus elementos por si solos, sino por la presentacion
[
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Se sustenta el proyecto con el fin de generar una colecta econémica a un organis-
mo de asistencia social y que ademas tenga el valor de franqueo,

Se presumne que el realizar una tesis relacionada con el tema posee gran numero
de posibilidades tanto de expresion estética, como consideraciones técnicas, y has-
ta ser susceptible de generar reflexiones al consumidor.

Por ultimo, se plantea este proyecto por su originalidad y escaso material referente.

El proyecto de tesis "Serie Conmemorativa Ano 2000" buscara varios objetivos:

& Crear un disefio innovador tanto en la plastica de los mismos, como en las técnicas
de desarrollo.

& Ayuda a una institucion de servicio social.
¢ Respetar todas las normas legales, especificaciones técnicas, etc.

¢ Poder darle mediante un proceso de disefio racional y metodico un angulo funcio-
nal a una actividad artistica.

¢ Evaluar sus posibilidades reales de aplicacién en el sistema de correos nacional.
® Representar a México de una manera diferente a lo usual.

¢ Llegar a los sentimientos de nuestra nacion.

ALCANCES ¥ NEGESIDADES

Para realizar un timbre postal se necesita un tema principal innovador del interés
del usuario.

Queremos hacer una serie conmemorativa y de sobrecarga al mismo tiempo para
cubrir tanto el franqueo que requiere el Servicto Postal como la ayuda que queremos
brindar a un organismo altruista.

Intentamos reinnovar en México este tipo de timbres e investigar porque no exis-
ten actualmente timbres de sobrecarga en nuestro pais.

Podremos destacar por medic de un andlisis de eventos de éste siglo en nuestros
pais los valores de los mexicanos. Debemos recalcar estos valores para invitarnos a
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ALCANGES Y NECESIDADES

nosotros mismos a reflexionar sobre las virtudes de nuestra nacién y dar a conocer
en el extranjero nuestra cultura emocional.

Necesitamos cubrir fos dos tipos de perfil del usuario que existen para una estam-
pilla de correo: el consumidor que los utiliza come valor de franqueo, y el filatelista,
con elementos adicionales a la serie como son hajillas filatélicas, hojillas souvenirs,
sobres de primer dia de emisidn, librito, etc.

# Buscamos una institucion que nos apoye con [os siguientes requerimientos:
+ Institucion seria y de manejo transparente.

+ Altruista para que el fondo que se genere con la serie beneficie a algin
sector necesitado de nuestro pais.

¢ Que respete los derechos humanos
+ Que se base en la paz.
+ Haremos reflexionar a los mexicanos y sobresaltar los valores de México.

+ Haremos resaltar a México ante los demds paises que emitan timbres conmemo-
rativos en relacion al afio 2000.

* Analizaremos productos existentes similares al nuestro principalmente en el mer-
cado nacional.

¢ Investigaremos métodos de impresion, normas legales y standares actuales para
la realizacion de un timbre en nuestro pais.
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DEFINICION DE DISERO

tectos, ingenieros y disefiadores llevaban a cabo con objeto de producir los
dibujos necesarios tanto para los clientes como para los fabricantes. Aho-
ra las cosas han cambiado.

nurante los afios  1950-1960 se entendia por Disefio la labor que los arqui-

“El descubrimiento de los verdaderos componentes fisicos de una estructura fisica.”
(Alexander, 1963).

“Una finalidad-un problema controlado-una actividad resuelta”. (Archer, 1965).

“La elaboracion de una decision, de cara a la incertidumbre, con grandes penaliza-
ciones para el error”. (Asimow, 1962},

“Simutlar lo que queremos construir o hacer, antes de construirlo o hacerlo, tantas
VEeCes COMo sea necesario para confiar en el resultado final”, (Booker, 1964).

“El factor que condiciona aquellas partes del producto que toman contacto con la
gente”. (Farr, 1966).

“El disefio técnico es la utilizacidn de principios cientificos, informacién técnica e
imaginacion en la definicidn de una estructura mecanica, maquina o sisterna que
realiza funciones especificas con el maximo de economia y eficiencia”.

(Fielden, 1963).

“La relacion de un producto con su situacion con objeto de satisfacerla”.
{Gregory, 1966).

“La realizacion de un complejo acto de fé”. (Jones, 1966 a)

“La solucién 6ptima de un conjunto de verdaderas necesidades en un particular
conjunto de circunstancias”. (Matchett, 1968).

Un dato comun en las definiciones anteriores es su referencia no tanto al resulta-
do del disefio como a sus componentes. Apartandonos un poco dei proceso y basan-
donos en el resultado podemos decir que la consecuencia del acto de disefar es el
inicio de un cambio en las cosas hechas por el hombre.



DEFINICION DE DISENO

“Los disefiadores deben tener capacidad para predecir fos efectos fundamentales
de sus disefios tanto como de especificar las acciones necesarias para la consecucién
de sus efectos. De esta manera los objetivos del disefiador estdn menos relacionados
con el producto misma y mds con la sociedad total.

No debemos confundir el disefio con un arte, una ciencia o unas matemdticas,
La diferencia fundamental estd en la consideracién del tiempo. Artistas y cientificos
acttian en el mundo fisico presente, los matemdticos operan sobre relaciones
abstractas independientes del tiempo histérico. Los disefiadores estdn limitados
a tratar como real lo que s6io existe en un fuluro imaginado y al tener que especificar
caminos mediante los cuaies los objelos previstos pueden legar a existir.”

Ademas del conocimiento del presente para poder predecir el futuro, el disefiador
necesita la duda cientifica y la habilidad para establecer y observar los resultados de
un experimento controlado. Pero cuando el disefiador esta tratando con un futuro
mismo, como oposicion al presente la ayuda cientifica no es de mucha utilidad y tie-
ne que emplear algo mas cercano al acto de fé.

El método artistico es adecuado cuando el disefiador tiene que encontrar su ca-
mino a través de un amplio numero de alternativas, a la vez que investiga un nuevo
y consistente modelo sobre el cual basar sus decisiones. En estas ocasiones €s ne-
cesario operar a la velocidad del pensamiento, con objeto de dar una rapida respues-
ta al medio que representa la forma del problema.

Tradicionalmente estos medios han consistido en bocetos dibujados rapidamente
-en un trozo sucio de papel- .

E! método matematico es valido para el disefiador siempre y cuando el problema
esté centrado y los presupuestos de partida no tengan que ser cambiados al resolver
los conflictos entre las intenciones y los detalles. El método matematico tiene vali-
dez para una situacién éptima del disefiador.

Si los disefiadores del futuro encuentran algunos puntos de partida fijos, su traba-
jo consistira en dar sustancia a las nuevas ideas y abandonar los viejos cimientos or-
ganizativos y fisicos. En esta situacién no tiene sentido pensar en el disefio como la
satisfaccion de los requerimientos existentes. Naceran nuevas necesidades mientras
que las viejas desapareceran, en respuesta a los modelos cambiantes de las facilida-
des disponibles. Disefiar ya no serd incrementar el equilibrio en el mundo hecho por
el hombre, sino alterar, para bien o para mal, los elementos determinados por €l cur-
50 de sus desarrollos.

1.- Gartie Ponce Juan, Disefio parg Méxice. 1971,
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~BEL ARTE EN NOESTRAS ESTAMPILLAS

e suma importancia en €l mundo de las estampillas, esto es, dentro de la filate-

n lia, es el dibujo o disefio de una estampilla o serie de ellas. El disefio debe suje-

tarse al motivo que le da origen. Tanto el motivo como el diserio son ilimitados.

Los motivos para los disefios de las estampillas corren parejas con el desarrollo y

progreso del pais, desde que nacid la primera estampilla en 1856 a nuestros dias.

Queremos dar a entender que los disefios de nuestras estampillas muestran objeti-
vamente los hechos mas significativos de nuestro entero acontecer.

Del disefio depende el atractivo y belleza de las estampillas, su demanda sera un
tanto mayor para ¢l coleccionismo interior o internacional cuanto mas bella sea. Y
en esto no sélo el disefo es un factor determinante sino tambien lo es la impresién
bajo cualquiera de los procedimientos de estampillas que se usen.

La estampilla postal no es un pequefic cuadro, ni un cartel, ni fotografia en minia-
tura, sino que es un espacio que, por sus reducidas proporciones, crea limitaciones
que un diseftador debe superar para crear un arte nuevo. El adelanto alcanzado por
las artes graficas permite logrario en forma original. Los procedimientos de impre-
sion, la variedad y firmeza de las tintas, la fidelidad de sus reproducciones, los mar-
genes de seguridad en su registro (ahora electronice), y el papel especial, permiten
que salga de las maquinas impresoras especimenes técnica y artisticamente muy
bien logrados, de magnifica calidad y belleza: verdaderas obras de Arte Filatélico, en
las cuales coinciden la oportunidad y belleza plastica del disefio, y 1a alta calidad de
la estampacion, en su nitidez y elegancia.

A veces los disefios son atractivos y de gran belleza, pero la impresion es pobre, sin
la calidad suficiente. Otras veces el disefio es mediocre y la impresion es de gran calidad
por lo tanto en ninguno de estos casos se lograra cabalmente la perfeccidn det timbre.

EXTRAS EN EL DISENO DE UNA ESTAMPILLA

El Servicio Postal Mexicano, elabora mataseltos de primer dia de emision de cada
una de las estampiltas a emitirse, los cuales contienen la fecha de circulacién de la
misma, un motivo o dibujo central, segun el tema, asi como la leyenda Servicio Pos-
tal Mexicano y €l nombre de la poblacion en donde se lleva a cabo la cancelacién de
la estampilla postal en turno.

Asi mismo, se imprimen hojillas filatélicas, que contienen los datos técnicos de la
estampilla y la informacién general del evento, aniversario, etc., a conmemorar.

Este afio el Servicio Postal, esta elaborando sobres oficiales de primer dia de emi-
sidén. (Anexo 2)
13
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rales, con el concepto de “Ciencias inexactas”, ya que no existe ningun tipo

de método universal para el desarrollo de todos los problemas que puede en-
frentar el profesional del disefo, por ello hay que sefialar que estos métodos son, en
primer lugar inexactos.

La metodologia actual de disefio puede ser caracterizada, en términos gene-

Metodologia: Ciencia que trata del método. Conjunto de métodos de una ciencia,
disciplina, investigacion, exposicién que ayudan a un pensamiento ordenado.

Método: (Gr. methodos: meta; en y hodos: camino, via) Modo razonado para de
obrar, hablar. Son los pasos logicos para llegar a un fin determinado. En disefio es
un proceso légico proyectual para desarrollar un diseno, su finalidad es la de conse-
guir un maximo resultado con el minimo esfuerzo. El método trata esencialmente de
estimular la utilizacion de la razén mediante un ejercicio constante y cuidadoso.

METODO FUNCIONALISTA

Modo de concebir o proyectar un disefio con base en el principio de la forma de un
objeto es determinada por su funcion.

METODO HISTORICO-COMPARATIVO

Se aplica al estudio de los fendmenos culturales, parte del establecimiento de ele-
mentos basicos y comunes a distintas esferas de la cultura material y el saber, y de

la comparacion entre ellos.

METODO ANALITICO

Consiste en descomponer un conjunto complejo en sus elementos o partes.

METODO SINTETICO

El que tiende a integrar las diversas partes de un todo significativo (que significa o
indica con claridad una cosa.

METODO PRACTICO

Cuando el resultado que se persigue es de caracter distinto a la adquisicion o trans-
mision de conocimientos.
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METODO INDUCTIVO

Proposiciones que van de lo particular a lo generatl.

Establece proposiciones generales a partir de proposiciones particulares; consiste
en obtener explicaciones y predilecciones generales partiendo de conductas particu-
lares. E! problema de la induccién esta intimamente ligado al problema de la repre-
sentatividad (cualidades que tienen las conductas observadas de representar legiti-
mamente toda una clase de fendmenos) la cual fundamenta la distincién entre indu-
clion completa e incompleta.

En la induccion completa son observados todos los fendmenos particulares de
una clase especial y de ahi se deducen caracteristicas de toda la clase.

La induccién incompleta es aquella en que tomando al azar observaciones que el
investigador sospecha pertenecen a una proposicién general respecto a las conduc-
tas de esa clase de fenémenos.

METODO DEDUCTIVO

Proposiciones que van de lo general a lo particular

Establece proposiciones particulares a partir de proposiciones generales, opera
necesariamente a través del paso de unas proposiciones a otras, es decir se inicia al-
gun trabajo de investigacién con una teoria amplia y, por medio de la deduccién, se
predice una regularidad social, tal como una relacién entre dos 0 mas factores.

METODO HIPOTETICO DEDUCTIVO

Ha sido completamente formalizado y consiste en realizar una induciion que lle-
va a generar una hipotesis general, de la cual pueden obtenerse enunciados particu-
lares susceptibles de verificacion; si la hipbtesis se comprueba, es decir si cada pro-
posicion particular construida segtin el esquema de la hipétesis es verificable, este
adquiere el estatus de ley.

METODO CONSTRUCTIVO

Es el que estructura sistematicamente los objetos que pueden ser considerados en
un sistema y las aseveraciones que acerca de ellos se hagan. La determinacién de
los objetos iniciales y la construccion de otros nuevos se realiza mediante un con-
junto de reglas y definiciones especiales.



METODO CARTESIANO (RENE DESCARTES, 1637)

El método cartesiano se basa en cuatro reglas:

1) No aceptar nunca nada como verdadero que no me hubiese dado pruebas eviden-
tes de serlo; es de ccir evitar cuidadosamente la precipitacién y la prevencion; y
no incluir en mis juicios nada mas que lo que se presente tan clara y directamen-
te a mi inteligencia que excluyese cualquier posibilidad de duda.

2) Dividir cada problema en tantas pequefias partes como fuese posible y necesario
para resolverlo mejor.

3) Conducir con orden mis pensamientos, empezando por los objetos mas sencillos
y mas faciles de conocer, para ir ascendiendo poco a poco, como por peldafios,
hasta el conocimiento de los mas complejos; y suponiendo un orden también en-
tre aquellos en que los unos no preceden naturalemente a los otros.

4) Hacer en todo momento ennumeraciones tan complejas y revisiones tan genera-
les que me permitieran estar seguro de no haber omitido nada.

El presente proyecto esté estructurada bajo la seleccion del método funcionalista,
conjuntado con el histérico-comparativo y el método sintético, formando tres gran-
des grupos:

1y Marco tedrico
2) Requisitos técnicos y legales

3) Desarrollo del proyecto.
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FILATELIA DEFIKICION

r definicién académica el significado de este vocablo se limita al "arte que tra-
Poa de! conocimiento de los sellos, principalmente los de correos™?, su empleo se
ha extendido para abarcar también la aficién a coleccionar sellos de correo.
Fue en el afio de 1840 cuando se recurrié por primera vez al uso de tales sellos
como constancia de haberse pagado por adelantado el porte requerido para la remi-
sién y traslado de un lugar a otro de una pieza postal. En tal virtud, todo lo relacio-
nado con los sellos, o con la aficién a coleccionarlos, tiene necesariamente que ser
posterior a la aludida fecha. En 1865 se incorporo en el idioma francés la palabra phi-
latélie, derivada de voces griegas que segun algunos significan amistad y exencion
de impuestos y, segiin otros, amistad y distancia. En diversas lenguas se sigui6 el
gjemplo del francés, credndose una nueva palabra con la misma etimologia: fhil {de
philein, ‘amar’), a-privativa, tel (de télos, ‘fin’, ‘proposites’)-la, sufijo que da sentido
abstracto. La interpretacion es ‘amor, ¢ aficién por lo que exime de impuesto’, o sea,
‘gusto por lo que de antemano ha satisfecho su cargo’.

Filatelia, aquel que hace individual, que exigié buen gusto, delicadeza, paciencia,
curiosidad y estudio y que durante mucho mas de un siglo ha mantenido entregado
a muchos hombres.

TIMBRE

El espafiol tomé la palabra timbre del francés, el cual la derivé del latin ympanum, y
éste a su vez del griego tympanon, ‘la superficie estirada’del timbal. Significé prime-
ro la ‘insignia que se coloca en la parte superior de los escudos de armas para dis-
tinguir Ios grados de nobleza’; luego tomo el sentido de ‘estampilla o sello; particu-
larmente el estampado en seco’; ahora se aplica solamente a los sellos que pagan en
ciertos documentos y en algunas mercanclas (ejemplo los cigariilos) como signo de
haber pagado el impuesto precisamente llamado del timbre.

Actualmente “no existe diferencia entre timbre, estampiila o seilo, ya que significa lo
mismo”. (Ver anexo 2)

POSTAS

A diferencia de los sellos de correo, la institucién de las postas data de fecha muy re-
mota. En un principio estaban destinadas especificamente al servicic de los monar-
cas, pero con el tiempo se toleré que condujeran también misivas de algunos de los
cortesanos y, mas tarde, aun de comerciantes influyentes. A medida que fueron cre-
ciendo las actividades comerciales, la importancia de las postas fue siendo cada vez
mayor. Para principio del siglo XIX era ya una teoria universal aceptada que el ser-
vicio de postas constituia un monopolio del estado.

2.- P Gwren Robert. Enciclopedia Barsa, tomo 7 pp. 54 12
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El adjetivo postal lo es del sustantivo posta, que se designé del ‘conjunto de caba-
llertas con el que se da el servicio de correo’, Esta voz fue tomada del italiano posta
‘lugar’, ‘puesto’, o sea ‘el lugar de cada caballo en el establo’. Postal se aplica al ser-
vicio de correos y a todo lo que a él concierne, porque originalmente la correspon-
dencia se llevaba en valijas transportadas ‘corriendo la posta’, es decir, utilizando re-
levos apostados en el caming.

CORREOQO

Viene del occitano antiguo corrieu, “mensajero”, probablemente alteracion del anti-
guo francés corliew, de corir “correr” y licy, “lugar”, ¢l castellano tomé no sin mediar
el catalan correu, el término correo “el que tiene por oficio llevar la correspondencia”.

2.1 ASPECTOS GENERALES

Hace muchos afios, el filatelista era el que coleccionaba todos los sellos adhesivos
que servian para el pago del servicio postal, derechos fiscales, teléfonos, telégrafos,
etc., pero al paso del tiempo esto se redujo a la coleccién y estudio del timbre postal.

Se dice que el primer intento de acumular un gran nimero de timbres fue poco
después de haber aparecido el primero en Inglaterra, valido para el pago del porte de
una carta simple dentro del pais, a partir del 6 de mayo de 1840. Este fue el popular-
mente llamado Penique Negro (Penny Black), con la efigie de la Reina Victoria.

En la actualidad la Filatelia se ha convertido en algo mas que la acumulacion de
timbres; se ha refinado y sofisticado a tal grado que representa practicamente una
ciencia, con bases y teorias y con mucha labor de investigacion a realizar,

Las "Cartas" mas antiguas que se conocen son de origen Asirio y Egipcio y fueron
escritas sobre paneles de arcilla alrededor de los afios 3000 a.C.. Estos paneles una
vez escritos (en realidad grabados con un instrumento similar a un punzén), se co-
cfan para endurecerlos y se introducian en una funda "sobre" también de arcilla co-
cida. Mas tarde los mensajes se escribieron sobre pieles de animales (pergaminos)
que se enrollaban y amarraban con tiras de cuero suave y se sellaban con lacre.

Al hacer su aparicién el papel, invencién de los chinos, éste permitio que las car-
tas se plegaran y asi pudiera escribirse la direccion del destinatario al reverso de las
mismas, cerrarse y sellarse con lacra. Alrededor del afio 1790 aparecieron los prime-
ros scbres fabricados a maquina.

Inicialmente la indicacion del costo del porte de las cartas se hacfa en forma ma-
nuscrita y posteriormente mediante un sello.
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A estas indicaciones es a lo que los filatelistas llaman "Marcas Postales®. Las pri-
meras marcas postales generalmente indicaban solamente el lugar de origen de la
carta y nada mas, ya que se acostumbraba que el detinatario fuera el que pagara el
porte y no el remitente; pero en caso de que éste lo efectuara aparecia una marca di-
ferente o adicional para indicarlo.

Actualmente se utilizan una gran variedad de marcas postales, como los son: el
fechador, marcas del correo ambulante, certificados, rezagos, etc.

El timbre postal es un pedacito de papel que se compra en las oficinas de Correos,
es el comprobante de que la carta sobre la cual fue adherido, fue franqueada, es de-
cir, su transportacién fue pagada. Por el simple hecho de adherir el timbre a la carta
y depositarla en el correo, éste se compromente a transportarla hasta su destino fi-
nal y por medio del sello fechador que se imprime al cancelar los timbres, se da fe
de la fecha de recibo y al llegar la carta a la oficina receptora, para ser entregada al
destinatario, se aplica un segundo sello, indicando la fecha de recepcion.

La elaboracion del timbre postal es el fruto del trabajo de un sin nimero de per-
sonas y equipos diferentes: el disefiador, el grabador, el fotografo, el fabricante de
papel, el de tintas, los impresores, los almacenistas, los distribuidores, etc. El timbre
postal, nos muestra ademas, la historia, la inclinacién politica, las caracteristicas ét-
nicas, la cultura, las costumbre, etc. del pais emisor; en fin, puede uno encontrar en
estos pequenos pedacitos de papel, cualquier tema imaginable, con la tnica limita-
cion de nuestra propia imaginacion.

Siempre hay una razén por la que un timbre determinado ha sido emitido: quiza
sélo fue para proveer de divisas al pais emisor, por una modificacidn en las tarifas
postales, por la implantacion de un nuevo servicio, por un cambio en la jefatura del
gobierno, por conmemorar alguna efemérides o por rendir homenaje a alguna per-
sonalidad distinguida.

2.2 HISTORIA DE LOS SELLOS POSTALES
2.2.1 Las Marcas Poslales / Siglos XVIII- XIX.

El Correo usa matices como comprobantes del recibo y traslado de las corresponden-
cias estampadas sobre las mismas con tinta, usando pluma; y mas adelante, desde
el siglo XVIII, con sellos de madera o metal que sirven de informacién, por cuanto
que indican la procedencia del envio o el porte pagado o a pagar, como es la cos-
tumbre. Signos o marcas postales que permiten comprobar las variaciones produci-
das segun el gusto de la época, los servicios del Correo y las personas. Al lado de
ellas, otras de caracter circunstancial o temporal, impuestas por la fuerza de los
acontecimientos o la convenencia del Servicio Postal Mexicano.

a1
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“La palabra sello se utiliza en el lenguaje comun y corriente para designar un instru-
mento, utensilio ¢ aparato de madera, metal 0 goma, en el gue estén grabados las
divisas, sefnales, emblemas o0 marcas de la corporacion a que pertenece o representd,
y sirve para estamparias o imprimirlas a fin de atestiguar y dar mayor validez a los
documentos en que el sistema postal interviene” 3

2.2.2 El Franqueo y las primeras emisiones de Estampillas (1856-1874)

Considerando el Correc como renta del Estado, las tarifas impuestas para el cobro
del transporte de las correspondencias estan sujetas a la distancia entre el punto de
origen y el lugar del destino. De ello resulta que las cuotas o portes a pagar por la
conduccién de los envios postales son elevados, de tal suerte que el uso del Correo
estd restringido a los sectores de la poblacion econdmicamente mas fuertes: la no-
bleza y la burguesia.

Inglaterra da un paso trascendental fijando en 1840 una cuota tnica y baja para
sus correspondencias, cualquiera que fuese la distancia por recorrer, y al efecto im-
planta en su servicio de cotreos el uso de la estampilla postal, aceptando la qtil pro-
posicién de Rowland Hill, de que el porte fuese pagado de antemano por el remiten-
te, y no como era costumbre seguida desde siglos atras, de que lo verificase el des-
tinatario, Tan trascendental innovacidn es copiada por otros palses.

No es ajeno México a esa revolucionaria novedad que implanta la administracion
liberal progresista del General Ignacio Comonfort que el 21 de Febrero de 1856 firméd
el Decreto que establecio y reglament el franqueo postal, marcando esta innovacion
una nueva etapa de innegable progreso y trascendencia dentro del ramo postal. Di-
cho decreto se expidié el 15 de Diciembre de 1856 y se establecié la Tarifa para dos
distancias Unicamente: de 1 a 16 leguas y de 17 leguas en adelante,

En 1856 el territorio mexicano contaba con 47 administraciones principales, por
medio de las cuales se realizaba el servicio postal.

El Articulo 15 del Reglamento del 15 de Julio de 1856 especificod que, desde que re-
cibieran las estampillas en las oficinas y antes de venderlas al publico, deberian de
aplicarseles una sobre carga (contramarca o sobre-impresién) con el nombre de la
Administracion a la que se hubiesen remitido para su venta, con objeto de que si lle-
gase a haber algun robo o estravio quedaran nulas.

A.- Harmingdale, Bilingua! Dictionnary of Grdphic Arts, 1966 pp. 171-172
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2.2.3 Las Primeras Estampillas en México

Las primeras estampillas en México se ilustraron con el retrato del Cura Hidalgo, que
fue grabado por José Villegas; la impresién sin embargo en generat fue muy deficien-
te. Esta emision llamada entre los filatelistas Emisién de 1856, fue vélida hasta el 18
de Abril de 1861, fecha en que fueron incineradas las estampillas conforme a las
prescripciones del Articulo 17 del Reglamento General de Correos.

El 18 de Abril de 1861 se puso al servicio publico una nueva emisién, conocida co-
mo Emisién de 1861, formada de 7 valores. Para su impresion se usé el mismo dise-
fo del Padre Hidalgo anterior y las mismas placas. Dichas estampillas fueron usadas
posteriormente, al triunfo de la Republica, con una sobre-carga con €l nombre de
México en letras géticas, desde el 22 de junio de 1867 al 29 de agosto de 1868. Se le
conoce como Emision Republicana de 1867.

En Abril de 1864 se puso en circulacién por muy poco tiempo, ta Emisién Revolu-
cionaria de Judrez, que tenia la efigie del Cura Hidalgo de tres cuartos de perfil, iz-
quierda. Esta emision fue hecha por la American Bank Note de Nueva York. Todas las
estampillas fueron perforadas con perforacion de 12 agujeros, con planillas de 100 se-
llos. Parece que se recibieron en Saltillo en 1864 y en 1867 en la ciudad de México.

En el Imperio de Maximilano {1864-1866) se hicieron dos emisiones de estampi-
llas, 1a Emision de las Aguilas Imperiales y la Emision de Maximiliano.

2.2.4 Estampillas Republicanas y las Primeras del Servicio Exterior

México en 1878 ingresa a la Union Postal Universal. Entre las estampillas del perio-
do llamado “clasico” por algunos filatelistas y que abarca de 1856 a 1883, llamado
también Periodo Distrital, sobresale la Emision de 1868-1872, debido a la variedad
de aspectos técnicos que presenta, cautivantes para los especialistas. De esta emi-
sion se ha dicho "es la mas interesante de todas las mexicanas.” {P.L. Pemberton)

Es una importantisima e interesante emision entre las lanzadas a la venta por €l
Estado Mexicano, resultade de las numerosas modalidades de su grabacion, de la
impresidn de sus errores y retoques, del papel usado, desde muy delgado a muy
grueso, de tones distintos en los ¢olores, de las variedades de Distrito, sus numeros
y anos; de las diversas perforaciones; de las sobre-cargas "anotando”; de las "habili-
taciones®, elc.

La emision se hizo en litografia. Representa la efigie del Cura Hidalgo de [rente,
dentro de un circulo. Arriba de él la palabra MEXICO, y abajo, ¢l valor y abreviatura
CENT.



Se empled por primera vez en México la separacion de las Estampillas de las ho-
jas por medio de perforaciones. Con ello se facilitaba su desprendimiento de las ma-
quinas perforadoras, movidas a mano. Se hicieron distintos tipos de perforaciones:

+ perforaciones de dientes redondos;

+ perforacion cuadrada;

+ perforacion de puntos de alfiler;

+ perforacion de sierra; y

¢ perforacion regular, de la cual hay perforaciones de 13, 14, 15y 19.

E! 1 de Abril de 1879 se pusieron a la venta [as estampillas emitidas exclusivamen-
te para el franqueo internacional y, por primera vez en México, con el apellido del
grabador.

Las Estampillas se impimian en la Oficina Impresora del Gobierno, mas tarde Ofi-
cina Impresora del Timbre, creada en 1874 y establecida en el Palacio Nacional, y las
sobre-cargaban en el Correo, con los nlimeros correspondientes del afio. De aqui se
enviaban a las Administraciones Principales, en donde antes de ponerse a la venta,
se volvian a sobre-cargar, esta vez con los ndmeros respectivos de cada una de las

Administraciones.
2.3 PERFIL DEL USUARIO
El usuario de los sellos postales se puede determinar basicamente en tres:

1.- Todas las personas sin importar edad, sexo, cullura, nacionalidad, estado socioe-
condmico que hagan uso del Sistema Postal Mexicano para el envio de cartas, do-
cumentos o paguetes. Simplemente persona que compra sellos como constancia
de haberse pagado por adelantado el porte requerido para la remisién y traslado
de un lugar a otro de una pieza postal.

2.- El coleccionista especiallzado es una persona culta que conoce sobre Geografia,
Grabado, Historia, Linguistica etc.; principalmente los compra para guardarlos en
el Album Filatélico y el valor del sello ya no es comercial sino es valuado en los
Catalogos Filatélicos.

3.- Aquellas personas que sin importar los 2 anteriores compra €l sello postal para ayu-
dar, como donacién a algun sector social por medio de algin organismo altruista,



FIVATELTA

[l
S INER B T
[RERER Y

2.4 LA FILATELIA COMQO PASATIEMPO

No se sabe a punto fijo cdmo ni cuando nacid la aficidn a coleccienar sellos de co-
rreo. Hay razones para suponer que este pasatiempo haya nacido simultaneamente
en varios paises, en forma esponténea. El hecho es que ya en 1862 existian coleccio-
nadores de sellos en Inglaterra, Francia, Alemania, Bélgica y los E.U.A.

En 1861 vieron la luz los primeros catalogos para filatelistas, y un afno después se
pusieron a la venta albumes especiales para coleccionar los sellos en forma metddi-
ca. No tardaron en aparecer multitud de periodicos y revistas dedicados exclusiva-
mente a la filatelia. A medida que crecia la popularidad del nuevo pasatiempo se
multiplicaba el namero de tales drganos de divulgacion. Se crearon asociaciones de
filatelistas en todos los pafses y, a partir de 1881, empezaron a celebrarse anualmen-
te exposiciones locales y, ocasionalmente, algunas de caracter internacional.

Ademas de constituir un entretenimiento sano, al alcance de la mayoria de las
personas, ya que no requiere ninguna erudicion especifica, la aficion a coleccionar
sellos de correos ejerce cierta influencia instructiva sobre e coleccionador. Sin gran
esfuerzo va ampliando éste sus conocimientos acerca de geografia, historia, linguis-
tica, grabado, etc.

Hay particularidades que distinguen los sellos de las diferentes emisiones y son elias
las que determinan el valor que a cada tipo se asigna en los catdlogos filatélicos.
Entre los principales figuran el papel, la filigrana, el recorte o en el dentellado
producido por las perforaciones, el engomado y las pequefias diferencias del dibujo.
Se toman en cuenta también de manera prominente, las faltas o defectos que
pudieran exhibir los sellos. Generalmente se consideran de mayor mérilo por ser
mds raros, no los sellos mds recientes o los mds antiguos, sino aquellos que han
sidoe retirados inesperadamente de la circulacion por haberse descubierto algun error
en el dibujo o la impresién.* 4

2.5 IMPORTANCIA DE LA FILATELIA HOY DiA

La importancia de la filatelia en la actualidad es determinante, ya que con la impre-
sion de las estampillas postales, con la variedad de temas a desarrollar, motiva al ad-
quiriente de las mismas a investigar con mas profundidad dichos temas, lo cual ayu-
da a la superacion cultural, por lo que se considera a la Filatelia, como un vehiculo
transmisor de cultura y conocimiento. (Ver Anexo 2)

4.- £ Gween Robert, Enciclopedia Barsa, tomo 13 pp.2)4-238 26
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2.6 TECNICAS DE IMPRESION A TRAVES DEL TIEMPO

En un principio, la impresion y venta de las estampillas estuvo a cargo de la Admi-
nistracion Principal de Correos, a partir de 1874, al establecerse la Oficina Impreso-
ra de estampillas, fue la Secretaria de Hacienda la que entendio de eso. Desde en-
tonces a la fecha, es ella la que determina el diseno, la clase de papel! a usar, el tira-
je. los colores, el tamafio, las perforaciones que deben tener las estampillas, su va-
lor y otras de sus caracteristicas. Ahora bien, es la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, anteriormente denominada Secretaria de Comunicaciones y Obras Pu-
blicas, a través de la Direccion General de Correos, la que fija la clase de emisiones
de estampillas a manufacturar de acuerdo con un plan preestablecido que acepta,
enmienda o rechaza la Secretaria de Hacienda y Crédito Pubiico. La venta de ellas la
efectiia la de Comunicaciones y Transportes, y su expendio para fines filatélicos, la
Oficina Filatélica Mexicana, dependiendo de la de Hacienda. En ningun caso la Ofi-
cina Filatélica Mexicana o las personas que en elia laboran desempefian funciones
de peritos filatélicos.

La impresion de la estampillas representa uno de los mas interesantes aspectos
de las Artes Graficas, tante por los procedimientos técnicos de impresion o estampa-
cion empleados, como por la calidad artistica que con ellos se logra dar a esos pa-
pelitos engomados que adheridos a un sobre o un paquete dan la vuelta al mundo
desde que su genial inventor Rowland Hill logré que se emitiera el 6 de Mayo de
1840.

Para hacer pasar la tinta a un papel, en este caso a una hoja o planilla de estam-
pillas existen diversos procedimientos de impresion:

GRABADO

Se hace el dibujo o disefto sobre una l&mina de cobre o de acero recubierto por una
capa de oxido de zinc y se graba a mano por medio de buriles de diferente grosor. Des-
pués el agua fuerte (4cido nitrico) corroe el metal dejando el disefio debajo de la super-
ficie de la plancha o ldmina metélica. Se lava ésta y se aplica tinta aceitosa en las hen-
diduras. Posteriormente se pasa un trozo de papel humedecido, al cual se transporta
el disefio grabado y entintado mediante una suave presion. El grabado puede reprodu-
cirse por medio de una galvanoplastia tantas veces como sea necesario.

Otro sistema consiste en grabar ¢l disefio sobre un trazo de acero blando que des-
pués se templa y endurece, con lo cual se obtiene el cuiio o el dado. Actualmente el
cufio es transportado a la plancha matriz o clisé mediante pantégrafos, lo cual per-
mite reproducir los menores detatles del cufio.
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El clisé se coloca haciendo presidn en la maquina impresora. Los cilindros entin-
tadores lo cubrirdn de tinta que posteriormente sera quitada por la rascleta de la ma-
quina impresora, quedando unicamente la que ocupa las hendiduras del grabado.
Enseguida se aplica el papel, y con una leve presién de la maquina se transporta la
tinta al papel, quedando definitivamente la impronta del grabado.

Las prensas plano-cilindricas o planas imprimen sobre planchas planas, el rolio
prensor o impresor y los entintadores son 1o Unico cilindrico. En cambio, en tas pren-
sas rotativas las planchas de acero o cobre se curvan antes de endurecerlas, de tal
suerte que pueda ajustarse al cilindro de la rotativa. Hecho esto se procede a impri-
mir las estampillas en la misma forma que si se tratara de la impresion de un peri6-
dico o una revista. Su uso es muy practico para grandes tiradas.

El grabado es el procedimiento que ha dado las estampillas més bellas y finas en
su acabado.

FOTOGRABADO

Para reproducir imagenes sobre placas de zinc, Ias Artes Gréficas usan mucho la fo-
tografia. Por medio de! fotograbado se obtienen clisés grabados en relieves sobre
metal destinados a la impresion tipografica.

La fabricacion de un clisé fotograbado se inicia a partir de varias reproducciones
fotograficas negativas del disefio de la estampilla en tamafio mayor que la estampi-
lla definitiva. Se retocan y se forman composiciones de grupos raices de 50 a 100 o
mas sellos, se vuelven a fotografiar para formar las planchas o clisés (generalmen-
te de cobre o de zin¢), las cuales previamente se sensibilizan con una emulsién co-
loidal. Hay tres porcedimientos de reporte: a la albumina para la obtencién de gra-
bados de linea; a cola esmalte y al esmalte en frio para grabados de medios tonos.
Después la copia pasa a la operacién del grabado, que transforma la copia positiva
sobre el metal en imagen o relieve. Esta etapa suele realizarse mediante dos méto-
dos: el sistema de grabado por etapas sucesivas o por el sistema de grabado réapido,
es decir, de un sélo mordido o corrosion del acido nitrico. Para la ulterior impresién
de la estampilia, ya se trate de grabados de linea o de medio tono, para imprimirse
en negro o en colores, se montan en prensas planas o cilindricas (rotativas).

LITOGRAFIA

La palabra litografia es hibrida, arte de grabar en piedra.

Se hace un dibujo en un papel, luego ese mismo dibujo se copia sobre la superficie
de la piedra, generalmente caliza, especial para ello, empleando tintas grasas, y tra-
27
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tandose dicha superficie con acidos y goma arabiga, de manera que ésta no reaccio-
ne al contacto de la tinta impresora. E! operario mantiene la piedra humedecida mien-
tras aptica la tinta al dibujo, éste la admite y retiene dejando en blanco el fondo.

En México en 1866 se usé este procedimiento.

HUECOGRABADO

Obtenido mediante métodos fotomecanicos semejantes a los del fotograbado. Sobre
una plancha o cilindro de cobre o cobreado, segun se emplee una prensa plana o una
rotativa {en este caso de llama rotograbado), se graba la imagen del disefio de la es-
tampilla por calca de la pelicula negativa el transporte directamente sobre €l cilin-
dro, de modo que aquella quede grabada en hueco y los blancos en plano. Estos hue-
cos o celdillas, se cubren de tinta en mayor o menor proporcidn segun su profundi-
dad (mas tinta en los tonos obscuros, y menos tinta en los tonos blandos o0 medias
tintas). La cuchilla tangente o rascleta de la prensa quita la tinta de los blancos, y al
ser pasado el grabado al papel, reproduce el disefio en sus diversas tonalidades.

La mayoria de nuestras estampillas estan hechas en huecograbado.

Los procedimientos llamados heliograbado o rotograbado, se basan en el mismo
sistema de fotograbado con resuttados semejantes.

OFFSET

La palabra offset significa repintado.

Se hace un disefio de las estampillas en tinta china o acuarela, en color negro y
de tamafio que puede ser de 25 cms X 20 cms. Se afinan los detalles y se obtienen
por medio de la fotografia varias reproduciones del disefio en un tamario que sea 2
4 3 veces mayor que la dimension que deberéa tener la estampilla definitiva. Las fo-
tografias se retocan y se forman con ellas una composicion de grupos raices de 10,
20 0 mas y se vuelven a fotografiar como en el fotograbado integrandose en compo-
siciones mayores colocandolos de 10 en 10,

Por medios fotomecdanicos llamados fotolito-grabado o lito-offset, parecidos a los
del fotograbado, se logra pasar dicha composicion a la plancha de metal sensibiliza-
da de antemano con una solucién de albumina y bicromato de potasa. La plancha se
curva y se coloca en el rodillo de la méaquina rotativa offset. Un segundo rodilio, con
un caucho o hule especial, reproduce la imagen invertida de disefio y la transporta
al derecho sobre el papel donde quedardn impresas las estampillas. La impresion en
offset es indirecta: de la plancha al caucho, y de éste al papel, a diferencia del trans-
porte al revés, como se hace para la impresion litografica sobre piedra.
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La impresién en offset es muy clara, y si bien se considera buena, no puede equi-
pararse en belleza y exactitud al grabado.

En la actualidad el Servicio Postal Mexicano trabaja con dos imprentas.

« Los Talleres de Impresién de Estampillas y Valores de la Secretaria de Hacienda y
Crédito Publico, imprimen con la técnica de Huecograbado Rotativo y,

* Grupo Grafico Romo, utiliza la técnica de Offset. (Ver anexo 2)

2.7 ORIGEN DE LA FILIGRANA O MARCA DE AGUA COMO ELEMENTO
DEL SELLO POSTAL

La filigrana, también llamada letra de agua, es el disefio o leyenda que se incorpora
al papel para evitar la falsificacién de los sellos o estampillas postales.

Puede ser aplicada de dos maneras:
+ En la estructura misma del papel en el momento de su fabricacion
¢ Aplicada con posteridad (estampado)

La mas antigua filigrana relacionada con la filatelia es [a que circulé en la isla me-
diterrdnea de Cerdena, en el ano de 1820. Actualmente la mayoria de los papeles con
marcas de agua presentan éstas aplicadas mecanicamente y en pocos minutos.

Por supuesto que son muy variadas las filigranas de los papeles destinados a la
manufactura de las estampillas usadas por los distintos paises. Muchas filigranas for-
man un disefio o leyenda grande en el papel, de suerte que al imprimirse en €l las
estampillas, la filigrana cubre muchas a la vez, apareciendo en cada espécimen par-
cialmente parte de ella; o bien son de letras, una sola de éstas en cada estampilla,
En otras ocasiones la filigrana es pequena y cubre una parte de la hoja, de tal suer-
te que Unicamente unas cuantas estampillas llevan en si la filigrana.

La variedad de las marcas de agua en el papel usado para la impresion de las es-
tampillas mexicanas es rica, si se considera que la mayoria de los paises no la usan.
México tiene 17 filigranas que se han usado. Actualmente se usan filigranas muy
sencillas y poco artisticas en nuestras estampillas

En los ultimos afios, por razones de economia o por no considerarla ya impres-
cindible, numerosos palises han eliminado la filigrana de sus valores postales.
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2.8 SUAJES, PEINES Y CORTES DE SELLOS

En todos los paises era necesario separar los ejemplares entre si, empleando elemen-
tos cortantes: las tijeras, con el consiguiente peligro de dafiar la imagen de los sellos.

Hay diversas clases de perforacion, segin el sistema empleado, quedando los se-
llos al separarse "dentados” en sus bordes, las perforaciones mas usuales, actual-
mente son las que se denominan:

En forma de peine: el pliego pasa progresivamente por €l cabezal de la perforado-
ra que marca tres de los lados del sello, en tanto que el golpe siguiente completa el
cuadrado o rectangulo impreso.

Perforacion rotativa: realizada en la misma maquina impresora, a medida que la
bobina de papel cumple su ciclo.

Perforacion en panes: la matriz perforadora elige posiciones dentre de un pliego,
hojita-block, y marca el dentallo del sello elegido.

La perforacién se mide con el "odontémetro”, permite determinar la cantidad de
dientes que entran en dos centimetros, segun escalas ya dadas. (Ver Anexo 2)

Actualmente la perforacion mas comun que se utiliza en nuestro pais es de 13 '/,.
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2.9 PAPEL UTILIZADO EN LAS ESTAMPILLAS

Los antiguos no conocian el papel, escribieron en un principio en hojas de palmera,
corteza de arbol, tablillas de barro o untadas de cera, plomo, etc. En la actualidad la
industria del papel, enormemente desarrollada, ademas de los materiales sefialados
que usa para papeles especiales, utiliza determinados arboles de pino, el alamo, la
morera, el abedul y otros asi como el bagazo de la cana de azucar.

De cada uno de estos materiales se hace una pulpa fluida mediante su molienda
y conocimiento. Capas de esta pasta se extienden sobre un tamiz en el que se enco-
la y seca. Cuando se desea un papel de color se agrega el tinte a la pasta, y cuando
se quiere uno blanco, se mezcla cloro. Este tamiz es de importancia por que en ¢l
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hay alambres paralelos y verticales para facilitar las tareas del secado de la pulpa. El
papel asi producido muestra alternativamente lineas claras y obscuras. Este papel se
conoce con el nombre de papel de hilo. Si existen pocas lineas claras se le llama ba-
tonné. Estas lineas transparentes pueden ser verticales u horizontales en papel del-
gado o grueso,

Los papeles vergé, cotelé quadrillé, pelure, moiré, avitelado, de arroz entre otros
se utilizaban en las estampillas de la época distrital (1856-1883). Con posterioridad
se vino usando papel fabricado en Inglaterra hasta 1963,

Actualmente se utilizan:

Papel de Seguridad: expresion general que comprende a todo papel que haya si-
do especificamente tratado en el curso de su fabricacién para prevenir falsificacio-
nes, borraduras de matasetlos etc.

Papel tizado: es un papel revestido en solucion de tiza.

Papel ilustracion: papel moderno de cierto granaje, de superficie brillante: produ-
ce imagenes de tonalidades bien marcadas.

Papel flucrescente: su luminiscencia continta después de cesar la excitacion. Pa-
ra que el sello postal forforescente cumpla su misién, dentro de la clasificacion au-
tomatica de la correspondencia, la superficie impresas con vifietas y leyendas no de-
be de superar el 40%

Un panorama general de otros papeles nos obliga a mencionar el papel japén, pa-
pel de arroz, manila, hecho a mano (una artesania hoy olvidada), papel azulado em-
pleado en el penique rojo de Gran Bretaiia, y por ultimo el papel con hilos de seda
(Dickinson) por el nombre de su inventor. {Ver Anexo 2)

Asi pues, los papeles usados para la estampacién de nuestras estampillas han si-
do muy variados. Diferentes entre si por su coloracidn, textura, dibujo, grosor, filigra-
na, goma, etc.

Es la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, a través de los Talleres de Impre-

sién de Estampillas y Valores y de Grupo Gréfico Romo, la que determina la clase de
papel a usar en la impresion de las estampillas postales y los timbres fiscales.
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3.1) ESTAMPILLAS ESPECIALES
3.1.1 Las Estampillas Provisionales. (1867)
ajo la denominacién de provisionales se conoce a
Blas estampillas que se emiten temporalmente, a
veces con cierta premura, en espera de la emision

ordinaria general. Por tanto, las estampillas provisionales
tienen una vigencia corta.

3.1.2 Las Estampillas para Ferrocarriles (1873)

Los paises en proceso de crecimiento industrial, ampliaron sus tradicionales rutas in-
teriores estableciendo ferrocarriles. La nueva via de superficie pronto fue aprovecha-
da por el Correo y asi aparecieron las estampillas para ferrocarriles.Pueden conside-
rarse para el transporte de bultos postales.

Los sellos engomados usados por la Wells Fargo Express Co. en los ferrocarriles,
los empezo6 a usar en 1875, al establecer en la ciudad de México, en la calle de Don-
celes, una sucursal de su casa matriz neoyorquina.

Conforme al sistema ferroviario mexicano fue consoliddndose y se abrieron nue-
vas rutas en operacion, el Correo intervino en forma decidida y la compariia Well Far-
go Express Co. obtuvo concesiones para operar en ¢llos.

La empresa cambid su razon social de EXPRESS WELLS FARGO and Co. (1873) por
la Compafiia Mexicana de EXPRESS, S.A. (1909) y en 1913 por WELLS, FARGO and
Co. EXPRESS, S.A.

3.1.3 Las Estampiilas de Porte de Mar (1875)

Para diferentes medios de transportacion se han emitido estampillas para usarse en
avién, pero también para el pablico usuario de los ferrocarriles y de los barcos.
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México emitid en 1875 las estampillas de Porte de Mar; muy sencilla, con un nu-
meral dentro de una elipse cuya bordura dice: CORREOS PORTE DE MAR, sin indicar
el pais. Son los Unicos especimenes dentro de nuestra filatelia que se caracterizan
simplemente por eso.

3.1.4 Las Estampillas Oficiales (1884)

Las estampillas oficiales son aquellas que se destinan para ser empleadas por el Es-
tado en su correspondencia. Son también estampillas especiales.

Numerosas emisiones han sido sobre-cargadas habilitandolas para el Servicio Ofi-
cial, y constituyen un interesante campo en €l estudio en la filatelia especialista de
México.

3.1.5 Las Estampillas de Devolucién o Retorno {1885}

Las estampillas denominadas de devolucién o retorno generalmente carecen de va-
lor postal; casi siempre son vifietas que el Correo aplica a la correspondencia que por
alguna causa debe ser devuelta al remitente.El Correo de México ha usado de estas
estampillas desde 1885.

3.1.6 Las Estampillas de Multa ¢ Faita de Porte (1890}

Son aquellas que las Administraciones de Correos emiten para ser aplicadas a la co-
rrespondencia que no lleva franqueo o lo lleva insuficiente. La multa €s una tasa que
debe ser satisfecha por ¢l destinatario si se desea que le entreguen la pieza postal.
Generalmente estas estampillas se usan en el servicio de entrega de corresponden-
cia en ventanilias y no a domicilio.
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México no fue ajenc a ellas, y se les llama dentro de la filatelia mexicana estam-
pillas Falta de Porte.

3.1.7 Las Estampillas de Tasa o Impuesto,

Las estampillas de tasa o impuesto son aquellas destmadas a pagar cualquier otro
cargo o servicio ademas del porte ordinario 0 comun.,

Se distinguen tres tipos de esta clase de estampillas segun el fin al que se destine
el ingreso producto de su venta al publico usuario:

+ Se llaman postales a aquellas cuyo ingreso por su expedio al publico “se desting a
cubrir totalmente 1os costos de la prestacion de este servicio a cargo”. En México en
1908-1909 se emitieron este tipo de estampillas.

+ Las estampillas semi-postales son aquellas cuyo valor facial esta fragmentado,
siendo el primer valor el destinado a cubrir el importe del franqueo por el servicio
postal que se hace; y el segundo valor, el que se destina a una obra de beneficien-
cia colectiva, como son las de mejoramiento social, sanitarias, culturales, filantro-
picas, etc. Nuestro pais ha emitido dos estampillas semi-postales, puestas a la
venta en 1918, a beneficio, la sobre-tasa, para la Cruz Roja Mexicana.

& Las que se emiten para recaudar fondos para beneficio comiin ¢ alguna obra filan-
tropica. En México se utilizaron desde 1925.

3.1.8 Las Estampillas Conmemorativas (1910)

Se conocen con el nombre de conmemorativas aquellas estampillas que ademas de
ser admitidas para el franqueo buscan un segundo objetivo. Este fin puede ser la con-
memoracion de un hecho histérico o de una circunstancia, el homenaje a un perso-
naje destacado nacional o internacional, muerto o contemporaneo, o a una institu-
cién ete. Llevan una indicacién de lo que se quiere conmemorar.

37
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El caracter de ser constancia de un evento, hecho, persona o institucién, que ya
forman parte de la historia, y porque en general estan mejor logradas que tas estam-
pillas comunes, hace que adquieran mayor demanda, es decir, son mas populares
que las demas estampillas.

Fue Peru el primer pals en emitir esta clase de estampillas. Circularon en 1871 con
motivo de la inauguracion de [a linea férrea Lima a Callao.

Meéxico tiene numerosas emisiones de esta clase de estampillas, que circulan al
lado de las de emisién regular vigente. Las primeras fueron las destinadas a conme-
morar a personajes y hechos circunstanciales de la independencia en su primer Cen-
tenario 1910; posteriormente también se han emitido para celebrar planes politicos,
fundacién de ciudades, aniversarios de la Independencia, reforma agraria, censos,
visitas de presidentes y monarcas a nuestro territorio, conferencias, congresos na-
cionales e internacionales, inauguraciones de carreteras, ferrocarriles y prensas, fe-
rias internacionales, juegos olimpicos, y muchas otras, celebrando miultiples aconte-
cimientos y en memoria de personajes mas destacados de la politica, la ciencia, las
letras, benefactores, héroes, virreyes de Nueva Espafia, presidentes de la Republica
y centenarios de batallas historicas, y ademas, de instituciones, tipos de trajes nacio-
nales, de la escultura prehispénica, arquitectura colonial, servicios del Correo, elc.
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3.1.9 Las Estampillas Fiscales Postales (19123)

Son aquellas que pueden ser usadas indistintamente para uso postal o para el fiscal,
es decir, que tanto sirven para ser aplicadas a una carta o tarjeta postat como para
un recibo de compra venta o arrendamiento, etc. México no ha emitido de este tipo
de estampillas, pero si ha usado el Correo de estampillas fiscales para transportacion
de correspondencia.
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3.1.10 Las Estampillas de Ahorro Postal (1934)

El Correo emitio estampillas especlales para fomentar el ahorro entre el pueblo me-
xicano, particularmente entre las clases econémicas débiles.

3.1.11 Las Estampillas del Servicic Postal del Seguro (1935)

Con objetivo de que los envios postales que contengan valores
queden asegurados, se establecid el Servicio Postal del Seguro,
mas comunmente conocido como Seguro Postal. El Correo respon-
de del valor del envio, ain en caso fortuito o de fuerza mayor. Pa-
ra su cabal gjecucion ha emitido 21 estampillas hasta la fecha, en-
cerradas en dos emisiones genéricas.

3.1.12 Las Estampillas de Beneficiencia (1939)

Las estampillas llamadas benéficas se emiten con propésito claramente definides de
beneficiencia pablica y se adquieren para usarse al lado de las estampillas comunes
u ordinarias y las especiales admitidas por el Correo.

Su caracter es obligatorio, dado que el Correo es el que
las impone, y exige su uso para cubrir el franqueo de las co-
rrespondencias mediante ellas; tal es el ejemplo de las es-
tampillas entre los filatelistas del "mosquito™ de la Campa-
fia contra el Paludismo del afo de 1939 y de 1944-1947.
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CONSIDERACIONES GENERALES

Las estampillas especiales sirven para cubrir ¢l gasto de transportacion de los envios
postales especificamente para los fines a los que se destinen; asi por ejemplo: las de
Porte de Mar estaban dedicadas a cubrir este porte para el exterior; las del Ahorro
Postal para el ahorro que se quiso inculcar en la poblacion como un medio facil de
lograrlo.

Ademas, el gobiermno a través del Correo emite estampillas para cubrir o tratar de
cubrir por este medio el déficit de alguno de los renglones hacendario-administrati-
vos, tales son las estampillas de Tasa o Impuesto, o para allegarse suficientes fondos
para realizar con ellos obras de beneficio colectivo, como lo fueron las de la campa-
fia contra el paludismo. O bien lo utiliza para vender las estampillas de la campanfa
permanente en contra del paludismo.

De igual modo resultan fuente de ingreso las llamadas conmemorativas. De he-
cho actualmente, éstas son las que circulan al lado de las de emision regular base,
simplificando en lo posible ¢l tratamiento de estampillado, que es la tendencia mo-
derna adoptada en los paises que estan a la vanguardia de las tareas postales.

Como son las mas aceptadas y buscadas por los coleccionistas, ofrecen al Correo
mayores probabilidades de usufructo.

Si las estampillas son una fuente de ingresos para el Erario, son también un vin-
culo en las relaciones entre los pueblos de la tierra, tan maltrechas hoy en dia. Pare-
ce increible que un pedacito de papel engomado artisticamente impreso, ate en in-
tereses a tantos seres repartidos por todos los ambitos de la Rosa de los Vientos.,

Econdmica y psicologicamente por tanto la mayor parte de los paises se esmeran
en emitir estampillas significativas bonitas y bien impresas. Son un favorable vincu-
lo educacional al mismo tiempo que un buen negocio, si estd técnicamente encau-
zado con la flexibilidad necesaria a toda moderna empresa lucrativa. Es indudable
que una actitud bien planeada en el sentidc de emitir sugestivas estampillas de au-
téctona originalidad, magnifico acabado y hermosa vista, traerd saludable beneficio
al Correo, como lo ha traido a estados como El Vaticano o la Republica de San Ma-
rino.

Muy solicitadas son, en verdad, las estampillas mexicanas, de suerte que dentro
del comercio Filatélico mundial hay sociedades exclusivamente dedicadas a su estu-
dio y compra-venta, tal como la México Elmhurst Philatelic Society [nternational, re-
sidente en la poblacién del mismo nombre del Estado de Illinois, Estados Unidos,
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3.2 ESTAMPILLAS COMUNES U ORDINARIAS

México establecid el sistema de estampillas casi en actividad paralela con Inglaterra
(16 afios de diferencia), con Zurich, Brasil y Ginebra {13 Afos), Basilea y Nueva York
(14 anos}, San Marino (9 afos), Bermudas (8 afos), Francia, Bélgica, Baviera (7
afios), Nueva Gales del sur, Espafa, Victoria, Suiza Austria y Lombardia, Guayana
Britanica, Sajonia, Prusia, Scheleswig-Holstein, Hannover (5 afios), es decir, con los
primeros paises y colonias que adoptaron la estampilla, nuestro pais establecié para
el Franqueo una sola clase de estampillas, eso si, con valores y colores diferenciales
facilmente accesibles para los usuarios, destinados a cubrir los destines portes segun
las correspondencias a transportar, no importando la distancia a recorrer, que es la
base fundamental al usc de estas estampillas adhesivas, al igual de 1o que en Euro-
pa y Estados Unidos aconlecia precisamente para que con ellas y no en otra forma
se trasportaran las correspondencias, y al efecto las emitieron en grandes cantida-
des y a precios bajos, por eso se les llamé comunes u ordinarias.

Como es5 obvio, en el lapso de tantos afios se han emitido por el Correo numero-
sas estampillas comunes v ordinarias, ya solas o en serie, integrando diferentes emi-
siones con caracteristicas particulares en la impresion, papel, filigrana, tamaio, co-
lor, valores, sobre-cargas, etc..

La incontenible superacién de la aerondutica ha dado por resultado vehiculos de
transporte cada vez mas eficientes, rapidos y seguros, ocasionando que el avidn se ha-
ya anadido al transporte tradicional por “via de superficie”, en tal forma que todos los
paises usan de €l en la transportacion de sus correspondencias, ya por medio de lineas
aéreas propias, ya a través de lineas internacionales. Esto ha originado que se esta-
blezcan, por los correos mundiales dos clases de servicios postales fundamentales:

+ El servicio de la superficie, cubierto por a) via terrestre mediante el uso de peones,
caballos, acémilas, bicicletas, motocicletas, autotransportes y ferrocarriles; b)Flu-
vial, por medio de canoas, lanchas, vapores, etc.; ¢)maritimo, a través de barcos.

+ El Servicio aéreo, que usa aviones de muchos diversos tipos.

Uno de los tantos ejmplos de estampillas comunes u ordinarias es la serie
“MEXICO EXPORTA"
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Se muestran algunos ejemplos de timbres que conforman la serie “MEXICO
EXPORTA™:
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CONSIDERACIONES GENERALES

CONSIDERACIONES GENERALES

El Servicio Postal Mexicano ha implantado una serie de servicios acordes con los vai-
venes administrativos a consecuencia de los factores socioecondémicos que se con-
jugan en el devenir histérico, como ha quedado relatado en beneficio de la poblacion
entera de la nacion. Todos estos servicios requieren de estampillas para poderse rea-
lizar, puesto que el Correo no opera con dinero en efectivo,
Para la marcha del sistema se clasifican los servicios de la siguiente manera:
Servicio Urbano. El que se desempefia dentro del perimetro de cada localidad.

Servicio Interior. El que se ejecuta desde un lugar a otroc dentro del Territorio na-
cional, por medio de:

a) Via de superficie: 1. Terrestre, 2. Maritimo, 3. Fluvial. b} Via aérea.

Servicio Exterior. El que se verifica entre México y los demas paises del mundo
de conformidad con la Unidn Postal Universal, la Union Postal de las Américas y Es-
pafa y con convenciones y acuerdos respectivos. Puede ser:

a) Via de superficie; 1. Terrestre, 2. Maritima. b) Via Aerea.
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4,1 NORMAS Y ESTANDARES.

Los requisitos técnicos que deberan cubrir los disefios de estampillas posta-
les son:

“1, El tamafio de los disefios debera ser multiplo de las medidas en que perfora la
maquinaria de los Talleres y no debera exceder de cinco veces el tamario de la es-
tampilla a imprimir:

a) Estampillas de 40 X 24 mm, 0 24 X 40, segiin se trate de formato horizontal ¢ vertical.
b} Estampillas de 48 X 40 mm, 0 40 X 48, segun se trate de formato horizontal ¢ vertical.
¢} Estampillas de 24 X 20 mm, o 20 X 24, segun se trate de formato horizontal o vertical.
d) Estampillas de 48 X 20 mm, o0 20 X 48, segun se¢ trate de formato horizontal o vertical.

2.-Cuando el disefio de la estampilla sea a rebase, debera cubrir la totalidad de la su-
perficie del timbre, siendo en estos casos las perforaciones el limite de la impre-
sion. Cuando esto no sea asi, el &rea de impresién debera dejar libre 1.5 mm, por
cada uno de los 4 tados de las estampillas.

3.-La tipografia del disefio debera ser de la misma familia, o afin, evitando aquellas
que contengan rasgos muy delgados, que se tapen o no impriman al reducirse.
Cuando se trate de textos, placas o logotipos que vayan bloqueados e impresos en
fondo blanco, debera cuidarse que presenten un buen contraste.

4.- En el disefio debera aparecer: el porte con el signo de pesos; la leyenda "MEXI-
CO" en posicion y tamaio destacado y el pie de imprenta, que incluira el nombre
del disefiador, el del impresor (TIEV) y el afic de emisién.

5.- Los disefiadores podran utilizar diversas técnicas para elaborar sus disefios, re-
comendandose eviten tonos demasiado bajos que dificilmente puedan ser repro-
ducidos por el sistema de impresién de rotograbado que emplean los Talleres, ya
que fueron creados para los impresos de SEGURIDAD del Gobierno Federal, por
tal motivo se utilizd desde su fundacion, para la impresion de estampillas posta-
les, el sistema de huecograbade.”(anexo 1 T.LE.V, 1994)

Actualmente como ya fue mencionado existen otros sistemas y otros Talleres de
impresién,
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4.1.1 Partes de una estampilla
*Son los elementos que debe contener una estampilla postal:
Hustracion.- Dibujo o fotografia que ilustra el timbre.
Margen.- Es la orilla blanca que rodea al dibujo.
Pais emisor.- El pais donde se hace el timbre.
Valor facial.- El importe a pagar por el timbre,
Afto de impresion.- El afio en que se hizo el timbre.
Nombre del disefiador.- El nombre de la persona que disefid el timbre.
Motivo de la emision.- Nombre o titulo del timbre.
Impresor.- Empresa que imprimio el timbre.
Dentado.- Orificio para recortar el timbre.,

4.1.2 Lista de verificacion del original mecanico

La presente lista de verificacién, ennumera los puntos estratégicos de control que se
deben de observar al elaborar un original mecanico de una estampilla postal.

Nlustraciéon.- Los disefiadores pueden utilizar diversas técnicas para elaborar sus di-
seflos, como son:

A) Dibujo a tinta
Dibujo en técnica mixta
Disefios electrénicos
En estos casos los trazos no deben ser demasiado delgados ya que al reducirse se

puede perder, ni demasiado gruesos para evitar que se emplasten; se debera hacer
sobre cartulina de 300 grs. para que sea flexible.
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B) llustraciones
Acuarelas
Oleos

En estos casos se debera entregar una fotografia del arte tomada en transparen-
cia por un fotografo profesional para asegurar la fidelidad de los colores del original.

En ambos casos es esencial que se elaboren perfectamente en proporcion al ta-
marnio del timbre a realizar, ¢ en su defecto que se marque el encuadre del area del
original que se reproducira.

Correccion de color.- Cada transparencia deberd analizarse cuidadosamente a través
de un visor profesional; se debera de indicar de antemano si desea hacer alguna
correccion de color.

Limpieza, tono, nitidez, no rayones 0 no marcas.- Son caracteristicas que deben ob-
servarse en la transparencia, de preferencia utilizando una lupa.

Si fueron respetadas se debe indicar para que se conserven en su reproduccion;
asi mismo debe solicitarse su devolucion en las mismas condiciones, al finalizar el
trabajo.

Si existiera algun defecto, se debe anotar y consultar su posible arreglo o estar
conscientes de que aparecera en el producto final.

Encuadre.- Indicar en las transparencias el drea que se deberé reproducir, utilizando
un papel albanene sobre la transparencia o, mejor aun, marcéndolo en una copia
blanco y negro de la misma transparencia (Foto de posicién)

Proporcion.- El tamanio del disefio y original mecanico debera ser maitiplo exacto del
tamano de la estampilla a reproducir no siendo mayor de 10 veces su tamano ori-
ginal.

En caso de ilustraciones podra ser tamafio mas grande, sin embargo se debe to-
mar en cuenta la calidad de los detalles para que no se pierdan al ser reducidos.

Registros.- Se deben marcar siempre los registros exactos de la estampilla postal co-
rroborando que guardan una exacta proporcidn con la medida final que se va a
reproducit.
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Margen.- Dentro de los registros generalmente se debe considerar un margen alre-
dedor de la estampilla de 2.5 milimetros para centrar dentro de este margen los
créditos del disefiador, pie de imprenta y afio.

Rebase.- Si la estampilla postal en su disefo lleva plasta ¢ ilustracion rebasada, se
debe considerar que el corte rebase 3 milimetros por lado los registros finales.

Guia de color.-Cuando se trate de original mecanico, se deberd de poner una cami-
sa de papel albanene sobre el criginal para definir en ésta las areas y los colores
que se desean.

Pantones directos.- Indicar los nameros de pantone de acuerdo al color requerido. Es
importante senalar si deben ser elaborados en color directo o mediante la forma-
cion de los cuatro colores bésicos. Deberéd indicarse también si las lineas que mar-
can las diferentes 4reas de color, en el original mecanico, se imprimen o sélo de-
terminan el limite de color.

Tipografla.- Es importante releer los textos, atendiendo unicamente los siguientes
aspectos de tipografia:

Definicién: Los caracteres de los tipos deben encontrarse perfectamente definidos y
limpios en su originalidad.

Negro: La tipografia no debe estar gris, con velo o manchada, Debera ser nitida, lim-
pia y negra para su perfecta reproduccion,

No mordidos: Verificar que la tipografla esté libre de piojos o letras mordidas.
Ortografla: Verificar los textos, atendiendo solamente la ortografia de las palabras.
Pais emisor: Verificar que aparezca €l nombre del pais.

Valor facial: Verificar que aparezca el valor facial.

Afo de impresion: Verificar que aparezca el ano de impresion.

Nombre del disefiador: Verificar que aparezca el nombre del disefiador.

Motive de la emisidn: Verificar que aparezca el motivo de emision.

Impresor: Verificar que aparezca el nombre del impresor.
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Copia & escala: Dar en calidad de dummy una reduccién del original en blanco y
negro al tamanio real del timbre para que se pueda verificar de antemano la legibili-
dad de textos e ilustraciones.

Nota: El maximo de tintas a emplear son cinco tintas.”
4.2 VALORES Y DENOMINACIONES

Los valores faciales de las estampillas, son establecidos de acuerdo con las tarifas
postales autorizadas para el franqueo de toda clase de correspondencia y paquete-
ria, Esto es de acuerdo a las necesidades que tenga el Servicio Postal Mexicano, (A-
nexo 2)

4.3 MISIVA, SOBRES Y MARCAS POSTALES POR LOS QUE PASA UNA CARTA.

Actualmente se utilizan una gran variedad de marcas postales, como los son: el fe-
chador con indicacion de la oficina postal de origen o destinos, oficinas de transito,
marcas del correo ambulante, certificados, poste restante (iista de correos), rasgos,
porte por pagar, etc. Todas estas marcas postales nos relatan el manejo y recorrido
de una carta, desde su punto de origen hasta su destino final, sin olvidar los puntos
intermedios por donde ésta estuvo.

El timbre postal es un pedacito de papel, que compramos en todas las oficinas de
correos, £s un pedacito de papel que recuperamos de tedas las cartas que recibimos.
En si, el timbre postal es el comprobante de que fue la carta sobre la cual fue adhe-
rido, fue franqueada, es decir, su transportacion fue pagada.

4.4 EMISION

Para que una emision de estampillas salga a la venta publica es necesario que pase
las tres etapas siguientes:

1.} Solicitud de emision postal por parte de un organismo publico o privado intere-
sado. Se tiene que presentar ante el Oficial Mayor, Subsecretario, Secretario, Di-
rector General de Correos o Jefe del Departamento de Emisiones Postales de la Se-
cretaria de Comunicacion y Transportes, indicando la conveniencia de emitir una
estampilla conmemorando algun hecho historico, aniversario de algan personaje
o institucién nacional ¢ internacional que se destaque en el campo de la historia,
arte, ciencia, economia, social, en el pais 0 en el extranjero. El Secretario de Co-
municaciones y Transportes la somete a la aprobacion del Presidente de la Repa-

Lic. Ramo, Requisitos Tecricas para lograr una reproduccion de estampllias postales con catidad wiat, 1994, B1
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blica, de acuerdo con el programa anual de emisiones que prepara el Departamen-
to de Emisiones Postales de la propia Secretaria, quien aprueba o no la solicitud.

2.) Disefio. Si la solicitud es aprebada se ejecutan varios bocetos que se someten a
la aprobacién del Secretaric de Comunicaciones y Transportes, quien selecciona
uno de los disefios. Una vez hecho esto, se le pasa al Oficial Mayor de la Secreta-
ria de Hacienda a través del director General de Correos para su aprobacion. Es-
te lo remite a la Tesoreria General de la Federacién para que dé su opinion y lo re-
gresa al Oficial Mayor, el cual lo manda, dependiendo el método de impresion que
se use en cada caso , a los T.LE.V. 0 a Grupo Grafico Romo en donde se preparan
los dados matices y los rodillos, listos para imprimir, esperando a que salga publi-
cado el "Decreto Presidencial® en el Diario Oficial de la Federaci6n, 6rgano Oficial
del Gobierno de los Estados Unidos Mexicanos. y he aqui el paso esencial de to-
do este complicado procesoc, pues si el Oficial Mayor de la Secretaria de Hacien-
da rechaza el disefio, hay que hacer otro de nueva cuenta y volver a empezar.
Aprobado lo que es el disefio, el Oficial Mayor de la Secretaria de Hacienda y Cré-
dito Publico remite la solicitud conteniendo las caracteristicas filatélicas de la
emisién de que se trate, previamente sefialadas por el Departamento de Emisio-
nes Postales.

3.) Decreto Presidencial. Por su parte es el Director General de Correos quien encar-
ga la redaccion de un "Proyecto de Decreto”. Formulado éste el jefe de dicho de-
partamento lo pasa de nuevo al Director General de Correos, quien lo turna al sub-
secretario y éste a su vez al secretario de Comunicaciones y Transportes. De alli se
remite a la Direccién de Asuntos Juridicos, donde se analiza cuidadosamente y se
pule, y una vez hecho eso se turna al Subsecretario, quien lo manda pasar en lim-
pio en el "papel de la Presidencia de la Republica”, y lo envia al secretario de Ha-
cienda y Crédito Publico para refrendo. Con la firma de este Secretario pasa al Ofi-
cial Mayor de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, quien lo turna a la
Secretaria de la Presidencia para refrendo del Secretario y firma del Presidente.

Una vez que lleva las firmas de los funcionarios anteriores, ¢! Secretario de la Pre-
sidencia lo manda al Secretario de Gobernacidn para que autorice su publicacion en
el Diario Oficial.

Aparecido en el Diario Oficial, el Oficial Mayor de la Secretaria de Hacienda y Cré-
dito Publico da la orden para que se impriman y se remitan los bloques de hojas im-
presas a la Tesoreria General de la Federacion, la cual a su vez la remite a la Direc-
cion General de Correos, reservando para su venta, con fines Filatélicos, en la Ofici-
na