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..................................................................................................................................................................................................................................................................................................... PROLOGO 

PROLOGO 

La presente tesis tiene CQmo f~Wiillieil<lr un catálogo para la 

empresa Mejicoro, que se dedica ala~e.nta4~,~~quinaria y equipo 

para la industria del:cable. Mejicoiohll$~~iJ~ét~hi~ntar sus ventas. 
, • 'H, " :.' .. : .... ":::. .. .......... 

Pretendo en est~)'pr()yecto realizaii;4i1,b~~~dí§~fib editorial que 

satisfaga las necesi<'t~desdella distti~ij~~~~(l:~ª~t:l#~tor, ya que esta 

compañía busca cred~t:tqmpitieng~~~~:!~~p~es~dáe la misma línea. 

Deseo que este ca.táfógo le$~itirttif;\itil~/ésta joven empresa. 
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ANTECEDENTFSDFLPROBIF.MA 

Ar-.lECEDTh"'ITSDELPROBLEMft,. 

PlANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

A través de esta tesis se desarrollará un catálogo para la empresa 

Distribuidora Mejicoro S.A. de ey. Empresa sdeccionada a la cual 

le llamaremos, para propósitos prácticos únicamente, Mejicoro. Esta 

..•. . empresa eif.uniliar, cuenta con menos de diez empleados y esrá en-
! " -,- : .. :;-,, ; . :. -

J~da:arepre~tar enM~ico, empresas extranjeras fabricantes de 

'., ..... 'eq~~maquili;Uidysistenlas de producción pata cables. Mejicoro 

ha$élecdQlladó aeStas tmlpresas con la finalidad de formar un grupo 
'. ,. ;, ~~ ,-, :: :;.:. '~~ ::·r~'·:'~·: . 

";; de ptoouétós,,qQe:(;tlmpJan o)l,).·los requerimientos de los diferentes 

p~~ep~~4~tl~~rfabricantes de cables en México . 

. ' ·'.;;'~i~idri~~J$¡ii~~~~~~~d'!s, producen equipos hechos según 

.. , . ',"~o',: ; .. ,_ 

.• '·.,'bi:i~~¡ihdévlititaS;se reciben catálogos por parte de las 

';; ;r~p~ili4asl~ctiaJéSlikluyen productos standard. Estos catálo-
',' ' 

. ····,ioiiii:ii.¡b)íi1ib~hi¡~;gen de las mismas pero en muy poco se 
. '.' ;' . ,. . .. , 

·¡;~~~ficiaM~jÍ~or(). 

Mejicoro no tiene un catálogo propio y su imagen depende de 

sus vendedores. 



DEFINICION DEL PROBLEMA 

DEFINICION DEL PROBLEMA· 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

La memorización del total de productos que se ofrecen es 

dificil para los empleados y vendedores de Mejicoro. 

Para cumplir con los cambios frecuentes del mercado, se re-

quiere una publicación periódica o catálogo actualizado. 

'.:' . 
'-.'. ' 

-',.:-

MeJitpIo no (:ue,llt~cOli un catálogo general que ayude a sus 

¡;I:ientes a. (;ompre~d~f .I;i;jiiriedad de productos que ofrece; por lo 

tanto; ~~ *~fJ~~~I.~~..· . 
Me)i<;Orqci.dísti~d~P9rms clientes como líder debido a su 

eiá~üe¡P~?p~!éio.iiad(¡~prlO:aiíos. Sin embargo la competencia 

.~iiul~~s¡Y~kara~~a~·l~~referencia de los clientes se requiere 

d~dii~q~d~J};~cdeüi:~~agen corporativa e incluir productos 

~élllejorbui~~~~~11~~~~~encia. Para que los clientes compren

d~~ ~~e ~ej¡~~roti~ll.e todas estas características, es recomendable 

crear un catálogo. 

Una imagen vale mds que mil palabras. 



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

OBJETIVOS DE SOLUCION Se desarrollará un catálogo de excelente presentación que reba-

OBJETIVOS DE SOLUCION se las expectativas del mercado al cual esta dirigida la empresa 

(} n¡ E'¡ TVrh {) F \OLUC ¡ O N MejicoIo. Este catálogo proyectará una imagen de calidad y servicio 

HIPOTESIS INICIAL 

HIPOTESIS INICIAL 

...... ; ;. 

....• ,. ··>~cluyet!dj)lavarkdad de productos que representa . 

.. .•.. ·.···ElcaIáI~tamblén <:ontempla con la posibilidad de agregar o 
.. ,. ..,' . 

.... .suprlm~pátaevitat la.absolescencia y se actualice con relativa fre-

cuerlcia.· 
. :. ' ~. ' . 

. Sedisefíat;(~iL.~~agen corporativa que incluya: hojas 

~mbn:(~das,$(}bre~rf¡)ldersytárjeta de presentación. 
. .... . .' ... . . . . 

: ',:.' 

··.···.ru,¡.!~L,~ q~ ~ p_u 1" p~u=, ~ 
..... > importa.nt~sqtiec)f¡'ece la empresa Mejicoro, de una manera profe

sional superando las expectativas de los clientes, es probable que se 

incrementen las ventas y mejore su imagen de Mejicoro. También, 

es posible que a otros proveedores les parezca atractivo y soliciten un 

catálogo para su propia empresa. 



JlJS1rIFICd\<:I()~ 

JlJSj[IFICd\<:I()~ 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Como disefíador gráfico me interesa que Mejicoro tenga un 

catálogo industrial de alta calidad para incrementar la preferencia y 

confianza tanto de sus clientes como de las empresas que representa. 

Esto dad como resultado mayor éxito. Además al poner en circula-

.ci6n.lo~ ejemplares, podré hacer publicidad de mi disefío editorial, 
.' .:-;.- '.: .:'''. ; '. -

.. Con: ii[.p6sibilidM de encontrar nuevos clientes a nivel nacional e 

<interllaciomil. ... 



11 CLIENTE EMPRESA 
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.......•.....••..•....•..•.•.•... .•.. . ......< ........ . 



ANTECEDENTES 

ANTECEDENTES 

CLIENTE - EMPRESA 

aceptación por piltte de los fabricantes de Caole en México, debido al 

trabajo profesional y al prestigio que ofrecen las empresas que repre

senta .. Los productos que vende son realizados bajo de las especifica-

' ... ' .. ' d-óll~s~e los clientesy, en algunos casos, standard. Por esta razón no 

La empresa que seleccionamos para esta tésis. sella!ÍIa .~.~ece$ari~manrener Un inventario de productos. Las ventas se 
• . • ¡' .' • - - -

Distribuidora Mejicoro S.A de c.Y. Esta empresa filé fundada ~il.e~úan auavésde visitas d~ectas, llamadas telefónicas, envío de 

1988 con la siguiente misión empresarial: Coopetar con la industná. ".catíllogospor co~reo,~t<¡sentaciones en ferias internacionales y de

mexicana para lograr sus objetivos de productividad y competencia' . tn;;suacionesdéI~ ~4~pos~n.operación. 
internacional a través del suministro demaquínaria y productos que 'Mejl¡;~ro seiniciÓ:~~~~Y poco capital de trabajo; el princi-

mejor se adapten a su proceso de producción ynecesidádes especifi-

caso Mejicoro, así la llamaremos de a'lün;nad~ante,es una empresa~di:té;Uti)~j()grátneill:uii:.~de sus proveedores. Las inversiones a 

familiar con ocho empleados. Su ofia~aseell~tra localizaclaen .latgqp'¡aZl)~evl~~JóS~t~~ en publicidad son muy bajos ya que 

Naucalpan Estado de México. La activl~dp~dI'a1'~la represenJ~C~~4Ci(J$tiloilogósy pr~mocionales ofrecidos por las empre

tación de empresas extranjeras fabricantesik~quinaria,equiposy~qtlérepr~n~l1; "','" 

sistemas de producción para la fabricacióiúk~~les; Mejicoj'oh~ .... .. Los pródüetosde Mejicoro están dirigidos a los fabricantes de 

seleccionado empresas líderes mundiales que~~~nel'1product:o~ re- cables en México. Este sector industrial es muy reducido, se puede 

queridos en los diferentes procesos de producción en la fabricación decir que el total de empresas es menor a 100; razón la cual su venta 

de cables. Este portafolio de productos se han formado a lo largo de ha de ser directa y especializada. La imagen esta adecuadamente 

diez años en base a la experiencia recibida en servicio, calidad de representada sin embargo los clientes se les dificulta indentificar los 

productos e imagen en el mercado nacional. Mejicoro ha ganado servicios y productos que ofrece Mejicoro. 



ANTECEDENTES 

ANTECEDENTE..') 

CLIENTE - EMPRESA 

Los clientes que tienen contacto directo y frecuente con los ven-

dedores de Mejicoro han creado una imagen en sus mentes derivada 

sistemas de producción para la fabricación de cables. Mejicoro ha 

seleccionado empresas líderes mundiales que reúnen productos re-

, .. qiléridosenJosrliferentes procesos de producción en la fabricación 

, 'd~~ables:Esti\FÓrtafolio de productos se ha formado a lo largo de 

··di~~ñ~enb~'a'l;experiencia recibida en setvicio, calidad de 
. , . ,: '~, ':'. -: .. ,- :," .; .. 

'prÓdúctoselntag~ei{i!l'mercado nacional. Mejicoro ha ganado 

~ceptad6npotPatted~!~~fabrléffites de cable en México, debido al 
.. ~ . ." ;,' ". " . 

ttahaj~ pn)fesi~~ÍIli';¡Pie§tigiti que ofrecen las empresas que repre

rent~~ ~p~ÚIU#$ ~¿~~Il(leS~il realizados bajo de las especifica-

" ,. : • "H" • 

.• " . ,PÓt. ésta.:hlióíi ri¡¡~ 'neéeSario mantener un inventatio de 

' ..•.•• pr~duli~.'lisve~¿$~~i~ilil: a través de visitas directas, llama

•.••• ·.·~st~lef6~,cas.ci¡'VÚ~e~t~ogos por correo, presentaciones en 

......• fe~ias int~rnaci~n~es; demostraciones de los equipos en operación. 



RECURSOS ECONOMICOS 

RECURSOS ECONOMICOS 

NATURALEZA DEL PROBLEMA, ' 
,,',' . 

NATURALELA DEL PROBl1!~t~ 

Mejicoro se inició con muy poco capital de trabajo; el principal 

valor agregado ha sido el trabajo de sus socios. El mayor porcentaje 

de fillaneiamiento se logra mediante el crédito de su proveedores. 

'psi!lye¡slonesalargo plazo se evitan y los gastos en publicidad son 

" ':'Ih~y'bajO?~que hacen uso de los catálogos y promocionales ofre

" •• '" ,:eidospo¡lis emli:resasque representan. 

"LosprQduqtoSdeMeji~Qi:ii:esrán dirigidos a los fabricantes de 

~lesefi.M~k6.E~te ~rindustrial es muy reducido se puede 

4t;dtl}1'l~dt{¡J;aideei:npres~sis menor a 100; razón por la cual su 

, '~~táh¿~ser~~clal¡~~~;ta imagen está adecuadamente repre-
.. ," •• ".. 'H: .. :, ,"" 

' .•• '. ,Sentadá:s¡rie~hargo ajos dientes se les dificulta identificar los servi

~ioi; ~~ocl~~¿s~~ la empresa Mejicoro. 
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IMAGEN ACTUAL 

IMAGEN ACTUAL 

COMPETENCIA 

COMPETENCIA 

. .., ~ 

Los clientes que tienen contacro direcro y frecuente con los ven-

dedores de Mejicoro han creado una imagen en sus mentes derivada 

de la labor de venras; por lo que varía en función de las experiencias 

particulares.- En_ ocasiones negativas o erróneas. Se observa, en este 

--- -. seilcidó~una.identificaci6n de la imagen, consecuencia de una im-
. . - . . ---

--- -- -. -_ ptecr~ón (;~ desudjedvidad dominante. 

ParacadaJÍll,-ea ~ l?~litI(;to~que Mejicoro maneja se tiene com

petet;ícla tl~~~~lnur bUepl¡s que fabrican producros similares. 

¿~¡¡feréild~eslll~ podenireios producros en general. Las ventas 

S~~~1l~~4a~it~éstks~i4bcontinuo tanto antes de la venta 

-._Cj)mJd~Ú.~~whet(¡dep;:veedores de equipos similares es de 

-----.- 'lOa 20iilrededQrd¿ futilido, sin embargo los que se consideran 

co~petidores ~~rm~mente son dos o tres los cuales tienen presencia 

continua en el mercado mexicano. El tratado de libre comercio y las 

rarifas arancelarias han jugado un papel importante. Los fabricantes 

nacionales tienen gran ventaja en precios, cosros de transportación y 

facilidad en la entrega y garantías. Como segunda prioridad la 



COMPETENCIA 

COMPETENCiA 

.'-' /:~ ,- <. , .... , , 

tienen las empresas Americanas con menores tasas arancelarias 

y menor costo de transportación. En tercer lugar se encuentran las 

empresas europeas. A pesar de estas prioridades por costos, las em

presas europeas son seleccionadas cuando cuentan con mejores ca-
•••.••• -',,. ..... j. .. 

. racreclsncas. t«;nlcaS. 

, . A cóntÍlulación mosrramos algunos ejemplos de portadas de 

'. catálogos de compctídores: 

(I) (2) (3) 

-----..---

.i ..... ;)~ ....... ·.·.· .. ·.·· . 

.. ··.~~~ej~~~~ríPti~o de tamaño 30 cm de largo X 21 cm de 

...... anc~o. ~~i~~ri~~ en el papel couche brillante en 250 gramos, tanto 

la portada como en el resto del tríptico se utilizan margénes de la 

maquinaria que esta empresa vende. 

2)WATSON: 

Se maneja un díptico tamaño carta al igual que el anterior 



POSICIONAMIENTO EN ELMEllCADO 

POSICIONAMIENTO EN EL M~cAD(} . 

- .': ~-;-

utiliza muchos espacios en blanco y pocas imágenes y Como 

papel couche mate de 250 gramos. Su diseño no es nada fuera de lo 

común. 

3) SAMP. 

....... S( m:p¡.eja un díptico de 29.7 cm de largo X 21cm de ancho, 

....... ··u~¡~apapd~~u~ de 250 grs tiene un diseño en el que muestra 

~ptÓduttQ$queUt¡¡~ no usa espacios en blancos como los ante

rio~ peroSU.ítnag~:~iS:Wes muy formal y limpia . 
. .. ",' 

., " 

Mej¡l:oi¡)~ .. riÍ¡i~JhPfe$¡¡l¡&ren la venta de maquinaria y equi-. . ,., ' 

• pap~ti.¡hflJl$~411d~~enMéxico. En el año de 1997 proba-

. ...• ··tldofeS, $111.*íh~~ii~o!no había sucedido en afios ameriores. La 

r~ón ~el éJ<¡t6 ·a~iualse debe a que las empresas que representa son 

líderes en tecnología dedicadas a producir cables modernos, los cua

les fueron el principal interés de inversión por los manufactureros 

mexicanos que buscan mercados de exportación. 



PLANES DE PROMOCION 

PLANES DE PROMOCION 

PLANES A FUTURO 

PL-\Nl--.:s A FUTURO 

............ " ...... ''''''. . ........... . ......... .......................... .. ... .... ........... ... ... ........................................ .. CLIENTE .. EMPRESA 

Mejicoro, participa en conjunto con sus representadas en dos 

ferias: La principal, se lleva en Duesse1dorf, Alemania y la segunda 

en A~anta, EUA. Estos eventos se efectúan una vez al año. En éstas 

. sepr~nranloscequ¡posmás novedosos. Otro tipo de promoción es 

;" .lm.t ¡~~~ci4ílal~sclientes potencial para visitar empresas que ya 

dispóngandé~wpo$<¡uese"desean vender. La actividad principal 

déptl)~otiqn se4~i':i61oo mediante presentaciones de catálogos, . ". ", " .... -

". vid~iy al;e(at<!s pi,~l'(lt~~nádos por las empresas representadas. 

, " :">'::~":'." ':.' ' 

! .>/ ...•... .... ii' 
¡.... ••.•••........ 

'. '1;, b.>Iéjk$lto,des~ ttállSinítir su enfoque y especialización hacia 

.' ·····~$~ti#~~d~C;lbl~~nMéxico, a través de un catálogo persona .. 
.. { .... ..... .......>: .. ;: 

liiado y su Cófuplem imagen corporativa. Abrirá una oficina de ven .. 

tas en León, Guanajuato para estar más cerca de sus clientes; así 

mismo producirá promocionales en español cada vez que se inclu .. 

yan nuevos productos. 



REQUERIMIENTOS DE LA EMPRESA 

REQUERIMIENTOS DE U .. EMPRESA 

La venta de equipo industrial requiere de una relaci6n íntima 

con los cliemes pues las inversiones de mucho dinero y la dependen

cia con los proveedores es a largo plazo. Cuando los fabricantes de 

cable desean invertir en equipos invitan a concursar s610 a aquéllos 

quecubreJl,sus expectativas de calidad y que han orrecido exceleme 

.. ·~tvk:kI~ láS compras anteriores. Los ganadores de los concursos 
, . ," , ". . 

.... ~Q~llqrien~sqúe irammiren mejor las ventajas de sus equipos y 

... servició;; Par~ ~ansnlÍtÍ~;ru diente las características de los equipos 

.. detaÍladamenre,~~~~~ts se invita a los clientes a visitar empre

sas de O~!l)5~~S q~~~~~qUipos similares. Una de las estrate-
.;.' ,: .. :~" .' : ':>.< 

gias quél>~m~jore~:t~tadoses la presencia de los disefiadores 

de'*1tl~o~:~ellll~~t~ de la venta pues causa admiraci6n el 

Cl)ni>dtii¡~u}q~muelltl;ilien~Úanto a las técnicas y conocimiemo 



EXTENSION DE ACTMDADES 

EXTENSION DE ACTIVIDADES 

Mejicoro requiere de un catálogo que cumpla los siguiemes as-

pecros: 

.LTransmita una imagen de excelencia, seriedad, responsabili

". . . . . .dad ~~d .rtabajo y lid.erazgo en ventas. 
'., .... ,<,:, ,. .. -

; .•• '. .•••. • ... 2dncI\l~ joS produCtos más representativos que vende. 

·.··~:Pr~enre·~Josdieme5 el grupo de empresas que representa 

'M~ji~~, ~us product~.y servicios . 

. (T;~sinitil~I¿$clkl1tC;Slos conceptos de especialización y 
, , " .,',; 

...... ' . 1eliicie!Ólide.Méji¡:o~¿.: .. , 

•• !' :"',;:. ',: " .; ,:. :,' " 

. ,", .,".' " :.: 



,.:<:,., 



A QUIEN VA DIRIGIDO 

A QUIEN VA DIRIGIDO 

RECEPTOR 

El catálogo será dirigido a los fabricantes de cable en México y 

a las empresas proveedoras de maquinaria y equipo. 

CLIENTES 

Las perronas responsables de tomar la decisión de compra son 

'w "I~sgÚdln::s¿ép~oyeCtoS, de ingeniería y los dueños de las empresas . 

•. Su Illvel de~u¡;a,cl6n,enla:mayoría es de nivel superior en el área de 

...•.. 'lp.inge,tU~tra,Elllivd$odoeconómico, es medio-alto Y alto. Las eda-

.~íluctUandesd~30~~shasta60. 
. ., '. . ,:"'. ''':, ',' 

. El UsuarlQesnotnl~m~nteun obrero con capacitación y estu-

diosintetínedi~o~~sl~4~exige equipos de fácil uso y que la 

caUdadddpiod~ctO riodepeiid~de la capacidad del operario; aun-

. q~~í,~I~e~tj~¿¡á~~ la~roá~~ción. 



COMO LO VA USAR 

COMO LO VA USAR 

QUE GUSTOS TIENE 

QUE GUSTOS TIENE 

RECEPTOR 

Se dan a conocer los productos de venta a través de ferias inter-

nacionales de maquinaria; correo directo a clientes potenciales y 

visitas por representantes y vendedores. La comunicación con los 

.' dientes se neva acabo a través del teléfono, fax, email, visitas a su 
, " ' 

. empresa..·.· 

.4 19~. I~géti~~~~I~gU¡¡ta ver fotograflas de maquinaria con 
, ... " .............. , ,',,,, 

· .•• d~tos~~s~srp(!(:~ texto. Les agrada todo lo referente a 

·l~¡¡nfu;;óSd~i1"t1il~~~~~J~giCÍ)s. 
• ..,LOS~~~~~:~~I~~~citan proveedores de confianza pre

.' i~~~t~n;n~l~~~~ü~~~p~ridan a sus nesecidades de producción. 



QUE NECESITA 

QliE NECESITA 

RECEPTOR 

Los fabricantes de cable necesitan proveedores de confianza pre

ferentemente locales que respondan a sus necesidades de producción 

en el menor tiempo posible y al mejor precio. 

Los proveedores, además de solucionar los requerimientos de 

··pr~úccióJl con maquinaria de know how, conocimiento y solucio

.•. n~patak~laI:;~rad6nde nuevos productos así como sugerencias y 

¡nétodos pata incrementar la productividad . 

. ... .• ElcJielÍtéesJ,era. ~oojlttar en el catálogo la variedad de produc

. tos yeÍ tipo de sérv~ó~qtleO~. 



·····IV· ... . .. ... ... >,.¡fT .. ... 
.. .. ···DISEl~O 
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CONCEPTOS DE DISEÑO 

CONCEPTOS DE DISEÑO 

MEDIOS DE COMUNICACIQN 

MEDIOS DE COMUNICACION .. ' 

DISEÑO 

La finalidad de este trabajo consiste en la creación de un catá

logo de maquinaria con un diseño serio y formal con diferentes 

imágenes o {otograflas reales con un fondo que logre armonía de 

<;,:,~~n?,~$tes ;a Iavista del lector, sin incluir demasiados elementos 

RatlI,íi¡Í;~ér1áarenciQn al usuario y qué además manejar un 
. , '.' ,'- - . - . 

. • " fóinÍatocófuOd9Ysencillo que permita guiar claramente al cliente . 

. . :;, .. :: ;"" 

.•......•.. ~ptóduetoid~vtntá;~puestos en los catálogos, se darán a 
.,. .. ,." ." . ".' ~."'., . 

¡;6n6~fe~ 'féJ'iÍlsín.tetn:tl:;i~es de maquinaria; correo directo a 

... " .. cIie'nte,.;p~tencill1ésYvlsiciSPOr representadas y vendedores . 

. . ' ·····.¿·~jj¡~í~ci6~co~¡os clientes se llevara a cabo a través del 



OBSERVACION PERSONAL 

OBSERVACION PERSONAL 

A continuación presentamos liJs. .$~e.s rmJtaiÚ!h 

100 

90 

80 

70 

60 

50 

40 

30 

20 

10 

O 
CONOCIMIENTO 
DE PRODUCTOS 

A 
OPINION SOBRE 

MEJICORO 

B 
CATALOGO A 

COLOR e 

DIsEÑo 

Se realizó un cuestionario e! cual fue enviado a 50 personas 

relacionadas con Mejicoro. Este cuestionario tuvo como objetivo 

conocer la imagen y conocimiento que tienen los clientes de los pro-

duetos )'servicios que ofrece Mejicoro, así como sus preferencias en 

. ". tos lXf!ltenidos del catálogo. 
'." .... ' ... , ,".-. .-

. ··'A)EI<iOo/~ delitsencuestas indican que conocen bien las líneas 

. 4~fuaneji. < . 
:8) En k opfui6ndd, ~!l% de las encuestas de las empresas que 

tvlejkxltorepte~lltaJ¡'h~~ena~.Mejicoro tiene mucho por hacer 
d .' ... ""."" • '" "'; •• :::~>! ' 

p;ira.mejotarlaciiüiiI~dQl'ihllcia sus clientes. 

. C):ti~lóque~idiere .. !iLdíseño de! catálogo, e! 90% de las 
. '. ,', .. , . ""',".,' .... .' "". 

eJ:itli¿~pi~lk~rtlÚlcilillwi~n formato carta, a color ,variedad 

.. , ~~'l~~~J~~~#~~f'~iotd¿s&;pción de los productos. 
,.',,' ... ,:, ,::';'" ' ... :',:;' 



MATERIALES Y TECNICAS USADOS 

MATERIALES Y. TECNICAS "USADOS 

ACABADOS 

ACABADOS 

DISEÑO 

La competencia utiliza en sus páginas interiores, imágenes a color 

con muy pocos elementos gráficos y enrre orros recursos. 

. En la empresa se va a desarrollar va hacer la primera edición 

... '. ~á)n: tm,o/seño de catálogo sencillo con imágenes a color en tamaño 

:attta. ". ' 
"::',:;', ,,-

. 'Encriadetriái:l4rl: 
....Ál.eleg¡(il~~·~~~4e~ncuadernación, se debe tomar encuen

~a~p~gLi;~iéSen.¿~;d.~sto así como la estética. 
;: .,:: ;! ... :" .; .. ~,? .. , 

·iEiíJ~.~~~4ádei!t!Cj¡)nenúe los principales son: 
..... :.: -" 'd •• 

···.·I,~~tá~~~6:· · 
....•.. ·f.E~~~e~ll~~i~~~edfica 

.... .3,P~ti~' 
e ... " ,~. .." 

4. Códdó . 

En la encuadernación electa para e! catálogo es e! Engrapado: 

Por que es lo más adecuado, económico y limpio para catalogo, ya 

que tendrá un número reducido de páginas. Los pliegos se insertan 

uno sobre otro y se engrapan con grapas metálicas a rravés de! centro 

de la publicación. 



CARACTERISTICAS GENERALES QUE SE HAN 
CONSIDERADO 

CARACTERI.STICAS GENERALES QUE SE HA.,\¡ 
-Ct.) "r< -S i 1) E."R.!\J)f) 

. -, . -":, 

(~.ttfL·\(~.~r.rJ<.1~rI rC:i\S (;r:·~~J.EItAJ.P~S. {~~~~E ,\1; FI~~:t~~· .. ~ .. ·· 
(": () "(-r SIl) F: ItA {)() 

DISEÑO 

Se eligió el papel couché cartulina brillante de dos caras de 

250 gr., para causar una impresión de durabilidad y seriedad espe

rando que los clientes los conserven en su biblioteca en lugar de ser 

tirados como la mayoría de las publicaciones periódicas . 

.... Se ·decidió hacer 12 páginas con primera y cuarta de forros, 

.• considerandcj que el número de productos que se desean incluir en 

Let cacl!ogo esamplioyqueclan bien repartidos en este número de 
. .. ~.. '," ',': . , ., '. , .. ", . 

.. .• páimas,Pbi ótl:ol1:!o también se logra cumplir con el presupuesto 

: .. ' , .. ~. " 



NECESIDADES DEL RECEPTOR 

NECESIDADES DEL RECEPTOR 

REQUERIMIENTOS DEL CLIENTE 

REQUERIMIEt'\lTOS DEL C14~NTH' •.•.. 

REQUISITOS DE DISEÑO 

REQllISITOS DE DISEÑO 

: ~. ;,- !.' • 

DISEÑo 

Se elaboró un cuestionario donde el receptor requiere un catá-

logo tamafío carta con imágenes a color y mayor descripción de sus 

productos en espafíol. Fácil de entender, que muestre los productos 

.. de suimerésy que oriente al usuario sus ventajas principales así como 
,;. ":.:"" ',-' •• -< • 

. ...Ést~Catálogj}~'~~vili.tPor correo a todos los clientes poten

ci3I~,.y~b~~~cittt~¡{~onalmente en las visitas de ventas 

yen~$:~l!ícl?~~de~4~aria que se lleven acabo. 

Se prop()h~:díseñar un catálogo con fotografías a color, con 

número de 12 páginas más forros, de formato carta, con forros a 

selección a color en papel mate e impresión en offset. 



REQUISITOS DE DISEÑO 

REQUISITOS DE DISEÑO 

DISEÑo 

En base al punto anterior se explicará en forma detallada los 

elementos del lo que se va a diseñar: 

Catálogo: Consta de 16 páginas con ponada y contraponada 

con ilustraciones de color con un diseño serio y formal, ya que será 

.:uniibll~najplágendeJHmpresa hacia al cliente. 

CATAi.O~OPE MA~UINARIA DEL CABLE 

..'L~E~&Ít delpapel 
, . ~. ~:' . '.. '. '. .. " ~ " ,.' 

. ';t~Medldii,s;. .. . .. 

····5:" ~~~~~P6~#i~·(·········· 
;.6:~T¡Bijid~~tit¿s, ........ ;; ... ;. 

·····••· •.. ¿;~c~itcteifSt-i~~~~. 
" :'-'.,' .. ,' ' .... : .... ·········· .. ·~.i~í:~.·· 

. . ... 

10.-i~¿~d~l!~gen 
11.- Alternativa de diseño, propuestas de color y selección 

11.- Alternativa Seleccionada. 

13.- Originales Mecánicos 



. : > c' ." 

··VANA.LI~ÍS.\rSINTESIS 
'-. " 

..... ', .... 



ESTABLECIMIENTO DE LA DEMANDA 

ES1ABLECIM.IENTO DE LA DEMANDA 

NECESIDADES REALES 

NECESIDADES REALES 

...... __ . ._._ ................ ANALISIS y SINTESIS 

Este catálogo sera la mejor carta de presentación que Mejicoro 

cuente hacia las demás empresas con las que desee hacer negocio. Se 

incluirán los productos y servicios que ofrece Mejicoro; con el obje

.tivode incrementar las ventas, de mejorar la imagen de la empresa a 

nivel~á~¡O~ e internacional, despertar interés de proveedores y 
. :. 

wperáie1nivel de servicio en comparación de la competencia . 

.......•..... < .. ' .•... 

: Sevaae#~~f1IÍ:~.o>ffeo y presentar personalmente en las 

. '~¡S¡tá~aCl~Ii~~~~~~rÍa, ~ompradores, gerentes de manteni-

·ih¡dlt(y:¡r~¡'tó~~*.re;s;J]UltQaclientes actuales como potenciales 

·<.~ell~~1táJilb.~~jtin.(oi:ori cotizaciones y en exhibiciones de 

.' ..lllaq!liW!i¡iiLáfUfu<iMde.este catálogo principalmente es para que 

.. "I~~~itt~~~~~~~tili~il~iales conozcan la variedad de productos 

... ········;~~;~i~i4ue~tr~c~~ejicoro. Con este catálogo se pretende ofre-

cer a los clientes una variedad de productos con un mismo provee-

doro Esto reduce el úempo perdido en llamadas y solicitudes a rnu-

chos proveedores, especialmente cuando la mayoría de los proveedo-

res son extranjeros. Con Mejicoro cuentan con atención personalizada 

,mismo idioma y confianza. 



TABLA DE ]ERARQUIZACION 

TABLA DE JERARQUlZACION 
1. 

2. 

3. 

.. ._ .. __ . . .... _. . ......... .... ANALISIS y SINTESIS 

Medidas. 

Retículas. 

Diseño tipográfico. 

4. Tipos de Texto. 

5. CaraCterísticas de cabezas. 

. 6. Diseño y posición de imágenes. 

7~ .. ·.·&~toS .. 

. 8. .Tipos de imági:nes •. 

. 9. ' .. Determ¡~~~¡Jnde~afismos. 
lb . ..... J\ltel1lacl~ide di$eft<1: propuestas de color y selección 

•.... 1 L ·Altetl1.ativa~cfu~ada. 
".' .. ::.: :" .......... : ' ... ' 

n.· .•. ()rlg¡n¡jl~Mecá~ícrii. 
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, ····ESTRATEGIA DE DISENO 

' .. ".'''' 

"':' ," . 
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COMPORTAMIENTO 

COMPORTAMIENIU 

EFECTOS DEL MEDIO 

EFECTOS DEL MEDIO 

.• .... •.•.•. .. ....... .. ...... ...... ....... ....... ..ESTRATEGIA DE DISEÑO 

Se va a enrregar por correo y presentar personalmente en las 

visitas a clientes de ingeniería, compradores, gerentes de manteni· 

miento y a proveedores. Tanto a clientes actuales como potenciales 

...... see.ntreg<trá también Junto con cotizaciones y en exhibiciones de 

. . .. . .·lllaqu¡narj~ • 

. ·ta'funciÓngeeste catálogo principalmente es para que los c1ien· 

téS aauides y poténciales.~ollf)zcan la variedad de productos y servi· 

cios que ofte~ Mej¡*,~(> .. 

"d·.· .. · ..•...• · ..• ,·· .•. · ... · .. ·' ..•. ' ...•... ·.· •• ·· .......... . 

.,~Ui~~ogOCallsaráadmiración tanto en los clientes como la 

..• • c~mp~t~nda;a ~Ile esla primera edición que publica Mejicoro. Sera 

un elemento de diferenciación, ya que muy pocos competidores na· 

cionales tienen algo parecido. También dará a conocer a Mejicoro 

con proveedores internacionales. 
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LIMITANTES 

U MITANTES 

OBjETNOS 

OB]ETNOS 

Con este catálogo se desea cubrir a todos los fabricantes mexi

canos de cables, alambres y tubos. El total de estos fabricantes es 

alrededor de 100. Se calcula que en cada empresa deben recibirlo un 

promedio de cinco personas. El catálogo debe tener una vida de dos 

.atiüs-parllsef a~do según los cambios que se originen. 

·P-6~ tstararon se requieren de 1000 ejemplares . 

. Elp~e$UP!1estom;b¡i(lloasignado por la empresa es de $28,660.

.. ·pesos. 

·····:Se~b~ren~list~cl~tálogo para Marzo 15 de 1999. Se va 

adbeilin-'pmapoyiiral4i@~e ~lisu imagen corporativa con páginas 

~Eere$aln~5,<~i~daatl:a~Va y disefio creativo que ofrezca alta 

. . •.••. éaIidad 1Iidústria¡.,· . 



HIPOTESIS 

HIPOTESIS 

Se va a diseñar un catálogo que incluya las empresas y produc

tos que Mejicoro representa para que los clientes conozcan los servi

cios ofrecidos, por este. Este catálogo podrá ser la mejor carta de 

presen~adó.q que tenga la empresa. 
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,VlI',CONeLUSIONES y 
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ELECCION DE TIPO DE PAPEL 

ELECCION DE TIPO DE PAPEL 

Se han considerado tres alternativas: 

1. Pape! Couché blanco mate 

2. Pape! Couché blanco brillante 

3. Papel Bond blanco 

&:digi? el p;tpel Couché blanco mate ya que es e! que se utiliza 

...•..•••.• oomÚliUlCnt:e en.looos los catálogos, ya que la da más presentación 

. r~lstenciayeleganciá al documento. Las medidas del papel son 70 

.X95 ans., Pódo qUe erl:.cada pliego caben 9 hojas tamaño cana y 

. parad draje de lS9qciuálogos,$e necesitan 111 pliegos. 

:: .:; ';:' . : ;": .': ': '::':: ::: ::.'.::':':: " ": ... 

.. ·~~didaS:Sededd16talnañbwta para el fácil manejo del clien

te.oomopa:~a: .I[ó~¡iáclóri. d~ la información . 

.. ···.·~lf~!~t~~rop~~;a ~ catálogo es de 21.5 X28 (tamaño 

.. ·.#b.).Y~i¿~fo~~~tohl1l)'f1e¡áble y tiene la ventaja de ser cómo

............ di>en$lmanejti·f:kllftidUe guardable. .... . ........ Y .... . 

Se tenlá en mente la posibilidad de utilizar un formato de (21 

X 29.5) pero ya no se tomó por que contribuye al desperdicio de 

papel y lo que se busca es el ahorro absoluto. 
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MEDIDAS DE PLIEGOS 

MEDIDAS DE PLIEGOS 

DISEÑO DEL ESPACIO 

DISEÑO DEL ESPACIO 

. . ;':. : :~ .. : :: " " 

Determinación de Número de Tamaño 

------------95------------

',' . ". -. ~~ ____ L _____ ~ _____ _ 

. . "",,' .. 'l I 

-. --o I 

. J', . 

------~._----~------
o o 00: / "00 

o , _00 o:olo' :: ____ • __ 0. 

I 

I 
- o ¡ 

70 
cm 

000:0 o o DiseñodeGa;as tip1>gráfi!:$Y espacio fonnato. 
",. "'" ""., '"'H'''' 'H '" ." ,"" 

o, oI4o¡;aja.:eífol.il-átei!élriJÍX'máde impresión dentro de la página. Al 

°1Ü~terlal~~~reba#tsie1.f~l[eSe le llama <Materia! rebasado>, el 

tiUnaÍí~ yprQP~r;;i~nde 1\\ caja con respecto a! tamaño de la página 
... ... . . 

• 00 of'lled~v~i~¡.~~a'*~Il~arbitraria. 
o . o o o °tbs~~~ son espacios blancos que rodean la caja . 

La caja tiene las siguientes medidas. 

1.- Margen Interior: 2.0 cm 

2.- Margen de exterior: 2.5 cm 

3.- Margen Superior: 2.9cm 

4.- Margen Inferior: 2.9cm 
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DISEÑO DEL ESPACIO 

DISEÑO DEL ESPACIO 

. '.'; .' : 

2./ 
..... 1< 

l··· . 

/ 
2 

2 2 

2. 

..•....•• 1.(é)af.¡· ...••.•..•.••....•...•.•....••••••••...••...... 

.••..••...•. .•.• ~.~~~~v¡5iQn·· 
··;.<c(}l~ÍUlS .... 

·················ZM~~¿¡o~···.············ . 
. . :" ... ;".' :.:.:.:",,!, ... :. ',:" ,,; . - :" . ... ... ... .. ·5: M~4ii!Ji~~ ••..... 

6. IndiCador de folios 

7. Intercampo 

2 

5 -1 

...... 
2 7 

2 -6-
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DISEÑO DE RETICULAS 

DISEÑO DE RETICUL<\S 

,., , 

En el diseño del catálogo se aplicó una variedad de distintas y 

columnas, las más usuales son: Retículas simples de 2 y 4 columnas 

y redes de .3 y 6 columnas. 

- -

..•..•. ·...4ed}'4j;Q!tiIT!~~~q~~§on la opción «B» y «O». Por que permiten 

-.. ···~riá~~~s;de~abl~H~{bilidad ya que la redes de 2 columnas se man-

tiene por si misma para cualquier tamaño del espacio de diseño o 

subdividirse para crear 4 columnas, es fácil dejar una de ellas sin 

utilizar para los elementos de diseño, con que va a quedar un amplio 

margen para contrapasar el texto. 



DISEÑO TIPOGRAFICO 

DISEÑO TIPOGRAFlCO 

. -' 

___________ ____ ____ ___ __ _____________ _______ - ___ - ____ ____ - - - - CONCLUSIONES Y JUSTIFICACIONES 

Las redes de 2 y 4 columnas pueden emplearse son gran degan

cia . Las columnas de 4 pueden converrirse con facilidad en 8, pro

bablemente esas subdivisiones sean demasiado para estrechar para 

colocare! texto principal, aunque estas no sean prácticas para crear 

<> '. rintextoflexible. -

-Est~columnaSse ~san generalmente para catálogos, revistas, 

. repo~tes>a~uales r Uteilló.rias . 

. ·· •••. ~di~S~~u~ ~bbri~~u 
·····¡Ii~·······-

•.. ··"· ..•. 'AvA~f·~A~DE -
.. ~~<. 

> •. ·'.'··~k$a!eObi6flÓl~~ip¡,grafía Helvética regular de 14 pts, 
.... ". ':.: :::::,:::: .. :: :, : ... ,:' "".::, . '.: "::; .'" 

- -ya que es un catalogo normal y debe de tener legibilidad y 

formalidad que poseeel usuario. 
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TIPOS DE TEXTOS 

TIPOS DE TE:XTOS 

,: " 

En la organización del texto del catálogo se utili

zó una justificación a la izquierda con bandera a la 

izquierdo y únicamente en ciertas páginas se varió es

-.-. -'tas]lIsfifica<:lonesen recuadros y en productos que 
., .'~ ," . . -' ~ :, .' -

-' '-. -se quie«*) r~Soltor, 

Lati¡Jograíía.qu~.y¡¡imi!liejarva hacer Chicago en altas y 

\lajas ~>q~~~ilí~ la,¡Odeni¡f¡c¡¡ción para el usuario. 

. . 'S;n,iliUlM;: -
. . . . .. '. . . ". 

-. '. , .. -,J.,á.tlpogtil~ V:í~rdj¡¡ti~tá al resto del texto, para constrastar 

¿¿rié¡;i~~~-am~~j1-Nevi York en altas y bajas para que 

•... •. fac¡li~~ 1~¡~d~t1il6t46hp~a el usuario. 

.. :.:: ... : :.: :' " .' 

'. ····i;a~i~~~~:.· •................ ' .. , 
Para las capitulares en Helvética en negrita en 14 Puntos, 

en azul para hacer más sencilla la lectura para al diente, además de 

hacer un diseño formal y llamativo. 
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DISEÑO Y POSICIONAMIENTO DE IMAGENES 

DISENO Y POSICIONAMIENTO DE lMAGENES 

DISEÑO Y POSICIONAMIENTO l2E...LAS.JMAGENES: 

Se propusieron diferentes alternativas para la portada del catálogo. 

Alternativa (J) 

Maquinaria y Equipo 
Para La 

Indumia Del Cable 

Maquinaria y Equipo 
P= La 

Industria Del Cable 

Alternativa 3 

Se seleccionó la alternativa NO 2la cual es una fotograBa reto

cada de la entrada de la feria para la industria de cables más grande 

del mundo en Dusseldofr Significa que cuando abres el catálogo 

entras a conocer la maquinaria disponible. 
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ALTERNATNA SELECCIONADA 

Maquinaria y Equipo 
Para La 

Industria Del Cable 
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TIPOS DE IMAGENES 

TIPOS DE IMAGEt"JES TItulo tipografía Texto en 
Futurist Condensed Helvética negro 
en 14 pto. en 14 pts. alineada ---......., I ala izquietda. 

""'.,', .. '. . ,.rr--r-J....J;., •. ""--" _____ ----JI'------,· 

... Capitidar 'Hd:vetica en AruI 

PkUenaztda~~;:.~I+-;_+----------------1 

Sección en '.' grafIa Chic; . 
.... , .. , .. ,~ ......... ~: ..... . 

alineada a la iZquíerda 

Folio en tipografia Chicago 12pts.
H-+-------------+--------------1 

centrado respecto a la caja. 
Imagen silueteada 
a sdecci6n a color 
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TIPOS DE IMAGENES 

TIPOS DE lMAGENES 

Se utilizarán forograflas a color mostrando los diferentes equi

de maquinaria que Mejicoro ofrece ya que desea una imagen 

fonnal y seria. 
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Seleccionamos la alternativa dos, como grafismo recurrimos 

a las plecas en plasta debido a que logran resaltar cada página 

con sus títulos. 

:" : ,: " ,,:, . 

.• .•. . i:n ..•.•. ~ •... 
... . AIM;"afllJd (Í) .......... . 

C/J 

Alternativa (3) 

* 7 
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DETERMINACION DE GRAFISMOS 

DETER.\HNACION DE GRAFISMOS 

p~eaazUl€illoi-:?".;.,.._·~.,:.,,;,.:-;,.:.:,I--------------~ 

Sección en tipogtafia CIili:at!9 -..:..:...--...;.,.1---1---+-+------1---1------1------1---1-

calÍiaá ea~ ~9Oi> .. 

alin~ a..laiaq.uimJi 

, ... 
:.~ : ',. , , 

::~~a".. .. ---4--+-iol .. ; ... 

--+-1f-- Pleca 

vertical 

imprime 

en Azul. 

.'.: ..... l==I===::::iI:::===:::t:l::===:::!:====t=I:::t::l 

1/ Recuadro 
1/ enAzul 

Folio en tipografia Chicago 12pts. ----t=================jjj 
centrado respecto a la caja. 
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AI.TERNATlv?~_S DE DISEÑO DEI. DOCUMENTO 

Altm"Uiva (J) 

Se decidió por la alternativa dos debido a que logra un diseño 

realizada a color en offsset. 

I 
"', ',': ,." 

.. 

....••......•....••....•.. .•• ·.·· •. ~.ii:.:.············· 

le da más presentación y e!ega..ncia al documento, la impresión será 
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'" - f-

Sección en rlpouafíaChkago -,:,;"';/ ,-",,-:,, -'--1 
~~ 

en azul 

Cian 

selecci6na 

color 
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ALTERNATIVA DE DISEÑO ALTERNATIVA SELECCIONADA 
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PROPUESTAS DE COLOR 

PROPUESTAS DE COLOR 

ALTERNATIVA # 1 

Se seleccionó la alternativa UNO debido a que logra una ar

monía entre fondo de la textura gris y las plecas azules, que resulta 

atractivo para el lector. 

ALTERNATNA# 3 
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ALTERNATIVA SELECCIONADA 
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adadll en blahro a 900 

.. 'l:!=I::l===:/:::===fF===ft:==:f:=l 
-t-- Fondo 

selección a 

color 

Rec~oenAzw -----idb~::::==::::::::::::::::::::~~ 
Folio en tipografia Chicago 12pts. -----1=1=--1-----------------1 

centrado respecto a la caja. 
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18 pts. Calada en 

blanooa90° 
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imprime en 
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t:=:~I==::==~'::::::::::::::~~-~N6oenri~~ 
,,, Chicago 12 pts. 

Cenuado respecto 

ala caja. 
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CONCLUSIONES 

El objetivo de proyecto fue diseñar un catálogo para que por 

medio de este, la empresa Mejicoro pudiera mostrar todos los pro

ducton:¡ue pretende distribuir en d mercado y así lograr un mayor 
. . . . -

.... "'Ínjpadoe jinagenal Usuario. 
'.,':',:".<.:' ,. ".'- . 

. , )Se.~~~ctUó U1tdíseiio de catálogo ya que d diseño editorial es un 

.' ... ~e:l:~egrií.n ínt~res p~~ roL Las páginas interiores dístinguen los 

'prod~Cto* e¡~fo~rr:acM~,Se logró a través de grafismos incluyendo 
:,:.: ;: .. : 

plecasftextliradetf¿b~?pmdiu:armonía en la página. El catálogo 
..... •••• .. v "'."" ....... . 

::·;·':·::::'i'; :;:;,,... 
, ....... :' .... ,,::;!! ':'~: -' .. 

. ·.:~~~ilú~~~ioti~ü~I¡~ para dibujar los logotipos . 

.' ... .EI~~~r~sú~~~~hte programa en d que tuve muy 

.~~~,~I~~?'e~:~I~~ilji)'d~tas páginas . 

.. ·· ••• ·,,~!~h~~~~h~plºit~ake para almacenar y retocar las fotografías 

.El resultado fue como se planeó; limpio, versátil, dinámico y con 

un buen diseño. 



;,~ , 

·:lX· , .. :. '.' .•. ::':.i:·:·:,:::··, ... · 
.... ····B·IB:I..·····IO··· ·<:j····'··RA·· FIA ' "',' :'~':' '" : : . .:".!. " ,,' .. , ".,~. .' .. .. .,.,." ... 

"., o., • , ." ,. , •••• 



='='='='='='='='='='=""_'= __ "" __ '=_ ""_"" __ ""_ '= ___ ""_'==='= __ "" __ "" __ "" ___ "" __ "" __ "" __ "" __ '=_ ""_""_"" ____ '='='='='='='='=_=__ BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFL'\ 

SwannAlan 

EL COLOREN EL DISEÑO GRÁFICO 

Ed. G. Gili, Barcelona 1993 . 

•• -- -.- -- -_.- --MuHerBrockmann Josef 

--SrSTEMASDE RETICULAS 

-- --- ··_-Ed~G, Gill,2"edíCl.ón México 1992 
. -. '-, " 

" ,' .. -. :. '. '; :::!<::',' : 

-$wann Mari.. -- -- .-
--- ---GOMbDIsmAit>RETlCULAS 

~¡h; GW,S<!\'l)Ec,V:~_Londres 1989 

--•. -•• '_.-- •• -.--.-.-•• -•.. -_ •. -<;.><--

-' ·~d#NOi1l\W, 1Jev~tbn W111iam 
'. :,!.-:,.. .' 

- -.~ALD:gpkbDUCCION DEL 

DISEÑADOR GRAFICO 

Ed. G. Gili, Barcelona 1993. 



COSTOS Y PRESUPUESTO 

COSTOS Y PRESUPUESTO 

Con referencia en el diseño del catálogo presento a continuación 
el desglose del presupuesto que fué elaborado en el mes de agosto 
de 1998. 

Es eldesgloce siguiente: 

· ... <DÍsclíol6 pagÍllás 
,F¿t~gi~ .... 

•. , ..... 'ScÍ\~rs: ••...•.... 
.' Jtiego<k4 negativos .4 cartas 

. f'h!~ba de'c¡;lqr. ' .. ' 
. JínpresiónTiraj¿ 1 00!) 
. Papel . ..... ..•. .... •...... .' 

AcibarloÜV .i ...... '.' 
Toúl .• •.·.···•·•·······••••·· 

$6000.00 
$1750.00 
$3300.00 
$660.00 
$400.00 
$6950.00 
$8050.00 
$1550.00 

$28,660.00 
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