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El arte es magico y maravilloso,
cuando la vista, contenido, disefio y
técnica forman una inseparable unidad.
D.T. Suzuki




TEMA:
IDENTIDAD CORPORATIVA

TiTULO:
DISENO DE LA IDENTIDAD GRAFICA PARA LA FABRICA
DE MEZCAL PENSAMIENTO.

OBJETIVO GENERAL:

CREAR A LA EMPRESA UNA IMAGEN PROPIA QUE VAYA
DE ACUERDO CON SU PRODUCTO Y LOGRAR UNA
PERMANENCIA Y UNIFICACION EN SUS APLICACIONES.
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INTRODUCCION

INTRODUCCION

Al visitar la fabrica de Mezcal Pensamiento y obsérvar que
el diseiio de ta etiqueta de esta empresa productora de mezeal no producia
el impacto necesario para competit en el mercado, surge la idea de levar
a cabo un proyecto para disefiar un logotipo permanente de identidad y
sefialar sus aplicaciones.

El presente proyecio se estructura en cuatro capitulos. En el primero
se describen la empresa, su contexto y el producto, a fin de definir el
aleance del disefio; el segundo desarrolla el estudio de la comunicacién,
sefiala la importancia de la semidtica, como ¢ciencia de la comunicacién
para el diseno grafico e incluye aspectos del disefic como herramienta
indispensable para crear la identidad Corporativa representada mediante
un fogotipo gue tiene como finatidad distinguir y destacar a la empresa
o producto de otros similares; el tercer capitulo abarca el desarrollo
grafico, mediante la proyeccién de imagenes que logran la propuesta
definitiva; y el cuarto capitulo especifica las normas béasicas de la identidad
para lograr la unificacién y permanencia de la nueva imagen,

El proyecto esta validado por el interés del productor de Mezcal
Pensamiento en cambiar la imagen de su empresa 'y la meta es que la

promocion del producto sea la idénea para lograr una excelente .

comercializacién.
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CAPITULO I
ANTECEDENTES




{1) Regionalismo utilizado para designar
las pequenas fibricas productoras de mezcal

ANTECEDENTES

1.1Contextualizacion de la fabrica de Mezcal Pensamiento.

Las instalaciones de la fabrica de Mezcal PENSAMIENTO se
localizan en el Valle de Tlacolula scbre la cafeetera internacional, a
32 km. de la ciudad de Qaxaca. Ocupan una superficie aproximada
- de 350 m2, y mas adelante sobre avenida Judrez No.9 se sitaa el
expendio establecido hace cincuenta afios por Dar Gustavo Pensamiento.

El armnbiente familiar del lugar proyecta una imagen de amabilidad.
El visitante es recibido por Don Gustave Pensamiento o su sefiora
esposa, guienes, junte con ¢l resto de la familia, luchan por mantener
y aumentar la calidad del producte que fabrican, asi como por mejorar
el entorno.

Desde el momento en que Don Gustavo fundé la fébrica, tuvo
por costumbre pedir una tarjeta de presentacién a cada visitante,
tradicion que atin perdura. Cartulinas llenas de estas tarjetas constituyen
la decoracidn del lugar. Es precisamente en el expendio donde se lleva
a cabo la interaccidn cultural y comunicativa entre Don Pensamiento
{o algn otro miembro de la familia} vy el piblico consumidor. La fébrica
vy el expendio son visitados por turistas.

Unicamente dos hijos de Don Gustavo se dedican a {a fabricacidn
del mezcal. Uno de ellos , César Javier Lépez, con estudios de
preparatoria, se encarga del palenque {1) vy de la produccion. Hasta
ahora,es él quien ha fungido como disefador grafico y ha disefiado
las etiquetas y los tripticos para la promocién del producto. Guadalupe
Esther Javier Lopez, con estudios de secundaria, se encarga de ja
preparacion de los diferentes sabores de mezcal y de su envasamiento.




ANTECEDENTES

. En ila planta baja, ademds dei expendio, se encuentra el drea
donde se envasa el mezcal; con la ayuda de un embudo se vierte en
las botellas, previamente lavadas con agua y jabén. En este caso,
se prefirio el envase de vidrio: es transparente, no altera ¢l sabor del
producto, es umperméable, es reciclable y favorece ia imagen de
calidad . Presenta sin embargo, dos desventajas: su peso y su
fraglhdad

Una vez llena ta botella, se procede al tapade. Se utiliza una tapa de
plastico color blance y se aplica un sello de garantia color rojo, por
medio de un contractor a base de calor, para evitar la violacién de
ia botella.

Al terminar el proceso de envasamiento, se etiqueta cada botella
manualmente, utilizando pegamento  blanco o goma.
El siguiente paso es la clasificacién segin el sabor y el tamarno, v la
colocacién en el fondo de la planta baja del expendio, sobre estanterfas
de aluminio.

Existen veintiun diferentes sabores de Mezcal Pensamiento:

El blanco de Tovala.
Reposado.

Ahejo de 8 a 10 afos.
Tradicional con gusano.
Penca de Maguey.
Poleo,para todos los males.

Otra linea de mezcales es el de las cremas (asi les llama Don
Pensamiento) preparadas con frutas naturates como: Naranja, Granada,
Zarzamora, Uva, Chicozapote, Guayaba, Nanche, Lima, Manzana,Coco,
Durazno, Café, Nuez, Fresa y el de las Siete Regiones,

10




ANTECEDENTES

Mezcal Pensamiento se distribuye pata su venta en Fonatur
y en ef Hotel Camino Real de Qaxaca, asi como en el Hotel Sheraton
de Huatulco,

El transporte se efectda con una camioneta. Para la venta al
menudeo, se transporta en huacales de plastico que facHitan fa carga
y descarga; se evitan el maltrato, fos impactos vy la vibracién con
separadores de cartén.

Para ventas mayores de doce litros, se emplean cajas de carton,
Se envian por paqueteria, como es el casc de Huatulco.

El horario de la fabrica es de 7 a.m. a 3 p.m. El expendio
atiende al publico de 9 a.m. a 9 p.m.

Al comparar los precios del Mezcal Pensamiento con los otros
productos de la competencia, se encontré una diferencia del 15% al
20%, segin la presentacién y el tipo de mezcal.

Los principales consumidores son: turistas y habitantes de la
regién, sin importar la clase social. Al visitar los puntos de venta de
los productos de ia competencia, se constaté que el estilo arquitectdnico
es muy similar, siendo caracteristico de la zona. También se compararon
los diferentes elementos empleados en los disefios de los logotipos.

El logotipo actual de Mezcal Pensamiento tiene varios afos de
existencia, sin haber sufrido modificacién alguna desde su creacion.

Resulta evidente que se impone una actualizacion, dado que
la marca del producto ha alcanzado un reconocimiento de calidad y
de valor de origen.

"
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ANTECEDENTES

Ei nuevo diseno debe permanecer dentro del marco de la cultura
tradicional, resultar atractivo y conservar validez y actualidad ain a
largo plazo.

Actualments, Ja difusidn se basa en tripticos donde se explica
el proceso de fabricagion de! mezeal vy se dan a conocer los diferentes
sabores; un espeatgeulal, en la fachada de la fabrica que esta sobre
la carretera; y tafjétas de presentacién .

Las necesidades graficas escenciales de Mezcal Pensamiento
son : .

1)Cambio de logotipo; debido a que en sus diferentes soportes graficos
no existe un simbolo Unico que lo represente.

2}Aplicacién del nuevo logotipo en etiquetas, tripticos, papeleria,
rétulos y otros, para lograr unificacion en su identidad.

3)El slogan actual, “ Ef Real Sabor de Qaxaca”, se conserva porque
se ha utilizado varios aiios y es un elemento de identificacion para los
consumidores fieles a Mezcal Pensamiento.

12




CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA
i Cal_jécteﬁ'gﬁ;as ¥ alclaﬁces de la empre-sa
La fabrica de Mezcal Pensarniento tiene cincuenta aios de vida.
Produce mezcal vy sal de gusano.

El Mezeal Pensamiento se ha colocado en el mercado came
producto de gran calidad |, recameﬂdadapor la Secretaria de Turismo
de la ciudad de Ciaxaca asi como por publicaciones extranjeras, por
ejemplo
- Le Guide du ngtard Mexlque Guatemala 1995
-The Shoppers Gu:de to Mexico de Steve Rogers and Tina Rosa
~-Guia Gastrondémica de México de Jorge D’'Angeli 1979

-Articutos en el New York Times, Washington Post y Le Monde
{Francia).

-En televisién: reportajes en Canal 2 {Televisa) y Canal 13 (Television
Azteca).

- Exposiciones en la U.N.A.M. y en el Instituto Politécnico Nacional.

- La facultad de Bicanalisis Quimicos de la Universidad Veracruzana
le otorgéd un reconocimiento por su pureza en 1989,

-La XXVt Convencidn Nacional de la Asociacién Mexicana de Agencias
de Viajes, fitial Oaxaca, le ha otorgado también un reconocimiento
por su valiosa colaboracidon al desarrollo del mezcal.

- En las festividades de la Guelaguetza o Lunes del Cerro, Mezcal
Pensamiento esta presente, y es obsequiadol como representanie de
los productores del Valle de Tlacoluia.

13



CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA

Mezcal Pensamiento tiene un sistema de produccion predominantemente
artesanal y su alcance comercial es Gnicamente regional y estatal,
Sin embargo, contribuye, junto con otras empresas de mayor alcance
que exportan @ E.U.A. y Francia,a colocar al estado de Oaxaca como
primer productor mundial de mezcal.

. Aungue a nivel nacional las peguenas industrias familiares son
desplazadas por medianas empresas industriales, Mezeal Pensamiento
ha subsistido ante la crisis gracias a ingresos complementarios
provenientes de otras actividades, participacion en el proceso de
produccion y aportaciones (econémicas) de los demds miembros de
la familia.

Las presentaciones que se manejan en envase de vidrio, con
tapa de plastico y sello de garantia son: 1/4 Lt., 3/4 Lt., 1 Lt.

Mezcal Pensamiento no pertenece a ninguna Unién o Cooperativa.

El registro ante la Secretaria de Salud es el ndmero 131639
y cumple con los requisitos, en cuanto a higiene y calidad. La etiqueta
fleva la marca, la razén social, el registro de la Secretaria de Salud,
los grados de alcohol y la ley enda
“EL ABUSO DE ESTE PRODUCTO ES NOCIVO PARA LA SALUD".

1



' CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA

Como empresario, Don Gustavo ha concientizado gue su
identidad actual ya ho o5 jla adecuada para una empresa en pleno
desarrollo.

Hasta el momento, la comunicacién verbal era prioritaria, dejando
en segundo término la informacién visual. Al competir con empresas
capitalistas, se vié la necesidad de un cambio en la politica de mercado.

El monto de las ventas varia segiUn la temporada. Los meses de
alia afluencia turistica son: diciembre, enero, febrero, abril y julio,
en los cuales se venden aproximadamente 1500 litros de mezcal vy
el resto del afio se venden la mitad de litros.

Don Pensamiento v otros productores locales han solicitado al
gobietno del Estado medidas que permitan garantizar el suministro
de materia prirna, asistencia técnica, una propuesta legisiativa que
proteja y consolide la pequeiia industria mezcalera, aprovechando el
legado histdrico y cultural y las condiciones autéctonas de produccion
y programas para evitar el deterioro del suelo.

Al Estado corresponde regular la actividad de los particulares

‘mediante el establecimiento de normas de tipo legal para impulsar el

desarrollo y fijar metas de produccidn, a través de créditos accesibles.
Los productores de mezcal en Oaxaca han pedidc al Estado acciones,
tanto estatales como federales, en la lucha contra la clandestinidad,
para evitar la cosrupcion y la evasion fiscal. Sin embargo, a la fecha
no se ha logrado .

.15
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PROCESO DE PRODUCCION

1.3 Resefia del proceso de produccion.

MEZCAL, palabra de origen nahuat (ELT Maguey, IZCALOA =
asar), que significa “maguey asado”, es el nombre genérico de la
bebida de 100% de agave presente en la historia ¥ la geografia de
México, y en pasticular de Oaxaca.

En Oaxaca, la produceion de mezeal inicia con los primeros
pobladores espaiioles a fines del siglo XVI, quehabian aprendido de
los otos el procese de destilaciin. Estos se situaron en las regiones
de Tlacoiula, Miaghuatldn v Ejutla, donde s¢ encontraban los recursos
naturales necesarios como el agave, agua vy la leha. El proceso de
produccgidn era contyolado por los hacendados |

Durante la Independencia y hasta el Porfiriato, la siembra de

agave se intensifica v es fuente importante de mgresos para las
haciendas.
En el siglo XX, las industrias productoras de bebidas alcohélicas se
consolidan. La Revolucion de 19190, la Reforma Agraria, determina
la situacién actual de cultivo del agave en el Pais en general y enla
entidad en particular.

Se conocen 274 especies de agave en el territorio caxaquefio,

ios cuales representan una gran rigqueza para la region. Diferentes
grupos étnicos lo utitizan para la elaboracion de ixtle, miel, dulce,
vinagre, telas, papel y para otros usos productivos, medicinales,
constructivos y agricolas.
En un principio, ta planta de agave crecia de manera silvestre y a
través del tiempo, v en funcién de sus caracteristicas, se ha ido
seleccionando. El cultivo del agave se asienta en un drea que comprende
146 localidades en nueve distritos, en tos valles centrales de Oaxaca.
El 60% de la actividad econdmica de esas localidades esta ligado al
agave y constituye {a base econdmica y fuente principal de trabajo
¢ ingresos para campesinos, peones, transportistas, intermediarios y
prestadores de servicios al turismo.

En otros Estados, el proceso de produccién se ha modernizado,

perc en Caxaca existen atn {abricas que lo producen de manera
artesanal, Se enfiende por artesanal un mode de produccidon basado
en el trabajo manual, sin ayuda de¢ maquinas, realizado por lo general
de manera individual o familiar.
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PROCESO DE PRODUCCION
FASES EN LA OBTENCION DEL MEZCAL:
ASIEMBRA,
El agave, mejor conocido como Maguey Espandin, crece en el suelo
semiarido del Valle de Tlacohsla, Se espera que crezea unos ocho a
diez afios, y una vez désarrallado, se selecoiona.

i

B)CORTE

Cuando el agave esté de sazén (1), se procede al corte. E| proceso
consiste en rasurar la planta, cortando una a una las hojas, comenzando
por las superiores, hasta llegar a la base, que se conoce como pifia
{2} ' '

{1)Expresién utilizada por los productores de naguey
prara decir que estd maduro.

(2)Nombre que se da al centro de 1a planta.

Cada pifiz pesa de 40 2 50 kilos.

‘97



PROCESOQ DE PRODUCCION

CYTRANSPORTE

i.as pmas se transportan utilizando caballos, carietas, camionetas y
en ocasiones, directament® por el hormbre.




PROCESO DE PRODUCCION

D}COCCION

Una vez que las pifas se encuentran en el palengue, se seccionan
y se depositan en hornos rudimentarios de forma truncodnica. Los hay
de diferente capacidad y estan revestidos de piedra, Estos hornos se
calientan previamente usando lefia como combustible. Sobre ésta, se
colocan unas piedras especiales, llamadas “piedras fuego” ,mismas
que al adquirir un color rojo vive indican que se puade proceder a la
colocacidn de las pifas en el horno, Se fapa todo con una capa de
bagazo {hojas de agave, hojas de pldtano, petates) y se recubre con
tierra. La coccidén debe durar un minimo de tres dias.

19



PROCESO DE PRODUCCION

EYMOLIENDA

Una vez que el agave ha cambiado su color blanco por el color
caramelo, caracteristico de un buen ¢ocimiento, se procede a sacarlo
para ser desmenuzado con la ayuda de machetes. Pasteriormente, se
muele manualmente o en molino chileno mediane una bestia de tiro,
es decir, una piedra circular tirada por un caballo.

20:



PROCESO DE PRODUCCION

FIFERMENTACION

El agave ya molido se coloca en tinas de madera de roble o
encing para su fermentacion.
Existen dos formas de fermentacgion ;

~ La fermentacién natural, gue consiste en agregar agua caliente

a la pulpa para que se produzca el tepache y se revuelve. Durante

una semana fermenta, sin necesidad de substancna alguna para
acelerar la fermentacion.

-La fermentacion acelerada, en la que se logra mayor rapidez
de fermentacion { des o tres dias) utilizando sulfato de amonhio como
catalizador.

*El mezeal con frutas tarda seis meses en fermentar y se envasa al
vacio pues corre el riesgo de entrar en estado de putrefaccion al
centacto con el oxigeno del aire..
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PROCESO DE PRODUCCION

G)DESTILACION

Después de la fermentacion, ¢l producto se pasa a destiladores
-de cobre, conocidos como alambiques.
" Estos estan constituidos por:
-ofla, donde se cojoca la pulpa
~cabezote o montera,tapa de fa cila
-turbante © pasa vaperes, que conecia a una campana
-serpentina o culebra de cobire
- horno de leha.

El proceso de destitacidn dura aproximadamente seis horas a altas
temperaturas. Bl producto de la primera desiilacion contiene 90° de
alcohol. Este se destila una segunda vez para obtener el aguardiente
conocido como mezcal, con 402 ¢ 50° de alcohol.

Doz
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PROCESO DE PRODUCCION

El proceso de fabricacion terming colocando &l mezcal en
barricas de roble, donde reposa. La duracion del reposo depende det
tipa de mezeal que se desee.El mezeal reposade, que se conoce camo
anejo, madura por lo menos doce meses en la barrica.

El mezcz—:gl"san fruta requiere otro pfocedimienta llamacdo de abocade.

Se suaviza el sabor del mezcal mediante la adicion de uno o més

sabores y colorantes natuwrales (autdrizades por la Secretarfa de Salud).
| 'HIENVASAMIENTO

N Geli;graimem:e se envasa en botellas de vidrio de diferentes
capacidades v en diferentes presentaciones.
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PROCESO DE PRODUCCION

La calidad del mezcal se sujeta a'la Norma decretada el 30 de
noviembre de 1949, misma que especifica que el mezcal debe ser
100% de agave, a diferencia del tequila al que se permite agregar
azugares. La Norma Oficial Mexigana {N.O.M.) del mezcal se aplica a

la bébida aleohélica elaborada en los estades de Oaxaca, Guerrero,
Durango, San Luis Potosi y Zacatecas,

La medicién del grado alcohdlico se hace mediante la utilizacién
de una pipeta o carrizo y un recipiente pequefio en el que se vierte
el mezcal. La perla que se forma y el tiernpo que ésta permanece,
determinan la graduacion.

El proceso industrial de! mezcal es basicamente igual, la
incorporacién de la tecnologia en las diferentes etapas de produccion,
Por ejemplo, en la fase de la molienda, se utiliza una desgarradora
para luego pasar a un conjunto de molinos, separandose la fibra al
adicionar agua. Los jugos se vierten en tinas de acero inoxidable de
gran capacidad. Ahi se afiade el pie de levadura, una solucién
concentrada de microorganismos que facilita la fermentacién. En la
etapa de destilacion, se utilizan alambiques de destilacién continua,
para pasar a un verificador de alcoholes, con la finalidad de eliminar
sustancias toxicas.

24



CAPITULO 1I

DISENO E
IDENTIDAD CORPORATIVA




COMUNICACION

2.1 Comunicacién y disedio

Comuriicar es el acie de relacién entre dos o mas sujetos
mediante el cual se transmiten y reciben datos, ideas, opiniones, y
actitudes, con el objetivo primordial de alcanzar la comprensidn de
una experiencia, pretendiento provecar una accién como respuesta.
Por lo tanto, fa comunieacion en el ser humano es fundamentalmente
una funcion social. Tades los miembros que pertenecen a una comunidad
estan relacionados entte si par un patrimonio comiin de simbolos,
habitos sociales y culturales. Ff lenguaje humano puede servir tanto
para establecer contacto, transmitir informacion, como para poner
en comin apiniones e ideas.

Por lo tante, la comunicacion y la nfarmacion actdan como dos
aspectos dependienties & uno del otro. La transmisién de informacién
se realiza a través de medios y canales muy variados como: la radio,

los periddicos, las revistas, el cine, la television. Diferenciamos estos
procesos de comunicacion en; oral o verbal, visual o impresa. Al
comunicarnos buscamos la comprensién. Esta se logra mediante la
atencion y el interés det individuo al cual se dirige el mensaje.

El signo es la evocacidn o representacion de un algo que aparece
en nuestra mente, es la abstraccién, es traer a la mente las cosas
ausentes. &l signo es la combinacién de dos elementos: significante
y significado. El significado es aquello que representamos mentalmente
al captar un significante. Para nosotros, -el significante podra recibirse
por cualquiera de los sentidos y evocara un concepto. Podra ser una
palabra, gesto, sabor, mensaje escrito...

pesos

significado significante




1 LOPEZ, Jusn Manuel.
Semidtica de la comunicacién grafica.
EJAM, 1992 México D.F.

COMUNICACION

El hombre se vié en 1a necesidad de ampliar la difusion de sus
mensajes, la informacion pasd primero de boca en boca, después a
la escritura, la imprenta, y finalmente con et cine, la radio v la television,
Y asi, con la creciente compleiidad de las relaciones humanas, la
técnica exigio fa creacion de canales de comunicacidn cada vez-fas
rapidos y eficaces; el correo y el fax son buenos ejemplos,

Existen varias tearias de fa comunicacidn que pretenden encontrar
una explicacién a este fendmeno. Estas estudian todas tas partes que
intervienen en ella, y tratan de explicar este proceso. Una de estas
corrientes es el Funcionalismo.

"El presente wabajo de disefio grafico toma ceme fundamento el modelo

de Roman Jakobson para poder analizar el soporte de cornunicacion,
en este caso, la ldentidad Corporativa de Mezcal Pensamiento.

El Funcionalismo es impulsado por Shannon , Weaver y Roman
Jakobson, quienes se refieren al proceso de comunicacién como un
acto comunicativo. La diferencia entre acto y obra comunicacional es
gue el acto se caracteriza por ser reducido, finito. Es un fenémeno
vivencial del intercambio de experiencias que se comparten a través
del lenguaje, no importando su forma. La obra comunicacional es
amplia, flexible, sin tiempo, y de realidad heterogénea. Y asi surge el
conocimiento social.

Jakobson presentd el estudio de la comunicacién visual por

medio de este esquema modefot:

contexto

contacto

canal

emisor receptor

medio

cddigo




. COMUNICACION

El emisor pucde ser ung persona, Un grupo © una INSHUCIon
que transmitird informacion mediante sefiales, y es quien produce-el
contaeto ‘por medio de un mensa;e.

ﬂl mel;saje esla censtmccnm determinada de LH] conocimnenta
que se transmite del emisor al receptor prodaciendo en el receptor
algun tipo de reacgion.

En este Jrageso de comunicacion, el ensaje no se limita a su forma
verbal, sing que se puede manifestar de cualquier forma, siempre y
cuando dos dos o mas lni;;erl‘oautmes utilicen la misma.

Dentro del mensaje encontramos otros elemientos corao el contacto,
gue es lo que ya conocemos deFintertocutar, v se da cuando los
cddigos derivados remiten significados comunes, Este proceso se
desarrolla mediante un ¢ontexto, ef ambiente en el cual se distribuye
el mensaje y rodea tanto al emisor como al receptor. Puede ser
geografico, anfmico, politico, ete,

El canal es el nombre que recibe el soporte fisico por €l que viaja el
mensaje. Aire, fibra 6ptica, papel.

El medio, es el lugar donde llega el mensaje, situando la imagen y
atrayendo al receptor. Es el recurso fisico o técnico que da la posibilidad
de construir el enunciado. Es agqui donde se va a difundir la comunicacién,
transportando el mensaje a través del tiempo y del espacio. Sentidos,
aparatos electrénicos, antenas, papeles.

El cédigo, es el conjunto de sefales relacionadas entre si, que enlazan
a los intertocutores. Puede ser cualquier objeto. Puede funcionar como
transmisor de informacion.

El receptor es el que recibe el mensaje, responde y actda segin la
eficacia del mensaje. Con esto se analiza si la comunicacidén tuvo
validez o no, apoyada por e! resto de los elementos del modelo.
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COMUNICACION

En el modelo de Jakobson, a cada uno de los elementos anteriores
se le otorga una funcion:

F. Referencial

F. Emotiva ——— . F. Poética ———_— F. Conativa

i
F. Fatica

F.Metalinguistica

La funcién emotiva corresponde al emisor. Es la actitud, donde
se origina el proceso de comunicacion. Jakobson dice: “Se apunta
al matiz emotivo ¢ expresivo, qué aparece en lo que va a decir el
emisor, Ne niega la intencion se funde con ella™? s decir, es importante
ta forma animica con gque se transmite e mensaje. También influye
la cultura vy €l grupo social,

La funcién conativa corresponde al receptor. Determina la
conducta de aceptacion o rechazo del proceso. La formacién cultural
y factores sociales tienen influencia en esta funcién.
£l mensage busca llamar ta atencion del receptor y espera una actitud
de respuesta.

La funcién poética corresponde al mensaje, segun Jakobson
y la explica como “la relacién del mensaje consigo mismo. Es en ella
donde pone en relieve el aspectio palpable de los signos™ Es decir,
depende de la funciéon emotiva del emisor, quien es el encargado de -
codificarlo, pere depende también de la funcién conativa det receptor,
ya que éste ha de ser capaz de interpretarlo.

El contexto de un mensaje tiene una funcion referencial. Hace
referencia al contenido de la comunicacién dada por los mensajes
anteriores y posteriores a él.
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COMUNICACION

La funcion fatica es la que se refiere al canal. Es aquella gue
mantiene 13 estabilidad de la comunicacion haciéndela mas fluida.
Tiene que prolongarse el tiempo necesario para permitir la recepcién
del mensaje, de acuerdo a las intenciones del emisor.

Es la capacidad del mensaje para facilitar o establecer el contacte
entre el emisor y el recepior gue consume estos signos.

La dltima es la funcion metalinguistica y corresponde al cdédigo

que tiene por objeto definir ef sentido de los signos de ui lenguaie en
particular. En el acto comunicativo, el emisor da un mensaje codificado.
El receptor transforma la secuencia de senales recibidas en un mensaje
significativo.
El acto comunicativo no se realiza si el emisor no utiliza un codigo
conocido por el receptor. Va a depender también del sector al que nos
dirigimos. Son los mensajes dentro del mensaje lo que permite su
mayor comprensién.

Aplicando este modeio al tema de la ldentidad de Mezcal
Pensamiento resultaria lo siguiente:

Cd. de Qaxaca

Productor ———————  Diseiio grafico Publico
l consumidor

Mensaje atractivo
Lenguaje visual

En este caso, el emisor serfa el productor, va que es él quien
desarrollara el mensaje a través de un disefiador grafico que modificara
ta identidad de Mezcal Pensamiento.

El destinatario es el pablico consumidor guien va a recibir el
mensaje. La Ildentidad Corporativa estaré disefiada con ciertas
caracteristicas para atraer {a atencion del ptiblico y poder ser interpretada
por éf mismo.
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COMUNICACION

La funcién poética estd repsesentada por el manejo creativo.
Esta funcién corresponde al disefio grafico. Debemos transformar !
mensaje, de un simple elemento comunicativo a uno gue se exprese
por si mismo, que seduzca al receptor, que sea estético. En este caso
nos encargaremos de que el diseiio de la tdentidad Corporativa logre
su comsiido, que sea lo suficientements atractivo y funcional para
provocar la atencién del consumidor, '

En la funcian referencial estamos identificando el contexto
donde se encuentran, tanto Mezcal Pensamiento corne el consumidor.
De qué manera influye que, tanio el producto como el consumidor,
se encuentren en ia ciudad de Oaxaca .

La funeidn fatica nos ayudard a que el mensaje logre mantener
la atencién del pablico . Nos podemos apoyar en diversas formas o
mecanismos {operativos, cutturales, sociales), dentro de los motivos
de la identidad, para lograr atraer al consumidor.

Por (ltimo, la funcidon metalinguistica se refiere a las formas
de contenido de la identidad, es decir, al ienguaje visual , como son
el color, la tipografia, el formato, a través de los cuales complementara
el mensaje y caracterizara ¢l disefo de la identidad.

Asi, observamos que el modelo Funcionalista de Roman Jakobson es
completo, es decir que nos explica gué pasa con el mensaje. Nos
damos cuenta de lfa intencion del emisor, de la reaceién del receptor
y Ros permite conocer las caracteristicas de comunicacion del trabajo.

- 1
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COMUNICACION

A través de los medios de comunicacién socnal los individuos
y los consumidores reciben informacion del.mundo exterior por medio
de los mensajes que se transmiten. En este proyecto wuiilizaréemos un
miensaje persuasivo; es decir, pretende cambiar opiniones e incitar
a los receptores a realizar ciertas acciones. Su funicién predominante
es conativa. El emisor espera producis con ellos una reaccion al
destinatario ¢on este tipp de mensaje. La nueva imagen de Mezcal
Pensamiento hkara que se consuma mas el producto, y elevara mas
las ventas.

Otro tipo de mensajes son :

Informativos; preienden dar cuenta al publico receptor de hechos o
acontecimientos verdaderos, inéditos y actuales, de interés general.
Se hacen en forma clara y precisa, y pueden ser noticias, crénicas
o feportajes. .

Entretenimiento; entretienen al receptor individual o colectivo sobre
alguna cuestion de caracter relevante en el marco de la comunidad.
El disefio grafico esta dentro de los aspectos de comunicacion
visual, como medio necesario para dar informacion de un emisor a un
receptor, a través de proyectar y estructurar mensajes significativos,
tanto estéticos como funcionales.
En el disefio grifico se pretende que se reconozcan las imagenes y
sus elementos para que asi se logre Ia comunicacion gue se planea,
es decir que la imagen exprese y sugiera precisamente lo que se desea
para lograr su objetivo.
El disefiador tiene que representar la imagen objetiva y legible, para
que el entendimiento sea de la misma manera para todos.
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" FUNDAMENTOS SEMIOTICOS

SEMIOTICA

Se recuire a fa semiotica por ser una disciplina que satisface
necesidades dentro de la comunicaeidn visual, a través de proyeceidn
y estructuracion de mensajes significativos; el signo no sélo debe
estudiarse en su forma, sino también en su contenido. Por lo tanto,
el Disefio Grafico debe presentar una imagen objetiva y legible para
lograr unabuena comunicacién y un buen entendimiento por parte de
tado agquel a quien llega.

A Peirce se le puede considerar somo-el padre fundador de la
semidtiga actual, que es la ciencia‘que estudia los signes. Peirce poseia
un gran conocimiento sobwe filosolia que nos permite conocer a fondo
cada parie del proceso comunicativo. Este 56 basa en las Tres Artes
del Trivium Medieval, destinadas a los procesos de comunicacién: la
Légica, la Gramatica y la Retdrica. Sus estudios nos abren las puertas
para entender las practicas de la comunicacion.

Su modelo, a través de la semiética; nos sirve para observar
los mecanismos, asi como para construir los procesos de comunicacion.
Basado en esto, Pierce da a conocer la relacién del signo con sus
propias caracteristicas, representaciones y funciones. Asi, el signo se
relaciona con el sigho mismo, el objeto y el interpretante.

De aqui surgen las tres ramas de la semidtica:

Légica

N

Gramatica Retdrica
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FUNDAMENTOS SEMIOTICOS

La Légica; es la ciencia de lo Que es. Hace valida la percepeitn de
cualquier objeto . ' ‘

La Gramatica; de naturaleza sintactica, determina la condiguracion
forimal de cualquier representamen aprendide por el usuario para
enfrentar al significado.

La Retorica; determina el conjunto de teyes mediante las cuales da
lugar a cada signo y cada pensamiente. 3u cometido es determinar
unh signo que darad nacimiento a otre signo.

Representamen

o signo
/ \

Objeto Interpretante

Objeto.- Es aquello acerca de lo cual el signo presupone un
conocimiento para que sea posible proveer alguna informacién adicional
sobre el mismo. Puede ser percibido, pensado, con caracteristicas
concretas o abstractas, y estd representado por un signo. El signo
puede solamente representar al objeto y aludir a él.

Signo o Representamen.- Es algo que, para alguien, representa
o se refiere a algo, en alglin aspecto o caracter. Se dirige a alguien.
Crea en fa mente de esa persona un signo equivalente o mas desarroilado.
Se utiliza para atraer el objeto ausente hacia la mente del receptor.

Interpretante.- Es el resuftado de todo proceso de comunicacion.
Se refiere a los usuarios que ejecutan la interpretacién det signo. Asf,
su valor se adquiere a través de un razonamiento.
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FUNDAMENTOS SEMIOTICOS

Como podemos observar, el interpretanite es el proceso de
interpretacién de un signo que indica un objeto. Interpretante, signo
y objeto son interdependientes. Esto quiere decir que Jos tres estan
ligados entre si v se flega a la conclusion de que cada elemento del
signo puede, a su vez, ser tripartido segiin tres formas distintas de
analisis o tricotomias:

«pf signa en si mismo .
-el signo en relacidn con &l objeto
~el signo en relacidn con el interpretante

Cada una de estas tricotomias dara origen @ una serie de relaciones
que Peirce Hama Relaciones Triddi¢as y sons

A) De Comparacidn; en cuanto al signo, aqui se encierran las cualidades
o caracteristicas, ya sean particulares o generales, que existen dentro
del mismo signo. Incluye el nivel de ta Gramatica.

Cualisigno

e S

Sinsigno Legisigno

Cualisigno; cualidades formales, caracteristicas del sigho, como color,
tamano, estado fisico.

Sinsigno; elementos bdsicos gue lo conforman. Por ejemplo, un
sustantivo, gue es Unico e indivisible, puede estar formado por uno .
o mas cualisignos,

Legisigno; elementos formales que determinan el tipo y cualidades del
signo. Involucran una serie de sinsignos que identifican al objeto.

Y se crea el nivel sintéctico, o sea, su posibilidad de composicion.
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simbolo

FUNDAMENTOS SEMIOTICOS

B} De Funcionamiento. Es el siino en relacidén con su objeto. Incluye
los elementos al nivel de ta Ldgica del signe que estdn intimamente
ligados a su practica. Estos elementos nos aclaran su funcion en
relacidon con el objeto ausente.

indice

fcono — SImbolo

indice; tiene la funcidon de senalar 6 indicar. Provoca una reaccién en
el receptor y esta asociade con su objeto. Tiende a involucrarse con
el icono. gue identifica una cualidad comian que le dara la contiguidad.

ic:ono; su funcién es la de representar algo existente en la realidad,
compartiendo con el objeto caracteristicas de identificacion de cualidades
reales de similitud vy de caracter individual.

Simbolo; su funcion es distinguir un elemento genérico a través de
un estereotipo o emblema. Establece una relacién con el objeto, por
ley, dependiendo de los marcos culturales que lo envuelven, Por eso
es de contiguidad asignada. No tiene caracteristicas de alta identificacion,
pero socialmente se le acepta como su representacidn precisa.

Este es el nivel pragmético del signo, su funcionamiento, su practica.
Estos tres elementos constituyen las tnicas formas de practicar

el signo en refacion al objeto. A través de ellas se puede perfeccionar
la comunicacidon grafica para lograr una mayor precision en los mensajes.




FUNDAMENTOS SEMIOTICOS

C) De Pensamiento; el signo en su relacion con su interpretante.
!nclﬂyg aquf:llos elem_entoskencargadps de cerrar el proceso comunicativo,
interpretativo, significativo del signo. Son los elementos del nivel
Retérico. :

Rema_; corresponde a los términos de un enunciado. Es el sigho que
constituye la esencia del objeto. Sin la significacién se pierde, ya que
el sentido del enunciado centrando la ibformacion, personaliza al
objeto. :

Dicente; corresponde a la relacidn de intencionalidad establecida entre
los signos y eon dichos signos . Es el signo que indica. Como el rema,
no constituye la esencia del objeto pero si la enfatiza. Propone, pero
stempre deja la interpretacién al recepior.

Argumento; se refiere a las posibilidades argumentativas contenidas
en el mensaje. Es el sigho que constituye el conocimiento pleno del
objeto, levandonos a conclusiones inequivocas.

Y lo conocemos como el Nivel Semantico. En €l se cierra el proceso
de comunicacion,

Los niveles Pragmatico, Sintactico y Semdntico indican dentro del
mismo proceso comunicative cémo se va conformando el mensaje.
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" FUNDAMENTOS SEMIOTICOS
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-En_furicj’én del siguiente esquema, basaré el proceso comunicativo de’
la identidad de Mezcal Pensamiento.

. CUALISIGND SINSIGNO LEGISIGNO
_ icoNo WDICE simMBOLO
REMA DICENTE | ARGUMENTO

El Nivel Pragmatico es la investigacién acerca del producto.
Encontraremos todo lo necesario para lograr un disefio funcional. Nos
dara las cualidades necesarias para hacerlo posibie. En €l se encierran
las caracteristicas del chjeto y la intencién que lleve el emisor para
con el receptor, lo que logrard hacer funcional el mensaje. Aqui,
contextualizamos et entorno a través de la deseripcion def fendmeno
de la identidad Corporativa y su relacién con los consumidores.

El Nivel Sintactico abarca los sistemas codificados y ordenados
de construccion del discurso pertinente para el objeto delimitado.En
este caso el disefio gréfico a través de un orden logra las primeras
tormas det objeto que conforman las primeras imagenes de fa ldentidad
Corporativa, con el fin de hacerla comprensible, coherente entre sus
etementos.

El Nivel Semantico es el mensaje mismo. El objetivo por et cual
fue creado. La solucidn definitiva. Se invita por medio de la imagen
al consumo del producto por parte del recepior, en este caso el
consurnidor.
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“ldentidad corporativa y estrategia de smpresa”
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IDENTIDAD CORPORATIVA
2.2La lmaéen Corporaﬁva
Origenes de la Identidad Corporativa

Identidad tiene sus raices en la antropologia; el sentido de
corporacion gue viene de “corpus” y concierne a la operacion de la
empresa en su totalidad.*

Por ser un producio de la Revolucion Industrial, la identidad
Corporativa es una disciplina mucho mas idven que el disefio de
mascas. La marca de fahrica y de comercie es fruto de una evolucion
histérica que tiene su origen en la Edad Media. La marca medieval
de corporacion efa una especie -de estampilla def artesano, que tenia
un caracier pliblico vy afirmaba la conformidad del producto.

También se utilizaba la herdldica para distinguir entre si a los
individuos, ciudades, instituciones, paises v grupos; de hecho es un
drea muy cercana a las modernas marscas de fabrica

De la Edad Media a principies del siglo XX, los avances de las marcas
como signos de identidad de los artesanos e industriates fueron
evidentes.

En Inglaterra, lugar de nacimiento de la Revolucién Industrial,
a partir de 1832 se desarrollé una crisis social. Los idealistas veian
el arte y el disefio como asuntos publicos, en los que et Estado debia
invofucrarse estrechamente, ya gue el artista nhecesitaba situarse en
la sociedad a la que su tarea debia servir de forma primordial, Es decir,
arte en la ciudad, en los edificios, en (as fabricas, que con el paso del
tiempo se convirtio en un componente de identidad corporativa.

Los tiempos cambiaron y los artistas se relacionaron con los movimientos
de principios del siglo XX , como cubismo, expresionismo, futurismo.
Sus ideas sobre arte y disefio estaban intimamente ligadas con la
sociedad y con la creacion de un mundo nuevo y mejor. Disefiadores
y artistas ejercieron gran influencia sobre los empresarios.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

En los ahas 20's, el disefio vy o constructivo se daban la
mano . En Alemania, {a Bauhaus fue la primera en juntar arte e industria.

Durante los aiios 30s, €l disefio severo ¥ funicional daba sello
a les articules de produceién en masa.

' - EVeambio ving en la década de los 607s, con la intervencién
de los disefiadores americanos. La disciplina de ta tdentidad Corporativa
conoce su esplendor en los EUA.

El término Identidad Corporativa se usé por primera vez en el
periodo de reconstidogidn fue siguid a la Segunda Guerra Mundial,
vy se popularizd-de marnera crecienie al expandirse las empresas.

En el siglo XX, €l precursor de Ja ldentidad Corporativa fuela
empresa AEG. El arguitecto, disefiador y artista grafico alemdan Peter
Behirens fue solicitado.para disefiar la identidad corporativa de esa
empresa , misma que debfa ser reconocible en sus edificios, productos
y publicidad. A pesar de sy ¢orta existencia {1919 -1933), la Bauhaus
tuvo una influencia definitiva en el diseno. Su fundador, Walter Gropius,
tenfa el lema de “Arte y techologia, hueva unidad”. Formalizé cursos
tanto de educacion visual como de disefio grafico, de sensibilizacién,
gue abarcaban el ideal de trasladar el arte a la industria, la estética a
tos ohjetos y con ello, Hegar &l consumo como via para la calidad de
vida. Agqui fue donde se unieron diversas corrientes vanguardistas y
se dedicaron a la produccidén de Ja tipografia, publicidad, productos,
pintura. Un fegado de la Bauhaus es el identificar un lenguaje de la
visién. La forma visual se consideré como una escritura universal,

La imagen corporativa asume, hoy en dfa, una gran importancia
en el desarrolfo de toda actividad industrial, econdmica y social de
nuestra civilizacién. En nuestros dfas no es posible concebir el desarrolio
de una empresa o el lanzamiento de un producto si éstos no estan
ligados intimamente a la identidad corporativa y al aspecto que asumirdn
los medios de comunicacién encargados de haeerios llegar al consumidor
y a la opinién piblica. Tanto mas grande resulta su importancia cuanto
mas fuerte es la necesidad de diferenciarse y poseer un estilo corporativo
propio para poder competir.
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IDENTIDAD conpolwnw.

La Identidad Corporativa tiene como finalidad reflejar la ideologia
vy personalidad de un grupo de personas o ingtitucion, y asi lograr
reflgjar su'guehacer en la sociedad .

Las empresas se dividen en cuatro #reas pringipalmente:

Corporativa, representa a un organismo 6 grupo gue tiene como fin
el lucro. -

Institucional, representa a un grupo que tiene una actividad en
particular, y que no tiene como fin el lucro.

Empresarial 6 Comercial, representa a una o mas personas que quieren
distinguir sus productos o servicios, teniendo como fin el lucro.

Personal; tiene el fin de representar la actividad personal o esencia
del individuo y van a reflejar su personalidad.
El nombre de una empresa se clasifica segln su origen en:

Descriptivo; enunciacion sintética de los atributos de identidad de la
instituckdn,

Patronimico; alusion a la institucién mediante el nombre propic de una
personalidad, duefio, fundador,

Toponimico; alusién al lugar de origen o area de influencia de la
institucion.

Monograma; construccion artificial mediante las iniciales 6 fragmentos
de palabra. Usado para representar a personas, familias o asociaciones.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

Las empresas toman compg -niicleo de comunicacion la Marca;
la crean cuando no existe , la modifican cuando es preciso. Las marcas
son los medios por los cuales los comerciantes distinguen sus productos
o servicios de los que ofrecen otros. Identifican un producto, un servicio
O una organizacion y lo diferencian de otros.

Las marcas también son valiosas para el consumidor. Le permiten
comprar con confianza, ya que comunican acerca del origen, valor y
calidad, vy lo guian a escoger a través de tanta variedad de opciones.
Una de las funciones clave de la marca es identificar y exaltar las
cualidades de un producto, servicio o empresa. Por lo tanto, la marca
debe ser distintiva en un contexto particular o universal.
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IDENTIAD CORPORATIVA
2.3 ELEMENTOS DE LA BENTIBAD CORPORATIVA

Elementas cohceptuates, su funcién vy caraﬁter:sticas_

Los elementos de la ldentidad Cerporativa comprenden
manifestacianes visuales como no visuales. Toda accion funcional,
culiural, comunicacional, se produce en algin lugar de la empresa, es
parte constitutiva de ella. Por lo tanto, de su identidad. El dlseno
corporativo consiste tan, solo en la camum:;acnén visual de ung,
organizaocidn, dmde el !agc: y ef estilo tipografico, hasta los sisiemas
de sefiales.

_ La identidad no se manifiesta solamente por medios grafecos,
sine tambien verbales, culiurales, ambientales, asi como a través de
informacién objetiva.

Debernos considerar en primer lugar los elementos de informacion
gue son indicadores objetivos de identidad: como domigilio, Iocales,
instalaciones, propiedades, mercado.

Otros, son los elemenios de organizacidn, empiezan con ef nombre
de la empresa desde el momento de su creacién; son aquellos que
nos dicen cdmo esta integrada, y estdn determinados por la actitud
de sus directivos en relacién con los empleados, por su organizacidén
interna.

Por dltimo, los elementos de comportamients, son los signos culturales;
"aguellos elementos que definen un estito de cultura empresariatl, un
modo de ser y hacer de una empresa ante la sociedad; la manera en
que maneja las relaciones pablicas, promocidon,desarrolfo del producto;
asi, revela su cardcter de empresa.

Con estos elementos, la empresa pretende adquirir ante el
puUblico una imagen corperativa y lograr una buena reputacién entre
sus clientes y consumidores.

El nombre de empresa, marca o producto, se utiliza para
designarse a si misma y para hacerse del conocimiento del pablico,
clientes y competencia. Debe ser original, pues lo novedoso de la
forma y concepto es lo que mas impacta. Debe tomarse en cuenta
el tamaiio de la empresa, su mercado, el nivel econémico del phblico
consumidor. El cencepto que se maneje debe estar de acuerdo con
el producto que se ofrece.
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5 CHAVES, Norbaria
{8 Imagen corporative
Earcotons G.G. 1988

IDENTIDAD CORPORATIVA

La funcion principal de una identidad corporativa es captar y
mantener la atencidn del pablico. Fuerte, facil de recordar y funcional,
debe tener un significado y poseer un cardcter estético .

Elementos forimales

Una Imagen Corporativa se determina en primer lugar por sus
caracteristicas visuales: simbolo, colores y tipografia. Mediante esto,
una empresa se distingue de las demas.

Para clasificar las marcas, vamos a tomar en cuenta los elementos
que las componen. Se dividen entonces en tres gruposS:

1.-SIMBOLO. Es un signo que se convierte en cédigo aceptado. En
este caso, es el hombre o razén social de la empresa. Se convertirg
en simbolo va que es et elemento grafico esencial por el que la
empresa se manifiesta visualmente. El simbolo es un objeto, animal
u olra cosa, que se toma como tipo para representar un concepto
moral o intelectual. Es un elemento comunicativo gue supera las
limitaciones del lenguaje. Mediante el simbolo, la empresa y sus
productos se convierten en sujetos de comunicacidn.

2.-LOGOTIPO. Significa imagen de la palabra. El nombre verbal se
cohvierte ahora en visible. Se trata de una traduccién visual del
nombre iegal o de marcea, bajo la forma de un logotipo, valiéndose de
una serie de letras del alfabeto. Se disefia especialmente para identificar
a la empresa y comunicar exactamente el mensaje deseado. Es, por
{o tanto, un magnifice elemento de intercomunicacion entre la empresa
y el publico.

3.-LOGOSIMBOLO. Al nombre suele sumarse un signo, con la funcién
de mejorar la identificacion. Se trata de imagenes. Estas imdgenes
pueden adoptar caracteristicas diversas, pues buscan su memorizacién
y capacidad de diferenciacidn respecto a los demds productos. Pueden
ser [eonos, mascotas o figuras caracteristicas de obietos o personajes.




IDENTIDAD CORPORATIVA

En ¢l diseiio de cualquiera de estos tres grupos se debe tener
en cuenta la propotcitn, estilo y la fuerza, ya gue deben ser faciles
de reproducir en cualguier escala.o superficie.

La Identidad Grafica tiene cinco diferentes niveles de
representacidn: _ '

-Realista. Es la representacion fiel y digna de aqueilo que deseamos
mastrar. .

-Geometrizada. Se respetan, en esencia, las caracteristicas
fundammentales, sin alterar la forma. Se trabaja con instramentos de
precisién, se sintetiza minimamente, si es necesario,
-Estilizada. Se altera enfatizando las caractesisticas especiales de la
Tormig-gque representa.

-Semiabsirdvta. Se sintetizan los elementos que permiten reconocer.
Ia forma por especie. '
-Abstracta. Se sintetiza sin que se pueda reconocer la escencia de
partida,

El simbolo, el logotipo y los imaginotipos no pueden existir sin ciertas
condiciones de tipografia y color.

TIPOGRAFIA.- Reforzara el mensaje, nombre de la institucion o
producto. Tendra que establecer parametros sirnilares con la imagen.
Ayuda a aumentar el impacto. La eleccidn del tipo y de la manera en
que se usa en ei material impreso puede ser un factor visual enla
identidad corporativa. Dentro de la gran variedad de familias de tipos,
podemos distinguir entre los mas adecuados para el texto, y los mas
apropiadas para los titutares y anuncios. La mayoria de las imdgenes
corporativas tienen tres familias de tipos, cuando mucho. Demasiadas
variantes de tipos perjudicarian el reconocimiento instantaneo de la
imagen.

En la imagen corporativa, la tipografia no es sélo cuestién de
letras y nameros, sino de otros elementos impresos que son reforzadores
visuales como plecas, lineas, bandas, bordes .

Ef tipo de letra en la comunicacion visual desempedia dos funciones:
- lamar la atencién vy retenerla; para lograrlo debe ser atractivo y
Namativo. .

- transmitir informacién extensa y detallada.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

COLOR.- Ayuda a lograr el impacto. Debemos tomar en cuenta lo
que representa, ya <ue la percepeidn de un simbolo es la percepeion
del color, en la medida misma en que este actia {no como una
informacién sine como sefial). Fl color corporativo se convierte en
lenguaje. £l uso del color'es un componente esencial de la marca.
"El color es un fendémeno dptico con un fuerte efecto asociativo y
psicolégico. Es un componente primario del estilo de empresa™ La
especificacién del color se hace en casi todo el mundo mediante los
codigos del sistema de impresién Pantone

RETICULA.- "La reticula bdsica es una ayuda para conseguir una
continuidad en la disposicion de texto y figuras, cuya simplicidad o
complejidad le dan al disefador libertad o restricciones"? Crea, sin
embargo, orden y determina los limites. Un buen esquema tiene que
quedar en un punto intermedio entre la flexiblilidad vy la identidad
reconocible.

Y
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CAPITULO III
PROYECTO GRAFICO
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~ANALISIS GRAFICA EXISTENTE
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3:1 ANALISIS DE LA GRAFICA EXISTENTE

Despyiés de haber estudiade la ldentidad Corporativa, debemos
senalar- gue a loque se refiere a la imagen de Meézeal Perisarmiiento no
existe ningiin edemento que le identifigue como tal y que se incluya
entre las diferentes soportes comeo son las etiquetas, papeleria, diulos,
ademas de que se utilizan colores distintos y se encuentran diferencias
en la presentacion y el estito.

La variacitn de-elefmentos de la grafica aciual impide que se
logre una unidad visual del produgto por o que no gellega a concretar
y puede Hegar a confundir al consumidor. Por lo tanto , observamos
que existe un probleraa general, no hay un acomodo que facilite la
identificacion de la marca v esto perjudica la capacidad de reconocimiento
del producio.

Tomando en cuenta el problema de la grafica existente, se tratara
de unificar y completar la imagen de la empresa y del producto,
utilizando el disefio grafico como el proceso que e dara la imagen que
necesita. Se disefara el logosimbolo vy sus aplicaciones logrando una
unidad visual, v se propone que el estilo se adapte al entorno y a la
esencia del mezcal.

El nuevo diseiio estard dirigido al consumidor y tratars de rescatar
la calidad del mezcal, la etiqueta actual no proyecta en realidad lo

que es Mezcal Pensamiento, qgue hoy en dia requiere de una identidad
propia para distinguirse de la competencia,
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ANALISIS GRAFICA EXISTENTE
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' DESARROLLO GRAFICO
3.2 EXPLICACION DEL DESARROLLO GRAFICO

En esta etapa del proyecto se realizaron bocetos utilizando
elementos de disefio que se pudiesen integrar a nuestras necesidades,

Se empezd por el disefio del logosimbolo, ya que de éste se derivan
las demas aplicaciones. Se consideraron dos elementos indispensables
para la configuracion de éste, que son la marca y el agave u otro
elemento que tenga relacidn con €k

Se comenzd trabajando sobre da imagen o simbolo, utilizando
el agave de manera estilizada por ser esencial para la elaboracién del
mezcal. Para salirse de lo convancional, se propuso sustituir al agave
por otro elemento que estuviera relacionado con el mezcal, como es
el sol qgue es vital para el agave, sin embargo el sol por si sélo no
itustra al mezcal y se convierte en un simbolo de cualquier otro producto,
motivo por el cual se integraron los dos elementos y se aprovechd
el movimiento que lograban las pencas del agave para unirlas a los
rayos del sol, con la ayuda de un eje central imaginario. La imagen
estilizada del agave se propone con trazos rectos y curvos para evitar
que se confunda con otro tipo de planta y para darle la caracter(stica
rigida del agave. '

Al obtener el simbolo que logra un impacto visual, tenemos ia
necesidad de la tipografia, elemento importanie para lograr la identidad
total del producte, Dentro de tantas familias de tipografia, se trabajé
sobre las més adecuadas para una bebida alcohdlica y se eliminaron
las de palo seco y las muy elaboradas. La palabra PENSAMIENTO,
se trabajard sélo en mayusculas para obtener un mayor impacto; se
prefieren tipografias con patines , las cuales aplicandoles estilos
diferentes como negritas, se encontré la ArruzBT, que resulia interesante
por tener un caracter idéneo y no ser tan agresiva para representar
a la palabra pensamiento y adaptarse a las necesidades del simbolo.

En cambio la palabra mezcal, que siempre acompafa a
pensamiento, se trabajé en mindsculas para no restarle fuerza a ia
anterior. Para integraria a la solucidon de la imagen, se unid a media
circunferencia a fin de datle movimiento a fa parte inferior del logosimbolo
y no convertirla en una zona tan rigida .

82 ]
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DESARROLLO GRAFICO

El color es oire elemente importante para la imagen. Los colores
propuestos surgen por ser el verde es el color del agave, el sepia
representa la tierra {értil donde nage el agave, o bien, representa que
Qaxaca es tierra de mezeal y el oere es s luz que da vida a la planta’
de agave. Si se ve desde el lado meraidrico, se puede decir que ¢l
verde representa ta vida, &l sepia la fertilidad vy el ocre ia luz que a

“la vez nos puede evocar al PENSAMIENTO,

-Be utilizo el septa en el simbolo por ser un color neutro entre
ios des ele%ahtos y.asi poder dplicarlo sin problema a los diferentes
tijos v Sabores de mezeal; el verde se integra en la palabra
PENSAMIENTO dejando el ocre on la greca, que es un signo que

" complementa al disefic en sus aplicationes, motive arquitecténico

que se obtuvo dé la zona argueoldgica de Mitla.

En las aplicaciones se considerd a la etiqueia la mas importante
para el producto por ser el elemento mas frecuentado por el consumidor
y por ir adherida al envase.

La informacién complementaria de la etiqueta (registro,direccion,
teléfono) se maneid al principio en la etiqueta frontal, y se tomé fa
decision de incluir otra etiqueta para la parte posterior de la botella,
con una pequeiia resefia de lo que es el mezcal. Asi la etiqueta frontal
incluird nombre, empresa que elabord |, lugar de elaboracion, ta leyenda
100% agave, contenido y grados de alcohol. A las dos etiguetas se
les aplicé como fondo la greca, se trabajé con diferentes porcentajes
y anguios de inclinacién y se llegd al resultado final que logra dar
movimiento. -

Con respecto a PENSAMIENTO se integrd un rectangulo al nombre
para lograr que sobresaliera vy tenerlo como primer piano.

Respecio a las demas aplicaciones se trabajaron diferentes alternativas
Yy se escogidé la que presentaba un acomodo mds interesante.

e W R




DESARROLLO GRAFICO

Al ser el envase un elemento integral del producto que depende
del material gréfico para comunicar la imagen de calidad, se conservo
el envase.con base circular para adaptar mejor la etigueta a este tipo
de botella y evitar sustituirla por otro disefio que elevarfa el precio del
mezeal, factor importanie para el consumidor. El envase seleccionado
cuenta con sello de garantia y una tapa inviolable para evitar la
~ adulteracién del producio.

Ademds de las etiquetas frontal y posterior se afadié otro
elemento que llamaremos banda, donde se esprecificara el tipo de
mezcal. o '
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Primeras imagenes del simbolo.
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Variantes del simbolo.
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Variantes del simbolo.
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Eleccion de la tipografia

PENSANMIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

% PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

PENSAMIENTO
PENSAMIERTD
PENSAMIENTO

PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENUSANIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

PENSAMIENTO

PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

PENSAMIENTO

DESARROLLO GRAFICO

PENSAMIENTO

PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

PENSAMIENTO

PENSAMIENTO
PCNSAMIENTO

PENSAMIENTO
PENSAMIENTD
PENSAMIENTO
PLNSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO

PINSAMIENTS
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENLATMIENT
PENSAMIENTO
PENSAMIENTO
PENSANMIENTO
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Eleccion de la tipografia

. mezcal mezcal
MEZCAL mezcal
mezcal mezcal
mezcal mezn!

* mezcal mezent
mezcal ngont
mezcok ' mezcal
mezcal mezoal
MEZGAL wezeal
mezeal ’
mezcaf ) HeIca
mezcal mezcal
” g‘s . :g "Lﬂgwﬂ

mezcal
MezZCAL
mezcal
mezcal
mezcal
mezcal
mezcal
mezcal
mezcal
muca!
mezcal
wezeal
mezcal

mezcal
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Atternativas de logosimbole

 PENSAMIENTO

mezcal

mezeal

PENSAMIENTO

)

eZ¢
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PENSAMIENTO  opycaMIENTO

PENSAMIENTO
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Trazos de la greca
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n-de la selucion grafica
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3.3 Implantac

Alternativas de etiqueta.
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Alternativas de etiqueta.

DESARROLLO GRAFICO

+ . 100% Agave
i1 pacmac AR BLIKTAVS PN  SATACH MNP

PENSAMIENTO
Dot
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Alternativas de etiqueta.
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Alternativas de etiqueta
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Alternativas de papeleria (tarjeta de presentacion).

PLENSAMIENTO
Tan ¢

GUADALUPE €. JAVIER LOPEZ
OERENTE OF FACDUGCION

CALR, WEE KO ET LA SOURLA, QALACA. ST, ) T

PENSAMIENTO
< Mapest GUADALUPE E. JAVIER tOPEZ
. GRRENTE OF PRODUGGHIN

GUADALUPE E, JAVIER LOPEZ|
GERENTE BE PPN LN

PENSAMIENTO
; Hazast
CARK. T, I!.l}‘lltﬂu}l&,
Gaxaga. WRIILD

THL:BLRIHZANY

LeT
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~ Alternativas de papeleria (_i_arjeta de presentacion}:

- PENSAMIENTO]. il
' Teper PENSAMEENTO
‘ C g
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. GUADALUFE B JAVER LOPET
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Alternativas de papeleria (tarjeta de presentacion).

Propuestas de color

- FENSAMIENTO

)
Byt

R LPE £ AVEER LOPEY
CHELNTT O PRI YL

[ LY
[ B Y
VAR AN L
FEL:Bi(RDd}20R1T

PENSAMIENTO
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CEANGD g R e e

o
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PENSAMIENTO
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Alternativas de papeleria (hoja carta).

L TP

CARR. INT. KM TLACCLULK, SATAGA, MEXICO TEL 95 (451 240 17

FENSAMIENTD

PENSAVIENTG
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Alternativas de papeleria {hoja carta).

PERSAMIENTD
-~

CAR. TN N b7 TUACOLYLA, SARACA, WIS, THL wibmzmer

PENSAMIENTO
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. Alternativas ‘_ de papeleria (hoja carta).

PENSAMIENTO PENSAMIENTO

Porat Frpeat

CARR, NI, K812 TUACGLYLA, DARACTA, MEXICO. TEL. B4 (G50 208 17 CARK INT, AM B3 TLACOLULA, DANACA. MEYICD, TEL: 1 (155 240 47
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Alternativas de papeleria (sobre),

LARR. INT hMosi
FLACNDL U LA
TAXACA, MEAMICO,
FEL:®Y (%48} 28@1?

CARR INT. KM 57 TLIACOLULA OARACA MEXNIUO, TEL:91(059)24017
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Eleccion de 1a banda

ENSAMIENT
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Propuestas de espectacular
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" APLICACIONES
4.1 Reglas de la identidad.

Las reglas de ta identidad Corporativa se crean con el propdsito de definir
las normas bdsicas de la invagen de Mezcal Pensamiento. Para cada une
de sus elementos se fijan normas fundamentales y orientaciones para
su correcia aplicacion.

Serd una guia para todo el manejo de la Imagen Corporativa de Mezcal
Pensamienio. '

Cualquier aplicacion o modificacidn que se realice deberd apegarse a las
normas establecidas, teniendo como resultado la uniformidad en las
imdgenes represeniativas de Mezcal Pensamiento.

Aplicaciones: son fas representacignes graficas de la ldentidad Corporativa;
& continuacion se enlistan las aplicaciones incluidas en el proyecto:

Papeleria basica
Triptico

Etiqueta
Espectacular
Rétulo

Al reproducir, serd preciso vigilar los mas minimos detalles: deberan
comprobarse los tamanos, proporciones y colores. Cualquier elemento
afiadido podria deteriorar la identidad general. Los elementos estan
integrados graficamente entre si para proyectar una imagen conjunta y
balanceada.
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EL SIMBOLO

La creacién de éste se
realiza a través de la union
del sol con el agave.

Para lograr asi un simbolo
con elementos importantes
gue representan el origen
del mezcal.




LA TIPOGRAFIA

En la palabra
PENSAMIENTO se utiliza la
ARRUZ BT en altas y bold
Puede sustituirse por New
York con las mismas
caracteristicas.

En MEZCAL se emplea la
tipografia ARIAL sin ningdn
efecto. Puede sustituirse
por Helvética.

Para conservar la misma
imagen estas tipografias se
emplearan en todas las
aplicaciones del
logosimbolo.

Arial
ABCDEFGH
IJKLMN OP
QR STUVW X
Y Z
abcde fg hij
kIl mnopagqr
stuvwxyz
12345678
90.:;?

~Om >
et NW

© APLICACIONES

Al

Arrus BT BOLD

© A

D
S




EL LOGOTIPO

Bl logotipo representa el
nombre oficial del producto
“Mezcal Pensamiento”.

El tipo de letra utilizado,
la proporcidn de sus partes
Y su trazo deben
permanecer inalterables.

. APLICACIONES




LOGOSIMBOLO

Se integra el logotipo al
simbolo para lograr un
logosimbolo visualmente
atractivo,

Es importante sefalar que
todos los elementos del
logosimbolo lo identifican
como un sello caracteristico
del producto.

Es un elemento fundamental
en el reconocimiento de la
marca.

APLICACIONES

o

PENSAMIENTO

\

%@zca




REPRODUCCION

Existen -posibilidades en
cuanto a las variaciones en
el tamaiio del logosimbolo.

Se sugieren las siguientes
medidas del logotipo para la
aplicaciéon en papeleria.

Para cualquier otra aplicacion
se tomara la reticula como
guia. Para mejores resultados
se rectimienda Ila
reproduccién fotografica.

78 mm

34 mm

BT AT - =

" APLICACIONES

44 mn

PENSAMIENTO

f}’e,zca\

110 mm

PENSAMIENTO

/b@zc‘a\




SISTEMA DE TRAZO

En el presente diagrama
se muestran las
caracteristicas de-trazo def
togosimbolo,

La relacién entre las
dimensiones del logotipo
deberédn respetarse para
que exista una proporcion
entre sus elementos
evitando asi posibles
deformaciones.

OBSERVACIONES

Para evitar deformaciones
se rfrecomienda la
reproduccién fotogréfica.

LR
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RETICULA

Consta de médulos
cuadrados idénticos que se
adaptan a cualquier medida
0 superficie en donde vaya
a reproducirse el
logosimbolo, sin importar
el tamafio de éste,

Es importante y necesario
respetar la unidad (x) .

La reticula se utilizara para
guardar las medidas y
proporciones correctas de
la marca.

APLICACIONES




APLICACIONES

COLOR

El color debera ser igualado
con gran fidelidad para

cualquier aplicacion que se
relacione con la identidad del PANTONE 281-2 — — —
producto.

PANTONE 274-2

El blanco v el negro pueden
ser considerados como

colores corporativos. .
El negro se usard cuando no

colores, por ejemplo en
diarios. El blanco sera color PANTONE 184 5
de fondo sobre los que se Eu
aplicardn los demds con

frecuencia. BLANCO

OR ' [ R
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4.2 Papeleria
ETIQUETA FRONTAL

Botella de un litro

Formato: 9.5 x 14 cm

Tipo de papel;
Vailey Forge Parchment
11226 P.Olde Natural

Tipografia:

PENSAMIENTQ, Arruz BT bold 42 pts.
MEZCAL, Arial bold 14 pts.

48°GL y 1 LT. arial bold 10pts
100% Agave arial bold 9 pts
Otros arial bold 8 pts

oo mown. | PENSAMIENTO

Café P316-5 CvS
Beige P35-7 CVS R
Verde osc. P281-2 CVS 48°GL 4 LT
Verde glgro_]f’Z?dS»-Z Ccvs /)}
Greca P34-7 CV

P18-8 CVS : ezc?

Escala: 100%

100% Agave

ELABORADG POR: GUSTAVO PENSAMIENTO.
. OAXACA MEXicO
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ETIQUETA POSTERIOR
Botella de un litro

Formato: 9 x 8

Tipo de papel:
Valley Forge Parchment
11226 P.Olde Natural

Tipografia:

Texto Arial normal 9 pts.
Mezcal PENSAMIENTO Arruz BT bold 9 pis

Tintas _de impresidén:

Greca P34-7 CVS
P18-8 CVS
Negro

Escala: 100%

~ APLICACIONES

- L

MEZQAL pafabradeimigu nawatl qus slgniﬂca )

x:s Jibmibe E?N ﬁ erahe da 100% a‘ga\lg

apor Don Gy stay Javier
ﬂensarmemo Uegde 1 domantener alidaed ¢ de
EMboTellado de OFit eﬁ [H Guadalu 6 €. JawerLé -

Ig WEN Ex C% P
CAF?R INT K\, a2 oLl ; QAXACA; MEXICO
R.F.C. JALGSZOQ%&QEQ( o56) 5 E gS.A 131368 "B"
EL A‘BUSQ EN EL GONSUMO DE ESTE PRODUCTO
S NOCIVOPARA LA SALY

JIER

9056
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TARJETA DE
PRESENTACION

Formato: 9 X 5 ¢cm

Tipo de papel:
Valley Forge Parchment
11226 P.Olde Natural

Tipografia:

PENSAMIENTO, Arruz BT bold 15 pts.

MEZCAL, Arial normal 8.5 pts.
DIRECCION, Arruz BT 8 pts.
TEL. Arial bold 8 pts.

NOMBRE Arruz BT bold 7 pts

CARGO Arruz normal 6 pts

Tintas de impresién:

Café P316-5 CVS
Beige P35-7 CVS

Verde osc. P281-2 CVS
Verde claro P274-2 CVS

Escala: 100%

GUADALUPE E. JAVIER LOPEZ
GERENTE DE PROVHE CHON

CARR .- INT  KAM az
[ R T O U A L R
NAXACA, MEXICD
TEL:94(959320017

t

o

)

i) e

~ APLICACIONES




HOJA CARTA

Farmato:
21.5 X 28 cm

Tipo de papel:
Bond de 36 Kg

Tipografia:

PENSAMIENTO, Arruz BT bold 15 pts.
MEZCAL, Arial nommal 8.5 pts.
DIRECCION, Arruz BT 8 pts.

TEL. Arial bold 8 pts.

Tintas de impresion:

Café P316-5 CVS
Beige P35-7 CVS

Verde osc. P281-2 CVS
Varde claro P274-2 CVS

Escala: 50%

" APLICACIONES

PENSAMIEN VO

Fere

UL LAY AL mEKioes. TEL.F1{UsazzanT

,-Q-f 8 -




SOBRE

Formato:
24 X 10.5 cm

Tipo de pape!:
Bond de 36 Kg

Tipografia:

PENSAMIENTQ, Anuz BY bold 15 pts.
MEZCAL, Arial normal 8.5 pts.

DIRECCION, Aruz BT 8 pts.
TEL. Ariat bold 8 pts.

Tintas de impresién:

Café P316-5 CVS
Beige P35-7 CVS

Verde osc. P281-2 CVS
Verde claro P274-2 CVS

Escala: 50%

e

APLICACIONES

e

PENSAMIENTO

\
PP

LARR INT KM v

FLAUUIEULA GANACA MEVILO

TEL:21(959}20017




FACTURA
Formato:
215 X 28 cm

Tipo de papel:
Bond de 36 Kg

Tipografia:

PENSAMIENTO, Arruz BT botd 15 pts,
MEZCAL, Arial normal 8.5 pts.

DIRECCION, Arruz BT 8 pts.
TEL. Arial bold 8 pts.

Impresién:
Offset

Escala: 1:2

PENSAMIENTO CARR LY. K003
Wy paat
i

TELEFON: N HBER 31T

MEXiCO,

RV

I

CLIENTE

DIRECCION

COND DE PAGO

f—

CANTIDAD ARTIGULD

P UNITARIOH IMBORTE
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" APLICACIONES

NOTA DE REMISION

Formato:
21.5 X 28 cmn

* T RElESIoN
PENSAMIENTO CAKR. (NT. KMAZ TLACDLLEA, DARADA, MEXICD. _

TREFONUI SIS0 217

. _Vn'ﬁ.

Tipo de papel:
Bond de 36 Kg

Tipografia:

PENSAMIENTO, Arruz BT bold 15 pts. :
MEZCAL, Arial normal 8.5 pts.

DIHECCION‘ Afruz BT 8 pts, CANTDAD ARTICULD P UNTAR'D (I"*FORTE
TEL. Arial bold 8 pts.

Impresion:

Offset

Escala: 1:2

L9 .




TARJETA RECETARIO.

Formato: 9 X 5 cm

Tipo de papel:
Valley Forge Parchment
11226 P.Olde Natura!

Tipoarafia:

PENSAMIENTO, Arruz BT bold 12 pis.
MEZCAL, Arial 6.5 pis,

DIRECCION, - Arruz BT bold 8 pis.
TEL. Arial bold 8 pts.

RECETAS Univers 8 pts

Tintas de impresién:
e imprimira por las dos caras dal papel
Otfset
Café P316-5 CVS
Beige P35-7 CVS

Verde osc. P2B81-2 CVS
Verde claro P274-2 CVS

Escala: 100%

4.3 Pro.mocionaié&

CARRINT.KM.82
TLACOLULA, OAXACA,
MEXICO. TEL:91{959)20017

Su sabor Gnice. Rea! sabor de Caxaca,
s@ logra porque se produce en

Lo invitemos a QuB CONOLCA NUeSIrs
varigdad en mezeales y las femosas
ciemas preperadas con mexnal y
frutas naturales da le regidn.

PENSAMIENTO

COCTEL DONAD

, 1 /4 copa mezoal PENSAMIENTO
4 copas de fugo de naranja
14 de copa de jugo de limgn

GUSANDG TRADICIONAL
Mezcal PENSAMIENTG con gusans
servidlo en copa mezcalers
Limon o nasanja en rebanadas




BANDA

Formato:

Circulo de 4 e¢m de diametro

Tipo de papel:

Valley Forge Parchment
11226 P.Olde Natural

Tipografia:

TIPO DE MEZCAL O SABOR: Arrus BT bold
16 pts

Tintas de impresion:

Café P316-6 CVS

Beige P35-7 CVS

Blance
Oro

Escala: 100%
OBSERVACIONES:

Se utilizara el simbolo en
blanco para las cremas y
sut color para los mezcales,

APLICACIONES




TRANSPORTE

La imagen aplicada a
los vehiculos de la
empresa representan un
gran medio de
publicidad para la
misma.

Se recomienda aplicar
las imagenes en vinil.

SEAVICID PARTICULAR
Ul Peagsminnic

Hezc
Carr.Int Km 02 JLAGCOLULA,

GAXACA MERIGO
Tad.OF (AW ZOB

PENSAMIENTO
Teratt

APLICACIONES

PENSAMIENTO

""-x:“\
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TRIPTICO

Formato:
21.5 X 28 em

Tipo de papel:

Val!ey Forge Parchment
11226 P.Olde Natural

Tipogratia;

TEXTQ Univers normal 12 pts

Impresién:

Ofiset

Escala: 356%

APLICACION LS

|
§
§
¥

MEZCAL
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Ly ivviamn & due tancix3 ¢ vareded an
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e £r Nvald
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APLICACIONES

ESPECTACULAR

Formato:
3m X S5m

Tipo de soporte:

Lamina o lona

Tipografia:

ArruzBT

Impresion:

Ploter de inyeccidn de tinta
o rStule pintado a mano.

Escala: 1:20
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APLICACIONES

ROTULO
Formato:
Z2m X 0.80m

Tipo de_soporte:
Lona

Tipografia:

AreuzBT

Impresidn:

Vinil autoadherible o ploter de inyeccién
de tinta

Escala: 1:30

[HH s

Tees

Reposado  nanra

granada
Alejo caté
v
Tovald s
1G '

L]

c/Gusano
Penca ey
vex
frevn

POO s s

100% Agave
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CONCLUSIONES

CONCLUSIONES

Al terminar el provecio, es imporiante hacer una evaluacion de la
investigacidn y analizar la metodologia utilizada para #egar al desarrollo
grafico v a la propuesta final, y determinar si el proyecto es satisfactorio
en relacidn al objetivo iniciat.

Et hecho de haber detectado el problema en la imagen de Mezeal
PENSAMIENTO y de trabajar en un proyecto feal fue definitivamente una
experisneia diferente. Se requirié de una profunda investigacion de la
empresa, para no perder el proceso del diseno, y ademas fue necesario
conocer dentro del contexto de Mezcal Pensamiento los antecedentes
del producto como son el procese de produccidn, instalaciones de la
fabrica, su calidad, la regidn-en la que se desarrolla y las caracteristicas
de la empresa, sus consumidores y la competencia; siendo esto el punto
de partida para lograr un proyecto directo y funcional.

El proyecto se realizé con apoyo en un marco tedrico, para sustentar
mediante el conocimiento del producto y su contexto.
Se estudié el método funcicnalista de Roman Jakobson, asi como ia
importancia de la Semidtica como ciencia de la comunicacion para
proceder al proyecto grafico.

Es importante seitalar la necesidad de analizar 1a gréfica existente
vy sus antecedentes para observar sus carencias y asi desarroflar una
proyectacién vélida, contemplando tas necesidades gréficas de la empresa.
Apoyandonos en los elementos de la imagen corporativa como el color,
tipografia, material, para obtener variantes hasta Hegar al resultado
definitivo,
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CONCLUSIONES

Ei resultado dinal de la ldentidad Corporativa de Mezcal Pensamiento
fue crear un logosimbolo que proyecte calidad, confianza en ¢l receptor
y logre comipetir con las demas marcas de mezcal.

Se desarrolld un manual de aplicaciones para que las caracteristicas
de la identidad se conserven y asi poder mantener ka uniformidad en la
imagen de Mezcal Pensamiento,

Se concluye que existe un campo abierto al diseno grafico al
ohservar que el material de Jos distintos mezcales carece de impacto y

‘no proyecta la calidad del producto. El trabajo del diseftador grafico en

esta drea favoreceria la imagen de los productos y su proyeccion tanto
nacional como internacional.

La meta del disefiador grafico debe ser siempre buscar el bienestar
de la comunicacién grafica y en este sentido, puede decirse que la
propuesta definitiva cumple con los elementos necesarios para ser dirigida
a consurmnidores de diferente nivel social, econémico o cuftural. Sin
embargo, ésta no fue evaluada en toda su magnitud y seran los
consumidores los encargados de dar su aprobacion final al trabajo
realizado.

Este proyecto tiene como finalidad que tanto el productor vy el
consumidor de Mezcal Pensamiento encuentren calidad en la imagen
det producto y mediante esta favorecer la venta de mezcal producido en |
forma artesanal.

Coamtr
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| GLOSARIO
GLOSARIO
Agave: maguey
Altas: Ietraé maylscutas,
Bajas: letras minGsculas
Barrica: tonel ggandé de mageré.
Contraer; reduf:;i’r a menor volimen.
Contracior: que hace coniraerse.
Disefio: actividad creativa que consiste ‘en determinar las propiedades'
formales o las caracterisiicas exteriores de los objetos que se van a
producir artistica o industrialmente.
Expendio; tienda.

Imagen: representacién de un tema visual para la ilustracién, disefio
o fotografia.

lmpacto visual: efecto que produce al espectador la exposicion de
un simbolo.

Ixtle: excelente hilaza que se extrae de las hojas del agave.

Logotipo: iniciales o palabras ordenadas que sirven generalmente,
como firma o sello de una empresa.

Pantone: pantone Matching Sistem { PMS), sistema internacional
de clasificacién de colores para la obtencidn de tintas, a partir de
ia combinacion de los colores basicos.




GLOSARIO

Pragmatico:que relaciona la imagen grafica al usuario, [}
con el propésito de que la informacion sea util v directa.

Semantico: es la relacion de una imagen grafica con su significado,
para que en conjunto formen un mensaje.

Sintactico: que relaciona una imagen grafica con otra para que
encajen en un sistema de simbolos,

Slogan: formula publicitaria concisa y elocuente.

Tipegrafia: arte, disefio géneral y aspecto del material impreso
usando tipos.

Tono: son los grades variables de un mismo color.

Triptico: plegado en tres partes.
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